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interimistiskt forbud enligt 20 § marknadsforingslagen

(1995:450)

MARKNADSDOMSTOLENS AVGORANDE

Marknadsdomstolen ldmnar dverklagandet utan bifall.

Marknadsdomstolen forpliktar TOP-TOY A/S att ersitta Speedtoy AB for dess rittegangs-

kostnader i Marknadsdomstolen med elvatusensjuhundra (11 700) kr, utgérande ombuds-

arvode. P4 beloppet skall utgé rinta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Mark-

nadsdomstolens beslut till dess betalning sker.



YRKANDE I MARKNADSDOMSTOLEN

TOP-TOY A/S (TopToy) har yrkat att Marknadsdomstolen, med dndring av tingsrittens
beslut, interimistiskt vid vite av 450 000 kr - eller annat kraftigt verkande vite som Mark-
nadsdomstolen anser skiligt — forbjuder Speedtoy AB (Speedtoy) att fortsdtta sin mark-

nadsforing av racketspelet Speedboll.

Speedtoy har bestritt yrkandet.

Parterna har yrkat erséttning for sina rittegdngskostnader i Marknadsdomstolen.

TALAN I MARKNADSDOMSTOLEN

Parterna har i allt visentligt anfort samma grunder och &beropat samma omstindigheter

som vid tingsritten. Harutover har parterna anfort bl.a. féljande.

TopToy

Tingsritten har i sitt beslut korrekt konstaterat att "TOP-TOY:s racketspel ’Skyball’ utgor
en sarpraglad produkt”. Daremot har tingsritten felaktigt konstaterat att TopToy ”inte
formatt visa sannolika skil for att Skyball’, eller dess forpackning, dr kdnt pd marknaden
i sddan grad att racketspelet forknippas med en viss néringsidkare, dvs. med ett visst

kommersiellt ursprung”.

Vilseledande (6 och 8 §§ marknadsforingslagen (1995:450) (MFL))

TopToy innehar enligt avtal de exklusiva réttigheterna att i Sverige, Norge och Danmark
marknadsfora och forsélja originalprodukten Skyball. Produkten siljs endast genom Top-

Toys egna butiker.

TopToy har sedan sommaren 2000 marknadsfért Skyball intensivt och lagt ned mycket
betydande kostnader pad denna marknadsforing. I all marknadsforing av Skyball anges tyd-
ligt TopToy, eller dess egna butiker, som produktens kommersiella ursprung. Under fore-

giende ar har TopToy till svenska hushdll distribuerat ca 3 miljoner kataloger innehéllande
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Skyball och dven marknadsfort Skyball genom TV-reklam (ca 30 visningar). Kostnaden
harfor uppgar i vart fall till 750 000 kr. Toptoys marknadsforing har slagit igenom hos
konsumenterna och till idag har produkten silts i dver 31 000 exemplar enbart pd den
svenska marknaden. Marknaden for denna typ av produkter utgors av leksakskonsumenter.
En produkt som under ett halvars tid siljer 31 000 exemplar miste anses som mycket vl
etablerad och ar saledes, tvartemot vad tingsritten funnit, att anse som kdnd pd denna
marknad i sddan grad att racketspelet forknippas med viss niringsidkare. Fran den 1 april
2001 distribuerar TopToy 1,7 miljoner kataloger till svenska hushdll i vilka produkten
Skyball marknadsfors pd hela baksidan. Med borjan den 9 april i &r och f6ljande tva
veckor marknadsfordes Skyball genom TV-reklam i TV3 och Kanal 5 (50 visningar). All
personal i TopToys egna butiker bar under reklamkampanjen t-shirts med den grafiska ut-

formningen som finns pa Skyball.

Speedtoy marknadsfor och forséljer racketspelet Speedboll. Detta ar till det yttre, sivil
dess forpackning som sjdlva racketen, praktiskt taget identiskt med Skyball men i Ovrigt en
lagprisprodukt av betydligt simre kvalitet. Aven den till Skyball horande vigledningen ar
kopierad pa baksidan av forpackningen till Speedboll. Det framgér klart redan vid en enkel
jamforelse att Speedboll utgor en efterbildning av TopToys sirpraglade och kidnda racket-
spel Skyball och att produkten vilseleder konsumenter att forvixla Speedboll med TopToys
Skyball.

Renommésnyltning (4 § MFL)

Renommésnyltning foreligger om en néringsidkare i sin marknadsforing obehorigen sir-
skilt anknyter till annan ndringsidkares kdnda verksamhet, produkter eller kommersiella
symboler utan att det behOver foreligga forvixlingsbarhet eller vilseledande i Ovrigt.
Marknadsdomstolen har uttalat att ett forfarande i vilket en néringsidkare i sin marknads-
foring obehorigen anknyter till annan néringsidkares verksamhet, produkter eller liknande
kan utgora ett otillborligt handlande enligt 4 § MFL, se MD 1999:21. Det otillborliga i
dessa fall bestir i att ”den snyltande” till sin ekonomiska fordel utnyttjar det virde som
ligger i en positiv forestdllning hos konsumenterna vilken skapats genom insatser av den

andre niringsidkaren.



Speedtoy har paborjat sin marknadsforing av Speedboll efter det att TopToy gjort Skyball
kint pd marknaden. Speedtoy utnyttjar, vid sin marknadsforing och forséljning av Speed-
boll, till sin ekonomiska fordel det virde som TopToy skapat genom sin omfattande mark-

nadsforing av ”Skyball” och gor sig darigenom skyldigt till renommésnyltning.

Slutsatser

TopToy har visat sannolika skil for att marknadsforingen av Speedboll ir vilseledande och
otillborlig enligt MFL:s bestimmelser om vilseledande efterbildning (8 §), vilseledande
framstillning (6 §) eller enligt generalklausulen (4 §). Det foreligger siledes forutsittning-

ar att meddela ett interimistiskt vitesfoérbud.

Speedtoy

Vilseledande (6 och 8 §§ MFL)

Det aktuella racketspelet, bestdende av en racket vid vilken en boll 4r fist med ett elastiskt
snore, 4r mer dn 25 4r gammalt. Under &rens lopp har en mingd olika foretag, bl.a. i Sve-
rige, marknadsfort racketspelet i olika versioner och under olika namn. Savil under ar
1994 som 1996 marknadsfordes en version av racketspelet i Sverige av Leksam AB. Un-
der 4r 1995 marknadsférde firma KE Mathiasen en annan version av racketspelet i Dan-

mark.

Den forsta katalog som TopToy presenterade Skyball i utgavs i oktober 2000 och gillde,
enligt katalogen, till den 5 november samma ar. Speedtoy kan inte vitsorda pastdendet att
TopToy marknadsfort Skyball via andra kataloger eller via TV. Inte heller kan omfatt-
ningen av en sddan eventuell marknadsforing eller den pastddda kostnaden for marknads-

foring vitsordas.

Det mer 4n 25 ar gamla racketspelet riktar sig till barn i aldersgruppen 6-15 ar. Enligt
uppgift fran Statistiska Centralbyran fanns det den 31 december 1999 ca 1160 000 perso-
ner i denna aldersgrupp. Sagda aldersgrupp torde inte ha minskat i antal. Aldersgruppen
utgdr siledes presumtiva kopare av racketspelet. TopToy pastir att bolaget under knappt

ett &r (sedan sommaren 2000) silt ca 31 000 exemplar av Skyball. Att TopToy under
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knappt ett ars tid endast salt produkten till cirka 2,7 procent av marknaden kan knappast
anses innebira att en produkt skall betraktas som en ”storsdljare”. Det finns inga beligg
for att Skyball slagit igenom hos konsumenterna. Som en jimforelse kan nimnas att fore-
taget Dakin under dren 1988 - 1989 i Sverige silde sammanlagt ca 150 000 exemplar av
dockan Katten Gustav. Ett ytterligare jamforande exempel dr att det i Sverige under hosten
1999 séldes ett CD-spel kallat "Tamaguchi”, och med “Tamaguchi” i princip identiska

spel, i ca 500 000 exemplar. Sagda exempel dr vad Speedtoy anser vara ”storsiljare”.

Mot bakgrund av det anférda har TopToy inte ens visat sannolika skil for att racketspelet

pa marknaden forknippas med en viss niaringsidkare.

Speedtoy har inte till ndgon del, déri inkluderat instruktioner, haft Skyball som forebild
nir Speedtoy utformat Speedboll. Speedtoy har inte marknadsfort Speedboll gentemot kon-
sument vid nagot tillfille. Det 4r Speedtoys kunder, detaljisterna, som sttt for all mark-

nadsforing genom att saluféra Speedboll gentemot konsumenterna.

Renommésnyltning (4 § MFL)

Nagon renommésnyltning foreligger inte. Speedtoy har inte till sin ekonomiska fordel ut-
nyttjat ett virde som ligger i en positiv forestillning hos konsumenten, vilken forestdllning

skapats genom insatser av TopToy.

Speedtoy pabdrjade sin marknadsforing av Speedboll till sina kunder, dvs. detaljisterna,
redan i september 2000. Det bestrids darfor att TopToy gjort Skyball kiant pd marknaden
innan Speedtoy piborjade sin marknadsforing av Speedboll. Det kan tilldggas att Speedtoy
varken i Sverige, Norge eller Danmark sélt nigra exemplar av Speedboll sedan november

2000.

ABEROPAD BEVISNING

Speedtoy har som bevisning dberopat utdrag ur leksakskataloger fran dren 1994 (Leksam

AB), 1995 (KE Mathiasen) och 1996 (Leksam AB) till styrkande av att Skyball pd mark-

naden inte forknippas med en viss néringsidkare.



MARKNADSDOMSTOLENS SKAL

Marknadsdomstolen finner, i likhet med tingsritten, att TopToy inte har formétt visa san-

nolika skil for sin talan. Overklagandet skall darfér limnas utan bifall.

Vid denna utging skall TopToy ersitta Speedtoy for dess riattegdngskostnader i Marknads-
domstolen med det belopp som Speedtoy yrkat och vars skilighet TopToy vitsordat.

P4 Marknadsdomstolens vagnar

Staffan Laurén

Ledamdéter: Staffan Laurén, Per Erik Lindeberg, Per Eklund, Jonas Hickner och Anders
Stenlund. Enhélligt

Sekreterare: Paul Katai

Ritt avskrivet intygar

Monica Stenderup



