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SAKEN marknadsforing av resor

DOMSLUT

1 Marknadsdomstolen forbjuder Estline AB vid vite av tvihundrafemtiotusen
(250 000) kr att vid marknadsforing av resor anvinda reklamfilmskaraktirerna “Lotto-
Ake” och ”Oddset-PG” pa det sitt som skett i den patalade marknadsforingen eller pa

vasentligen samma sétt.

2 Estline AB forpliktas att ersitta Svenska Spel AB dess rittegangskostnader med
trehundratusen (300 000) kr avseende ombudsarvode samt dess kostnad for borgens-
forbindelsen daterad den 16 maj 2000 med en procent arligen av beloppet om 500 000
kr frAn och med den 16 maj 2000 till och med dagen for Marknadsdomstolens dom.
P4 beloppen skall utgé rinta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Mark-

nadsdomstolens dom till dess betalning sker.
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YRKANDEN M.M.

AB Svenska Spel (Svenska Spel) har yrkat att Marknadsdomstolen forbjuder Estline
AB (Estline) vid vite av 250 000 kr att vid marknadsforing i TV eller pd annat sitt
anvinda reklamfilmskaraktirerna ”Lotto-Ake” och ”Oddset-PG” pa det sitt som skett

i den patalade marknadsforingen eller pd visentligen samma sitt.

Estline har bestritt yrkandet.

Parterna har yrkat ersittning for sina rittegingskostnader.

Marknadsdomstolen har i beslut den 16 maj 2000 meddelat ett interimistiskt forbud i

enlighet med Svenska Spels yrkande.

DEN PATALADE MARKNADSFORINGEN

Den pétalade marknadsforingen har skett genom tva reklamfilmer for Estlines kryss-
ningsresor, bada i bar- respektive restaurangmiljo. I den ena filmen forekommer ska-
despelaren Per-Gunnar (PG) Hylén och i den andra forekommer skddespelaren Par
Lindblom. Dessa forestiller glada kryssningsresendrer. Sivdl PG Hylén som Pir

Lindblom har férekommit i reklamfilmer for Svenska Spel.

PARTERNAS TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

Svenska Spel

Omstiindigheter

Svenska Spel ar heldgt av svenska staten och bolagets affarsidé ar att till folket silja
ett varierat utbud av spinnande och underhillande spel med penningvinster pa ett
lattillgéngligt, ansvarsfullt och sikert sitt. Svenska Spels vision 4r att, oberoende av
tid och rum, vara det mest attraktiva alternativet pd spelmarknaden. Under ar 2000

omsatte Svenska Spel 13 342 miljoner kr och bolaget har en marknadsandel om cirka



3
37 procent av den svenska spelmarknaden exklusive virdeautomatspel. Svenska

Spels omsittning ar uteslutande hinforlig till den svenska marknaden.

Spelmarknaden har under senare &r genomgitt en mycket snabb utveckling och
Svenska Spel moter stark konkurrens frin bl.a. ATG, Bingo-Lotto och ett stort antal
Internetspel. Utvecklingen stiller sdledes hoga krav pa nyskapande och produktmark-
nadsforing for fortsatt framgang. I Svenska Spels produktportfélj ingér, forutom Odd-
set och Lotto, dven spel som TRISS, Keno, Penninglotteriet, Tia och Stryktipset. Sa-
vél Svenska Spel som foretagets konkurrenter har skapat och byggt upp efterfrigan pa
sina produkter genom omfattande marknadsforingsinsatser. Spelmarknaden kan sle-
des bedomas som mycket reklamintensiv och Svenska Spel arbetar malmedvetet for

att positionera sina olika varumirken.

Reklamfilmskaraktiren Oddset-PG har byggts upp med hjilp av en reklambyrd och
professionella kreatorer. Reklamfilmskaraktiren spelas av en skddespelare vid namn
PG Hylén och har skapats med hjélp av sérskilt manus, regi och anvisningar. Syftet
har varit att skapa en sirskild figur, Oddset-PG, som utmirks av att han ar valdigt

sport- och spelintresserad och en vinnartyp som blir glad och uppspelt nir han vinner.

Oddset-PG kampanjen lanserades den 3 september 1995 i TV4 och har darefter sants
vid drygt 900 tillfdllen i TV3, TV4 och Kanal 5. Svenska Spel har sedan 1995 kopt
TV-reklamtid for Oddset-PG kampanjen till en kostnad om totalt 49 miljoner kr ex-
klusive moms. Den uppfoljning som Svenska Spel fortlopande later gora i fraga om
bolagets reklamkampanjer visar att drygt 80 procent av svenska folket kdnner till
Oddset-PG kampanjen, vilket dr bland de hogsta kdnnedomssiffrorna i branschen. Vi-
dare anger mellan 80 och 90 procent av de svarande att de ger Oddset-PG kampanjen

betyget “bra” eller "mycket bra”, vilket 4ven detta dr osedvanligt hoga siffror.

Reklamfilmskaraktiren Lotto-Ake har liksom Oddset-PG byggts upp med hjilp av re-
klambyra och professionella kreatorer. Lotto-Ake spelas av skddespelaren Par Lind-
blom. Liksom Oddset-PG har reklamfilmskaraktiren skapats med hjdlp av sirskilt
manus, regi och anvisningar. Syftet har varit att skapa en sirskild karaktar, en ihop-
dromd person som har vunnit mycket pengar och som har en stark personlig in  te-

gritet. Lotto-Ake utmirks av ett karaktiristiskt minspel, réd v-ringad troja, rodaktig
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slips och stora glasdgon. Det kan tilldggas att skadespelaren Par Lindblom inte bar glasdgon av

denna typ, utan att detta uteslutande ar en del av Lotto-Ake karaktiren.

Lotto-Ake kampanjen lanserades den 2 november 1998 i TV3 och har direfter sints
vid drygt 1000 tillfallen i TV3, TV4 och Kanal 5. Svenska Spel har sedan 1998 kopt
TV-reklamtid for Lotto-Ake kampanjen till en kostnad om totalt 33 miljoner kr exklu-
sive moms. Uppfoljningen av reklamkampanjen visar att 66 procent av svenska folket
kanner till Lotto-Ake kampanjen, vilket 4r en mycket hog kiinnedomssiffra. Vidare
anger mellan 85 och 87 procent av de svarande att de ger reklamfilmerna om Lotto-

Ake betyget "bra” eller “mycket bra”, vilket dven detta 4r osedvanligt hoga siffror.

Sammanfattningsvis ar reklamfilmskaraktirerna Oddset-PG och Lotto-Ake mycket
vilkdnda och bédrare av ett mycket stort goodwillvirde for Svenska Spel. Detta good-
willvirde jimte det omfattande anseende och renommé som &r forknippat med re-
klamfilmskaraktirerna har byggts upp genom méilmedvetna och omfattande marknads-

foringskampanjer.

Estline paborjade den 30 april 2000 en reklamfilmskampanj i vilken s&vél Oddset-PG
karaktiren som Lotto-Ake karaktiren direkt utnyttjas. Kampanjen bedrivs i TV3 och i
bida fallen har Estline anvint samma skddespelare som Svenska Spel. Svenska Spels
Oddset-PG respektive Lotto-Ake karaktirer och Estlines motsvarande reklamfilmska-
raktir 4r nirmast identiska. Aven i Estlines reklamfilm framstills Oddset-PG karakti-
ren som en spelartyp, vilken blir glad och uppspelt nir han vinner. Lotto-Ake fram-
trader ocksé i Estlines film i sin roda v-ringade trdja, sin rodaktiga slips och glaségon
identiska de han bér i Svenska Spels film och visar med sitt speciella minspel att han
ar en glad vinnare. I bada Estlines filmer viftar karaktirerna med en papperslapp, vil-
ken for tankarna till en tipskupong eller ett spelkvitto, samtidigt som man dver TV-

skiarmen ser texten "Hos oss ar alla vinnare”.

Svenska Spel har inte ldmnat Estline samtycke att utnyttja reklamfilmskaraktirerna
Lotto-Ake och Oddset-PG. O.H. vid Estlines PR-byra Vox AB har haft telefonkon-
takt med Svenska Spels informationschef C.T., men vid detta tillfille efterfragades
inte ndgot medgivande eller samtycke till att utnyttja karaktiarerna. C.T. svarade en-
dast att han kunde medverka i en press-release under forutsittning att samtycke hade

inhdmtats frin Svenska Spel och C.T. hidnvisade dirvid uttryckligen till affirsomra-
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deschefen for turspel och produktchefen for Lotto. Vox AB pastod dirvid att fragan

om samtycke hanterades av det produktionsbolag Estline anvinder. Nigon kontakt
har emellertid inte forekommit mellan produktionsbolaget och Svenska Spel. Inte
heller har de personer C.T. hinvisade till kontaktats. Estline har siledes inte ens for-

sOkt att genom vederborliga kontakter erhalla ett samtycke.

Aven om C.T. skulle ha limnat sitt samtycke kan inte en informationschef med ritts-
lig verkan binda ett foretag i en friga av nu aktuellt slag. Svenska Spel bestrider att
C.T. i egenskap av informationschef skulle ha haft stillningsfullmakt att i férhillande
till tredje man upplata rittigheter till reklamfilmskaraktirerna Lotto-Ake och Oddset-
PG.

Stallningsfullmakt regleras i 2 kap. 10 § avtalslagen. Av lagrummet foljer att en an-
stalld som intar en stillning, varmed enligt lag eller sedvinja foljer en viss behorighet
att handla pa arbetsgivarens vignar, anses ha fullmakt att foreta rittshandlingar som
faller inom grianserna for denna behorighet. Stadgandet utgér fran tanken att tredje
man i omsittningens intresse skall kunna forlita sig pa det rent yttre forhallandet att
den anstéllde intar en stillning som enligt gingse uppfattning ger honom makt att
sluta avtal eller réittshandlingar (Gronfors, Stillningsfullmakt och bulvanskap, s.161).
Gronfors utrycker att ”stillningsfullmakten blir de schablonartade och i dagliga livet
ofta forekommande upprepade rittshandlingarnas sirskilda partsbindningsmedel”
(Gronfors, Avtalslagen, 3 uppl., s.122). Stillningsfullmakten &dr inte avpassad for
betydelsefulla och mindre frekventa réttshandlingar utan 4r reserverad for rutiniren-

den (Adlercreutz, Avtalsritt, 10 uppl., s.178).

Enligt gingse uppfattning har inte en informationschef behdrighet att 1imna samtycke
till tredje mans nyttjande av ett foretags renommé, goodwill eller rattigheter i ovrigt.
Upplatelse av rattigheter beslutas normalt av sdrskilt utsedda befattningshavare.
Detta méaste dven ha varit uppenbart for Estline som vid telefonsamtalet med C.T.
fick en direkt hdnvisning till namngivna befattningshavare hos Svenska Spel. Uppla-
telse avseende viktiga tillgdngar sker vidare normalt genom skriftliga avtal. Om Estli-
ne haft ett verkligt intresse av att erhdlla ett rattsligt relevant medgivande borde bola-

get genom sitt produktionsbolag kontaktat befattningshavarna hos Svenska Spel.
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Att Svenska Spel inte har for avsikt att hindra skddespelarna Piar Lindblom eller PG Hylén i de-

ras allminna yrkesutovning saknar relevans for de frigor som nu ar foremadl for be-

domning.

Grunder

Renommeésnyltning

All marknadsforing skall enligt generalklausulen i 4 § marknadsforingslagen (MFL)
stimma Overens med god marknadsforingssed och dven i Ovrigt vara tillborlig mot
konsumenter och ndringsidkare. Renommésnyltning utgér en erkdnd form av otillbor-

lig marknadsforing som beddms enligt denna generalklausul.

I forarbetena till de nu gillande reglerna (SOU 1993:59 s.322 ff) definieras det olag-
liga beteendet som ett otillborligt utnyttjande (till egen fordel) av det goda anseende
en annan niringsidkare byggt upp for sin verksamhet, sina kdnnetecken, sina pro-

dukter eller en kombination av dessa.

I artikel 10 i Internationella Handelskammarens grundregler for reklam anges att
reklam inte fir utformas si att det goda renommé (goodwill) som ar forknippat med
andra fOretags, organisationers, personers eller institutioners namn, kinnetecken eller
ensamrétt i Ovrigt utnyttjas pa ett otillborligt sitt samt att detsamma géller i friga om

renommé som andra uppnitt genom reklamkampanjer.

Frigan om renommésnyltning har varit foreméal for ett antal avgdranden i praxis och
nu senast i det s.k. Robinsonmalet (MD 1999:21). Dir konstaterade Marknadsdom-
stolen att det otillborliga i renommésnyltning bestér i att den snyltande till sin ekono-
miska fordel utnyttjar det varde som ligger i en ”positiv forestidllning hos konsumen-
terna vilken skapats genom insatser av den andre ndringsidkaren” samt att ett sidant
utnyttjande typiskt sett dr 4gnat att i en eller annan form skada den utsatte niringsid-

karen och att forsimra konsumenternas marknadsoverblick.

Milet giller skyddet for Svenska Spels investering i reklamfilmskaraktdrerna Oddset-

PG och Lotto-Ake och inte frigan om skadespelarna PG Hylén och Pir Lindblom.
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Svenska Spel har genom mycket omfattande marknadsforingsatgdrder skapat tva helt

nya och mycket speciella reklamfilmskaraktirer eller kdnneteckensliknande foreteel-
ser, vilka varken anknyter till eller utnyttjar ndgon tidigare kdnd foreteelse eller ka-
raktir. Reklamfilmskaraktirerna Oddset-PG och Lotto-Ake 4r sa kiinda att hela Estli-
nes reklamkampan;j refereras utifrin dessa karaktirer. Det symbolvirde och den re-
nommé och goodwill som Oddset-PG och Lotto-Ake representerar associeras saledes
av konsumenter tydligt med Svenska Spels marknadsforingskampanjer for Lotto och
Oddset dven i den reklamkampanj som har utarbetats av Estline. Dérigenom utnyttjar
Estline ett uppmérksamhetsvirde som Svenska Spel och dess marknadsforing av Odd-
set och Lotto har skapat hos konsumenterna. Med andra ord drar Estline direkt nytta
av den omfattande investering Svenska Spel har gjort i skapandet av Lotto-Ake och

Oddset-PG.

Det ar uppenbart att Estline har planerat den patalade reklamkampanjen i syfte att
tillgodogora sig, dvs. snylta p4 den renommé och goodwill som Svenska Spel skapat
genom sin Oddset-PG och Lotto-Ake marknadsforing. Svenska Spel har inte medgett
Estline ritt att anvdnda de i reklamsammanhang vilkdnda reklamfilmskaraktirerna
Oddset-PG eller Lotto-Ake. Estlines marknadsforing utgor dirfor renommésnyltning

och skall forbjudas.

Vilseledande om kommersiellt ursprung

Av 6 § MFL foljer att en niringsidkare inte vid marknadsforing fir anvinda pastien-
den eller andra framstéllningar som ar vilseledande i friga om néringsidkarens egen
eller annan néringsidkares verksamhet. I bestimmelsen riknas de vanligaste fallen av
vilseledande marknadsforing upp, vilket bl.a. innefattar vilseledande om en produkts
kommersiella ursprung. Listan i 6 § dr dock inte avsedd att vara uttommande utan
dven andra nérliggande situationer kan omfattas av bestimmelsen. Det bor vidare ob-
serveras att det avgorande enligt bestimmelsen dr om atgdrden dr dgnad att vilseleda

och inte om den faktiskt har vilselett nigon.

I forevarande fall 4r reklamfilmskaraktirerna Lotto-Ake och Oddset-PG vilkinda pa
marknaden och ndra forknippade med Svenska Spel och dess produkter Lotto och

Oddset. Reklamfilmskaraktirerna bér en tydlig sirpriagel och ar tydligt identifierbara
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for en mycket stor del av de svenska konsumenterna. Karaktirerna kan sigas utgora ett kinne-

tecken for Svenska Spel liksom for dess bada produkter Oddset och Lotto.

Estline har valt att knyta an inte bara till karaktirerna Lotto-Ake och Oddset-PG utan
ocksé till spelverksamhet, dvs. till den verksamhet Svenska Spel bedriver, genom att
lata karaktirerna vifta med vad som av tittaren uppfattas som lottsedlar samtidigt som
i reklamtexten anges "Hos oss dr alla vinnare”. Genom att i tidningsartiklar ange att
tva kinda reklamfilmskaraktirer, Lotto-Ake och Oddset-PG, befinner sig pa en bat
for att fira sina respektive spelvinster skapas en tydlig association till Lotto, Oddset
och Svenska Spel. Kopplingen mellan Estlines och Svenska Spels nojesverksamhet ar
pataglig och TV-tittaren riskerar att vilseledas att tro att det finns ndgon koppling
mellan Svenska Spel och Estline. Genom att associera till Svenska Spels vilkidnda
reklamfilmer, kidnnetecken och det goodwillvirde som dessa medfor ger Estline titta-
ren intryck av att ett samband foreligger. En tittare som endast ser inledningen av
Estlines reklaminslag och som siledes missar den avslutande hénvisningen till Estline

far dessutom intryck av att reklamen som sddan faktiskt harror frAn Svenska Spel.

Det dr uppenbart att den patalade reklamkampanjen, inklusive press-releasen och de
hianvisningar till Svenska Spel som déar gors, dr dgnad att ge intryck av att det forelig-
ger nigon form av kommersiellt samband mellan Svenska Spel, Lotto, Oddset och
Estlines nylansering. Marknadsforingen utgor siledes vilseledande om kommersiellt

ursprung och skall dven av denna anledning forbjudas.

Estline

Omstiindigheter

I syfte att starta en reklamkampanj for sina kryssningsresor kontaktade Estline re-
klambyran Méanson Kommunikation AB. Reklambyréan vénde sig i sin tur till filmpro-
duktionsbolaget Oh-la-la AB for produktion av filmerna. Produktionsbolaget kontak-
tade skidespelarna och skotte produktionen i 6vrigt. Vid kontakten med skidespelarna

framkom att inte ndgon av dem hade tréffat ett exklusivitetsavtal med Svenska Spel.

Estlines PR-byrd Vox AB kontaktade genom O.H. Svenska Spel innan filmerna bor-

jade sindas och Svenska Spels informationschef C.T. fick full information om inne-
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hallet i filmerna. C.T. uppgav att han inte utan vidare kunde godkinna den skrivning

som finns i pressinformationen betriffande Svenska Spels instillning utan bad att fa
aterkomma efter att ha kontrollerat frigan hos andra befattningshavare inom Svenska
Spel. Efter tre timmar blev O.H. uppringd av C.T.s sekreterare, som meddelade att
skrivningen godkindes. O.H. blev inte vid telefonkontakten med Svenska Spel hinvi-

sad till ndgon annan person.

Estlines reklamfilmskampanj pabdrjades den 27 april 2000. Det koncept som Estline
bestimde sig for att marknadsfora och avsikten med kampanjen var att kryssningarna
skulle framstd som si prisvirda att resenidrerna kinner sig som vinnare eftersom de

har gjort en bra affér.

Det har inte varit Estlines avsikt att skddespelarna PG Hylén och Péar Lindblom skall
forestdlla samma rollfigurer som i Svenska Spels filmer. S&vil filmen med PG Hylén
som den med Par Lindblom utspelar sig i en helt annan miljé dn den som forekommer
i Svenska Spels filmer. Estlines filmer ar inspelade pa Estlines batar i restaurang- och

barmiljo. Skidespelarna kallas inte heller vid namn i reklamen.

PG Hylén spelar i Estlines film en kryssningsresenir som, nir han far barnotan, blir
glad over de 1aga priserna i fartygets bar. PG Hylén bir inte kldder som liknar de
som Oddset-PG bir och ror sig inte i hemmiljo. Aven Pir Lindblom spelar i Estlines
film en kryssningsresendr. Denne befinner sig i fartygets restaurang déar han serveras
mat och dérefter erhaller notan. Han uppvisar en ndjd min, som beror pa att maten ar
god och att priset dr 1lagt. Par Lindblom grimaserar inte och hans minspel dr ¢verhu-
vudtaget inte i nirheten av de grimaser som helt formar Lotto-Akes karaktir. Det 4r
inte sannolikt att genomsnittstittaren kinner igen Par Lindblom som Lotto-Ake i Est-
lines film d& Par Lindblom dir inte uppvisar nigra av de karaktirsdrag som mojligen
kan tillskrivas Lotto-Ake, nimligen att denne ar oradd for auktoriteter och som, for

att visa detta, grimaserar och hdrmar sin chef.

Avsikten med att skddespelarna viftar med papperslappar ar inte att tittarna skall as-
sociera till en tipskupong eller ett spelkvitto. Dessa papperslappar skall forestéilla no-
tor fran bar respektive restaurang och det bestrids att tittarna, ens vid ett flyktigt pa-

seende, skulle uppfatta dem som tipskuponger eller spelkvitton.
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Grunder

Renommeésnyltning

Svenska Spel har samtyckt till att Estline anvinder sig av skddespelarna PG Hylén
och Pér Lindblom pé det sitt som skett i den aktuella marknadsféringen. C.T.s god-
kidnnande av skrivningen i pressinformationen maste dven anses innefatta ett godkin-
nande av sindningen av filmerna. I forsta hand gors géllande att Svenska Spel har
blivit bundet av detta godkidnnande. Oavsett hur det forhaller sig med frigan om still-
ningsfullmakt maste ett affirsdrivande foretag kunna utgéd frin att ett uttalande fran
informationschefen pa ett annat affarsdrivande foretag nigorlunda aterspeglar foreta-
gets uppfattning eller instillning i en given friga. Detta géller i dn hogre grad om in-
formationschefen bett att f4 dterkomma efter att internt ha kontrollerat frigan. Mark-
nadsforingen ir siledes inte ett obehorigt utnyttjande av Svenska Spels renommé eller

ett otillatet associationsskapande till detta.

Svenska Spel har inte genom att anvinda PG Hylén och Par Lindblom i sin reklam
skapat en sadan positiv forestillning forknippad med foretaget att enbart anvindandet
av samma skidespelare pa det sitt som skett i Estlines filmer skulle skada Svenska
Spel. Oddset-PG och Lotto-Ake ir inte sa sirpriglade figurer att de har sirskiljnings-
formaga. Rollkaraktirernas anknytning till Svenska Spel ar inte heller tydlig pa ett
sddant sitt att ett renommé har uppkommit. Om Marknadsdomstolen skulle finna att
Svenska Spel genom reklamen med rollfigurerna Lotto-Ake och Oddset-PG skapat en
sddan positiv forestillning forknippad med foretaget och dess produkter bestrider
Estline att dess reklamfilmer skapar en association till denna forestillning. Det enda
som skulle kunna f tittarna av Estlines reklamfilmer att associera till Svenska Spel ar
skddespelarna PG Hylén och Par Lindblom. Att dessa dr glada och uppspelta i fil-
merna ar inte nigot ovanligt, utan dr snarare det vanligaste i reklamfilmssamman-

hang.

Slutligen bestrids att utformningen av reklamen ar dgnad att utgéra en snyltning pa
Svenska Spels pastddda renommé. Att Estline i sin reklam anvdnder samma skade-
spelare som Svenska Spel, men i en annan milj6, kan inte vid en objektiv bedomning
vara dgnat att uppfattas som en snyltning. Att Estline i sin reklam péstar att hos detta

foretag dr alla vinnare dr dgnat att fa tittarna att forsta att Estlines priser i forhallande
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till kvaliteten dr s& 1aga att en kryssningsresendr dr ”vinnare” eftersom denne gor

en god affir. Inte heller denna omstiandighet utgér darfor vid en objektiv bedomning

snyltning pa Svenska Spels pastddda renommé.

Vilseledande om kommersiellt ursprung

Den aktuella reklamkampanjen 4r inte 4gnad att ge intryck av att det foreligger nigon
form av kommersiellt samband mellan & ena sidan Svenska Spel, Lotto och Oddset
samt 4 andra sidan Estlines nylansering. Estline har inte heller nigot intresse av att

vilseleda konsumenterna om det kommersiella ursprunget.

De figurer som anvénds i reklamfilmerna utgor inte ett kinnetecken for Svenska Spel
och dess produkter Oddset och Lotto. Det bestrids i och for sig inte att figurerna ar
véilkdnda hos svenska TV-tittare, men figurerna ar inte si ndra forknippade med
Svenska Spel att de kan anses utgora kinnetecken for detta foretag. Oddset-PG och
Lotto-Ake ir inte sa forknippade med Svenska Spels produkter att de har sirskilj-

ningsformaga.

Estline anknyter inte till spelverksambhet i sina reklamfilmer. Den miljé som anvénds i
filmerna har inte ndgon anknytning till spelverksamhet och enbart det forhallandet att
samma sk&despelare forekommer i filmerna kan inte innebéra att filmerna anses knyta
an till spelverksamhet. De rollfigurer som forekommer i Estlines reklamfilmer har
inte heller en sddan sirprégel att en anvindning av figurerna skulle utgora ett vilsele-

dande om kommersiellt ursprung.

Sévil de produkter och tjanster som marknadsfors av Svenska Spel respektive Estline
som fOretagen i sig dr si olika att marknadsforingen inte pd ndgot sitt kan ha gett
konsumenterna intrycket att Estlines tjdnster skulle ha ett kommersiellt ursprung hos

Svenska Spel.

Om enbart den omstindigheten att Estline anvint samma sk&despelare som Svenska
Spel i sina reklamfilmer skulle bedomas pa det sitt som Svenska Spel gor géllande,
innebér detta i praktiken att dessa skddespelare inte har nigon mdjlighet att arbeta

med reklamfilm i fortsdttningen.



12

RATTSUTLATANDE

P4 uppdrag av Estline har professorn Ulf Bernitz avgett ett rattsutlditande i malet. S&-
som sammanfattande slutsats anfors att efterbildning av reklamidéer och liknande inte
som sadan utgor en form av otillborlig efterbildning utan att harfor krivs tillkomman-
de moment sdsom renommésnyltning och att ett bifall till Svenska Spels talan pa den-
na grund forutsitter en viss vidareutveckling av praxis. Vidare anfors att nigot vilse-

ledande om kommersiellt ursprung inte synes foreligga.

ABEROPAD BEVISNING

Svenska Spel har som bevisning &dberopat videoinspelningar av de patalade reklamfil-

merna. Parterna har vidare dberopat viss skriftlig bevisning.

P4 begiran av Estline och Svenska Spel har vittnesforhor hllits med informationsche-
fen hos Svenska Spel, C.T. och pa begédran av Estline har vittnesforhor hallits med

O.H. pa Estlines PR-byr&d Vox AB. De har i huvudsak anfort foljande.

C.T.

Han blev uppringd av O.H., vilken han kénde sedan tidigare, och denne berittade d&
att Vox AB hade fitt ett PR-uppdrag av Estline for att gora en reklamfilm. O.H. ville
ha ett godkdnnande av ett citat i en press-release som C.T. tror hade forfattats av
O.H.. Press-releasen skulle oversidndas i efterhand via fax eller post. C.T. hade inte
sett Estlines reklamfilm och blev inte tillfrAgad om samtycke till att sinda denna. Han
forde sjilv fragan om samtycke pa tal och hinvisade O.H. till M.H. pa

Svenska Spel. C.T. har inte godkint ndgot annat dn innehdllet i press-releasen och
detta gjorde han genom sin sekreterare som pa uppdrag av honom ringde upp O.H..
Karaktiren Lotto-Ake har anvints i samband med lanseringen av Jackpot pa Lotto,
och savil Lotto-Ake som Oddset-PG kommer nog att anviandas senare i reklam for
Svenska Spels produkter. Dessa bida karaktdrer har mycket hogt anseende hos

Svenska Spel.
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Han arbetar som PR-konsult hos Vox AB och skrev en pressinformation med anled-
ning av att Estline skulle sitta igdng en reklamkampanj. D4 han i pressinformationen
hade lagt citat i C.T.s mun kontaktade han denne for att fi ett godkdnnande av
pressinformationens innehdll. O.H. ringde upp C.T. och faxade samtidigt Over
pressinformationen for att C.T. skulle kunna l4sa igenom den i lugn och ro. C.T.
sade att han skulle dterkomma och efter tva till tre timmar ringde hans sekreterare och
sade att det gick bra att skicka ut press-releasen. Syftet med telefonsamtalet till C.T.
var att fi ett godkdnnande av texten och citatet och att f skicka ut informationen.

Utifrdn de uppgifter han fétt trodde han att ett samtycke hade inhimtats.

DOMSKAL

De grunder Svenska Spel dberopat for sin talan dr att den patalade marknadsféringen

innebir renommésnyltning och ir vilseledande.

For att renommésnyltning skall foreligga forutsitts att en niringsidkare i sin mark-
nadsforing obehdrigen anknyter till en annan ndringsidkares verksamhet, produkter,
kannetecken eller liknande. Ytterligare ett villkor for att ett forfarande skall kunna in-
nebdra renommésnyltning ir att det som utnyttjas dr vil ként pd marknaden sé att det
forknippas med den andre néringsidkaren enligt vad som nyss angetts. Forfaranden av
detta slag bedoms enligt generalklausulen i 4 § MFL och det otillborliga i dessa fall
bestar i att “den snyltande” till sin ekonomiska fordel utnyttjar det virde som ligger i
en positiv forestillning hos konsumenterna vilken skapats genom insatser av den and-
re ndringsidkaren. Sdsom framhdllits av Marknadsdomstolen i avgorandet MD
1999:21 ir ett sddant utnyttjande typiskt sett ocksd dgnat att i en eller annan form
skada den utsatte ndringsidkaren och att forsidmra konsumenternas marknadsover-

blick.

En fraga i malet 4r om sidana reklamfilmskaraktirer som Oddset-PG och Lotto-Ake
kan vinna renommé i den mening som nyss har angetts. En reklamfilmskaraktir kan,
i den min den réner uppméirksamhet, pd kort tid bli mycket vélkind for en stor
méngd konsumenter. P4 grund dirav kan det ha ett betydande kommersiellt virde att

vid marknadsforing av andra produkter anknyta till karaktiren.
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Svenska Spels reklamfilmer f6r Lotto och Oddset har blivit mycket uppmérksammade i en vid

krets och foretaget har genom betydande investeringar och malmedvetna marknadsfo-
ringsitgarder skapat en positiv forestillning hos konsumenterna om de karaktirer som
forekommer i filmerna. Av de métningar som utforts bland allménheten framgar att
Lotto-Ake och Oddset-PG ar mycket vilkinda och att de dessutom réner stor upp-
skattning hos konsumenterna. Det fir sdlunda anses klarlagt att Svenska Spel genom
sina insatser skapat en omfattande goodwill och renommé kring de bida reklamfilms-
karaktdrerna och att dessa har en tydlig anknytning till Svenska Spel och dess verk-

sambhet.

Det ar tydligt att de karaktirer som forekommer i Estlines filmer i stora delar dr nér-
mast identiska med Lotto-Ake och Oddset-PG och att kampanjen anspelar pa dessa
karaktirer genom texten “hos oss ér alla vinnare”. Att Estlines reklamfilmskampanj
utformats med syfte att anknyta och associera till Lotto-Ake och Oddset-PG framgar
dessutom av den i vittnesmalen berorda press-releasen. Genom att i sin kampanj an-
knyta och associera till Svenska Spels reklamfilmskaraktirer har Estline utnyttjat det
uppméirksamhetsvarde som Svenska Spel genom sin marknadsféring av dessa har ska-

pat hos konsumenterna.

Estlines invindning om att C.T.s kontakter med O.H. innefattat samtycke frdn Svens-
ka Spel till anvindningen av de bdda karaktirerna vinner inte stod av vad C.T. och
O.H. sjdlva uppgett i milet. Oavsett vilken behorighet C.T. haft att ge sddant sam-
tycke, framgar att kontakterna mellan dem endast avsidg press-releasen och att dven
O.H. utgitt fran att Svenska Spels samtycke till anvindningen inhdmtats i annan ord-

ning. Nagot samtycke till anvdndningen har alltsé inte visats foreligga.

Mot bakgrund av det sagda utgdr Estlines marknadsforing renommésnyltning och &r

darigenom otillborlig enligt generalklausulen i 4 § MFL.

Vad giller Svenska Spels pastiende att Estlines marknadsféring dven utgor ett vilse-
ledande om det kommersiella ursprunget framgéir av det tidigare anférda att konsu-
menter i allménhet visserligen méste anses associera Estlines reklamfilmskampanj
med Svenska Spels motsvarande filmer. Med hénsyn till de stora olikheter som fore-
ligger mellan de bada foretagen och dess produkter och da det tydligt framgar att Est-

lines filmer avser att marknadsfora kryssningsresor med bét och att Estline dr avsin-
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dare av reklambudskapet kan det emellertid inte pa foreliggande underlag antas att

marknadsforingen gett konsumenterna intrycket att reklamkampanjen som sidan har-
ror fran Svenska Spel eller att det finns ndgon samverkan mellan Svenska Spel och
Estline. Det finns alltsd inte grund for att beddma marknadsforingen som vilseledan-

de.

Det anforda innebidr sammanfattningsvis att forbud skall meddelas mot den pétalade

marknadsféringen utformat i huvudsak enligt Svenska Spels yrkande.

Vid denna utging dr Svenska Spel berittigat att erhélla ersattning for sina rattegdngs-
kostnader. Svenska Spel har, férutom kostnader for utligg, yrkat ersittning for kost-
nader for ombudsarvode med 450 780 kr. Marknadsdomstolen anser att Svenska
Spels ersittning for ombudskostnader skéligen bor bestimmas till 300 000 kr. Hérut-

Over bor utgd ersittning for Svenska Spels kostnader for utligg med yrkat belopp.

P4 Marknadsdomstolens vagnar
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