MARKNADSDOMSTOLEN

KARANDE

SVARANDE

SAKEN

DOMSLUT

AVSKRIFT
DOM 2001:21
2001-09- 19 Dnr C 10/00

Sveriges Reklamforbund AB, 556067-2205, Box 1420,
111 84 STOCKHOLM

Ombud: advokaten J.A., Advokatfirman P.A.,

0.S., P.L., Skeppsbron 20, 111 30 STOCKHOLM

TV3 AB, 556153-9726, Box 17054, 104 62 STOCK-
HOLM

Ombud: jur.kand. N.C., D. & Partners Advo-
katbyra, Box 16097, 103 22 STOCKHOLM

marknadsforing i samband med den s.k. Guldaggstiv-

lingen

Marknadsdomstolen forbjuder TV3 AB vid vite av tvdhundratusen (200 000) kr att vid

marknadsforing i anslutning till den s.k. Gulddggstavlingen anvinda beteckningen Guldag-

get pa det sitt som har skett eller pa vasentligen samma sétt.

TV3 AB forpliktas att ersitta Sveriges Reklamforbund AB for dess rittegdngskostnader

med attiofyratusen (84 000) kr avseende ombudsarvode. P4 beloppet skall utgé rinta enligt

6 § riantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess betalning

sker.



YRKANDEN, M. M.

Sveriges Reklamférbund AB (Reklamférbundet) har yrkat att Marknadsdomstolen forbju-

der TV3 AB (TV3) vid vite av 300 000 kr att i sin marknadsforing anvdanda varumaérket

Guldégget 1 anslutning till Guldiggstivlingen.

TV3 har bestritt Reklamforbundets talan.

Parterna har yrkat ersittning for sina rittegingskostnader.

Marknadsdomstolen har i beslut meddelat den 21 februari 2001 ldmnat TV3:s yrkande om

avvisning av talan utan bifall.

PARTERNAS TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

Reklamforbundet

Den ideella foreningen Sveriges Reklamforbund 4r en intresseorganisation for fristiende
foretag som huvudsakligen dr verksamma inom marknadskommunikation, sdsom reklam-
byréer, aktorer inom mediarddgivning, sales promotion, direct marketing, design, interac-
tive marketing etc. Forbundets verksamhet syftar till att stddja medlemmarnas verksamhet,
med tonvikt pé att identifiera, utveckla och understddja hogsta mojliga professionella stan-
dard. Den ekonomiska verksamheten sker huvudsakligen genom det av den ideella fore-
ningen heldgda aktiebolaget Sveriges Reklamforbund AB (Reklamforbundet). Sveriges
Reklamfoérbund arrangerar varje ar sedan 39 ar reklamtivlingen Guldiagget. Da den ideella
foreningen Sveriges Reklamforbund organiserat sig pa det sittet att Reklamférbundet har

hand om den ekonomiska verksamheten har Reklamférbundet varit arrangor.

Guldagget ar en kort-/populdrform av det registrerade varumarket Guldiggstavlingen. Va-
rumirket innehas av Sveriges Reklamforbund. Reklamforbundet har enligt avtal med Sve-
riges Reklamférbund rétt att anvdnda varumirket Guldiggstivlingen inklusive kort-/popu-

larformen Guldagget. Guldaggets status som tdvling dr mycket hdg i reklambranschen.
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Den reklambyrd som medverkat i produktionen av en kampanj som belonats med Guldigg
kan rdkna med fler och storre uppdrag som man kan ta mer betalt for. Uppmérksamheten
kring Guldigget ir omfattande ocksd i media och framfor allt i branschpressen, som dgnar
Guldigget mycket uppmirksamhet infor prisutdelningen men ocksd lopande under aret.
Sammantaget har Guldiggets existens, och det renommé som tdvlingen och priset besitter,
aktivt bidragit till att hdja kvaliteten pa den svenska reklamen till den forhillandevis hoga

niva som den har i dagsliget.

I samband med att Gulddgget delas ut anordnar Reklamforbundet en galafest for hela bran-
schen. P4 festen samlas alla ledande personer i reklambranschen, reklambranschens kun-
der och dven manga foretridare for media. Guldaggsfesten ar 2000 som dgde rum pa Glo-
ben i Stockholm hade 2 676 betalande middagsgéster. Till detta kommer foretridare for

media och vissa andra som hade léktarplats under prisutdelningen.

Guldagget delas ut i atta olika kategorier: Annonsering dagspress, Annonsering tid-
skrift/magasin, Direktkommunikation, Grafisk design och forpackningar, Internetreklam,
Radioreklam, Reklamfilm samt Utomhusreklam. For tdvlingen finns en huvudsponsor
samt en kategorisponsor for varje kategori. Att dessa sponsorer finns beror pa att det finns
ett kommersiellt uppméarksamhetsvirde i att forknippas med Guldiagget. Sponsorerna er-
lagger en summa mot att fi sin logotyp placerad i samband med utdelning av respektive
kategori. Sponsorerna presenteras i tre annonser, festinbjudan, nomineringsbilaga, vinnar-
bilaga samt i Guldaggsboken. Dessutom erhéller varje sponsor atta festbiljetter. Sponso-
rernas ekonomiska bidrag ar en forutsattning for Reklamforbundet att kunna arrangera ga-

lafesten.

Vid arrangemanget kring utdelningen av 1999 ars Guldigg var City (DN, GP och Syd-
svenskan) huvudsponsor och TV4 kategorisponsor i reklamfilmskategorin. Under tiden
fore utdelningen av 1999 ars Guldiagg kontaktades Reklamforbundet av flera féretag som
pa olika sitt ville synas pa festen. Reklamforbundet nekade till alla sddana forfrigningar
eftersom Reklamforbundet gentemot alla sponsorer atagit sig att 1ita just dessa fi en sir-
skild plats i arrangemanget och dirvid hélla undan alla andra som kunde ha intresse att sy-
nas i samband med Guldigget. Genom exklusiva sponsorskap blir sponsorskapet intres-
santare for foretag och mojliggér en hogre ekonomisk ersittning for Reklamforbundet.

Reklamforbundet arrenderade hela Globen och omradet utanfor Globen for att sidkerstilla



att ingen annan dn de sponsorer som sirskilt avtalat om det skulle komma at att exponera

sig 1 anslutning till Guldigget.

TV3 (P.N. och G.a.K) och Reklamférbundet (A.S.) hade infor 1999 ars Guldiagg en dis-

kussion om TV3:s eventuella sponsorskap. Reklamforbundet erbjod TV3 att vara gemen-

sam sponsor med TV4. TV3 avbojde uttryckligen erbjudandet med hinvisning till att man
endast var intresserad av att st som ensam sponsor. Trots detta vidtog TV3 en rad mark-
nadsforingsatgirder i anslutning till Guldigget. De vidtagna atgirderna har bestitt av

a) annonsering med anvandning av uttrycket “Lycka till pA Guldagget onskar TV 3” pa
de elektroniska ljusskyltarna vid Nynédsvagen utanfér Globen,

b) annonsering med anvdndning av uttrycket ”Grattis Gulddaggsvinnare onskar TV 3” pa
samma elektroniska ljusskyltar senare samma kvall,

c) ett "event” for marknadsforing av TV 3:s sindningar frdin VM i ishockey utanfor in-
gingen till Globen dér utdelningen av Gulddgg dgde rum,

d) tre annonser i tidningen Dagens Reklamnyheters Guldidggsupplaga den 7 april 2000 dir
en av annonserna har texten Vil ruvat Storékers, Forsberg & Co! Samt Hollingworth
Mehrotra, Pinguin Film! TV 3 gratulerar till Guldagget i TV-kategorin” och tva andra
utgoérs av fotografier av de bdda annonserna pa ljusskylten vid Nyndsvigen utanfor
Globen och

e) ett event” inne pa sjilva Guldaggsfesten dir TV 3 manifesterade sitt eget varumarke.

TV3 har genom att framstélla sig som sponsor till arrangemanget Guldiagget, dels otillbor-
ligen snyltat p4 varuméirket Guldiggets goda renommé, dels vilselett malgruppen (gaster
och allménhet) om att TV3 och Reklamforbundet ingétt ett samarbete som framstillt saval
Reklamfoérbundet som TV3 som avsidndare av arrangemanget Guldagget, vilket vilselett
maélgruppen om Guldiggets kommersiella ursprung. De patalade marknadsforingsatgirder-
na har inneburit skada for Reklamforbundet dd sponsorskapets ekonomiska vérde sidnkts

och intdktsmojligheter samt arrangemangets kvalitet riskeras.

Syftet med TV3:s atgdrder har varit att tala om att TV3 finns och siljer annonsutrymme,

vilket ar en kommersiell verksamhet.
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Ett bifall till forbudsyrkandet skulle inte hindra TV3, eller andra foretag, att ringa upp,
skriva brev eller skicka telegram till den person man vill lyckdnska eller gratulera. Vill
man siga lycka till kan detta framf6ras privat. Det ar inte sdkert att en sddan 6nskning som
exponeras pd det sitt som skett traffar sitt mal och blir en lyckonskning. Déaremot blir den
en mojlighet for TV3 att odla sitt varumérke. En lyckdnskning som nir andra 4n den man

lyckonskar kan inte anses ideell. Att kOpa en annons for detta Andamal dr obehovligt.

Renommésnyltning

Enligt 4 § marknadsforingslagen (MFL) skall marknadsforing Overensstimma med god
marknadsforingssed och dven i Ovrigt vara tillborlig mot konsumenter och néringsidkare.
Begreppet god marknadsforingssed kommer bl.a. till uttryck i Internationella handelskam-
marens Grundregler for reklam, Artikel 10, Renommésnyltning. Dir framgér att reklam
inte fir obehorigt utnyttja namn, namnfoérkortning, logotyp och/eller varukdnnetecken som
tillhor annat foretag, annan organisation eller institution och inte utformas si att det goda
renommé (goodwill), som ar forknippat med andra foretags, organisationers, personers
eller institutioners namn, kidnnetecken eller ensamrétt i Ovrigt, utnyttjas pa ett otillborligt

satt. Detsamma géller renommé som andra uppnétt genom reklamkampanjer.

TV3 har anviant varumarket Guldaggstavlingen/Guldigget i syfte att dra nytta av det upp-
mirksamhetsvirde och det renommé som detta besitter. Ordet Guldigget har aldrig an-
vants i ndgon annan betydelse dn Guldiggstavlingen. Guldiggsfesten och priserna i Guld-
dggstavlingen utgdr en integrerad del av Guldiaggstivlingen vilket innebdr att ordet Guld-
dgget nir det anvinds i anslutning till dessa evenemang syftar pd Guldiggstivlingen i en
eller annan mening. De av TV3 framforda lyckonskningarna och gratulationerna kan inte
ha framforts i annat syfte 4n att marknadsféra TV3. Syftet miste anses ha varit enbart
kommersiellt. Betriffande marknadsféringens kommersiella innehdll méste beaktas det un-
derliggande budskapet som fir anses vara att informera om att TV3 finns och séljer an-

nonsutrymme vilket dr att beddma som kommersiell verksamhet.

TV3 har vid flera tillfillen i anslutning till utdelningen av 1999 ars Guldigg utnyttjat va-
rumarket Guldagget. Guldagget ar det allmént vedertagna sittet att hdnvisa till Guldaggs-
tavlingen. TV3 har inte fatt ndgot medgivande frin Reklamforbundet att utnyttja varumaér-

ket Guldégget pa det aktuella sdttet. TV3 har framstéllt sig som sponsor. Savil sammanta-



get som var for sig har var och en av de under a) — e) uppréknade handlingarna inneburit
otilliten renommésnyltning. Snyltningen har bidragit till att undergrava Reklamforbundets
mojligheter att kommersiellt utnyttja varuméarket Guldiaggstavlingen och kortformen Guld-

agget. Utnyttjandet har varit obehorigt och i strid med god marknadsforingssed.

Guldéagget ar vl kédnt pd den marknad som TV3 riktat sin marknadsforing mot. Det goda
renommé som dr forknippat med Guldigget har utnyttjats av TV3 pi ett otillborligt sitt.
Det otillborliga bestér i att TV3 till sin ekonomiska fordel utnyttjat det varde som ligger i
en positiv forestillning hos dem som marknadsféringen riktat sig till, vilken skapats ge-
nom insatser av Reklamforbundet. Reklamférbundets insatser har mdjliggjorts genom de

ekonomiska bidragen fran dvriga sponsorer.

Vilseledande

TV3:s marknadsforing har innehéllit moment som gor att TV3, for malgruppen, framstatt
som sponsor till Guldigget. Eftersom TV3 inte varit sponsor har detta inneburit ett vilse-
ledande i friga om savil TV3:s som Reklamfoérbundets niringsverksamhet. Nar det giller
vilseledande om produktens ursprung handlar det om att det ligger ett viarde i att framsti
som sponsor av Guldagget, annars skulle ingen vilja att betala for att bli sponsor. TV3 har
genom sitt samlade agerande forsokt framstd som sponsor av Guldéagget. Nar TV3 agerar
som sponsor innebdr det att man skapar en goodwill runt sitt eget varumarke som forut-
satts vara bra for TV3:s affiarer. TV3 marknadsfor inte Guldigget (evenemanget) utan sig
sjalv genom att obehorigt bygga upp associationsbanor hos malgruppen fér marknadsfo-
ringen som gar mellan Guldigget och TV3. Vilseledandet ligger i att TV3 har givit mark-
nadsforingsatgirdernas adressater intryck av att TV3 har Reklamforbundets samtycke att
anvinda kinnetecknet Guldigget, dvs. vilseledande nir det géller andra niringsidkares

kinnetecken och andra rattigheter (6 § andra stycket, p. 4 MFL).

Det har ocksa inneburit ett vilseledande om produktens (evenemangets) ursprung, di ett
sponsorskap innebdr ett slags samarbete. Vilseledandet ligger i att utomstdende kan ha bi-
bringats uppfattningen att TV3, genom sponsorskap, var en av avsidndarna av produkten
(evenemanget) och att produkten silunda hade ett ursprung hos TV3 (6 § andra stycket,
p. 2 MFL).



TV3

Ar 1999 var TV3 kategorisponsor for reklamfilmskategorin. A.S., verkstillande direktor
for Reklamforbundet och P.N., verkstillande direktor for TV3 forde infor Guldaggstav-
lingen ar 2000 diskussioner om sponsorskap. Forhandlingarna ledde inte till ndgot beslut
om sponsorskap och TV3 beslot att i stdllet vidta de patalade atgdrderna. TV3 har foljande

instéllning till dessa.

a) TV3 har onskat deltagarna pa den aktuella festen p4 Globen lycka till genom att anvin-
da uttrycket ”Lycka till pA Guldagget 6nskar TV3” pa ljusskyltar vid Globen. Ordet Guld-

dgget har darvid anvints i betydelsen Guldiggsfesten.

b) TV3 har gratulerat vinnarna av Guldigg i Guldaggstivlingen genom att anvdnda ut-
trycket ”Grattis Guldiggsvinnare onskar TV3” pé ljusskyltar vid Globen. Den forsta delen
av ordet Gulddggsvinnare har dirvid anvints i betydelsen ”forstapriset i Guldiggstivling-

2

cn.

Det ”event” som beskrivits under c) utgjordes av Maria — som vanligtvis spelar och sjung-
er for allminheten pi Sergels torg - som, med erforderligt polistillstind, engagerats av
TV3 for spelning i anslutning till entrén vid Globen. P4 en skylt bredvid Maria fanns bl.a.
texten 73 Viasat. 24 dagar till hockey VM”. Orden Guldigget eller Guldiggstavlingen fo-

rekom inte i sammanhanget.

d) TV3 har i tidningen Dagens Reklamnyheter gratulerat vinnare i Guldaggstiavlingen ge-
nom att anvianda uttrycket ”Val ruvat Stordkers, Forsberg & Co! samt Hollingworth Meh-
rotra Pinguin Film! TV3 gratulerar till Guldiagget i TV-kategorin!”. Ordet Guldigget har
darvid anvints i betydelsen ”forstapriset i Guldaggstivlingen”. Darutover forekommer pa
tva helsidor 1 tidningen fotografier av de lyckonskningar och gratulationer vilka fanns pa

ljustavlorna vid Globen.

e) Atgirden bestod av att ett antal yngre kvinnliga studerande fran Kungliga Tekniska hog-

skolan delade ut cigarrer till vinnarna i de olika tdvlingskategorierna. Nigra anspelningar



pa Guldagget eller Guldiggstavlingen forekom inte i detta sammanhang. Endast beteck-

ningen TV3 forekom pa kvinnornas klider.

TV3 har inte vid nigot av dessa tillfillen anvint ordet Gulddgget i betydelsen Guldiggs-

tavlingen.

TV3:s syfte med atgirderna har varit att lyckonska deltagarna pd Guldaggsfesten och att
gratulera vinnarna av Guldigg. Vidare har TV3 avsett att pa ett humoristiskt sitt spegla
det ofta alltfor likriktade och inskrénkta evenemang som Guldiggsfesten utgor. TV3 har
ocksd velat kritisera Reklamforbundet for dess sitt att utforma Guldiggstiavlingen och

Guldéaggsfesten samt visa sitt missndje med hur Reklamforbundet behandlat TV3.

MFL ir inte tillamplig pa de péatalade atgdrderna av tvd skil. Det ena skilet ar att atgir-
derna inte kan anses vara marknadsforing i MFL:s mening eftersom det inte dr friga om
marknadsféring av vara, tjdnst eller annan nyttighet enligt den definition som finns i 3 §
MFL. Det andra skélet ar att de vidtagna atgéarderna inte haft ett renodlat kommersiellt in-

nehall och syfte.

Framstillningarna omfattas av grundlagarnas regler om yttrandefrihet. I den del Reklam-
forbundets yrkande grundas pa framstéllningarna i tidningen Dagens Reklamnyheter inne-
bér det att Reklamforbundets talan skall avvisas. Ingripanden pa grund av tidningens inne-
héll far endast ske i den ordning som stadgas i tryckfrihetsforordningen (TF). I de delar
Reklamforbundets yrkande grundas pd framstillningar som inte omfattas av TF, innebdr
det att Reklamforbundets talan skall ogillas. Om TV3:s framstillningar skulle anses utgdra
marknadsforing och inte omfattas av det grundlagsenliga skyddet for yttrandefrihet, bestri-
der TV3 att marknadsforingen har stridit mot god affarssed eller pd annat sitt ar otillborlig

mot konsumenter eller niringsidkare.

Beteckningen Guldigget ar inte ett registrerat varumérke. Gulddgget kan inte heller anses
som inarbetat varumirke. Benidmningen Guldiggstavlingen ett registrerat varumérke som
innehas av Sveriges Reklamforbund. Forbundet har ensamritt till varumérket Guldiggs-
tavlingen for de varuslag/tjinster som varuméirket ar registrerat i, dvs. for annons- och
reklamverksamhet (klass 35), anordnande av tivlingar med uppfostrande, undervisande

eller underhallande syfte (klass 41) och anordnande av tivlingar (ej i uppfostrande, under-
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visande eller underhéllande syfte (klass 42). Varken Reklamfoérbundet eller Sveriges Re-
klamforbund har ensamritt till varuméarket Guldaggstivlingen for nigon annan vara eller
tjanst dn for de varuslag/tjanster som registreringen avser. Det forhdllandet att Guldaggs-
tavlingen ar ett registrerat varumdrke innebdr inte att det forsta ledet av varumérket, dvs.

ordet Guldigget, ocksa utgor ett varumarke.

Skydd som varumérke forutsitter enligt 1 § varumirkeslagen (1960:644) att ett ord sar-
skiljer varor och tjanster som tillhandahélls i en niringsverksamhet frdn sddana varor och
tjanster som tillhandahills i en annan ndringsverksamhet. For att ett ord over huvud taget
skall kunna utgora ett varumirke — med eller utan ensamrétt for en innehavare — krévs si-
ledes dels att ordet anvinds som beteckning pa en vara eller tjinst som tillhandahélls i en

niringsverksamhet, dels att ordet har sarskiljningsforméaga.

TV3 bestrider att ordet Gulddgget anvinds som beteckning pa nigon vara eller tjanst som
tillhandahélls i en niringsverksamhet som Reklamforbundet eller Sveriges Reklamférbund
bedriver. TV3:s uppfattning ar att ordet Guldigget av Sveriges Reklamforbund i forsta
hand anvidnds som beteckning pd forstapriserna i Guldaggstavlingen, men att ordet Guld-
Agget 1 vissa fall dven anvidnds som beteckning pa den fest vid vilken priserna i Guldiggs-

tavlingen delas ut.

TV3 bestrider vidare att ordet Guldigget har sirskiljningsforméga. I kravet pd sérskilj-
ningsforméga ligger bland annat att sprikets vanliga ord inte utan vidare skall forbehallas
en enskild niringsidkare och monopoliseras som just hans varumirke. Ordet Guldigget in-
gar 1 det allmédnna ordforradet. Det dr upptagit i Svenska Akademiens ordlista. Ordet an-
vands bl.a. i traditionella och allmént spridda sagor, dir nigon har turen (eller oturen) att
dga en hona eller annan figel som bokstavligen talat varper dgg av guld. Ordet anvéands
dven bildligt, i betydelsen nigonting riktigt vardefullt eller p4 annat sitt mycket bra, t.ex.
”Romanen X ir ett guldiagg for forlaget” respektive "Romanen X ir ett guldiagg for alla
vanner av vélskriven litteratur”. I vart fall i sin bokstavliga betydelse ingér ordet Guldagg-
et t.o.m. i ordforrddet hos smi barn. Det forhallandet att ordet Guldigget ar ett vanligt ord
i spraket medfor att forbud mot dess anvdndning varken kan meddelas med stod av varu-

markeslagen eller med stod av MFL.
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Ordet Guldégget har inte erhéllit sirskiljningsformiga genom inarbetning. Med héinsyn till
ordets stdllning i svenska spriket torde ocksd mojligheterna att i framtiden inarbeta ordet

som varumarke vara praktiskt taget obefintliga.

Ensamritt for ett varumérke kan erhéllas antingen genom registrering eller genom inarbet-
ning. Ordet Guldigget r varken registrerat som varumirke eller inarbetat. Aven om ordet
skulle anses vara inarbetat, far det enligt huvudregeln i varuméarkeslagen fritt anvindas for
varor och tjinster som inte dr forvixlingsbara med den eller de varor eller tjanster for vil-
ka ordet inarbetats, savida ordet inte ar ett sddant vil ansett varumirke som avses 1 6 §
andra stycket varumirkeslagen (den s.k. Kodakregeln). Aven om Guldigget skulle anses
inarbetat, bestrids att det dr ett vil ansett varumirke i den mening som avses i nimnda lag-
rum. MFL ar inte avsedd att utvidga skyddsomfinget for varuméarken utover det skydd
som varumarkeslagen ger. Varumirken som i och for sig far efterbildas fir emellertid inte
anviandas vid marknadsforing pa ett sitt som ar vilseledande genom att de latt kan forvax-

las med nigon annan niringsidkares kidnda eller sirpraglade produkter.

Renommésnyltning

Varumaérket Guldédgget har inte ndgot gott renommé utéver vad som foljer av att ordet i sig
har en positiv laddning. Enligt praxis kan det i tva fall bli friga om renommésnyltning en-
ligt MFL. Det forsta fallet &r om konsumenter vilseleds att dverskatta en varas eller tjansts
viarde genom att den som marknadsfor varan eller tjansten otillborligt utnyttjar det goda
anseende som dr forknippat med en annan néringsidkares firma eller kdnnetecken eller det
goda anseende som andra uppnatt genom reklamkampanjer. Det andra fallet 4r om ett ut-
nyttjande av det goda anseende som dr forknippat med en niringsidkares firma eller kén-
netecken eller det goda anseende som andra uppnatt genom reklamkampanjer, dr s sir-
skilt stotande att utnyttjandet kan bedomas som otillborligt mot niringsidkaren. Inget av

dessa bada fall dr for handen med avseende pd TV3:s pastddda marknadsforing.
Vilseledande
Reklamforbundets pastiende att TV3 felaktigt givit marknadsforingens adressater intryck

av att TV3 haft Reklamforbundets samtycke att anvdnda kénnetecknet Guldagget ar felak-

tigt darfor att det inte har erfordrats ndgot samtycke frdn Reklamforbundet for att TV3
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skall ha haft ratt att anvinda ordet Guldagget. Reklamforbundet har ingen ensamritt till
detta ord. I vart fall omfattar den ensamritt som Reklamforbundet kan ha erhdllit genom
inarbetning inte de varor och tjanster TV3 marknadsfor. TV3:s pastdidda marknadsforing
har avsett andra varor och tjinster dn sddana varor eller tjanster som omfattas av ensam-
ratten. Nagon risk for forvixling foreligger inte. De till vilka marknadsforingsatgdrderna
riktats har inte vilseletts att tro att Reklamférbundet 1dmnat sitt samtycke till de patalade

marknadsforingsatgirderna.

MFL:s bestimmelser om forbud mot vilseledande i frdga om en produkts ursprung tar
sikte pa att det av marknadsforingen skall framga vem som 4r avsdndare av reklamen. Na-
got vilseledande om vem som varit ansvarig for den aktuella marknadsféringen har inte agt
rum. I detta fall 4r det helt klart att TV3 varit avsindare av marknadsforingen. Ingen kan
ha fatt uppfattningen att Guldaggsfesten hade sitt ursprung hos TV3. Ett bifall till Reklam-
forbundets talan skulle f4 den orimliga konsekvensen att ingen annan 4n officiella sponso-

rer till tdvlingar far Onska deltagarna lycka till eller gratulera vinnarna.

ABEROPAD BEVISNING

Reklamfoérbundet har som skriftlig bevisning dberopat
1 Dagens Reklamnyheter, den 7 april 2000,

2 e-post fran P.N., TV3 till A.S., Reklamforbundet,
3 varumirkesregistrering for Guldiggstivlingen och

4 kopia av Internationella Handelskammarens Grundregler for Reklam, Artikel 10.

P4 Reklamforbundets begidran har forhor under sanningsforsdkran héllits med bolagets

verkstiallande direktor A.S. och vittnesforhor med redaktionschefen P.E.

P4 TV3:s begidran har hallits forhor under sanningsforsdkran med bolagets verkstillande

direktor P.N.

A.S. har uppgett bl.a. foljande. Hon har jur.kand-examen och har arbetat pd Reklamfor-
bundet sedan ar 1996. Hon dr verkstédllande direktor sedan ar 1998. Guldiaggstiavlingen at-
njuter ett hogt anseende i reklambranschen och dr den frimsta reklamtdvlingen i Sverige.

Intdkterna frdn Guldédggstdvlingen utgdr en tredjedel av Reklamforbundets intékter. Be-
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nidmningen Guldigget har blivit ett viktigt kdnnetecken for Reklamférbundet. Sponsring ar
en forutsittning for att Reklamforbundet skall kunna arrangera Guldaggstivlingen. Darfor
ar det viktigt att Reklamforbundet bestimmer 6ver alla aktiviteter i samband med Guld-
aggsfesten. Reklamforbundet fir varje ar ett hundratal forfragningar om sponsorskap infor
Guldaggstavlingen. Ar 1999 var TV3 sponsor for kategori reklamfilm. Infér Guldaggstiv-
lingen ar 2000 erbjods TV3 delat sponsorskap med TV4 men slutligen slots avtal med TV4
sdsom ende sponsor. TV4 hade ocksd anordnat ett antal olika aktiviteter i anknytning till
Guldaggsfesten. Trots att Reklamférbundet, pad TV3:s forfrigan, sagt nej till att 1dta Mari-
as orkester upptrida i anslutning till Guldiggsfesten aterfanns Maria, med en skylt med
TV3:s varumirke, utanfér entrén till Globen. Vidare lat TV3 ett antal personer, med
TV3:s varumirke pd banderoller, dela ut cigarrer till pristagarna efter prisutdelningen i
Globen. Manga personer som deltog pa festen fragade foretrddare for Reklamforbundet
om TV3 var sponsor for arets Guldaggstiavling eller om TV3 fick delta utan att betala.
TV3:s atgarder har paverkat Reklamforbundet negativt nir det i framtiden giller att fi
sponsorer till Guldiaggsfesten. Ingen av sponsorerna dr intresserade av att betala fér spon-
sorskap om andra foretag kan fa delta gratis. Sjdlvfallet maste TV3 ha betalat en hel del

for de vidtagna atgirderna och de maste diarfor ha vidtagits i ett kommersiellt syfte.

P.E. har uppgett bl.a. foljande. Han ar redaktor for tidningen Vision och dr dven deligare.
Han var tidigare verkstillande direktor for tidningen Resumé under 10 ar. Guldiggstiv-
lingen har stor betydelse i reklambranschen och dr delvis styrande for reklambyriernas
verksamhet. Den byrd som har vunnit ett Guldigg kan utnyttja detta i sin egen marknads-
foring. Ordet Guldigget associeras i reklamvérlden till Gulddggstiavlingen och beteckning-
en Guldigget har blivit ett kdnnetecken for Reklamforbundet. Det dr viktigt att finnas och
synas vid Guldaggstivlingen for att f& egna kunder. De av TV3 vidtagna atgirderna i sam-
band med Guldaggstivlingen vickte stor uppmirksamhet bland deltagarna. Han 4r Gverty-

gad om att de ndrvarande pa festen fick uppfattningen att TV3 var en av sponsorerna.

P.N. har uppgett bl.a. foljande. Han har varit verkstillande direktor for TV3 sedan ar
1999. Han blev besviken och upprord over Reklamforbundets ovintade beslut att ge TV4
sponsorskapet for kategorin reklamfilm for Guldiggstavlingen ar 2000. Det hade varit ma-
turligt att fortsitta det goda samarbetet med Reklamforbundet fran foregdende ars Guld-
aggstavling. Det ar viktigt att ”synas” pa Guldiggsfesten sivil for TV3:s egna medarbeta-

re som gentemot Ovriga narvarande fran reklambranschen. De nirvarande medarbetarna pé
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de olika reklambyrierna kan anses utgéra TV3:s malgrupp. Att vara sponsor kan ocksi ses
som ett sitt att visa sin uppskattning for branschen. Naturligtvis har Guldagget ett stort
viarde for de byrder som vinner och medfor gratulationer fridn andra byrder. De patalade
lyckonskningarna och gratulationerna samt ovriga vidtagna atgérder kan inte anses vara
marknadsforing enligt MFL. De 4r mer att se som “klacksparksatgirder” och ar inte ag-
nade att tas pa allvar. TV3 har fitt positiva reaktioner for de olika atgdrderna fran flera

hill. Ingen annan &n A.S. har forvixlat TV3 med en officiell sponsor.

DOMSKAL

Malet giller vissa atgirder som TV3 vidtagit i samband med den av Reklamforbundet an-
ordnade Guldiggstavlingen, i kortform bendmnt Guldigget, pA Globen den 6 april 2000.
Guldaggstivlingens idé ir att beddma reklam i olika former och tdvlingen dr uppdelad i
atta olika kategorier. For tivlingen finns en huvudsponsor samt en kategorisponsor for
varje kategori. Reklamforbundet har som grunder for sin talan dberopat att de patalade at-

girderna dels innebdr renommésnyltning dels ar vilseledande.

TV3, som bestritt Reklamforbundets talan, har hivdat att de av TV3 vidtagna atgirderna
omfattas av grundlagarnas regler om yttrandefrihet och déarfor inte kan angripas enligt
MFL. Det har inte varit friga om atgirder i kommersiell verksamhet eller med kommer-

siellt syfte.

Avsikten med de patalade formuleringarna under a), b) och d) var enligt TV3 endast att fa
framfora lyckonskningar och gratulationer till vinnarna av Gulddgget. Mot bakgrund av
det sammanhang dir och det sitt pa vilket lyckonskningarna framforts maste emellertid
dndamalet med dessa enligt domstolens mening ha varit att TV3 skulle synas for deltagar-
na i Guldaggsfesten och andra med sarskilt intresse for evenemanget. Dessa bestar till
storsta delen av den malgrupp som TV3 vinder sig till vid marknadsféring av sin TV-
kanal som reklamfilmsmedium. Atgirderna, dir TV3:s namn och/eller logotyp varit tyd-
ligt markerade, har till form och innehdll varit av det slag som det ter sig naturligt och

nira till hands att en sponsor hir skulle anvinda.

Det sétt pa vilket TV3 med de aktuella atgirderna kopplat sig till Guldiggstivlingen ger

entydigt vid handen att det egentliga budskapet avser TV3:s verksamhet som reklammedi-
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um. Helhetsintrycket av atgirderna ar enligt domstolens mening att de syftat till att skapa
ett intresse for denna verksamhet och diarmed frimja avsittningen av det reklamfilmsut-
rymme som TV3 tillhandahéller. De far ddrmed anses ha haft kommersiella forhillanden
till foremal och haft ett kommersiellt syfte. Med hinsyn hirtill &r MFL tillamplig utan

hinder av TF eller det i 6vrigt grundlagsfista skyddet for yttrandefriheten.

Vad giller de patalade s.k. eventen under c) och e) gér domstolen féljande bedomning.
Reklamforbundet har yrkat ett forbud for TV3 att anvinda varumérket Guldigget. Av ut-
redningen har framkommit att endast varumérket TV3 forekommit vid de pétalade even-
ten. Domstolen kan bifalla ett yrkande om ett forbud mot en atgird endast om denna &-
gard faktiskt har vidtagits. Eftersom TV3 inte anvint beteckningen Guldigget vid de aktu-
ella eventen utan endast anvint sitt eget varumarke skall Reklamférbundets talan redan pa
den grunden ldmnas utan bifall i den delen. Det saknas dirfér anledning for domstolen att

prova om MFL ér tillamplig pa dessa s.k. event.

Renommésnyltning

Guldaggstiavlingen/Guldigget har arrangerats under en ldng f6ljd av ar och ir enligt vad
som framgéir av utredningen den ledande reklamtivlingen i Sverige. Den har erhéllit ett
sarskilt uppméarksamhetsvirde och far anses vara s& vilkidnd att den dirigenom ockséd har
ett betydande kommersiellt virde. Detta framgar av det stora intresse som finns bland
niringsidkare att mot erliggande av ersittning f& delta som sponsor av Guldaggstivlingen.
Denna fir darfor anses kunna vara birare av ett renommé pi samma sitt som en produkt
eller annan nyttighet. Det uppmirksamhetsvirde begreppet Guldiggstivlingen och kort-

formen Guldéigget erhillit kan siledes sdgas medfora ett “renommé” for Reklamférbundet.

Nir TV3 anvédnt namnet Guldagget pa sitt som skett innebdr detta att TV3 kommersiellt
utnyttjat ett uppmirksamhetsvirde som Reklamforbundet skapat bland niringsidkare. Ef-
tersom TV3 saknat medgivande frdn Reklamforbundet att delta som sponsor eller anvdnda
namnet Guldéagget i sin marknadsforing utgor de patalade formuleringarna under a), b) och

d) en form av renommésnyltning.

Vilseledande
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Som ovan anforts far ordet Guldigget anses vara val kint inom reklambranschen sdsom

bendmning pa den av Reklamférbundet arligen anordnade tivlingen och prisutdelningen.

Reklamfoérbundet har gjort gillande att de atgdrder TV3 vidtagit i samband med Guldaggs-
festen i Globen skapar risk for vilseledande om att TV3 har Reklamférbundets samtycke
att anvdnda kinnetecknet Gulddgget i sin marknadsforing. Vidare har Reklamférbundet
gjort géllande att utomstadende kan ha fatt uppfattningen att TV3 medverkat i arrangemang-

et Guldagget i egenskap av sponsor.

De aktuella formuleringarna ger, enligt Marknadsdomstolens mening, intryck av att TV3,
dven om fOretaget inte skulle uppfattas som sponsor, haft Reklamforbundets tillatelse att
anvianda beteckningen Guldagget pa det angivna sittet. TV3:s anvdndning av beteckningen
Guldagget har darigenom gett en felaktigt uppfattning om TV3:s koppling till Guldiggs-
tavlingen. Formuleringarna fir siledes anses ha inneburit ett vilseledande enligt 6 § andra

stycket, p. 4 MFL vad giller anvandningen av kinnetecken.

Det far anses vara vl kint bland niringsidkare att endast av Reklamférbundet utsedda
sponsorer har ritt att delta med marknadsforing av sina varumirken vid Guldiggsfesten.
Som tidigare anforts dr forevarande sponsorskap forenat med ett betydande kommersiellt
viarde. TV3 har inte ingatt ndgon Overenskommelse med Reklamforbundet om att vara
sponsor. Formuleringarna under a), b) och d) ger emellertid enligt domstolens mening ett
intryck av att TV3 varit sponsor eller haft Reklamforbundets samtycke till ett samarbete i
samband med Guldiggsfesten. Hanvisningen till Guldagget pa de elektroniska ljusskyltarna
och i annonserna innebdr dirmed ett vilseledande om vem som sadsom sponsor eller pa an-
nat sitt medverkat i arrangemanget Guldigget. Detta ar att jamstilla med vilseledande en-

ligt 6 § andra stycket, p. 2 MFL vad giller det kommersiella ursprunget.

Slutsatser

TV3:s anvindning av beteckningen Guldidgget har sdledes inneburit renommésnyltning och
vilseledande marknadsforing. Ett forbud skall darfor meddelas. Ett forbud med den rack-
vidd som Reklamférbundet yrkat dr emellertid alltfor 1angtgdende. Forbudet skall endast
avse anviandningen av beteckningen Guldigget pi det sitt som har skett eller pd vésentli-

gen samma satt.
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Vitet

Reklamforbundet har yrkat att ett forbud skall forenas med ett vite om 300 000 kr. Enligt
Marknadsdomstolens mening saknas anledning att forena forbudet med sarskilt hogt vites-

belopp.

Réttegéngskostnader

Vid denna utgdng som maélet har fatt 4r Reklamforbundet att anse som i huvudsak vinnan-
de part och har ritt till ersattning for sina rattegingskostnader. Reklamforbundet har yrkat
ersdttning med 84 000 kr for arbete samt 21 000 kr for mervardesskatt. Det yrkade belop-
pet for nedlagt arbete far anses skéligt. Nar det giller Reklamférbundets yrkande om er-
sattning for mervardesskatt pd ndmnda kostnad har Reklamforbundet rétt att géra avdrag
for ingdende mervirdesskatt i den man Reklamforbundet har erlagt sddan skatt. Eftersom
Reklamfoérbundet sdlunda inte har haft nidgon erséttningsgill kostnad for mervirdesskatt,

kan yrkandet om ersittning for sddan skatt inte bifallas.

P4 Marknadsdomstolens vagnar

Maria Renmyr

Ledamdter: Maria Renmyr, Ella Nystrom, Per Eklund, Catharina Andréen, Jonas Hackner

och Anders Stenlund. Enhalligt

Sekreterare: Paul Katai



