MARKNADSDOMSTOLEN

KARANDE

SVARANDE

SAKEN

DOM 2001:22
2001-10-19 Dnr C 23/00 och
C 27/00

i bdda mélen

Red Bull Sweden AB, 556525-3662, Box 42504,

126 16 STOCKHOLM

Ombud: advokaten O.W., B. & M. Advokatbyri KB,
Box 5719, 114 87 STOCKHOLM

i mél C 23/00

Energi Trading i Skara Handelsbolag, 969662-4486,
Rédhusgatan 12, 532 30 SKARA

Ombud: advokaten A.S., Advokathuset B.K. AB,
Box 63, 541 22 SKOVDE

i mél C 27/00

Energi Trading i Skara AB i konkurs, 556591-9718,
Rédhusgatan 12, 532 30 SKARA

marknadsforing av energidryck

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen forbjuder Energi Trading i Skara Handelsbolag och Energi Trading

i Skara AB i konkurs, det forstnimnda vid vite av etthundratusen (100 000) kr, att vid
marknadsforing av energidrycken UR ABSO Bull

a) anvanda den i malen patalade burkforpackningen eller visentligen samma forpackningar

som genom det helhetsintryck de ger latt kan forvaxlas med burkforpackningen fér den av

Red Bull Sweden AB marknadsférda energidrycken Red Bull,



b) ange att varumérket UR ABSO Bull ar registrerat, om si inte ar fallet.

2. Energi Trading i Skara Handelsbolag och Energi Trading i Skara AB i konkurs forplik-
tas att solidariskt ersitta Red Bull Sweden AB for dess rittegingskostnader i mélen med ett-
hundrafemtontusenfyrahundrafemtio (115 450) kr, varav 115 000 kr utgdér ombudsarvode.
P4 beloppet skall utgd rinta enligt 6 § rintelagen (1975:635) frin dagen for Marknadsdom-

stolens dom till dess betalning sker.

INLEDNING

Red Bull Sweden AB (Red Bull AB), tidigare Red Bull Nordic AB, marknadsfér energi-
drycken Red Bull. Energi Trading i Skara Handelsbolag (handelsbolaget) och Energi Tra-
ding i Skara AB (aktiebolaget) (gemensamt benimnda Energi Trading-bolagen) har mark-
nadsfort energidrycken UR ABSO Bull. Red Bull AB har pétalat den burkforpackning som

Energi Trading-bolagen dérvid anvént.

YRKANDEN, M. M.

Red Bull AB har yrkat att Marknadsdomstolen forbjuder Energi Trading-bolagen vid vite att
vid marknadsforing av energidrycken UR ABSO Bull

a) anvinda den forpackning vilken ingetts till domstolen eller liknande férpackningar som
genom det helhetsintryck de ger latt kan forvéixlas med forpackningen for den av Red Bull
AB marknadsforda energidrycken Red Bull,

b) ange att varumdrket UR ABSO Bull ir registrerat.

Handelsbolaget har, som det far forstés, i forsta hand bestritt yrkandena eftersom bolaget ar
fel part och i1 andra hand bestritt yrkande a eftersom det inte dr friga om vilseledande efter-
bildning och medgett yrkande b.

Aktiebolaget har medgett yrkandena.

Red Bull AB och handelsbolaget har yrkat erséttning for sina rittegingskostnader.
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Marknadsdomstolen har i tvé beslut den 17 oktober 2000 for tiden till dess slutliga avgoran-
den i mélen foreligger eller Marknadsdomstolen forordnar annat, forbjudit handelsbolaget
och aktiebolaget vardera vid vite av 200 000 kr att vid marknadsforing av energidrycken
UR ABSO Bull anvéinda den ptalade forpackningen eller liknande forpackningar som ge-
nom det helhetsintryck de ger létt kan forvdxlas med forpackningen for den av Red Bull AB
marknadsforda energidrycken Red Bull och i 6vrigt ldmnat yrkandet utan bifall. Vidare har
Marknadsdomstolen den 27 oktober 2000 beslutat att malen skall handldggas gemensamt och

att handlaggningen fortsittningsvis skall ske i mal C 23/00.

Aktiebolaget har under malens handlaggning forsatts i konkurs och konkursforvaltaren har

uppgett att konkursboet inte har for avsikt att intrada i rattegdngen.

PARTERNAS TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

Red Bull AB

Bolaget Red Bull AB importerar, distribuerar och marknadsfor energidrycken Red Bull i
Sverige. Red Bull marknadsfors i en forpackning som haft samma utseende sedan introduk-
tionen. Forpackningen ger i sin helhet ett klart sdrpriglat intryck. Sarskiljande &r framforallt
logotypen med tva tjurar i anfallsstdllning mot en cirkelformad bakgrund. Tjurarna dr roda
och bakgrunden ar guldgul. Dirutdver dr varuméarket Red Bull skrivet med réda bokstaver
och forpackningen har i dvrigt en morkbla firg i kombination med silverfirgade filt. Aven

texten ENERGY DRINK forekommer i rétt under logotypen.

Energidrycken och den dirmed forknippade fOrpackningen dr vil kidnd pi den svenska
marknaden. Produkten Red Bull 4r marknadsledande med en marknadsandel om ca 70 pro-
cent och ir kontinuerligt foremal for omfattande reklamkampanjer. Under ar 1999 kostade
marknadsforingen av Red Bull 12 miljoner kr och bolaget silde ca 14 miljoner férpackning-
ar av Red Bull i Sverige, vilket motsvarar en omséttning om ca 112 miljoner kr. I genom-
snitt har siledes under ar 1999 varje svensk kopt knappt tvd burkar Red Bull. Den senaste
tillgingliga marknadsundersokningen utvisar att Red Bull dr kénd bland ca 75 procent av i

princip hela Sveriges befolkning.



I borjan av &r 2000 kom det till Red Bull AB:s kidnnedom att handelsbolaget marknadsforde
en energidryck under varumédrket UR ABSO Bull i en forpackning som litt kan forvixlas

med Red Bullférpackningen.

UR ABSO Bullforpackningen har exakt samma storlek och bla fiarg som forpackningen for
Red Bull. Varumérket UR ABSO Bull 4r skrivet med likadan rod text av i stort sett samma
typsnitt och storlek som varumérket Red Bull, sirskilt vad géller ordet bull. Darutéver fore-
kommer en i princip identisk logotyp bestdende av en rod tjur i anfallsstillning pa en gul
cirkel pa produktférpackningen. Aven texten ENERGY DRINK aterkommer i rétt under lo-
gotypen. UR ABSO Bullférpackningen ger dirfor visentligen samma bestdende minnesbild
hos konsument som Red Bullférpackningen, vilket innebdr en betydande risk for forvixling

av produkterna.

Det rader inget tvivel om att konsumenterna litt kan forvéxla forpackningen for UR ABSO
Bull i tron att det dr produkten Red Bull. Att detta ocksé varit avsikten och att handelsbola-
get anvant forpackningen for Red Bull som forlaga for sin efterbildning visas dessutom ge-
nom de informationstexter som forekommer pa férpackningarnas baksida. Informationstex-
ten pa forpackningen for UR ABSO Bull utgor ett direkt plagiat av informationstexten pa
forpackningen for Red Bull, saval sprikligt som layoutméssigt. Texten pa forpackningen for
UR ABSO Bull skulle inte ha kunnat utformats pa ett siddant sitt utan den andra texten som

forlaga, da bade ordval och meningsbyggnad dr exakt samma med undantag av tva ord.

Det samlade intrycket av UR ABSO Bullforpackningen i jamforelse med Red Bullforpack-
ningen leder siledes till slutsatsen att UR ABSO Bullférpackningen utformats med Red Bull-
forpackningen som direkt forebild. Avsikten med att efterbilda Red Bullférpackningen har
uppenbarligen varit att underlitta introduktionen av UR ABSO Bull och 6ka forséljningen
med utnyttjande av Red Bulls renommé och etablerade marknadsposition pa sé sitt att kon-

sument av misstag skall vdlja UR ABSO Bull i tron att den kopta produkten dr Red Bull.

Forviaxlingsrisken skall dessutom beddmas med utgdngspunkt fran det sétt pa vilket konsu-
menter koper dessa typer av produkter. Den Overvigande delen av forsiljningen sker i
snabbkop tillsammans med konsumenters ovriga inkOp av dagligvaror. Med héinsyn till att

forpackningarna ger samma bestdende minnesbild hos konsument vad avser helhetsintrycket
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av forpackningsutstyrseln, och di kop av dylika produkter sker utan mer noggrant overva-
gande, ar det dn mer uppenbart att risk for forvixling mellan de aktuella produkterna fore-

ligger.

Sammanfattningsvis kan sigas att Red Bullférpackningen har sirprigel, dr vél kind pa den
svenska marknaden och forknippas med produkten Red Bull. UR ABSO Bullférpackningen
foreter sddana likheter med Red Bullférpackningen, att den litt kan forvéaxlas med Red Bull-
forpackningen, varfor det foreligger risk att konsument vilseleds om UR ABSO Bulls kom-
mersiella ursprung. Det gors siledes géllande att den patalade marknadsforingen strider mot

8 § marknadsforingslagen (1995:450) (MFL).

Vidare anvinds tecknet ® for registrerade varumiarken pa forpackningen for produkten UR
ABSO Bull. Vid kontroll med Patent- och registreringsverket (PRV) har konstaterats att UR
ABSO Bull inte ar registrerat som varumédrke. Konsumenterna vilseleds siledes att tro att
varumdrket UR ABSO Bull faktiskt r registrerat, trots att det inte forhaller sig sd. Det gors

i denna del géllande att den patalade marknadsforingen strider mot 6 § MFL.

Handelsbolaget

Handelsbolaget har sedan mitten av november 1999 till Sverige importerat och hir distri-
buerat och marknadsfort energidrycken UR ABSO Bull. UR ABSO Bull ir en energidryck
som sedan ett par ar marknadsfors och séljs over hela virlden. I Europa marknadsfors och
sdljs UR ABSO Bull i itta olika linder. Bolagsman och ansvarig for verksamheten i han-
delsbolaget 4r U.O. Den 3 juli 2000 6verldt handelsbolaget hela sin verksamhet till
aktiebolaget, vilket bolag siledes fr.o.m. ndmnda datum 4r ansvarig importor, distributor
och marknadsforare av energidrycken UR ABSO Bull i Sverige. Agare till samtliga aktier i
aktiebolaget och styrelseledamot dr O. Handelsbolaget ar fr.o.m. den 1 juli 2000 inte
innehavare av nigra rittigheter och bedriver inte nidgon verksamhet. Att handelsbolagets
verksamhet, efter en forsiktig uppstart under ndgra manader i ett handelsbolag, i mitten av

ar 2000 skulle ombildas till ett aktiebolag har varit planerat sedan verksamhetens start.

I slutet av december 1999 kontaktades O. av nigon anstélld hos Red Bull AB som presente-
rade sig som J.. O. uppfattade J. som marknadsansvarig for Sverige. Denne J.

uttryckte sitt gillande av produkten UR ABSO Bull och 6nskade lycka till med den fort-



satta lanseringen. Det egentliga drendet var dock att diskutera den eventuella risk som fore-
lag att restauranger och barer skulle kunna tinkas anvinda/marknadsféra UR ABSO Bull
som ingrediens i drinken ”Vodka Red Bull”. O. forklarade att han omgaende skulle

instruera sina representanter att informera kunderna om att si inte fick ske. Efter ytterligare
nigot samtal i detta drende strax efter arsskiftet skickade handelsbolaget den 16 februari
2000 ett brev till Red Bull AB med en skriftlig bekriftelse av vad de kommit dverens om
per telefon. Diarmed uppfattade handelsbolaget att Red Bull AB inte ca 3-4 ménader efter
introduktionen av UR ABSO Bull i Sverige hade nigot att anfora mot marknadsforingen av
produkten och varumirket. I och for sig var vél detta inte sdrskilt forvanande eftersom UR
ABSO Bull ju marknadsforts i Europa och 6vriga virlden under ca tva ar utan att Red Bull
AB:s representanter i dessa linder, sa vitt bekant dr, reagerat negativt eller anmirkt pa detta
forhéllande. I detta sammanhang skall nimnas att det r svart att frigéra sig frin misstanken
att Red Bull AB:s nuvarande agerande gentemot bolagen och produkten UR ABSO Bull ir

rent konkurrensbetingat.

GoOr man ett besok pa Red Bull AB:s hemsida, www.redbull.com, finner man, fran det som
visas pa denna sida, att det som innehavaren av varuméirket uppenbarligen 6nskar framhiva
som sirskiljande ir de bla och silverfirgade filt som pryder forpackningens framsida. For-
packningen ir egentligen i sin helhet silverfirgad med tvi rektanguldra bl filt pd framsi-
dan. P4 hemsidan dr férpackningen utférd just med de helt framtrddande bla- och silverfir-
gade filten. Likasd framtrider en flagga utférd pd motsvarande sitt med bla- och silverfar-
gade félt. De tva tjurarna i anfallsposition dr mycket smi och kan egentligen endast identifi-
eras som tjurar vid ett noggrant studium av forpackningen. Den guldgula cirkelformade
bakgrunden som tjurarna enligt beskrivningen skall framtrdda mot har en diameter om en-
dast ca 13 mm. Mot denna minimala bakgrund framtrdder endast tjurarnas huvuden och
nackar. Den text som forekommer pd forpackningens framsida ar utford i en ljusrod/skér

fargskala.

Sévitt har kunnat utredas har produkten Red Bull marknadsforts i Sverige under de senaste
kanske 4-5 aren. Red Bull torde for ndrvarande vara marknadsledande i Sverige. Uppgiven
procentandel om ca 70 procent av totalmarknaden kan inte vitsordas d& kunskap hirom sak-
nas. Red Bull AB:s péstiende om att varumirket Red Bull och den dirmed forknippade for-
packningen, efter den relativt korta tidsrymd som marknadsforingen dgt rum, skulle vara vil

kinda p& den svenska marknaden i sin helhet kan inte vitsordas. Den marknadsundersokning
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som Red Bull AB hinvisar till omfattar endast 1 000 personer utan angivande av hur manga
av dessa som ingér i den typiska malgruppen for energidrycker. Inte heller kan pastidendet
om att denna typ av produkter kops i snabbkOp utan mer noggrant dvervigande vitsordas.
Mojligen ar varumirket Red Bull vilkdnt inom ett par av méalgrupperna for denna typ av
drycker, dvs. i huvudsak ungdomar som sysslar med idrott och annan fysisk aktivitet samt
ungdomar sysselsatta inom IT-omrédet. Likasé torde varumérket Red Bull vara relativt vil-
kint inom restaurangbranschen i och med att det de senaste aren blivit allt mer populdrt att
blanda starksprit och olika former av energidrycker till drinkar. Kunderna i sistnamnda fall

ar inkopare hos restaurangerna.

Det bestrids att marknadsforingen och forsiljningen av energidrycker under varumirket UR
ABSO Bull sker i forpackning som dr forvédxlingsbar med Red Bulls férpackning och som

dirmed skulle kunna anses vilseledande pa sétt som ar otillborligt enligt 8 § MFL.

Den forpackning om 250 ml som Red Bull marknadsfors i dr en s.k. PLM-burk. Denna typ
av burk anvinds av uppskattningsvis 90-95 procent av dvriga pd marknaden férekommande
energidrycker och kan dirmed konstateras vara en véletablerad och accepterad standard for
marknadsforing av dylika drycker. Sjilva burken fir ddrmed anses vara funktionellt beting-

ad och allmént tillgdnglig for envar producent av drycker.

Redan vid en flyktig blick kan en konsument konstatera att de tva aktuella forpackningarna
ar patagligt olika vad giller utformningen av varumirkena. Aven innehallet i de energi-
drycker pd marknaden som innehdller koffein och taurin verkar vara i stort sett identiskt vad
avser miangd och slag av vitaminer, energiinnehdll m.m. I likhet med Red Bull och upp-
skattningsvis ca 20-30 andra p4 marknaden forekommande energidrycker innehdller UR
ABSO Bull, forutom vatten, socker, B-vitaminer av olika slag och aromdmnen m.m., de
aktiva huvudsubstanserna taurin och koffein, vilka substanser enligt uppgift skall verka
uppiggande och Oka prestationsformégan vid fysisk anstringning. Taurin 4r en aminosyra
som forsta gingen framstélldes ur tjurgalla &r 1824. Namnet pd denna aminosyra hirleds
sdledes fran det grekiska ordet for tjur, taurus. Det engelska ordet for tjur dr bull. Med or-
det UR i det aktuella varumaérket skall forstds den ursprungliga uroxen auerochse. Ordet
ABSO ir en forkortning av det tyska ordet absonderbar, siledes en absorberbar substans.
Huruvida ordet bull i produktnamnet Red Bull skall hédrledas ur taurin pd samma sitt som

nyss beskrivits dr inte ként, men sannolikt ar det val pa det viset.



Forpackningen for UR ABSO Bull 4r i huvudsak gulfirgad med en violett framsida. Inuti en
klargul cirkel med en diameter om drygt 50 mm framtrider en ensam tjur vand mot betrak-
taren. Tjuren &r morkrod med klart markerad svart svans. Ovanfor denna tjur framtrider
texten UR ABSO Bull med ett sirpréaglat och helt annorlunda typsnitt 4n Red Bulls. Boksta-
verna pd UR ABSO Bullforpackningen ar visentligen mycket mindre 4n de pd Red Bullfor-
packningen. Under tjuren i den gula cirkeln, flankerad av tvd kraftiga gula blixtar for att
framhdva kraften hos tjuren/drycken, framtrider texten ENERGY DRINK i vésentligt an-
norlunda typsnitt och vésentligt storre bokstdver 4n hos Red Bull. Bokstiverna och den gula
cirkeln pA UR ABSO Bullférpackningen dr dessutom kraftfullt markerade med en gul mar-
kering/skuggning. Léingst ned pd framsidan av burken framtrider i klargult texten "With
Taurine. Revitalizes body” och under denna text www.energidrinks.com. Frén tillverkaren

av burkarna har f6ljande fargkoder inhdmtats.

Red Bull UR ABSO Bull
Skiir/Pink 13R5112 OV Ro6d 13R1746

Bla 15R7964 Violett 14R5305
Guld 11R1638 Gul 11R5122
Silver 17R5360 Svart 10CL33097

Vad giller fargsattningen hos varumérkena foreligger siledes ingen som helst samstimmig-

het, vilket heller aldrig varit avsikten att si skulle gora.

Vid introduktionen av energidrycken UR ABSO Bull i Sverige skulle den engelska informa-
tionstexten oversattas till svenska och finska av importéren. Forslag till sidan text upprétta-
des av handelsbolaget och 6verldimnades till producenten. Att informationstexten fatt en ut-
formning som starkt pAminner om texten pd Red Bullforpackningen har varit en slump. Ef-
tersom den finska textens utformning inte blev helt lyckad, har informationstexten pa for-
packningarna numera omarbetats for att fA en annan utformning. Detta i syfte att minska de
irritationsmoment som den tidigare utformningen av texten uppenbarligen orsakat Red Bull
AB. Vid en kontroll av hur informationstexten utformats pa ovriga pd marknaden forekom-
mande energidrycker kan for ovrigt konstateras att denna informationstext utformats pa i

huvudsak likartat sétt pd samtliga burkar.
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Sammantaget bestrids mycket bestimt att det skulle foreligga nidgon som helst risk for att
konsumenter i Sverige litt skulle kunna forvixla forpackningen for UR ABSO Bull med
forpackningen for Red Bull. Den eventuella sirpragel som Red Bullférpackningen kan sigas
ha skulle bestd i att forpackningen ar silverfirgad med tva rektanguldra bla filt pi framsi-
dan. S& framstills i vart fall forpackningen pa producentens egen hemsida. Att forpackning-
en kan ge ett sddant sarpriglat intryck kan till ndds vitsordas. Att, som Red Bull AB pastér,
tvd tjurar i anfallsstillning mot en cirkelformad bakgrund skulle vara sérskiljande och ge
forpackningen ett sarpriaglat intryck bestrids & det bestimdaste. Grunden hirfor dr att man ju
méiste studera forpackningen timligen ingdende for att 6ver huvud taget uppfatta de tva di-
minutiva tjurarna. Vad en konsument diremot timligen latt kan uppfatta dr varumirket Red
Bull i skir text pd bla och silverfargad bakgrund. UR ABSO Bullférpackningen ger & sin
sida ett helt annat sidrpréglat intryck. Denna forpackning ar helt klargul med ett violett falt
pa framsidan. Mycket tydligt framtrider en kraftfull r6d tjur i en kraftig gul cirkel som
tacker knappt hilften av produktens violetta framsida. P& det violetta filtet framtrider dess-
utom mycket tydligt texten UR ABSO Bull i rétt med en kraftig markering/skuggning av
gult. Aven 6vrig text pa forpackningens framsida framtrider pa ett helt annat sitt in den pa
forpackningen for Red Bull. Till saken hor dven att den eventuella forvédxlingsrisk som
skulle kunna foreligga 4n mer minskar med hdnsyn tagen till att energidrycker betingar ett
viasentligt mycket hogre pris i dagligvaruhandeln dn andra drycker sdsom Coca-Cola och
liknande. En burk energidryck om 250 ml kan kosta ca 14-17 kr. En burk Coca-Cola, Fanta
eller liknande om 330 ml kostar ca 7-10 kr. Séledes &r energidrycker 2-4 ginger dyrare in
motsvarande mingd annan ldskedryck. Denna omstindighet medfér med automatik att kop
av energidrycker sker med betydligt storre noggrannhet och under betydligt mer noggrant

Overvagande dn kOp av andra laskedrycker.

Mot ovan angivna bakgrund kan det inte anses foreligga ndgon som helst risk for att en kon-
sument av energidrycker skulle kunna forvixla de i mélet aktuella forpackningarna. Att sa-

dan forvéxling skulle kunna ske har inte heller varit handelsbolagets avsikt.

I samband med introduktionen av energidrycken UR ABSO Bull i Sverige ingavs till PRV
en varumirkesansokan. Producenten av burkarna har utan handelsbolagets vetskap synbarli-
gen utgatt ifrAn att varumirket varit registrerat i Sverige och har diarmed forsett forpack-
ningen med detta tecken. Eftersom det enligt uppgift frin PRV kommer att ta ca 24 manader

att handligga varumirkesansokan, har det aktuella tecknet tagits bort frn forpackningarna
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som nu tillverkas och kommer inte att dterkomma pé forpackningen forrdn varumérket regi-

strerats.

Red Bull AB

Med anledning av uppgiften om att handelsbolagets verksamhet Overlatits till aktiebolaget

per den 1 juli 2000 har talan dven vickts mot aktiebolaget.

Det forhéllandet att handelsbolagets verksamhet eventuellt overldtits till aktiebolaget &r ir-
relevant eftersom handelsbolaget stir som avsindare av marknadsforing som under hosten

2000 bedrivits via Energi Trading-bolagens hemsida.

Det dr inte riktigt att Red Bull AB genom passivitet eller pd annat sétt skulle ha accepterat
att UR ABSO Bull marknadsfors pa sitt som sker. De initiala kontakterna som forekom med
handelsbolaget avsig det 4n mer angeldgna forhillandet att, enligt uppgift som Red Bull AB
erholl av aterforsiljare och detaljister, handelsbolaget marknadsforde UR ABSO Bull som
en identisk kopia av Red Bull och uppgav att produkterna dessutom var tillverkade vid
samma fabrik. Dessa uppgifter ar oriktiga, vilket handelsbolaget vil kidnde till, och kontak-
ten syftade till att fA handelsbolaget att genast upphora med att sprida de oriktiga uppgifter-

na. S& har troligen ocksé skett.

Handelsbolaget hdnvisar till Red Bull AB:s hemsida vad avser varumérkets utseende. Detta
saknar relevans i méilet. Det dr de aktuella forpackningarnas utseende som ar foremal for

talan.

Energidrycker marknadsfors i ett flertal olika forpackningsstorlekar pd den svenska markna-
den. Det forekommer forpackningar som rymmer 500, 330 och 250 ml. Handelsbolagets
uppgift att 90-95 procent av energidryckerna marknadsfors i samma forpackningsstorlek
som den Red Bull marknadsfors i dr felaktig. Det finns ingen etablerad standard p& den
svenska marknaden, annat 4n i det avseendet att Red Bull har en marknadsandel om 71,7
procent, vilket framgér av ingiven Nielsen-index, och anvénder en férpackning som rymmer

250 ml.
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Ordet bull i det registrerade varumirket Red Bull kommer ursprungligen fran taurus som i
sin tur dr hirlett ur taurin. Om Energi Trading-bolagen har 6nskat och Onskar anvinda sig
av samma mojlighet att semantiskt hdrleda varumirket borde man ha bendmnt sin produkt
UR ABSO TAURUS i stillet for att gora en Oversattning dirav, sarskilt eftersom den eng-
elska oversittningen bull redan anvinds av Red Bull. Detta har man dock inte gjort och
skélet hirtill torde vara uppenbart. Bolagen har insett fordelen med ett varumérke och en
forpackning som ar forvixlande lik Red Bull och som av konsumenterna uppfattas ha sam-

ma ursprung.

Att ordet ABSO skulle vara en forkortning av det tyska ordet absonderbar ar oriktigt. UR
ABSO Bull marknadsfoérs under varumirket UR ABSOLUT Bull i andra ldnder. Detta kan
inte vara okdnt for Energi Trading-bolagen. Formodligen p4 grund av pastotningar frn in-
nehavaren till rattigheterna av varumérket ABSOLUT anvénds ett annat namn i Sverige.
Uppenbarligen ville man gora en association till spritdrycker for att underlitta marknadsfo-
ringen gentemot restauranger och dylika kunder. Red Bull AB:s moderbolag och koncern-
bolag i Europa har noterat de forvéixlingsbara forpackningar i vilka UR ABSOLUT Bull
marknadsférs och har initierat liknande atgirder som denna i en rad andra linder, bl.a.
Tyskland, Frankrike, Liechtenstein och Storbritannien. Detta forhallande kan inte vara
okéint for Energi Trading-bolagen. Red Bull AB ser allvarligt pA denna renommésnyltning

och avser att angripa liknande férpackningar var dn de dyker upp.

Det nigot hogre priset for energidrycker jamfort med vanliga ldskedrycker saknar i detta
avseende betydelse. Priset for energidrycker har inte en avgorande inverkan pd huruvida
produkterna kops under mer eller mindre noggrant 6verviagande. En del av forsdljningen ar
dessutom impulskdp, med anledning av att konsumenten koper energidryck i syfte att tillfo-
ra energi i ett mer eller mindre uttréttat tillstdnd. Enbart det faktum att det 4r energidrycker
som avser att tillfora energi till utmattade konsumenter som av den anledningen saknar for-
miga att gora exakta bedomningar ar skil i sig att anse att de kOps under mindre noggrant

Overvagande.

Importoren av en energidryck med namnet Bullfighter har den 22 september 2000 gentemot
Red Bull AB étagit sig att aterkalla drycken frin den svenska marknaden per den 5 oktober

2000.
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Handelsbolaget

Redan i mars-april &r 2000 inleddes, med anledning av att ytterligare intressent skulle ingé i
ett nytt bolag, diskussioner om att handelsbolagets verksamhet skulle Gverlatas till aktiebo-
laget. Den 1 juli 2000 Overlits handelsbolagets verksamhet till aktiebolaget och handelsbo-
laget har siledes sedan detta datum inte bedrivit nidgon verksamhet. Fr.o.m. den 1 juli 2000
har aktiebolaget ensamt varit ansvarig importor, distributér och marknadsforare av energi-
drycken UR ABSO Bull i Sverige och resten av Skandinavien. Vid tidpunkten for talans
viackande i Marknadsdomstolen bedrev handelsbolaget séledes ingen verksamhet. Handels-

bolaget ar dock alltjimt registrerat.

Det faktum att handelsbolaget kvarstatt pA hemsidan som importor ar endast ett forbiseende.
Ansvarigt foretag for hemsidan har instruerats per dverlitelsedagen att dndringar p4 hemsi-
dan skulle utforas i enlighet med nytt dgarforhillande. Detta har tydligen inte utforts och

dessvérre inte uppmarksammats av Energi Trading-bolagen.

Producent av energidrycken UR ABSO Bull, SMART drinks 1td.BVI, 4r som namnet anty-
der, registrerat i Tortola, British Virgin Islands. Uppgifter om firgkoder och ursprunget till
ordet ABSO har erhéllits av A.K.S.. Denne person dger ritt att i allt som ror

bolagets verksamhet foretrdda det gentemot kunder m.fl.

Red Bull AB har hénvisat till tre forpackningar p4 marknaden som inte marknadsfors i 250
ml PLM-burkar. Pripps Energy i flaska dr, trots namnet, att betrakta som en sportdryck. I
Ovrigt marknadsfors energidrycker i 250 ml PLM-burkar och i all hast har tio olika energi-

drycker hittats som marknadsfors i sidana burkar.

Ordet bull anvédnds enbart av den anledningen att burken sedan tre &r marknadsf6rs i en rad
Europeiska linder vilket gor att producenten vill utnyttja kopplingen frén land till land och
inte anvidnda inhemska namn for ordet bull i varje enskilt land. Bull och tjur dr dessutom
djurnamn och det ar svart eller omojligt for ett enskilt foretag att soka patent pa detta. Pro-
dukterna UR ABSO Bull och Red Bull innehdller taurin i motsats till manga andra drycker
som 1 stillet innehdller guarana, ginseng eller andra liknande dmnen. P4 grund av detta har

en tjur avbildats pA UR ABSO Bullforpackningen.



13

Forpackningen for energidrycken Bullfighter, som tidigare funnits pA marknaden, var snar-
lik Red Bullforpackningen i fargséttningen och forpackningarna var definitivt forvéaxlingsba-

ra.

ABEROPAD BEVISNING

P4 begiran av Red Bull AB har forhor héllits med styrelsesuppleanten i Red Bull AB J.R.
och pa begiran av handelsbolaget har forhor hallits med revisorn S.G. och redovisningskon-

sulten S.B. Red Bull AB och handelsbolaget har dven dberopat viss skriftlig bevisning.

J.R. har uppgett bl.a. foljande. Sedan januari 1999 ansvarar han for marknadsforingen av
energidrycken Red Bull i Sverige. Marknadsforingsbudgeten for ar 1999 var 35 miljoner kr
och for ar 2000 39 miljoner kr. Ar 1999 silde Red Bull AB 14,8 miljoner burkar till ett
varde av 115 miljoner kr och r 2000 sildes 20 miljoner burkar till ett virde av 160 miljo-
ner kr. I &r, liksom tidigare &r, satsar Red Bull AB en hel del pd marknadsforing av energi-
drycken. Drycken har marknadsforts bl.a. i TV, i radio och pa biografer. Red Bull AB an-
vander sig dven av s.k. sampling. Sampling innebér att foretridare for foretaget personligen
soker upp konsumenter. Konsumenterna fir smaka pd drycken och erhéller dessutom en
burk. Vidare informeras konsumenterna om energidrycken och dess anvindningsomraden.
Ca 4 miljoner ménniskor har provat Red Bull och 1,6 miljoner personer dricker regelbundet
energidrycken. Det ar riktigt att han vid nigot tillfidlle ringde till O. Han kommer emel-

lertid inte ihdg ndr denna kontakt togs. P& restauranger serveras bl.a. en drink som kallas
Vodka Red Bull. Drinken innehéller vodka och energidrycken Red Bull. Anledningen till
telefonsamtalet var att han av Red Bull AB:s aterforséljare blivit informerad om att drinken
ibland kunde innehilla UR ABSO Bull. O. uppgav att han skulle tala med sina represen-

tanter fOor att undvika en forvixling av produkterna pé restauranger. Vid telefonsamtalet ta-

lade de inte om forpackningarnas utformning.

S.G. har uppgett bl.a. f6ljande. I mars 2000 kom han for forsta gingen i kontakt med Ener-
gi Trading-bolagen. Han kontaktades av S.B. rérande en overforing av handelsbolagets till-
gingar och skulder till aktiebolaget. Handelsbolaget sysslade med forsdljning av energi-
drycker. Han fick i uppdrag att vara revisor i aktiebolaget och bl.a. intyga att handelsbola-
gets tillgdngar flyttats Over till aktiebolaget. Den 31 maj 2000 inventerade han och O.

handelsbolagets lager. Han upprittade en balansridkning per detta datum. Den 28 juni 2000
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granskade han handelsbolagets handlingar och dérefter bokfordes tillgdngarna i aktiebolaget
per den 1 juli 2000. Det var handelsbolagets hela verksamhet som flyttades Gver till aktie-
bolaget. Efter Overgidngen av handelsbolagets verksamhet till aktiebolaget har han inte
granskat handelsbolagets verksamhet. Han varken dr insatt i marknadsforingen eller vet hu-
ruvida handelsbolaget alltjamt ar registrerat. Under perioden den 1 juli 2000 - den 16 mo-

vember 2000 var aktiebolagets omsittning 1 059 000 kr.

S.B. har uppgett bl.a. f6ljande. Han har sedan hosten 1999 haft hand om redovisning, fak-
turering och betalning i handelsbolaget. O. har varit hans kontaktman i bolaget. Handels-

bolaget silde energidrycker och forséljningen startade hosten 1999. I mars eller april 2000
uppkom fragan huruvida ett aktiebolag skulle 6verta handelsbolagets verksamhet. I anled-
ning hirav kontaktade han G. De hade tidigare samarbetat. Det blev en retroaktiv ombild-
ning per den 1 juli 2000 och handelsbolagets hela verksamhet flyttades detta datum Over till
aktiebolaget. For att hinna bokfora de transaktioner som dgde rum i maj 2000 daterades
Overlatelsehandlingen den 3 juli 2000. I handelsbolaget har inga poster bokforts efter den 1
juli 2000. Han vet inte nidgot om marknadsforingen i handelsbolaget. G. berittade att han i
slutet av maj 2000 genomforde en inventering av handelsbolagets lager. Han hade dven
hand om redovisningen, faktureringen och forsdljningen i aktiebolaget. Aktiebolaget fort-
satte med samma forsédljning som handelsbolaget. Verksamheten i aktiebolaget bedrevs fram
till november 2000 och i december 2000 uppréittades bokslut for aktiebolaget. Aktiebolaget
forsattes troligen i april 2001 i konkurs. Handelsbolaget finns fortfarande kvar men det be-

drivs ingen verksamhet i bolaget.

DOMSKAL

Red Bull AB har till stod for sin forbudstalan gjort géillande dels att UR ABSO Bullforpack-
ningen utgor vilseledande efterbildning av Red Bullforpackningen, dels att det dr vilseledan-
de marknadsforing att p4 forpackningen for energidrycken UR ABSO Bull anvénda tecknet

for registrerat varumarke, ®.

Aktiebolaget har medgett Red Bull AB:s talan. Marknadsdomstolen &r vid sin provning
emellertid inte bunden av ett medgivande frin den mot vilken en talan om forbud riktas,

vilket foljer av 50 § MFL (se vidare prop. 1994/95:123 s. 149).
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Handelsbolaget har till en borjan invént att ett forbud inte kan meddelas mot bolaget efter-
som verksamheten i handelsbolaget upphort vid tidpunkten for talans vickande i Marknads-

domstolen.

Det ar ostridigt i malet att sivdl handelsbolaget som aktiebolaget har marknadsfort energi-
drycken UR ABSO Bull i Sverige och att handelsbolaget alltjaimt ar registrerat. Som fram-
gar av motiven till MFL och av Marknadsdomstolens praxis (se bl.a. MD 1999:25 och
2001:12) finns inget hinder mot att férbud meddelas i friga om ett patalat forfarande dven
om forfarandet har upphort. Marknadsdomstolen har dven meddelat forbud mot bolag trots
att verksamheten upphort (se bl.a. MD 1982:9). Vad handelsbolaget anfort om att verksam-

heten upphort utgdr darfor inte hinder mot en prévning enligt MFL.

Domstolen har siledes att enligt MFL prova det av Red Bull AB pétalade forfarandet i dess
helhet.

Enligt 8 § MFL far en néringsidkare vid marknadsforingen inte anvinda efterbildningar som
ar vilseledande genom att de litt kan forvixlas med ndgon annan niringsidkares kdnda och
sarpriaglade produkter. Detta giller dock inte efterbildningar vilkas utformning huvudsakli-

gen tjinar till att géra produkten funktionell.

I méilet ar ostridigt att energidrycken Red Bull har marknadsforts i Sverige i vart fall i 4-5 ar
och att handelsbolaget i slutet av &r 1999 borjade marknadsféra energidrycken UR ABSO
Bull i Sverige.

Av utredningen i mélet framgar att energidrycker siljs under en rad olika varumérken, att
mainga energidrycker forsdljs i burkar och att merparten av dessa burkar dr s.k. PLM-
burkar som rymmer 250 ml. Det har siledes utbildat sig ett visst monster betriffande for-
packningarnas form och storlek. Formgivningen av Red Bullférpackningen i enlighet med
detta gdngse monster dr enligt Marknadsdomstolens mening i huvudsak funktionellt beting-
ad. Inte heller burkens sammanstillning av farglagda falt i blitt och silver och baksidans ut-
formning ger forpackningen siarprigel. Vid bedomningen av frigan om Red Bullférpack-
ningen kan anses ha sirpriagel har emellertid utformningen av burkférpackningens framsida
viasentlig betydelse. Den framstdr som mycket karaktiristisk genom, férutom sjilva namnet

Red Bull i roda bokstiver i sdrskilt typsnitt, bildens komposition med tva roda tjurar, avbil-
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dade frén sidan, i anfallsstillning framfor en guldfirgad cirkel. Trots att forpackningens
farg och form foreter likheter med andra forpackningar dr silunda framsidans utformning

sddan att burkforpackningen sedd som helhet fir anses ha sdrprigel.

Av utredningen i mélet framgér att energidrycken Red Bull, som har marknadsforts i Sveri-
ge i flera ar, har en mycket hog marknadsandel, att en stor del av de personer som ingétt i
den av Red Bull AB 4beropade marknadsundersokningen forklarat sig ha kdnnedom om
energidrycken Red Bull och att drycken har marknadsforts i en burkférpackning som varit
densamma sedan introduktionen. Av ldmnade uppgifter om fOrsidljningen framgéir att Red
Bull 4ren 1999 och 2000 silts i drygt 14 miljoner respektive 20 miljoner burkar och att bo-
laget lagt ner betydande belopp pd marknadsforing av produkten. Det anforda ger enligt
Marknadsdomstolens mening vid handen att Red Bullforpackningen ér vél kénd pd markna-

den.

Handelsbolaget har i friga om risk for forviaxling av UR ABSO Bullforpackningen med Red
Bullférpackningen invént att bl.a. forpackningarnas utseende, olika varumirke och prisskill-

nad mellan energidrycker och ldaskedrycker torde utesluta en forvéixling.

Marknadsdomstolen har i tidigare avgoranden (se bl.a. MD 1996:1) uttalat att beddmningen
av risken for att tvd forpackningar forvixlas méste grundas pa en jimforelse av det helhets-
intryck forpackningarna ger och att forvaxlingsrisk foreligger om fOrpackningarna skapar i
allt vasentligt samma minnesbild hos konsumenten. Vidare har domstolen uttalat i friga om
varor som ofta siljs i sjalvbetjaningsbutiker att det blir det helhetsintryck som forpackning-
ens form, firg m.m. ger vid ett flyktigt pAseende som avgor valet av vara och att det ar av

mindre betydelse om férpackningarna sedda samtidigt kan skiljas &t.

Vid en jamforelse mellan forpackningarnas framsidor uppvisar UR ABSO Bullférpackning-
en i flera avseenden likheter med Red Bullforpackningen. UR ABSO Bullférpackningens
framsida bestar, forutom sjdlva namnet UR ABSO Bull i rott, av en rod tjur framfor en stor
gul cirkel. Nedanfor tjuren finns orden ENERGY DRINK i rott. Bokstdverna i orden Bull
och ENERGY DRINK ir utformade i ett typsnitt och i en firg som maste anses mycket likt
typsnittet och fargen som anvints pad Red Bullférpackningen. Betriffande firgval och allmén
uppbyggnad finner Marknadsdomstolen siledes att de bada framsidorna foreter en likhet.

Vidare forstarker den roda tjuren pA UR ABSO Bullférpackningen och ordet Bull i varu-
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mirket liksom baksidans utformning ifrdga om text och fargsittning pa denna intrycket av
gemensamt kommersiellt ursprung. Visserligen finns det, som handelsbolaget framhallit,
vissa skillnader mellan férpackningarna bestdende bl.a. av olika varuméirke, Red Bullfor-
packningens félt i blatt och silver och de gula blixtarna pA UR ABSO Bullférpackningen.
Trots dessa skillnader finns s& framtridande likheter mellan forpackningarna att de maste
antas skapa visentligen samma bestiende minnesbild hos konsumenten. Hérigenom forelig-
ger enligt Marknadsdomstolens mening en risk for att UR ABSO Bullférpackningen kan

forviaxlas med Red Bullférpackningen.

Handelsbolaget har invént bl.a. att prisskillnaden mellan energidrycker och laskedrycker &r
sa stor att inkOp av energidrycker sker med betydligt storre noggrannhet vilket skulle ute-
sluta eventuell forvéaxlingsrisk. Savil energidrycker som laskedrycker ar dagligvaror som
sdljs bl.a. i sjalvbetjaningsbutiker. Den prisskillnad som finns mellan dryckerna torde inte
vara s stor att en forvixling skulle vara utesluten vid kOp av energidrycker. Inte heller for-
anleder den omstdndigheten att energidryckerna marknadsférs under olika varumirke att

forvéxling skulle vara utesluten.

Mot bakgrund av det anforda finner Marknadsdomstolen att UR ABSO Bullforpackningen
far anses utgora en efterbildning av Red Bullférpackningen som &r dgnad att vilseleda om
forpackningens kommersiella ursprung. Red Bull AB:s forbudsyrkande i denna del skall
darfor, med visst fortydligande, bifallas. Forbud skall siledes meddelas att vid marknadsfo-
ring av energidrycken UR ABSO Bull anvidnda den i mlen pétalade burkforpackningen el-
ler visentligen samma forpackningar som genom det helhetsintryck de ger litt kan forvixlas

med burkforpackningen for den av Red Bull AB marknadsforda energidrycken Red Bull.

Red Bull AB har vidare yrkat att Marknadsdomstolen férbjuder Energi Trading-bolagen att

ange att varuméirket UR ABSO Bull &r registrerat.

Handelsbolaget har uppgett bl.a. att UR ABSO Bullférpackningen av misstag forsetts med
tecknet fOr registrerat varumérke, att det aktuella tecknet tagits bort frin de forpackningar
som nu tillverkas och att tecknet inte kommer att aterkomma pa forpackningen forrdn varu-

mairket har registrerats.
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I 6 § MFL foreskrivs att en niringsidkare vid marknadsforing inte fr anvdnda pastdenden
eller andra framstéllningar som ar vilseledande i friga om niringsidkarens egen eller nigon

annan niringsidkares niringsverksamhet.

Som framgéar av vad som tidigare anmarkts utgor den omstindigheten att ett forfarande upp-
hort inte ndgot hinder mot att dess otillborlighet provas. I milet dr ostridigt att varumairket
UR ABSO Bull inte ar registrerat. Att i marknadsforing av energidrycken UR ABSO Bull
ange att varumarket dr registrerat, genom att anvianda tecknet for registrerat varumarke, ©,
ar siledes vilseledande och darmed otillborligt enligt MFL. Yrkandet i denna del skall sile-
des, med visst fortydligande, bifallas. Forbud skall darfor meddelas att vid marknadsforing
av energidrycken UR ABSO Bull ange att varumidrket UR ABSO Bull ar registrerat, om si

inte ar fallet.

Vite

Enligt 19 § MFL skall ett forbud forenas med vite, om det inte av sérskilda skél dr obehov-
ligt. Aktiebolaget har numera forsatts i konkurs. Med hidnsyn hirtill finner Marknadsdom-

stolen att forbudet for aktiebolaget inte bor forenas med vite.

Vad giller handelsbolaget har Marknadsdomstolen vid bestimmande av vitesbeloppet beak-

tat att bolaget inte ldngre bedriver ndgon verksamhet.

Rittegéngskostnader

Red Bull AB har yrkat att Energi Trading-bolagen skall aldggas ett solidariskt ansvar att er-
satta Red Bull AB:s kostnader i mélet. Red Bull AB har till stod hirfor anfort att det rader
ett mycket starkt samband mellan bolagen och att kostnaderna inte pa ett meningsfullt sitt
kan uppdelas och hénforas till endera av dem. For det fall att Marknadsdomstolen skulle
finna att Energi Trading-bolagen inte skall forpliktas att solidariskt ersitta bolagets rétte-
gingskostnader har Red Bull AB uppgett att tva tredjedelar av yrkat belopp harfor sig till

talan mot handelsbolaget medan en tredjedel av beloppet avser talan mot aktiebolaget.

Handelsbolaget har bestritt att bolagen skall forpliktas solidariskt ansvar.
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Vid den utging som nyss redovisats har Red Bull AB ritt till ersittning for sina réttegngs-
kostnader. Red Bull AB har yrkat ersittning med sammanlagt 227 950 kr, varav 227 500 kr
avser ombudsarvode och 450 kr utligg. Vad yrkad ersittning for arvode ndrmare avser
framgéar inte av ingiven kostnadsrikning. De inlagor som Red Bull AB upprittat och gett in
i de bida maélen, innan mélen handlagts gemensamt, dr i stort sett likalydande. Varken ma-
lens omfattning eller deras svarighetsgrad motiverar en sirskilt hdg ersittning, vilket inte
heller har gjorts géllande. Red Bull AB fiar mot bakgrund av det anférda anses skéligen till-
godosett med ett belopp om 115 000 kr i arvode. I 6vrigt far yrkad ersittning anses skilig.
Utredningen och annat arbete torde avse Energi Trading-bolagen gemensamt och kostnader-
na torde inte pa ett meningsfullt sitt kunna uppdelas och hinforas till ett av dem eller for-
delas pa dem pa det sétt som Red Bull AB i andra hand gjort gillande. Bolagen skall séledes

forpliktas att solidariskt ersitta Red Bull AB for dess rittegdngskostnader.

P4 Marknadsdomstolens vagnar

C H Fallenius

Ledamoter: Christer Fallenius, ordforande, Brita Swan, Per Eklund, Jonas Hickner, Lars-

Gunnar Mattsson och Anders Stenlund. Enhilligt

Sekreterare: Ann-Charlotte Bragsjo



