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MARKNADSDOMSTOLENS AVGORANDE

Marknadsdomstolen upphéver Konkurrensverkets beslut savitt géller dldggandet for Interflo-

ra AB att inte tillimpa avtalsklausulen 6.3 i dess nuvarande lydelse samt att informera

medlemmarna i Interflorakedjan om att avtalsklausulen inte fér tillimpas.

Marknadsdomstolen forordnar att sekretess enligt 8 kap. 17 § sekretesslagen (1980:100)

betriffande uppgifter i Marknadsdomstolens akt (aktbil. 39-45), vilka har forebringats vid

forhandling inom stingda dorrar, skall besta.



YRKANDEN I MARKNADSDOMSTOLEN

Interflora AB (Interflora) har yrkat att Marknadsdomstolen i forsta hand upphéaver Konkur-
rensverkets beslut och i andra hand beviljar undantag enligt 15 § konkurrenslagen (1993:20)
(KL).

Konkurrensverket, som medgett att undantag meddelas enligt 15 § KL for att skydda Inter-
florakedjans gemensamma investeringar och den know-how som finns, har bestritt yrkande-
na till den del de ror tillimpningen av punkten 6.3 i avtalet pd verksamhet avseende bloms-
terformedling och blomstercheckar. Vidare har Konkurrensverket anfort att Interflora bor
alaggas att informera medlemmarna om att punkten 6.3 i avtalet inte far tillimpas betraffan-

de blomsterférmedling och blomstercheckar.

TALAN I MARKNADSDOMSTOLEN

Parterna har i Marknadsdomstolen anfort bl.a. foljande.

Interflora

Grunder

Grunden for yrkandet ar att beslutet vilar pa felaktiga sakomstindigheter, att Konkurrens-
verket inte kvalificerat samverkan inom Interflorakedjan korrekt och/eller att Konkurrens-
verket inte i tillrdcklig grad motiverat pa vilket sitt konkurrensklausulen mirkbart begrinsar
konkurrensen i strid med 6 § KL. Vidare skall beslutet upphdvas pa grund av att konkur-
rensklausulen inte fir mirkbart konkurrensbegransande effekt i strid med 6 § KL. I vart fall

uppfyller konkurrensklausulen forutsattningarna for undantag enligt 15 § KL.

Bakgrund

Interflorakedjan 4r en form av frivillig samverkan mellan blomsterhandlare/butiker som
samarbetar for att uppnd skalfordelar och ett vil inarbetat varumirke. Vid tidpunkten for
Konkurrensverkets beslut fanns 237 Interflorabutiker pa ca 170 orter. Av dessa var 35 buti-

ker ocksd anslutna till EuroFlorist Sverige AB. Numera har Interflorakedjan 210 medlems-
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butiker. Av de 27 butiker som ldmnat Interflorasamarbetet dr 4tta nu medlemmar i EuroFlo-
rist. Samverkan inom Inter-florakedjan ar till sitt innehdll jaimférbar med franchiseverksam-
het, 4ven om det kan finnas formella skillnader utan betydelse for den konkurrensréttsliga
bedomningen. Som exempel kan nimnas att det normalt inte finns ndgon dgarkoppling mel-
lan franchisetagaren och franchisegivaren. Interflora daremot dgs dels av Blommogramfore-
ningen, dels av ca 320 av foreningens medlemmar individuellt. Varken Blommogramfore-
ningen eller de enskilda medlemmarna utdvar emellertid nigon ensam eller gemensam kon-
troll over Interflora. Forhéllandet mellan Interflora och de enskilda Interflorabutikerna ar
darfor att bedoma som vertikalt snarare adn horisontellt. Den uppfattningen har stéd i kom-
missionens nya gruppundantag for vertikala avtal (kommissionens forordning (EG) nr
2790/1999 av den 22 december 1999 om tillimpningen av artikel 81.3 i fordraget pa grup-
per av vertikala avtal och samordnade forfaranden) som ar tilldmpligt pd avtal som ingas

mellan en sammanslutning och dess enskilda medlemmar.

I konkurrensrittsliga sammanhang brukar med horisontellt samarbete normalt avses att det
ar fraga om ett samarbete mellan faktiska och potentiella konkurrenter, vilket ofta betraktas
med storre misstinksamhet dn ett samarbete mellan foretag som inte dr konkurrenter, dvs.
vertikalt samarbete. Har bor dock uppmirksammas att de enskilda Interflorabutikerna, som
alla 4r sméforetag, i regel inte konkurrerar med varandra. I synnerhet géller det nir, som
oftast dr fallet, butikerna &r beldgna pa skilda orter eller i vart fall i skilda stadsdelar. Det
kan nimnas att det i kommissionens utkast till riktlinjer for beddmning av horisontella sam-
arbeten anforts att ett foretag kan betraktas som en potentiell konkurrent endast om det finns
bevis for att foretaget, i avsaknad av samarbetet, skulle genomféra de investeringar
och/eller andra atgirder som behdvs for att kunna intrdda pd den relevanta marknaden i
hindelse av en liten, men inte ovisentlig, permanent prisokning. Denna beddmning skall
enligt utkastet till riktlinjer baseras pa realistiska antaganden. Blott en teoretisk mojlighet att
intrida 4r saledes inte i sig tillrdcklig for att ett foretag skall betraktas som en potentiell
konkurrent. Att tva eller flera foretag befinner sig i samma handelsled dr uppenbarligen inte
i sig tillrackligt for att dra slutsatsen att Interfloras medlemmar skulle vara faktiska eller
potentiella konkurrenter. Konkurrensen pa blomstermarknaden, sarskilt vad giller blomster-
formedling, sker inte mellan enskilda butiker utan mellan de olika kedjorna/organisationer-
na. Att som Konkurrensverket definiera samarbetet inom Interflorakedjan som horisontellt
ar siledes inte adekvat och saknar under alla forhallanden betydelse for den konkurrens-

rattsliga beddmningen.



Interflorakedjan har utvecklat, och utvecklar alltjamt, ett koncept for marknadsforing och
forsdljning av snittblommor, krukvixter och tillbehor, innefattande dven blomsterférmed-
lingstjanster och sirskilda s.k. blomstercheckar samt forsiljning via Internet. Marknaden &r
dynamisk vilket framgér bl.a. av att blommor numera siljs hos IKEA, pa bensinstationer
och i dagligvarubutiker. Interflora har inlett ett samarbete med ICA om bl.a. forséljning av

blommor i ICA:s butiker enligt ett s.k. shop in shop koncept.

Interfloras blomsterformedlingsverksamhet bedrivs huvudsakligen inom det heligda dotter-
bolaget Blommogram AB som administrerar produkterna Blommogram och Blomstercheck-
ar vilka, liksom Mercurius-figuren, ar inregistrerade varuméirken. UtOver de butiker som
ingér i Interflorakedjan finns ytterligare omkring 450 s.k. Blommogramombud som saledes
inte ingér i Interflorakedjan. Den aktuella konkurrensklausulen beror endast medlemmar i

Interflora, inte 6vriga Blommogramombud.

Sedan ar 1998 arbetar Interflora malmedvetet pa att skapa en for alla butiker gemensam inre
och yttre profil kring ett entydigt budskap, nimligen kvalitet. For att uppné ett gott resultat
krivs att alla Interflorabutiker formedlar samma budskap. Om medlemsbutiker dr dubbelan-
slutna blir det omdjligt att formedla ett tydligt budskap. Samverkan inom Interflorakedjan
inbegriper en gemensam identitet/profil (namn, varumirke, butiksskyltar, butiksinredning,
dekaler, reklammaterial m.m.) och en gemensam centralfunktion. Férhillandet mellan cen-
tralfunktionen (Interflora AB) och enskilda blomsterhandlare/butiker regleras av Interfloras
standardiserade samarbetsavtal. Av samarbetsavtalet framgér att Interflora frimjar de sam-
verkande Interflorabutikernas verksamhet, bl.a. genom att svara for Overgripande mark-
nadsforing och andra siljfrimjande atgirder samt genom att ta fram butiksmaterial m.m.
Interflora tillhandahéller ocksa bl.a. kontinuerlig utbildning samt ldimnar kommersiellt och
tekniskt bistdnd i friga om lokal marknadsforing, inkdp, ekonomi m.m. Interflora tillhanda-
héller dven 16pande information. Genom samarbetsavtalet fir handlaren ritt att anvinda In-
terfloras koncept och varumérke. For att ticka kostnaderna for den gemensamma marknads-
foringen, utbildningen och administrationen betalar handlaren en arsavgift till centralfunk-

tionen samt en sirskild avgift som &r relaterad till handlarens omséttning.

For att kunna bli ansluten till Interflora maste en blomsterhandlare uppfylla de kvalitetskrav

som Interflora uppstiller. Bl.a. skall i varje Interflorabutik finnas minst en legitimerad flo-
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rist. Inom butiken skall det dven finnas en god kunskap om branschen i dess helhet och om
Interfloras koncept. Butiksinnehavaren och dennes personal skall ha god IT- och ekonomi-
kunskap. Kunskapen skall 16pande foljas upp. Vidare skall butiken ha ett 14ge som ar anpas-

sat till ort, koncept och konkurrens.

Interflorabutikerna dr medlemmar i Blommogramforeningen och har triffat ett Blommo-
gramavtal med Blommogram AB. Ett Blommogramombud séljer och utfor tjansten Blom-
mogram samt séljer och 16ser in Blomstercheckar. Interflora garanterar genom sin garanti-
fond alla Blommogramombud betalning for utférda Blommogram och inlosta Blomster-
checkar. Det finns i dag ca 660 Blommogramombud, varav 210 ocksd dr medlemmar i In-

terflora.

Konkurrensverket hdvdar i sitt beslut att den ifrdgasatta konkurrensklausulen innebér dels ett
forbud for butiker i Interflorakedjan att samtidigt tillhora en annan kedja, dels ett férbud for
butiker i Interflorakedjan att sidlja produkter som konkurrerar med Blommogram och
Blomstercheckar. Som en f6ljd hirav delar Konkurrensverket i beslutet upp behandlingen av
klausulen i vad som bendmns "konkurrensbegrinsning avseende konkurrerande kedjor"
(punkterna 13-17) och "konkurrensbegriansning avseende konkurrerande produkter" (punk-
terna 18-21).

Som framgar av ordalydelsen innebdr konkurrensklausulen ett forbud att delta i med Inter-
florakedjan konkurrerande verksamhet, vilket inbegriper blomsterformedling och blomster-
checkverksamhet om sidan verksamhet konkurrerar med Interfloras produkter Blommogram
och Blomstercheckar. Bestimmelsen ir siledes ett ordindrt konkurrensforbud som syftar till
att forhindra att butiker inom Interflorakedjan deltar i verksamhet som konkurrerar med den
som bedrivs inom Interflorakedjan. Interflorakedjans viktigaste konkurrent 4r EuroFlorist.
Det finns darfor inte nigon anledning att vid provningen dela upp konkurrensklausulen pa

det sitt verket har gjort.

Det aktuella konkurrensforbudet méste analyseras i sitt rittsliga och ekonomiska samman-
hang for att det skall vara mojligt att konstatera om det har eller fir markbart konkurrens-
begrinsande effekt. Ett konkurrensforbud kan ha och har olika effekt (sdvil mellan parterna

som pa konkurrensen) beroende pa omstindigheterna i det enskilda fallet, innefattande dven



forekomsten av andra bestimmelser, t.ex. avtalstid och uppsidgningstid. Det aktuella avtalet

kan sdgas upp till varje arsskifte med sex manaders uppsdgning.

EG-domstolen har i flera fall tagit stillning till konkurrensférbud och exklusiva inkOpsfor-
bindelser. Vid sidan av konkurrensforbud och exklusiva inkopsforpliktelser i samband med

foretagskoncentrationer kan de ifrdgavarande fallen grupperas enligt foljande.

1 Konkurrensférbud och exklusiva inkopsforpliktelser som en dominerande leverantor
alagger eller patvingar sina distributdrer och aterforsiljare. Hir rdder en presumtion for att
det ar fraga om missbruk.

2 Konkurrensforbud och exklusiva inkdpsforpliktelser som en icke dominerande leverantor
alagger eller patvingar sina distributorer och aterforsiljare. Har rdder presumtion for laglig-
het. Dessa omfattas dock av artikel 81.1 i EG-férdraget om marknaden ar blockerad, dvs.
om det finns betydande hinder for intrdde, och det aktuella avtalet eller avtalen i vésentlig
man bidrar till denna utestingningseffekt.

3 Konkurrensforbud och exklusiva inkOpsforpliktelser som kooperativa foretag alagger eller
patvingar sina medlemmar. Dessa anses i regel nddviandiga for kooperativets funktion och
omfattas darfor inte av artikel 81.1 i EG-fordraget, sivitt kooperativet inte dr ett de facto
monopol som binder medlemmarna till sig (utestangningseffekt).

4 Konkurrensforbud och exklusiva inkopsforpliktelser som en franchisegivare alagger eller
patvingar sina franchisetagare. Dessa anses nodvéndiga for att bevara och utveckla franchi-
senitets gemensamma profil och anseende och/eller for att skydda till systemet knutna im-
materiella tillgdngar som varumérken, know-how eller show-how. De omfattas dérfor inte

av artikel 81.1 i EG-fordraget.

Den kooperativa kopmannasamverkan som dger rum inom Interflorakedjan inbegriper alla
de moment som normalt ingr i en franchise. Interflorakedjan har, liksom ménga andra fri-
villiga fackkedjor som bygger pd en hog grad av integration och en betydelsefull central-
funktion, samma berittigade intresse och legitima behov av att kunna skydda, bevara och
utveckla savil kedjans profil (identitet) och anseende som till systemet knutna immateriella
tillgdngar, inklusive know-how och show-how, utan att konkurrerande foretag, innefattande
kedjor och organisationer, aker sndlskjuts pa kedjan, dven vad géller t.ex. marknadsforing

och andra siéljfrimjande atgirder. Interflorakedjan och det aktuella samarbetsavtalet skall
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darfor bedomas i enlighet med de principer for beddmning av kooperativ samverkan och

franchise som EG-domstolen har slagit fast.

Felaktiga sakomstdandigheter och bristande motivering

Konkurrensverkets beslut vilar pa felaktiga sakomstindigheter. Som grund fér beddmningen
har Konkurrensverket med hinvisningar till uppgifter frin Handelns Utredningsinstitut AB
utgitt fran att det forutom Interflorakedjan finns ytterligare tre konkurrerande fackhandels-
kedjor; Tradgéardsringen, Véaxtmdstaren Minut och Grona Plantringen. Det finns inget att
invinda mot att dessa betecknas som fackhandelskedjor. Det dr emellertid direkt felaktigt att
hivda att konkurrensklausulen skulle leda till att dessa kedjor utestangs fran blomsterhandla-
re vilka enligt verket uppskattningsvis svarar for ca 20 procent av omsittningen inom
blomsterdetaljhandeln. Tradgardsringen, Viaxtmastaren Minut och Grona Plantringen ar hu-
vudsakligen tradgardsinriktade, dvs. sdljer plantor och buskar m.m. De konkurrerar siledes
inte med Interflorakedjan och den ifrdgasatta konkurrensklausulen hindrar inte att Interflo-
rabutiker ocks tillhor Tradgardsringen, Vaxtmastaren Minut eller Grona Plantringen, vilket

ar fallet redan i dag. Beslutet vilar alltsi pa en felaktig tolkning av konkurrensklausulen.

Konkurrensverket har inte heller, sdvitt framgir av beslutet, kvalificerat samarbetet inom
Interflorakedjan pa ett korrekt sitt eller tagit intryck av EG-domstolens praxis. Verket har
sdledes inte bedomt den aktuella klausulen i sitt réttsliga och ekonomiska sammanhang. Be-

slutet bor darfér undanrgjas.

Som framgér av Marknadsdomstolens praxis ankommer det pd Konkurrensverket att visa pa
vad sitt konkurrensforhdllandena pd marknaden mérkbart padverkas om konkurrensklausulen
infors (jfr avgérandet MD 1997:5). Vidare foljer av 20 § forvaltningslagen (1986:223) att
beslut varigenom Konkurrensverket avgor ett drende skall innehélla de skil som har bestimt
utgingen av drendet. Uppfyllelse av motiveringsskyldigheten dr sarskilt viktig i &renden som

liksom detta involverar sddan ingripande atgird som ett dldggande innebar.

Som skél for beslutet anges att den aktuella konkurrensklausulen leder till att med Interflora

n

konkurrerande kedjor och formedlingsorganisationer "utestings" fran blomsterhandlare vil-
ka, enligt Konkurrensverket, svarar for ca 20 procent av omséttningen inom blomsterdetalj-

handeln samt for ca 25 procent av det totala antalet blomsterformedlingar. Denna "utesting-



ning" ir enligt verket att betrakta som mérkbart konkurrensbegrinsande i strid med 6 § KL.
Néigot annat stdd for slutsatsen 4n att de berdrda Interflorabutikerna star for ca 20-25 pro-
cent av omsittningen inom blomsterdetaljhandeln och det totala antalet blomsterférmedling-

ar redovisar emellertid verket inte.

Att allmint pasta att en konkurrensklausul leder till utestangning i strid med 6 § KL endast
med hinvisning till den omstindigheten att klausulen omfattar butiker som har en mark-
nadsandel p& mellan 20-25 procent ir, vilket ocksd framgar av EG-domstolens praxis, otill-
rackligt som grund for slutsatsen att den far méirkbart konkurrensbegrinsande effekt. Detta
giller i synnerhet som de berdrda Interflorabutikerna utgér mindre édn 10 procent av det to-
tala antalet blomsterhandelsbutiker. Denna och for beddmningen av eventuella utesting-
ningseffekter andra viktiga omstiandigheter, t.ex. det faktum att uppsidgningstiden ar kort,

namns inte ens i beslutet.

Det ar ocksd anmirkningsvirt att Konkurrensverket uttalar att konkurrensklausulen leder till
att nya konkurrenter far svarare att etablera sig pA marknaden utan nigon som helst utred-
ning om forutsittningarna for och sannolikheten for sidan etablering. Over huvud taget sak-
nar beslutet en nirmare redogorelse for de marknads- och konkurrensforhillanden som &nda

far antas ligga till grund for beslutet.

Sammanfattningsvis skall alltsd beslutet undanrdjas pad grund av att det inte uppfyller de
krav som god forvaltningssed och 20 § forvaltningslagen stiller pA Konkurrensverket att
motivera sina beslut. Den bristfilliga motiveringen gor det svart eller rent av omdjligt att
bedoma pa vilka grunder som beslutet egentligen ar fattat. Detta forsamrar Interfloras moj-

lighet att tillvarata sin rétt.

Konkurrensklausulen strider inte mot 6 § KL

En kedjemedlem som samtidigt 4r knuten till en konkurrerande kedja eller organisation ut-
satts oundgingligen for lojalitetskonflikter. Detta har ocks&d uppmirksammats i1 bl.a. depar-
tementspromemorian Smé foretag och konkurrenslagen (Ds 1998:72) vari bl.a. f6ljande an-

fors (s. 290).
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"[D]e samverkande har ett legitimt behov av att skydda sin verksamhet mot siddan konkur-
rens som kan skapa direkta lojalitetskonflikter mellan den enskilde medlemmens intresse av
kedjesamarbetet respektive den egna verksamheten. S4 kan antas bli fallet om den enskilde
kedjemedlemmen samtidigt ar knuten till en konkurrerande kedjeverksamhet. Det finns i
detta avseende ett uttalat behov av att ge kedjan ett skydd i friga om gemensamma inve-
steringar samt kunskapsoverforing m.m."

Ett dubbelt medlemskap skadar inte bara kedjan och dess (lojala) medlemmar pé kort sikt (i
form av forlorade intdkter) utan fir dven negativa konsekvenser pa sivil kedjan som kon-
kurrensen péd langre sikt. Bl.a. mot bakgrund av de betydande investeringar och den kun-
skapsoverforing som gors inom Interflorakedjan samt med hinsyn till kedjans gemensamma
profil och identitet 4r det oacceptabelt att en kedjemedlem samtidigt tillhoér en konkurreran-
de kedja eller organisation. Ett konkurrensférbud dr nodvandigt for att skydda Interflora-
kedjans profil, identitet och anseende samt att tillforsékra att den know-how och show-how
som kontinuerligt 6verfors inte kommer konkurrenterna till godo. Det dr ocksi nodvandigt
for att hindra att konkurrerande kedjor och organisationer aker snalskjuts pa de investering-
ar som Interflora gor i marknadsféring och andra séljframjande atgarder for att locka kunder
till Interfloras butiker. Av samma skél 4r konkurrensforbudet ocksd nodvandigt for Interflo-

rakedjans funktion.

Nir det géller blomsterformedling observerar kunderna sillan vilken formedlingsorganisa-
tion som anvidnds. Om dubbelanslutning &r tilldten for Interfloramedlemmarna innebdr det
att kunden, i Interflorabutiken, kan vélja en formedlingsorganisation som Interflora inte har
kontroll over. Interflora kan di inte garantera kvaliteten pd den tjansten. Det ar allvarligt
fran Interfloras perspektiv eftersom ett misskott formedlingsuppdrag som bestillts i en Inter-
florabutik riskerar att drabba Interfloras anseende oavsett vem som utfort férmedlingsupp-

draget.

Ett konkurrensforbud dr emellertid inte bara nddvandigt for att en kedja skall fungera som
ett foretag 1 konkurrens med andra mihénda vertikalt integrerade foretag och organisationer.
Det framjar dessutom i regel konkurrensen genom att det tvingar samtliga foretag och orga-
nisationer att satsa pd marknadsforing, profilering och andra effektivitetsfrimjande atgérder,
eftersom det dr omojligt att dka sndlskjuts pd andras investeringar. I detta sammanhang kan
noteras att konkurrensmyndigheterna i Danmark och i Norge accepterar att Interflora till-

lampar en konkurrensklausul som motsvarar den aktuella.
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Som framgar av EG-domstolens praxis kan det naturligtvis inte helt uteslutas att ocksi ett
konkurrensforbud inom ramen for en kedja, ett kooperativ eller en franchise skulle kunna fi
markbart konkurrensbegrinsande effekter. Detta skulle kunna ha varit fallet om tillgdngen
till Interfloras butiksnit hade varit avgorande for marknadstilltridde, dvs. i en situation dar
tilltrade till butiksnitet dr nodvandigt for att kunna etablera verksamhet. Det torde ocksé
vara sadana dvervaganden som 1ig bakom Marknadsdomstolens beslut att forbjuda den kon-
kurrensklausul som Interflora onskade infora i slutet av 1980-talet, nir EuroFlorist holl pa
att bygga upp sitt butiksnit. Bl.a. mot bakgrund av nuvarande marknads- och konkurrens-
forhallanden star det emellertid klart att tillgng till Interfloras butiksnit inte dr nddvéandig

for att etablera verksamhet.

Sammanfattningsvis gors det saledes gillande att samarbetet inom Interflorakedjan skall be-
domas i enlighet med de principer som EG-domstolen slagit fast for beddmningen av kon-
kurrensforbud och exklusiva inkOpsforpliktelser inom ramen for franchise eller kooperativ
verksamhet. Den aktuella konkurrensklausulen dr nodvindig for att sikerstdlla Interflora-
kedjans gemensamma profil, identitet och anseende och for att skydda kedjans varumérken
(Interflora, Blommogram), know-how och show-how. Den éar slutligen nddviandig for att si-

kerstélla Interflorakedjans funktion. Klausulen omfattas darfor inte av forbudet i 6 § KL.

Under alla férhillanden far konkurrensklausulen inte ndgon s&dan utestingande effekt som
kravs for att den skall méirkbart begrinsa konkurrensen i strid med 6 § KL. Det finns totalt
ca 2 400 blomsterbutiker i Sverige. Manga, men langt ifran alla, butiker samverkar inom
ramen for ndgon fackhandelskedja eller liknande sammanslutning eller organisation. Inter-
floras och Blommograms viktigaste och storsta konkurrent ir EuroFlorist. Aven om det inte
uttryckligen framgér av beslutet dr det uppenbart att beslutet vilar pd uppfattningen att info-
randet av konkurrensklausulen skulle allvarligt forsvara EuroFlorists blomsterformedlings-
verksamhet. Det stdr emellertid klart att ett inforande av den ifrdgasatta konkurrensklausu-
len inte fir ndgon effekt pd EuroFlorists forméga att konkurrera p4 marknaden. Klausulen
far i vart fall inte nAgon mérkbart konkurrensbegrinsande effekt. Tvéartom finns det all an-

ledning att anta att ett inforande av konkurrensklausulen frimjar konkurrensen.

EuroFlorist 4r en sammanslutning av 1 800 fristiende blomsterbutiker dver hela Skandina-

vien. I EuroFlorist-systemet ingdr 1 125 blomsteraffarer i Sverige, 340 i Norge och 335 i
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Danmark. EuroFlorist finns ocksa i Polen med 220 anslutna butiker och i Ryssland med 50

butiker. EuroFlorist har ocksé ett stort antal samarbetsparter jorden runt.

I dag finns 210 Interflorabutiker, vilka motsvarar mindre &n tio procent av det totala antalet
butiker som uppgér till 2400. EuroFlorist har betydligt fler anslutna butiker i Sverige, ca
1 125, vilka alltsd motsvarar omkring hélften av det totala antalet butiker. Om samtliga In-
terflorabutiker som i dag dr dubbelanslutna till EuroFlorist valde att avsluta sitt samarbete
med EuroFlorist, skulle EuroFlorist till f6ljd av konkurrensklausulen maximalt kunna tappa
33 av sina 1 125 butiker, vilket skulle motsvara ett bortfall pA mindre dn tre procent. Detta
skulle innebéra att EuroFlorist skulle forlora sin representation pa endast nio orter i hela
landet. Dessa orter 4r Edsbyn, Enkoping, Farila, Hallsberg, Hemse, Ljung, Mérsta, Skogas
och Atvidaberg. Sex av orterna har firre 4n 8 000 invénare och fyra av dem har firre 4n
2 000 invanare. Ett bortfall av dessa nio orter kan redan pa grund hiarav knappast ha ndgon
betydelse for EuroFlorists mojlighet att konkurrera p4 marknaden, sirskilt som den omsétt-
ning som ar hdnforlig till de aktuella butikernas blomsterformedling dr obetydlig. Det finns
dessutom mojlighet, forsavitt det skulle bedomas nodvéandigt for konkurrensférmigan, att
skaffa sig representation pd annat sitt 4n genom traditionella blomsterbutiker, t.ex. genom

avtal med detaljhandeln.

Oavsett om det ifrigasatta konkurrensforbudet skulle anses ha negativa konsekvenser pa Eu-
roFlorists forméiga att konkurrera pd marknaden, vilket bestrids, fir konkurrensférbudet inte
nigon mérkbart konkurrensbegrénsande effekt pA marknaden. Interflorabutikerna motsvarar
endast knappt tio procent av det totala antalet butiker. Det helt overvdgande antalet butiker
ar “fria”. Interflorakedjans butiker dr ocksi till merparten etablerade pd stOrre orter inom
vilka det i regel finns en eller ofta flera alternativa blomsterbutiker. De, i dagsliget 33, bu-
tiker som genom konkurrensforbudet skulle, forsivitt samtliga 1dmnar EuroFlorist, knytas
niarmare till Interflora innebér inte att tilltridet till marknaden i visentlig man forsvaras eller

att konkurrerande foretag ej kan uppné rikstickning.

Medlemskapet i Interflorakedjan kan dessutom upphdra med sex ménaders varsel. Detta in-
nebdr att det dver tiden finns mdjlighet for enskilda butiker att 1dmna Interflorakedjan.
Flexibiliteten, eller rorligheten, pd marknaden paverkas séledes inte. Den korta uppsig-
ningstiden undanrdjer darfor de eventuella utestingningseffekter som skulle kunna anses

forknippade med konkurrensforbudet.
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Det finns dessutom fog for att anta att inforandet av den ifrdgasatta konkurrensklausulen
fraimjar konkurrensen genom att den tvingar alla foretag, kedjor och organisationer, inklusi-
ve EuroFlorist, att sjdlva satsa p4 marknadsforing, profilering och andra effektivitetsfrim-
jande atgirder for att bibehdlla och 6ka sina marknadsandelar. Konkurrensen kommer inte
som nu att enbart 4ga rum i butiksledet utan dven och framfor allt i konsumentledet, vilket

ar den form av konkurrens som konkurrenslagen syftar till.

Konkurrensklausulen uppfyller forutsittningarna for undantag enligt 8 och 15 §§ KL

Av skil som anforts bidrar klausulen bl.a. till att forbéttra distribution och forséljning av de
aktuella produkterna. Klausulen bidrar till en 6kad konkurrens i konsumentledet och konsu-
menterna tillforsdkras darigenom en skélig andel av den vinst som uppnds. Klausulen inne-
héller inga andra begrénsningar 4n vad som ir nodvéndigt for att uppnd dessa fordelar och
den ger, bl.a. med hinsyn till Interflorabutikernas begrinsade marknadsandel, inte Interflo-

ra mojlighet att sitta konkurrensen ur spel for en vésentlig del av nyttigheterna i fraga.
Sammanfattningsvis uppfyller siledes klausulen fOrutsittningarna for undantag enligt 8 och
15 §§ KL. Ett sidant undantag bor beviljas for en period om i vart fall tio ar for att ett kon-

cept skall kunna byggas upp.

Konkurrensverket

Skal for bestridandet m.m.

Konkurrensverket har inte brustit i sin skyldighet att ange skélen till sitt stillningstagande i
beslutet. For ovrigt torde en sddan eventuell underlatelse inte utgdra grund for undanrdjande

av beslutet i fraga.

I det overklagade beslutet anfors att en konkurrensklausul som innebér ett forbud mot delta-
gande i konkurrerande kedjesamarbete skulle kunna anses nodvédndig for att samarbetet
inom Interflorakedjan skall fungera pé ett tillfredsstdllande sitt. Mot den bakgrunden och d&

Interflora nu hemstéllt att undantag skall beviljas, medges Interfloras talan i denna del.
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Samma skil gor sig emellertid inte gillande betriffande Interfloras verksamhet avseende

blomsterféormedling och blomstercheckar.

Ett forbud for Interflorakedjans medlemmar att delta i verksamhet som konkurrerar med
Blommograms blomsterformedling och blomstercheckar kan inte anses vara nodvéandigt for
att skydda Interflorakedjans gemensamma investeringar och den know-how som finns inom
kedjan. Att det namnda skyddet inte gor sig géllande betraffande dessa verksamheter askad-
liggors genom att tjinsterna Blommogram och Blomstercheckar erbjuds édven till blomster-
handlare utanfor Interflorakedjan. En sddan blomsterhandlare kan framdeles, och alldeles
oavsett det aktuella konkurrensforbudet, utan hinder vara ansluten till bide Blommogram

och exempelvis EuroFlorist.

Karaktiren av samarbetet i Interflora

Interflorakoncernen ir bl.a. verksam genom den frivilliga butikskedjan Interflora, som néir
det dverklagade beslutet meddelades omfattade 237 butiker, och Interflora AB:s heligda
dotterbolag Blommogram AB. Interflorakedjan ir, enligt Interfloras egna uppgifter, en form
av frivillig samverkan mellan blomsterhandlare/butiker som samarbetar for att uppnd skal-

fordelar och ett val inarbetat varumarke.

Interflora AB 4gs av Blommogramforeningen och av medlemmarna i Blommogramforening-
en. Medlemmar i och dgare av Blommogramforeningen dr enskilda blomsterhandlare som ar
ombud for Blommogram. Medlemskap i Blommogramforeningen ir en forutsittning for att
delta i1 Interfloras kedjesamarbete. Det kan siledes konstateras att samtliga Interflorakedjans
medlemmar ir deldgare i Interflora AB. Det kan ockséd konstateras att samtliga Interfloras
deldgare dr blomsterhandlare som 4r ombud f6r Blommogram och som befinner sig i samma
handelsled, dvs. detaljhandelsledet. Interflorakedjans dgare dr sdlunda att uppfatta som fak-

tiska eller potentiella konkurrenter till varandra.

Inom Interflorakedjan finns 14 stycken marknadsomrdden geografiskt fordelade over hela
landet. Varje omrade har en s.k. omridesledare. Omradesledarna triffas tvd ganger per ar
och har d& bl.a. till uppgift att tillsammans med kedjans ledning fatta beslut om den gemen-
samma verksamheten. P4 dessa moten deltar ocksé Interfloras styrelseordférande, verkstil-

lande direktor och eventuellt ytterligare nigra personer fran ledningen. Bland de frigor som
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omradesledarna har att besluta om maérks faststillandet av en marknadsplan innefattande
kampanjprodukter, kampanjperioder och kampanjernas utformning samt frdgor rdrande
kedjans strategi, t.ex. kedjans profil, miljo, kvalitet och data. Dessutom skall omradesledar-

na avge ett budgetforslag till styrelsen.

Forutom motena mellan omradesledarna sammantriaffar butikernas dgare inom respektive
omréde ca fem génger per ar for att diskutera fragor som ror kedjans och butikernas verk-
samhet och for att ta stillning till frigor som senare skall diskuteras och beslutas om pa
moten mellan omridesledarna. Det finns dven en lokal budget for varje marknadsomréade
som faststdlls av butiksdgarna inom respektive omrade. Den budgeten ar avsedd att ticka

bl.a. lokala kampanjer.

Verksamheten inom Interfloras marknadsomréaden ar siledes ett viktigt och reellt instrument
for de deldgande butikernas inflytande Over Interflorakedjans funktion och arbetssitt. Dartill
kommer att samarbetet inom Interflora helt bygger pa frivillighet frdn de deltagande buti-
kernas sida. Mot den bakgrunden ar det naturligt att de deltagande medlemmarnas vilja,
som den t.ex. manifesteras vid motena mellan omradesledarna, har en mycket stor betydelse
for de beslut som tas av Interfloras styrelse, vilken dessutom till Overvigande del bestar av

dgare till Interflorabutiker.

Karakteristiskt for horisontellt samarbete ar att samarbetet sker mellan foretag i samma han-
delsled. Samverkan mellan faktiska eller potentiella konkurrenter i samma handelsled for att
gemensamt uppnd skalfordelar dr att betrakta som horisontellt samarbete. Konkurrensen
mellan Interfloras medlemmar utspelas pa lokal och/eller regional nivd. De enskilda bloms-
terhandlarnas upptagningsomrade &r i regel lokalt men eftersom de ofta ligger nira varandra
sd Overlappar de skilda butikernas upptagningsomraden varandra. Det innebér att butikerna
ar tillrackligt utbytbara fran efterfrigesynpunkt for att anses tillhdra samma relevanta mark-

nad.

Det faktum att inte alla Interflorabutiker ar direkta konkurrenter till varandra dndrar inte
samarbetets horisontella karaktir. Avgorande dr i stéllet bl.a. den konkurrens som finns pa
lokal eller regional niva och det faktum att samarbetet inom Interflorakedjan far effekt hos
samtliga Interflorahandlare och diarmed Over hela Sverige. Inte heller kommissionens nya

gruppundantag for vertikala avtal, som tradde i kraft den 1 juni 2000, kan anses ge stod for



15

uppfattningen att forhillandet mellan Interflora och de enskilda Interflorabutikerna ar verti-
kalt. I detta fall har den horisontella samverkan mellan Interflorabutikerna mynnat ut i en

konkurrensklausul som intagits i avtalet mellan Interflora och den enskilda butiken.

Sammantaget, och med héansyn sirskilt till Interflorabutikernas dganderoll och butikernas in-
flytande genom verksamheten i marknadsomradena, ir siledes samverkan inom Interflora-

kedjan att betrakta som horisontellt samarbete i konkurrensréttslig mening.

Det aktuella samarbetet skall alltsd inte analyseras i enlighet med de principer som forelig-
ger for franchising eller kooperativ verksamhet. Nér det géller jaimforelsen med franchising
saknas t.ex. det vertikala inslag som foljer av att franchisegivaren och inte franchisetagaren
ar dgare av franchisen. Betrdffande kooperativ verksamhet saknas skél for att jimstélla den-

na typ av verksamhet med den som bedrivs inom Interflorakedjan.

Markbart konkurrensbegransande

Interflora har anfort att kedjans butiker endast motsvarar knappt tio procent av det totala
antalet butiker i Sverige. Detta ar i och for sig riktigt. PA marknaden for blomsterférmed-
ling uppgér emellertid Blommograms marknadsandel, mitt i antalet formedlingar, till ca 70
procent medan EuroFlorists marknadsandel uppgér till ca 25 procent. Detta métt ger en mer
rattvisande bild av styrkeforhédllandena pd marknaden. For formedlingsorganisationerna ar
det viktigt att knyta till sig de butiker som pd grund av bl.a. sitt ldge och sortiment m.m.

kan generera flest formedlingsuppdrag.

Interflora har under ar 1999 inlett ett samarbete med ICA. Samarbetet omfattar ett gemen-
samt inkopsbolag med en berdknad arlig omsdttning om 250 miljoner kr samt innefattar att
Interflorahandlare erbjuds att starta blomsterforsiljning i ICA-butiker enligt ett shop in shop
koncept. Méinga ICA-butiker kommer hérigenom att anslutas till Blommogram. Det finns

omkring 2 000 ICA-butiker i Sverige.

Samarbetsavtalet har som Interflora anfért en uppsigningstid om sex manader. Avtalet for-
langs dock med ett kalenderar i taget och avtalet méste sdgas upp senast sex manader fore
avtalstidens utgdng. For en handlare som Onskar sidga upp avtalet i borjan av ett kalenderar

blir uppsidgningstiden siledes nidrmare tolv manader, vilket fir anses vara en forhillandevis
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lang uppsigningstid. Dessutom torde det forhélla sig si att blomsterhandlare, som ansett det
vara forknippat med avsevdrda fordelar att vara ansluten till kedjesamarbetet inom Interflora
och darfor anslutit sig till det, inte utan vidare dr redo att avstd fran detta samarbete och de
fordelar detta innebdr for att kunna ansluta sig till ytterligare en blomsterférmedlingsorgani-

sation.

Valet for blomsterhandlare mellan att vara anslutna till Interflora och samtidigt blomster-
formedlingstjinsten Blommogram och att trdda ur Interflorasamarbetet for att, forutom
Blommogram, dven kunna erbjuda annan blomsterformedlingstjanst torde i stor utstrickning

leda till att handlaren tvingas vilja bort tillhorigheten till &nnu en formedlingsorganisation.

Sammanfattningsvis kan alltsd den mojlighet som finns att sdga upp samarbetsavtalet inte
anses vara sidan att den undanrdjer de utestingningseffekter som uppstar pa grund av kon-

kurrensforbudet.

Undantag

Med hénsyn till de fordndringar som sker pA marknaden, bl.a. genom Interfloras nu inledda
samarbete med ICA, samt med beaktande av Konkurrensverkets praxis betriffande lingden

pa undantag bor ett undantag avse en period om fem éar.

ABEROPAD BEVISNING

Bada parterna har aberopat skriftlig bevisning.

P4 Interfloras begdran har forhor hallits med verkstdllande direktoren i bolaget, J.J., och
med vittnet S.R. Forhoren har dberopats for att styrka att syftet med konkurrensforbudet ar
att skydda de investeringar och den kunskapsoverféring m.m. som sker inom Interflorasam-
arbetet (.J), att syftet med konkurrensférbudet ar att bevara, utveckla och stirka kedjans
gemensamma profil (J.J och S.R.), att det ifrdgasatta konkurrensférbudet ar nddvandigt dels
for att tillforsdkra att den know-how och show-how som kontinuerligt 6verfors inte kommer
konkurrenter till godo, dels for att hindra att konkurrerande kedjor ”&ker snilskjuts” pa de
investeringar som Interflora gér i marknadsféring och andra siljfrimjande atgirder (S.R.),

samt att konkurrensférbudet inte far till resultat att markbart begrinsa konkurrensen (J.J).
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P4 Konkurrensverkets begiran har vittnesforhor héllits med verkstéllande direktren i Euro-
florist Sverige AB, P.J. Denne har horts om effekterna pd marknaden av Interfloras dubbel-
anslutningsforbud samt om forutsittningarna for nytilltrade p4 marknaden till styrkande av

att nimnda dubbelanslutningsférbud begransar konkurrensen pa ett markbart sitt.

MARKNADSDOMSTOLENS SKAL

Arendet giller en konkurrensklausul som intagits i ett standardavtal, betecknat samarbets-
avtal, som Interflora sint till medlemmarna i Interflorakedjan. Den aktuella klausulen,

punkten 6.3 i avtalet, har foljande lydelse.

"Handlaren far ej direkt eller indirekt delta i med Interflora konkurrerande verksamhet in-
klusive Interfloras produkter Blommogram och Blomstercheckar."

Konkurrensverket har i det 6verklagade beslutet alagt Interflora enligt 23 § KL att inte till-
lampa avtalsklausulen 6.3 i dess nuvarande lydelse samt att informera medlemmarna i Inter-
florakedjan om att avtalsklausulen inte fir tillimpas. Interflora har i Marknadsdomstolen
yrkat i forsta hand att Konkurrensverkets beslut skall upphdvas och i andra hand att undan-
tag beviljas enligt 15 § KL. Konkurrensverket har medgett att undantag meddelas utom sa-

vitt avser den del av klausulen som ror blomsterférmedling och blomstercheckar.

Som grund for yrkandet att Konkurrensverkets beslut bor upphivas har Interflora inled-
ningsvis anfort att beslutet vilar pa felaktiga sakomstdndigheter, dvs. att konkurrenssituatio-
nen inte dr sddan som Konkurrensverket har redovisat, samt att verket inte bedomt de sak-
omstindigheter som foreligger utan endast pastatt att konkurrensklausulens tillimpning leder
till utestdngning av konkurrenter. I sitt Overklagande har Interflora lyft fram de omstindig-
heter som enligt bolagets mening bor laggas till grund for beddmningen av klausulens kon-
kurrensbegransande effekt. Det ar Marknadsdomstolens uppgift att, p4 grundval av det ma-
terial som presenterats for domstolen, ta stillning till det ekonomiska och rittsliga samman-
hang i vilket klausulen férekommer. Mot den bakgrunden saknas anledning att upphédva det
Overklagade beslutet pad de skil som Interflora nu har anfort. Inte heller ar, enligt Mark-
nadsdomstolens mening, vad Konkurrensverket i det dverklagade beslutet anfort behiftat

med sidana brister frin motiveringssynpunkt att de utgdr grund for beslutets upphidvande.
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Interflora har vidare gjort gillande att beslutet skall upphdvas pad den grunden att konkur-
rensklausulen inte omfattas av forbudet i 6 § KL, eftersom klausulen ar nédviandig for att
skydda Interflorakedjans funktion vad géiller dess profil och anseende samt for att den know-
how och show-how som kontinuerligt éverfors till medlemmarna inte skall komma konkur-
renterna till godo. Klausulen har enligt Interflora inte heller nigon markbart utestdngande

effekt vad avser andra med Interflora konkurrerande samarbetsformer.

Konkurrensverket har gjort géllande att samarbetet inom Interflorakedjan &r att beddma som
horisontellt. Interflora har & sin sida ansett att forhallandet mellan Interflora och de enskilda
Interflorabutikerna dr att beddma som ett vertikalt samarbete. Ett samarbete av det slag som
hir 4r i friga kan innehdlla s&vil horisontella som vertikala inslag. Avgorande for bedom-
ningen av om konkurrensklausulen omfattas av forbudet i 6 § KL &r emellertid om klausulen

hindrar, begrinsar eller snedvrider konkurrensen pé ett mérkbart sitt.

Interflora har invédnt mot att beddmningen av konkurrensklausulen, sdsom Konkurrensverket
gjort i det dverklagade beslutet, delas upp i konkurrensbegransning avseende konkurrerande
kedjor och konkurrensbegransning avseende konkurrerande produkter. Interflora har i denna
del anfort att klausulen innebér ett ordindrt konkurrensforbud som syftar till att forhindra att
butiker inom Interflorakedjan deltar i verksamhet som konkurrerar med den som bedrivs
inom Interflorakedjan och att det inte finns ndgon anledning att dela upp konkurrensklausu-
len pé det sitt som verket har gjort. Sdvitt framkommit i drendet dr samtliga Interfloramed-
lemmar ocksd medlemmar i Blommogramforeningen och har ett blommogramavtal med
Blommogram AB. Vidare foreligger det ett nira samband mellan Interflora och Blommo-
gram AB. Blommogram AB:s verksamhet kan séledes, enligt Interflora, anses utgéra en
naturlig del av den samverkan som bedrivs inom Interflora. Som Konkurrensverket har an-
fort innebar konkurrensklausulen att ingen av Interfloras medlemmar far vara ansluten till
nigon annan frivillig fackkedja inom blomsterdetaljhandeln och inte heller vara ombud i
friga om tjanster som konkurrerar med Blommogram eller Blomstercheckar. Konkurrens-
klausulen omfattar silunda savil blomsterdetaljhandel som blomsterformedling. Aven om
dessa verksamheter dr sddana som normalt kan sdgas vara omfattade av blomsterhandels-
verksamhet foreter de dock, som Konkurrensverket har konstaterat, vissa sinsemellan olik-
artade drag. Enligt Marknadsdomstolens mening fir verksamheten, sisom ocksd Konkur-

rensverket funnit, anses utgora skilda relevanta marknader, dvs. marknaden for blomster-



19

detaljhandel i Sverige och marknaden for blomsterformedling, inklusive blomstercheckar, i
Sverige. Eftersom konkurrensklausulen kan antas ha olika effekter p4 dessa marknader,
maéste klausulens forenlighet med bestimmelserna i 6 § KL provas for varje marknad for sig

sdsom Konkurrensverket har gjort.

En beddmning av konkurrensklausulens konkurrensbegrinsande effekt maste géras med be-
aktande av rddande faktiska forhallanden. Héarvid maste samtliga omstindigheter beaktas,
varvid de samverkande foretagens totala marknadsandel utgor en sddan omstiandighet. Ocksé
klausulens bindningstid kan ha betydelse vid frdgans provning. Enligt samarbetsavtalet ar
uppsagningstiden sex manader fore avtalstidens utgang. I annat fall forlings avtalet med ett
ar 1 sinder. Konkurrensverket har i detta sammanhang pekat pd att uppsigningstiden i prak-

tiken kan komma att bli uppemot ett ar.

I drendet 4r frdga om en samverkan mellan blomsterdetaljhandlare. Som Interflora har an-
fort utgdrs medlemmarna av smé foretag och de olika butikerna konkurrerar i regel inte med
varandra pa grund av deras geografiska beldgenhet. Samverkan har sin grund i ett avtal
mellan de enskilda handlarna och Interflora. Konkurrensverket har i sitt beslut bedomt att
forordningen (1993:80) om gruppundantag enligt 17 § konkurrenslagen (1993:20) for kedjor
i detaljhandeln ér tillimplig p4 Interfloras kedjesamarbete som sddant men att den aktuella
konkurrensklausulen inte omfattas av gruppundantaget. Marknadsdomstolen finner inte skil

att gbra ndgon annan bedémning.

Konkurrensklausulen innebér att Interflorakedjans medlemmar forhindras att vara medlem-
mar 1 kedjor som konkurrerar med Interflorakedjan samt att marknadsfora tjinster som kon-
kurrerar med Blommogram och Blomstercheckar. Detta far, anfor Konkurrensverket, till ef-
fekt att den tillgdngliga marknaden for faktiska och potentiella konkurrenter krymper, vilket
leder till att nya konkurrenter far svarare att etablera sig pd marknaden. Klausulens férbud
mot att delta i konkurrerande kedjesamarbete innebér, enligt verket, att med Interflora kon-
kurrerande kedjor utestings fran att anlita blomsterhandlare vilka svarar for uppskattnings-
vis ca 20 procent av omsdttningen inom blomsterdetaljhandeln. En sddan utestingning ér,

anser Konkurrensverket, att betrakta som mérkbart konkurrensbegransande.

Enligt uppgifter som lidmnats i drendet omfattar samarbetet inom Interflorakedjan 210 buti-

ker av totalt ca 2 400 blomsterbutiker spridda over hela landet. Konkurrensverket har anfort
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att den totala butikshandeln med blommor och andra vixter omsatte knappt 5 000 milj. kr ar
1998 och att den totala konsumtionen av blommor (inbegripet tridgirdsvaxter, krukor, jord,
gbddning och andra blomsterrelaterade produkter) samma ar uppgick till 6 518 milj. kr och
att Interfloramedlemmarnas omséttning uppgetts vara 1 050 milj. kr. Interflora har anfort att
Interfloramedlemmarnas omséttning kan uppskattas till 650 milj. kr, varvid dock franriknats
forséljning av vaser m.m., och att det i beloppet 6 518 milj. kr. dven ingér forséljning som
sker pd annat sitt 4n genom fackhandeln. En berdkning utgdende fran savil antalet butiker
som omsittningen ger salunda vid handen att Interflorakedjan har en marknadsandel om
mellan 10 och 20 procent. Nagra hinder av betydelse vad avser mojligheterna att etablera

blomsterdetaljhandel foreligger inte.

Samverkan inom Interflorakedjan innebér bl.a. att samtliga medlemsbutiker marknadsfor sig
under ett gemensamt koncept innefattande en gemensam identitet och profil gentemot kon-
sumenterna, att gemensamma investeringar gors och att know-how Overfors. Vid sadant
forhallande far kedjan anses ha ett beaktansvart behov av att kunna skydda de gemensamma
tillgdngarna. Forbudet for medlemmarna att delta i konkurrerande kedjesamarbete som fore-
skrivs i konkurrensklausulen kan enligt Marknadsdomstolens mening inte anses gi utover
vad som krdvs for att bereda ett sddant skydd. Vidare beaktar domstolen att klausulens

bindningstid ir begréinsad till samarbetsavtalets giltighetstid.

Mot bakgrund av det anforda finner Marknadsdomstolen att klausulens forbud mot att delta i
konkurrerande kedjesamarbete, dven med beaktande av Interflorakedjans marknadsandel,
inte medfor sddana utestdngningseffekter eller sddana hinder for konkurrenter att intrdda pa
blomsterdetaljhandelsmarknaden att dirigenom konkurrensen kan anses bli begrinsad pa ett

mairkbart sitt. Interfloras i forsta hand framstéllda yrkande skall sdlunda i denna del bifallas.

Nir det giller klausulens effekter med avseende pa blomsterformedlingsverksamheten delar
Marknadsdomstolen Konkurrensverkets bedomning att Blommogram och Blomstercheckar

skall ses som tjanster, vilka inte omfattas av det tidigare ndamnda kedjegruppundantaget.

Tillhandahallande av en konkurrenskraftig blomsterférmedlingstjinst torde krdva en god
geografisk tickning. Det innebér att bortfall av dven ett mindre antal blomsterdetaljhandlare
som kan anlitas som ombud kan fi konkurrensbegriansande verkningar. Huruvida detta blir

fallet ar emellertid beroende pd forhillandena pd blomsterformedlingsmarknaden. Konkur-
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rensklausulens forbud att vara ombud i frdga om tjanster som konkurrerar med Blommo-
gram eller Blomstercheckar medfor att 210 av Interflorakedjans medlemsbutiker, vilka utgor
mindre dn tio procent av det totala antalet butiker inom blomsterdetaljhandeln i Sverige, inte
kommer att kunna anlitas som ombud av konkurrenter till Blommogram AB. Interfloras
fraimste konkurrent 4r EuroFlorist med 1125 anslutna butiker i Sverige, vilket motsvarar
nigot mindre &n hilften av det totala antalet butiker i landet. Enligt Interflora skulle Euro-
Florist forlora mojligheten att anlita 33 av sina 1 125 butiker om samtliga de butiker som i
dag ar dubbelanslutna skulle vilja att avsluta sitt samarbete med EuroFlorist till fo6ljd av
konkurrensklausulen. Detta skulle, enligt Interflora, innebdra att EuroFlorist skulle forlora
representation pd nio nidrmare angivna orter. Enligt Marknadsdomstolens mening kan ett si-
dant bortfall av butiker som av konkurrenter till Interflora kan anlitas for tjinsterna Blom-
mogram och Blomstercheckar inte i och for sig anses medfora nigra namnviarda konkur-
rensbegriansande verkningar. Konkurrensverket har emellertid i det 6verklagade beslutet an-
gett att konkurrensklausulens forbud leder till en utestingning av Blommogram AB:s kon-
kurrenter fran butiker vilka star for ca 25 procent av det totala antalet blomsterformedlingar

och att en sddan utestingning ar att betrakta som méarkbart konkurrensbegrinsande.

Nigon utredning om forekomsten av formedlingsuppdrag, t.ex. uppdragens fordelning
mellan stider och mindre orter eller mellan olika delar av landet, har inte forebringats i
arendet. Enligt Marknadsdomstolens mening far i ett fall som det forevarande en berdkning
baserad pa antalet blomsterférmedlingsuppdrag anses vara av mindre betydelse vad géller
beddmningen av utestingningseffekter och mojligheter att intrdda pi blomsterformedlings-
marknaden. For bedomningen av klausulens konkurrensbegransande verkningar bor i stéllet
hinsyn tas till det antal butiker som kan anlitas for formedlingsuppdrag av konkurrerande
blomsterhandlare. Detta giller sirskilt som det av utredningen inte framgar att Interflorabu-
tikerna, pa grund av sitt 14ge pa orten, sortiment, m.fl. omstiandigheter, dr av sdrskild bety-
delse nir det giller konkurrerande blomsterférmedlingsorganisationers mojlighet att fortsatta
att verka eller att intrdda pd marknaden. Av uppgifter i drendet framgér att det finns fler 4n
2 000 blomsterbutiker som kan anlitas utan att vara undandragna konkurrens till foljd av
konkurrensklausulen. Mot bakgrund av det nu sagda finner Marknadsdomstolen att klausu-
len vad giller blomsterformedlingstjanster inte kan anses ha ndgon sddan markbart konkur-
rensbegrinsande effekt som avses i 6 § KL. Interfloras i forsta hand framstéllda yrkande bor

salunda dven i1 denna del bifallas.
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Med hénsyn till det anférda bor Interfloras 6verklagande bifallas i friga om det i forsta hand
framstéllda yrkandet. Konkurrensverkets beslut bor siledes upphivas, utom betriffande den
del av beslutet som innebir att verkets beslut i drende med dnr 598/1999 om interimistiskt

alaggande skall upphora att gilla.
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