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marknadsforing av ostbagar

1 Med éndring av tingsréttens dom limnar Marknadsdomstolen OLW Sverige AB:s yr-

kande om forbud for AB Estrella att fortsitta anvindningen av den patalade forpacknings-

utstyrseln eller dirmed liknande forpackningar utan bifall samt befriar AB Estrella fran

skyldigheten att ersitta OLW Sverige AB for dess rittegdngskostnader vid tingsritten.

2 OLW Sverige AB forpliktas att ersidtta AB Estrella for dess réttegdngskostnader vid

tingsritten med tvahundrafemtiotvatusentrehundratrettiofyra (252 334) kr, varav 180 000

kr utgdér ombudsarvode, och i Marknadsdomstolen med etthundratjugofyratusenetthundra-



femtio (124 150) kr, varav 120 000 kr avser ombudsarvode. P4 beloppen skall utgd rinta
enligt 6 § rintelagen (1975:635) frin dagen for tingsrittens respektive Marknadsdomsto-

lens dom till dess betalning sker.

YRKANDEN I MARKNADSDOMSTOLEN, M. M.

AB Estrella (Estrella) har yrkat att Marknadsdomstolen, med dndring av tingsrittens dom,
1 i forsta hand ogillar OLW Sverige AB:s (OLW) talan och i andra hand befriar Estrella
frin det med tingsrittens forbud forenade vitet och forenar forbudet med en dvergingspe-
riod om atta manader,

2 befriar Estrella fran skyldigheten att ersiatta OLW:s rittegdngskostnader vid tingsritten

och forpliktar OLW att utge ersittning for Estrellas rattegangskostnader dir.

OLW har bestritt Estrellas 4ndringsyrkanden.

Parterna har yrkat ersittning for sina rittegingskostnader.

I mélet har upplysts att OLW-SNACKS AB, 556032-2157, genom fusion har upplosts och
uppgéatt i OLW Sverige AB, 556516-5254.

TALAN I MARKNADSDOMSTOLEN

Parterna har i allt vésentligt anfért samma grunder och &beropat samma omsténdigheter i

Marknadsdomstolen som vid tingsratten. Harutover har parterna anfort bl.a. féljande.

Estrella

Grunden for overklagandet vad avser vilseledande om kommersiellt ursprung ar att inget
av rekvisiten harfor ar uppfyllda. Vad OLW &beropat i friga om renommésnyltning ar
inga sjédlvstindiga omstindigheter utan avser endast att Estrella genom att efterbilda
OLW:s forpackningsutstyrsel har gjort sig skyldigt till renommésnyltning. Alagt vite ar
obehdvligt och nagot vite yrkades inte vid tingsritten. En 6vergangstid om atta manader ar

nodvandig.
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Tillverkning av ostbdgar startade under 1960-talet. De tillverkande foretagens forpack-
ningsutstyrslar har varierat éver aren. Konsumenterna har lart sig att skilja pd produkter-
na, som siljs med omfattande reklam. S&vél Estrella som OLW ér starka varumérken pa
den svenska marknaden. Dessa bolags forpackningsutstyrslar dr traditionella med tydlig
varumirkesangivelse. Tydliga signalfarger anvinds for skilda produkttyper. For ostbagar
ar det gul farg. Produkten ir avbildad. Produkterna presenteras i butik nistan genomgéen-
de i kartonger. D& de finns pa hyllor anvidnds s.k. hylltalare. De olika varumérkena pre-

senteras vart och ett for sig.

Den aktuella forpackningen introducerades av Estrella varen 1998. OLW:s nya forpack-
ning kom nigra manader tidigare. Att ta fram en ny forpackning tar tid och Estrella hade
under hosten 1997 inte ndgon vetskap om OLW:s planer pé att lansera en ny forpackning.
P4 Estrellas nya forpackning framhévs namnet Estrella, produkten har dopts om frdn chee-
se curls till ostbdgar och tidigare anvidnda stjarnor (Estrella dr det spanska ordet for stjir-

na) har tagits bort. Estrella har hirigenom avligsnat sig frin OLW:s férpackning.

Tingsritten har angett att OLW:s forpackning ”sedan 1960-talet bestétt av ett ovalt fonster
som dr nigot forskjutet till hoger”. Detta konstaterande ar oriktigt, vilket framgar av en i
méilet foretedd sammanstillning av bilder av forpackningar, benimnd Sortimentsutveck-

ling, som beskriver OLW:s och Estrellas forpackningsutformningar sedan ar 1990.

Vidare har tingsritten antagit att det forhillandet att ”gula ostbigar har framtritt eller av-
bildats” har bidragit till att gora OLW:s forpackningsutstyrsel vil kdnd p4 marknaden. Att
forpackningsinnehdllet, genom avbildning eller synliggérande genom ett transparent fons-
ter, tydliggors for konsumenten ir ett traditionellt utstyrselelement utan formaga att gora
en utstyrsel kind pd marknaden i marknadsforingslagens (1995:450) (MFL) mening. Si-
lunda torde det inte forekomma en enda forpackning inom den aktuella varugruppen,
snacks, chips, notter m.m., som inte pd motsvarande satt innehiller en illustration av pro-

dukten i forpackningen.

Slutligen har tingsritten i denna del felaktigt antagit att en hog marknadsandel for en viss
produkt maste betyda att dess forpackning dr kind p&4 marknaden i MFL:s mening. Den
omstdndigheten att produkten dr kind p4 marknaden &r inte nodvédndigtvis detsamma som

att forpackningen ar kdnd. Nigon utredning som styrker att den aktuella forpackningsut-



styrseln av konsumenterna uppfattas pd nigot visst sitt har inte presenterats av OLW. I av-
saknad dirav och med hénsyn till 6vriga omstindigheter saknas tillrickliga skél for tings-

rittens antagande.

Vad avser frdgan om OLW-forpackningen kan anses ha sirprigel i MFL:s mening kan av
de av tingsritten angivna komponenterna endast beteckningen "Cheez doodles” anses ha
nigon betydelse. Som nyss anforts dr det synnerligen vanligt inom den aktuella varugrup-
pen att forpackningsutstyrslar innehdller ndgon form av fonster. Den ovala formen pi
fonstret i OLW:s forpackningsutstyrsel ger i sig inte nigon sirskild karaktir &t denna.
Dirtill ar den alltfor vanlig. Inte heller kan en knappt mérkbar sidoforskjutning av fonstret
antas bidra till att gora forpackningsutstyrseln som helhet sirpriglad. Detsamma giller
synnerligen vanliga farger som vitt och gult. Den gula firgen ar dessutom dikterad av att
produkten dr gul och samtliga tillverkare vill framhdlla den gula firgen for att dirigenom

forstarka ”ostkanslan”.

Det ar oklart vad tingsritten gjort for forvaxlingsbedomning. De element i forpackningsut-
styrslarna som hirvid framhallits dr inte 4gnade att ge stod at tingsrittens slutsats. Forut-
om att vissa av de dberopade elementen saknar betydelse for bedomningen eller har getts
for stor vikt vid beddmningen, har andra, sérskiljande element forbisetts eller getts for li-
ten vikt. Detta giller sarskilt for den framtridande varumirkesmarkningen och de tydligt
sarskiljbara produktnamnen. Vidare har tingsritten forbisett en rad faktorer som med stor
styrka talar mot slutsatsen att forvixlingsrisk skulle foreligga ens vid en relativ likhet
mellan forpackningsutstyrslarna. Sddana faktorer ar bl.a. vad for slags produkt det ar friga
om, konsumenternas markesmedvetenhet, konsumenternas kinnedom om de ifrigavarande

produkterna och hur dessa faktiskt presenteras i butik.

Tingsrattens uttalande om forpackningens format ar forbryllande. Estrella frdgar sig om
bolaget méste finna en ny och i dessa sammanhang unik form for att undvika forvaxlings-

risk.

Vidare ter sig tingsrittens uttalande om forpackningens farg forbryllande. Gult, rétt och
vitt 4r i sammanhanget mycket vanliga farger och framfor allt firgerna gult och rétt har
genomgiende forekommit p4 bdde OLW:s och Estrellas forpackningar sedan flera decen-

nier. Den gula fargen ir dikterad av produkten och kan inte vara forbehdllen endast en
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tillverkare. Rott dr formodligen den vanligaste signalfargen i marknadsféringssammanhang
och vitt ingar sedan artionden i Estrellas logotype. Av Marknadsdomstolens praxis fram-
gir att ensamritt i marknadsforingssammanhang inte kan goras gillande betriffande fér-
ger. Aven tingsrittens uttalande om avbildningen av ostbagar synes egendomligt. Det tor-
de inte finnas en enda forpackning inom den aktuella varugruppen som inte innehdller en
illustration av forpackningsinnehéllet. Vid valet mellan att illustrera innehéllet genom att
lata den faktiska produkten synas genom ett transparent parti och att avbilda produkten,
hade Estrella redan i sin senast foregdende forpackningsutstyrsel valt att avbilda produk-
ten, medan OLW da alltjamt valt att 14ta produkten synas genom ett transparent fonster.
Vid introduktionen av de tva aktuella forpackningarna, utgjorde séledes detta element ett
nytt inslag i OLW:s forpackningsutstyrsel men inte i Estrellas. Det &r OLW som i detta

avseende nirmat sig Estrella.

Forskjutningen at hoger av fonstret pa forpackningarna ar s obetydlig att den inte kan bi-
dra till att de tvad forpackningsutstyrslarna kan forviaxlas med varandra. Inte heller kan en

vit inramning, for 6vrigt med tydliga skillnader, rimligtvis anses ha denna effekt.

Det kan i denna del noteras, liksom nér det giller frigan om huruvida OLW:s forpack-
ningsutstyrsel dr kind pd marknaden, att utredning i form av marknadsundersokning eller

liknande saknas.

Tingsrittens beddmningsnorm framstir som exceptionellt string och skulle om den tillim-
pades generellt inom den aktuella varugruppen, eller 6ver huvud taget pa s.k. snabbrorliga

konsumentvaror, pakalla behov av att fordndra en majoritet av alla forpackningsutstyrslar.

Visserligen torde det inte krdvas nagot sirskilt yrkande for att ett forbud skall kunna f6r-
enas med vite och visserligen dr huvudregeln i 19 § MFL att ett forbud enligt 14 § samma
lag skall forenas med vite. Undantag gors dock for de fall att vite av sirskilda skil dr obe-
hovligt och det torde framgi av Marknadsdomstolens praxis att, nir vite inte yrkats, ut-
sattande av vite kan underlatas. Eftersom OLW inte yrkat vite, borde tingsrittens forbud

inte ha férenats med vite.

Med hinsyn till alla de olika led - sdsom designarbete, inkluderande sdvél en kommersiell

som en juridisk beddmning, eventuella materialanpassningar, tester, lansering och slutfor-



saljning av produkter i den tidigare, dvs. nuvarande, férpackningen - som dr férenade med
en Overgang frin en forpackningsutstyrsel till en annan och de ledtider som &r férknippade

diarmed, ar det nddvandigt med en overgingsperiod om minst atta minader.

OLW

Sévial OLW som Estrella har ett gott renommé. I mélet adr frdga om ostbdgar som &r
OLW:s “flaggskepp”. OLW gor inte géllande nigot skydd for varje detalj betrdffande for-

packningen men vél for helheten.

Estrella har ifragasatt tingsrittens slutsats att OLW:s forpackning ”sedan 1960-talet bestatt
av ett ovalt fonster som ar ndgot forskjutet till hoger” och héarvid dberopat den vid tings-
ritten presenterade sammanstéillningen Sortimentsutveckling. OLW menar att forskjutning-
en till hoger inte framgar av avbildningarna. Att det pi bilderna av vissa pasar inte helt
framgar att fonstret ar forskjutet nagot till hger har enbart med fotografiet av pasen i sig
att gora. Det ror sig séledes inte om nigon verklig egenskap hos forpackningen utan om en
brist i atergivningen av densamma. Tingsrittens bedomning att OLW:s forpackning sedan

1960-talet bestatt av ett ovalt fonster som ar nagot forskjutet till hdger ar séledes riktig.

Forekomsten av gula ostbigar som framtritt i ett fonster eller avbildats far betydelse for
forpackningens utseende vid en helhetsbeddmning dd OLW-f6rpackningen haft ett i princip
oforandrat utseende sedan 1960-talet. Som sddan har den blivit inarbetad och vil kdnd pa
marknaden. Tingsrittens slutsats dr siledes att det for forpackningens helhetsintryck inte
har haft ndgon betydelse om ostbigarna har gatt att se genom ett genomskinligt fonster el-
ler om de har avbildats pa ett verklighetstroget sitt. Det viktiga ar att forpackningen har
anvants konsekvent pa ett mycket likartat sétt och att den darigenom blivit inarbetad och
val kidnd pa marknaden. P4 detta sitt har forekomsten av avbildningen eller framtradandet

av ostbagar i ett fonster haft betydelse for kinnedomen om forpackningsutstyrseln.

OLW stiller sig fragande till Estrellas pastdende att OLW inte har presenterat ndgon u-
redning som styrker att forpackningen uppfattas av konsumenterna pa ett visst sitt. Enligt
en TEMO-undersokning, som utforts pA OLW:s uppdrag ar 1997, har ca 85 procent av de
tillfragade uppgett att de har sett forpackningsutstyrseln och kdnner igen den. Detta styrker

att OLW:s forpackningsutstyrsel dr kdnd i MFL:s mening. Att OLW dessutom har en
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mycket hog marknadsandel, stadigt omkring 80 procent, vad giller ostbdgar kan knappast

anses minska kinnedomen om produkten.

De olika komponenterna i OLW:s forpackningsutstyrsel bildar en helhet som ar sirprag-
lad. Genom konsekvent anvindning under drygt 30 &rs tid har forpackningsutstyrseln
dessutom blivit inarbetad och fir, om inte annat s genom denna 1anga inarbetning, vid det

hir laget anses som sirpriglad i MFL:s mening.

Avgorande for bedomningen av om tva forpackningsutstyrslar 14tt kan forviaxlas i MFL:s
mening ir inte om vissa detaljer skiljer sig mellan forpackningsutstyrslarna eller om u-
styrslarna kan skiljas at ndr man jimfor dem sida vid sida. Det avgérande ar hur forpack-

ningsutstyrslarna uppfattas som helhet och hur konsumenterna kommer ihdg dem.

Estrellas senaste forpackningsutstyrsel har nirmat sig OLW:s och fir numera anses litt
kunna forvéxlas med denna. Estrella har i sina tidigare forpackningsutstyrslar haft fargerna
rott, gult och vissa inslag av vitt men da pa ett annat sdtt. Sammanséattningen av dessa fér-
ger pa de dldre forpackningsutstyrslarna skiljer sig pa ett markant sitt frin Estrellas nuva-
rande forpackningsutstyrsel. Bl.a. har foljande forandringar gjorts vilka pa ett tydligt sétt
skiljer sig fran tidigare design; Estrella anvdnder nu en vit ram, blia inslag i designen vil-
ket inte tidigare forekommit i bolagets design for ostbagar, ett fonster nigot forskjutet till
hoger, verklighetstrogen avbildning av ostbigar jamfort med tidigare forpackningar dar
ostbigarna flyger i luften samt texten “bakade ostbdgar med mild ostsmak” skrivet i svart
mot tidigare 1 vit skrift. Fordndringarna torde ha genomforts for att konsumenterna skall
forviaxla produkten med OLW:s kdnda och sdrpraglade produkt och for att otillborligt

kunna snylta pA OLW:s goda renommé.

Estrellas pastar att foretagens produktnamn skiljer sig 4t men den generiska bendmningen
ar densamma for de bada forpackningsutstyrslarna, nimligen ostbagar. OLW:s utstyrsel
innehdller dven det registrerade varumérket Cheez doodles. Produkten kan dock efterfra-
gas i butik som ostbigar, oavsett om man kdper Estrellas eller OLW:s produkt. Det dr
ovasentligt for de i mélet aktuella fragorna att utstyrslarna ar forsedda med olika varumér-
ken, OLW respektive Estrella. Sdsom framgar av Marknadsdomstolens praxis spelar fore-

komsten av olika varumirken pa forpackningsutstyrseln mindre roll, eftersom det dr avgo-



rande om forpackningarna skapar i det vésentliga samma bestdende minnesbild, vilket de

bida aktuella forpackningsutstyrslarna gor.

Ostbagar kops ofta i snabbkOp. Presentationen av de olika produkterna i butik varierar
betydligt. I vissa butiker finns produkterna uppstaplade efter kommersiellt ursprung. Det
ar emellertid inte ovanligt att produkter fran olika foretag ligger sammanblandade. Av na-
turliga skél finns produkterna samlade p4 samma stille i butiken och det dr darfor latt att
konsumenterna tar fel nir tva forpackningsutstyrslar ar s lika. Det dr dock inte alla buti-
ker som siljer sdvdl OLW:s som Estrellas produkter. I minga butiker har konsumenterna
darfor over huvud taget inte mojlighet att gora nagon jamforelse, vilket okar risken for
sammanblandning. Konsumenterna kan ta Estrellas pase i tron att det &r OLW:s produkt

man koper.

Estrella har i andra hand yrkat att det meddelade forbudet inte skall forenas med vite samt
att forbudet skall ges en 6vergangsperiod om itta manader. Enligt 19 § MFL skall ett for-
bud enligt 14 § MFL forenas med vite, om det inte av sarskilda skil adr obehovligt. Det
krivs inte ndgot sirskilt yrkande om att forbud skall férenas med vite varfor OLW inte har

sett sig skyldigt att sirskilt framstilla yrkande hirom vid tingsritten.

OLW bestrider att skél foreligger for Estrellas yrkande om atta méinaders slutanvindnings-
frist. Estrella har haft god tid att forbereda sig for ett eventuellt byte av forpackningsde-
sign och ett sddant byte kommer séledes inte som nadgon dverraskning for bolaget. Estrella
har mojlighet att g tillbaka till sin tidigare design, varvid bolaget slipper nytt designarbe-
te, juridisk beddmning, materialanpassning, lansering m.m. Ett meddelande till distributo-
rerna att omedelbart ta bort produkten ur deras sortiment kan inte ta 1ang tid och OLW be-

strider att langre tid 4n de sex minader som har beviljats av tingsritten far anses pakallad.

ABEROPAD BEVISNING

Estrella har som skriftlig bevisning dberopat

1 Estrella- respektive OLW-forpackningar,

2 TEMO-undersokning fran ar 1997,

3 utdrag ur undersokningen Svensk Varumirkesbarometer dren 1996, 1997 och 1998,

4 Estrellas sortimentsforteckning ar 1998,



5 fotografier avseende butiksexponeringar och

6 fotokopior av forpackningsutstyrslar.

OLW har som skriftlig bevisning dberopat

1 Estrellas respektive OLW:s aktuella forpackning,

2 OLW:s varumirkesregistreringar,

3 fotografier pA OLW-forpackningar fran 1960-talet,

4 fotografi utvisande kartong med OLW-férpackningar och texten ”Say Cheez!”,
5 utdrag ur TEMO-undersokningar avseende OLW:s och Estrellas ostbidgar m.m.,
6 fotokopior av Estrella-forpackningar,

7 sortimentsutveckling for OLW och Estrella dren 1990-1998 och

8 utlatande av professorn Tom Hedquist.

P4 Estrellas begiran har forhor under sanningsforsidkran hallits med bolagets verkstillande
direktor S.G. Denne har uppgett bl.a. att Estrella inte haft for avsikt att forsoka efterlikna
OLW:s forpackningar, att OLW:s forpackningsutstyrsel var okind for Estrella ndr bola-
gets utstyrsel togs fram och beslutades, att Estrella har ett eget renommé samt att det finns

behov av en Overgingstid om minst atta manader.

DOMSKAL

Estrella har till stod for sitt i Marknadsdomstolen i forsta hand framstéllda yrkande att
OLW:s talan skall ogillas anfort att OLW:s forpackning for ostbigar inte kan anses vara s
kind p4 marknaden eller ha siddan sdrprigel att den létt kan forvédxlas med Estrellas mot-
svarande forpackning sa att Estrella ddrigenom vilseleder konsumenterna om produktens
kommersiella ursprung. Inte heller foreligger, enligt Estrella, grund for att anse att

Estrella gjort sig skyldigt till renommésnyltning.

I mélet har upplysts att tillverkning av ostbigar paborjades under 1960-talet och att ostbi-
gar salts i forpackningar vilkas utstyrsel genomgétt vissa fordndringar over aren. De for-
andringar av OLW:s forpackningar som gjorts under 1990-talet har, som framgér av ut-
redningen i malet, inte varit mera genomgripande dn att forpackningsutstyrslarna kan sidgas
vara likartade. Genomgaende har pd forpackningarna bl.a. funnits benimningen Cheez

doodles i rott med undertexten the cheezier snack mot gul farg och en i 6vrigt vit bakgrund
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och bolagets namn, OLW, inramat av stjarnor i en rod medaljong dverst pd forpackning-
en. OLW:s forpackningsutstyrsel har silunda anvints under l&ng tid och har haft en u-
formning som inte genomgatt nigra mera genomgripande fordndringar. Den omstindighe-
ten sammantagen med OLW:s forhéllandevis omfattande marknadsforing med exponering
av forpackningen ger fog for att anse att OLW:s forpackning for ostbigar dr kind pa
marknaden och forknippas med bolagets produkt. De olika komponenterna i OLW:s for-

packningsutstyrsel bildar en helhet som ger forpackningen sarprégel.

Vad avser risken for forvixling av OLW:s och Estrellas forpackningar kan till en borjan
noteras att friga ar om tva forpackningsutstyrslar som bada under férhillandevis lang tid
har funnits pd marknaden. Enligt OLW har Estrellas forpackningsutstyrsel, som borjade
marknadsforas under viren 1998, nirmat sig OLW:s och fir numera anses litt kunna for-
véixlas med denna. Av utredningen i méalet framgar emellertid att Estrella p4 den nya for-
packningen frangétt benimningen Cheese Curls till formén for Ostbigar och att ordmirket
Estrella fatt en betydligt storre och mera markant utformning si att namnet Estrella blivit
tydligare. Vidare framgéar att den tidigare anvinda utstyrseln med stjirnor, som ocksé fo-
rekommer pd OLW-forpackningen, tagits bort varigenom ett for bdda forpackningarna
gemensamt element forsvunnit. Vidare har avbildningarna av ostbagar pa de bada forpack-
ningarna getts en olikartad utformning. Visserligen har forpackningarna vissa grund-
laggande likheter i fargsittningarna. Féargerna gult, vitt och rott har dock av sdvil OLW
som Estrella anvints under ldng tid pa forpackningar av det slag som nu ar i friga. Mot
bakgrund av det anforda ger, enligt Marknadsdomstolens mening, Estrellas aktuella for-
packningsutstyrsel inte ett sddant helhetsintryck att risk for forviaxling med OLW:s for-
packning uppkommer. Att ostbdgar dr varor som ofta siljs i sjdlvbetjaningsbutiker, dir
konsumenterna snabbt och rutinmissigt plockar till sig varor frdn hyllorna i butiken, 4nd-

rar inte den gjorda beddmningen.

Sammanfattningsvis finner silunda Marknadsdomstolen att Estrellas forpackningsutstyrsel
inte utgor en efterbildning av OLW:s forpackning som dr dgnad att vilseleda konsumenter-
na om produktens kommersiella ursprung. Inte heller kan Estrellas forpackningsutstyrsel
anses ha anknytning till OLW:s férpackningsutstyrsel eller denna i forhéllande till Estrel-
las forpackning anses vara bérare av ett sidant uppmérksamhetsvirde som forutsitts for att
den av Estrella anvinda forpackningsutstyrseln skall vara att beddma som renommésnylt-

ning. Med hénsyn till det anforda skall Estrellas 6verklagande bifallas.
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Vid den utgdng som maélet har fitt i Marknadsdomstolen ar Estrella att anse som vinnande
part. Estrella dr diarfor berittigat att, med befrielse fran skyldigheten att ersitta OLW f{or
dess kostnader vid tingsritten, erhilla ersittning for sina rittegdngskostnader vid tingsrit-
ten och i Marknadsdomstolen. Estrella har vid tingsritten yrkat ersittning med 315 588 kr,
varav 180 000 kr utgér ombudsarvode och 135 588 kr utldgg. I yrkad ersittning for utligg
ingr bl.a. ersittning for kostnader for fargtryck med 7 299 kr och for tva réttsutlitanden
med tillhopa 126 509 kr. OLW har bestritt yrkandet avseende kostnaderna for fargtryck
samt har betriffande kostnaderna for réttsutlditandena vitsordat endast halva beloppet som i
och for sig skilig ersittning. Marknadsdomstolen anser kostnaderna for fargtryck vara
motiverade. Vad giller kostnaderna for de tva rittsutlitandena, i vilka behandlas i allt vi-
sentligt samma fragor, far Estrella anses skéligen tillgodosett med det av OLW vitsordade
beloppet 63 255 kr. Den i Ovrigt vid tingsritten yrkade ersdttningen fir anses skilig. I
Marknadsdomstolen har Estrella yrkat ersattning med 124 150 kr, varav 120 000 kr utgor

ombudsarvode. Den yrkade ersittningen far anses skalig.

P& Marknadsdomstolens vagnar

Staffan Laurén

Ledamoter: Staffan Laurén, Brita Swan, Per Erik Lindeberg, Carin Holmquist, Anders

Stenlund och Barbro Wickman-Parak. Enhélligt
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