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marknadsforing av Pokémonprodukter

1 Marknadsdomstolen ldmnar TV4 AB:s yrkande om avvisning av KO:s talan utan bifall.

2 Marknadsdomstolen forbjuder TV4 AB vid vite av tvihundratusen (200 000) kr att med-

verka till att i sindning, som omfattas av radio- och TV-lagen (1996:844) och som syftar till

att finga uppmirksamheten hos barn under tolv ar, marknadsféra Pokémonprodukter pa det

satt som skett i den s.k. Pokémonrappen eller pa vésentligen samma sétt.

3 TV4 AB forpliktas att ersitta KO for dennes rittegingskostnader med trettiodttatusen

(38 000) kr avseende arbete. P4 beloppet skall utgd rinta enligt 6 § rintelagen (1975:635)

frdn dagen for Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker.



YRKANDEN, M. M.

KO har yrkat att Marknadsdomstolen forbjuder TV4 AB (TV4) vid vite att medverka till att
i sindning, som omfattas av radio- och TV-lagen (1996:844) och som syftar till att finga
uppmirksamheten hos barn under tolv ar, marknadsfora Pokémonprodukter pa det sétt som

skett i den s.k. Pokémonrappen eller pa vdsentligen samma sitt.

TV4 har yrkat att KO:s talan skall avvisas. Om avvisningsyrkandet 1dmnas utan bifall, har

TV4 bestritt KO:s talan.

KO har bestritt TV4:s avvisningsyrkande.

Parterna har yrkat ersittning for sina rittegingskostnader.

Marknadsdomstolen har i beslut den 20 juni 2000 meddelat ett interimistiskt forbud i enlig-
het med KO:s yrkande.

PARTERNAS TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

KO

Programforetaget TV4, som sdnder via det markbundna nédtet, har sedan den 4 mars 2000
visat barnprogrammet Pokémon under l16rdagar kl. 8.30-9.00. Programmet bestir huvud-
sakligen av en tecknad film om Pokémontrinarna och deras dventyr tillsammans med olika
Pokémonvarelser. Enligt TV4 sindes 13 avsnitt under varen 2000. Efter ett sommaruppehéll
avsigs programmet att visas dven under hosten. Totalt planerades 52 avsnitt att sdndas i en
forsta omging av serien. Det yrkade forbudet avser den s.k. Pokémonrappen som sénts i
anslutning till filmen. Nigot forbud mot TV-serien yrkas inte. Pokémonrappen har inte vi-

sats efter Marknadsdomstolens interimistiska beslut.

I programmet avslutas filminslaget med information om att ”fortséittning foljer” samtidigt

som motsvarande meddelande pa engelska visas i bild pa en skylt “to be continued”. Hér-
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efter uppmanas tittaren att sitta kvar for att lyssna pa den s.k. Pokémonrappen genom for-
muleringarna "G4 inte 4n. Pokémonrappen kommer nu”. Frdn en bakgrundskor hors
”Pokémon”. Harefter foljer "Pokémon. Hing mé nu. Det dr dags for en Poké-rap”. Kom
igen. Vi sjunger ihop om ni vill. Det finns 150 Pokémon. Hur ménga kinner du till? Fanga
allihop-fanga allihop. Fénga allihop-finga allihop”. Samtidigt visas en nedridkning frin tio
till ett i bild. Sekvensen avslutas med texten ”Catch-"em-all” i snabb f6ljd. I den sdng som
foljer riknas totalt 24 Pokémonvarelsers namn upp samtidigt som respektive figur och namn
visas i bild. Texten ”Gotta-catch-"em-all” dterkommer, varefter den forsta delen av upprak-
ningen avslutas med orden ”Vi ar snart tillbaks! Fanga allihop. Fanga allihop. Maste finga
fler. Pokémon. Yeh!”. Rappen fortsétter dédrefter med ytterligare en serie namn, varefter
”Today “s Pokémon” visas med en snabbrepris av de figurer som tidigare presenterats. Rap-
pen slutar med att en rost forklarar ”De € rubbet. Kan du nidmna alla Pokémon? Sitt bara
ihop dagens sidnger med de andra fyra som du har hort. S& du fir inte missa ndgot. Du
méste finga alla. Finga, finga Pokémon. Maste finga fler Pokémon. Finga, finga Poké-
mon. Miste finga fler Pokémon. Fanga, finga Pokémon. Fanga allihop - Pokémon!” Insla-
get avslutas med eftertexter, i vilka forekommer bl.a. uppgifterna "US Production by 4
Kids Production, Inc.”, "Nintendo” och "Pokémon, Pikachu and other Pokémon character

names are trademarks of Nintendo”. Inslaget saknar reklammarkering.

Pokémonkonceptet lanseras brett med en rad produkter utéver TV-serien. Bland produkter-
na finns ett kortspel som bestdr av en samlarserie, ett s.k. Trading Card Game. Det finns
totalt 150 stycken Pokémonfigurer och pa varje kort finns en figur avbildad tillsammans
med uppgifter om respektive figurs namn och data som utvecklingsniva, tilighet, typ, sym-
bol och nummer. Det framgar av de svenska s.k. startreglerna till spelet att Pokémon &ar
“mystiska varelser som du kan samla och tridna upp for att kimpa mot andras Pokémon”.
Spelet gar ut pa att deltagarna férsoker vinna motstandarens kort. Milet uppges vara att visa
att man ar ”virldens basta Pokémontranare”. Ett s.k. startpaket kostar cirka 100 kr och en
forpackning med elva tilliggskort kostar cirka 40 kr. Utgivare av korten ir Wizards of the
Coast, Inc USA. Av forpackningen framgér att Pokémon, Gameboy, Gotta catch ‘em all
och Nintendosigillet 4r Nintendos varumérken. Dessutom forekommer Pokémonprodukter i
form av flera dataspel, mjukdjur i olika figurer och i spelfilmen "Mewtwo mot Mew” som
hade Sverigepremidr den 14 april 2000 och d& spelades pa sju biografer i Stockholmsomra-
det. Korten och Ovriga produkter siljs i dagligvaruhandeln och i leksaksaffarer. Det dr ock-

sd mojligt att kopa produkterna dver Internet.



Granskningsnidmnden for radio och TV har i ett beslut avseende sindningarna i TV4, med-
delat den 30 maj 2000, SB 198/00, ansett att det dr uppenbart att Pokémonrappen utformats
som reklam for Pokémonfigurerna och de artiklar som anknyter till dem samt att detta maste
ha varit klart for programforetaget. Enligt nimnden stir darfor inslaget i strid mot forbudet
att placera reklam i anslutning till barnprogram i 7 kap. 7 § andra stycket radio- och TV-
lagen. Granskningsnimnden har dérefter ansokt hos Lansritten i Stockholms 14n om att TV4
skall alaggas att betala sarskild avgift. Tillsynsmyndigheter i flera andra nordiska lander har
reagerat pd sindningarna av Pokémonprogrammen. MTV Oy har efter skriftvixling med
Teleforvaltningscentralen i Finland tagit bort rappinslaget och dessutom meddelat att pro-
grammet skall revideras. Forbrukerombudet i Norge har, med utgdngspunkt frin fjernsyns-
lovens forbud mot reklam till barn och kravet i markedsloven pé att reklam skall hallas klart
avskild frin redaktionellt material, beslutat att rappen skall tas bort. I Danmark har den ta-

gits bort, di den ansetts utgoéra dold reklam.

Enligt 7 kap. 4 § radio- och TV-lagen far reklam i en TV-sindning inte syfta till att fAnga
uppméirksamheten hos barn under tolv ar. En handling som strider mot denna paragraf skall
enligt 10 kap. 7 § samma lag vid tillimpningen av 4 och 14 §§ marknadsforingslagen
(1995:450) (MFL) anses vara otillborlig. Enligt 2 § MFL tillampas lagen pa reklamétgard
eller annan handling som néringsidkare foretar vid marknadsforing av vara, tjdnst eller an-
nan nyttighet. Med niringsidkare forstis var och en som yrkesmaéssigt driver verksamhet av
ekonomisk art. Ingripanden kan ske mot framstéllningar som &r av rent kommersiell natur,
dvs. har ldmnats i ett kommersiellt syfte och har rent kommersiella forhéallanden till fore-
méal. Av yttrandefrihetsgrundlagen (YGL), 1 kap. 12 § andra stycket, framgér att bestim-
melserna i YGL inte hindrar att forbud mot kommersiell reklam kan meddelas for radiopro-

gram, dvs. for sdvil eter- som trddsédndningar.

Det malet ror ar i forsta hand om framstillningen dr rent kommersiell. Utformningen av
Pokémonrappen talar starkt for att inslaget utformats i direkt syfte att skapa efterfrigan pa
Pokémonkort samt att gora barnen, reklammottagarna, medvetna om mojligheten att kopa
samlarkorten och om den totala mdngden kort som serien innehdller. Rappen kan inte anses
ha annat dn affirsverksamheten for Pokémonprodukterna till foremdl. Inslagets refridng
”Féanga dem alla” ligger mycket nira en direkt kOpuppmaning som géller framfor allt sam-

larserien. Uppgiften om att det finns 150 Pokémon ldmnas i direkt samband med rappen och
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maiste uppfattas som en uppgift om det totala antalet kort som ingér i samlarserien. Tilltalet i
rappen dr riktat till tittaren, barnet, som tilltalas med du respektive ni. Det &r tittaren som
skall ”finga dem alla”. Av Pokémonrappen framgér att det finns fem olika s.k. melodidelar
(rappar). Genom att sitta ihop ”dagens singer” med de fyra Ovriga si dr det mojligt att lara
sig alla Pokémonfigurernas namn utantill. Med ”dagens sdnger” asyftas alltsd inte singer i
sjalva programdelen. De figurer som presenteras i rappen och som samtidigt visas pa bild
med namnskylt motsvarande den bild som finns pé respektive samlarkort, har inte nagon di-
rekt koppling till det avsnitt som nyss visats. Rappen saknar en sddan anknytning till re-
spektive TV-program att den kan anses motsvara en “rollista” eller liknande inslag och
darmed betraktas som en del av programmet. Rappen utgor i stéllet ett separat inslag som
sands i direkt anslutning till barnprogrammet. Framstéllningen i rappen méiste anses dgnad
att frimja avsittningen av Pokémonprodukter i allminhet och Pokémonkorten i synnerhet
och bor darfor betraktas som reklam. Det kommersiella budskapet viger s& tungt att fram-

stallningen faller utanfor det grundlagsskyddade omradet.

Rappen méste anses utgora en marknadsforingsatgiard som hérrdr frin ett eller flera foretag
som har ett avsittningsframjande intresse, t.ex. ndgon av de niringsidkare som omnimns
sist i inslaget eller det foretag som avtalat om sandningsrittigheterna for TV4, Bergsala AB.
Nintendo forefaller utgéra det gemensamma foretaget respektive varuméirket for TV-
inslaget, korten och biograffilmen. Inslaget sinds i direkt anslutning till ett barnprogram och
avser produkter som #r avsedda for barn. Aven framstillningen dr uppenbart riktad till
barn. Inslaget méste diarfor anses dgnat att finga uppmérksamheten hos barn under tolv ar i

strid med barnreklamforbudet.

Programforetag har genom radio- och TV-lagen alagts ett sirskilt ansvar for reklamen i ra-
dio och TV och reglerna giller primart for programforetagen. Lagstiftningen utgar frin att
det dr programforetaget som bdr ansvaret for att reglerna foljs. I friga om marknadsstor-
ningsavgift har programforetaget utpekats som huvudansvarigt medan annonsdren bér ett
medverkansansvar (se prop. 1995/96:160 s.210). Det ansvar som programforetaget har for
kommersiella meddelanden kan déarfor inte jaimforas med den annonsgranskning som alagts
tidningsforetag. Ett tidningsforetag har som regel ett mindre langtgdende ansvar dn den som

star bakom reklamen (jfr bl.a. avgérandet MD 1996:22).



Enligt tidigare praxis i Marknadsdomstolen aligger det programforetaget att identifiera re-
klaminslag i program for att forhindra att sdndning sker i strid med den radio- och TV-
rattsliga lagstiftningen. Inslaget med rappen skiljer sig pa ett markant sitt fran det redaktio-
nella program som det har lagts samman med. Sindningstiden, 16rdag morgon kl. 08.30,

talar for att det i huvudsak 4r yngre barn som ser pad TV.

TV4 har genom att sinda rappen i samband med Pokémonprogrammet vasentligen bidragit
till marknadsforingen och handlat i strid med de regler som géller for programforetag enligt

7 kap. 4 § radio- och TV-lagen.

Tv4

Pokémon ir ett dataspel, skapat av japanen Satoshi Tajiri. Nar Satoshi Tajiri var ung fanns
det i Japan en TV-serie benamnd Ultra Man, i vilken hjilten kastade bollar med monster i.
Satoshi Tajiri tog starkt intryck av denna serie och forsokte med Pokémon aterskapa denna
kénsla at dagens unga generation. Utveckling av mjukvara och skapande av spelkoncept for
Pokémonspelet gors av foretaget Game Freak. Foretaget Creatures producerar Pokémon-
spelet. Tillverkning och forséljning av spelet hanteras av foretaget Nintendo. Pokémonspelet
lanserades i Japan den 27 februari 1996, di under beteckningen Pocket Monsters. Direfter
har spelet lanserats i ett stort antal ldnder, bl.a. i USA under ar 1998 och i Sverige under ar
1999. Sedan den forsta grundversionen av Pokémonspelet lanserades har det sliappts ett

flertal nya sorters Pokémonspel, som dock alla bygger pd samma grundprincip.

Ordet Pokémon dr en forkortning av det engelska uttrycket “pocket monsters” och syftar pa
de smi monsterfigurer som utgor spelets kirna. Pokémonspelet handlar om den tio 4r gamla
pojken Ash Ketchum som bor i den lilla staden Pallet Town tillsammans med sin mor. I hu-
set bredvid Ash bor hans fore detta biste vin och nuvarande virste rival Gary. Ash har
lange dromt om att ndgon ging fi bli vérldens bdste Pokémontrinare. P4 sin tiodrsdag far
Ash en licens som ger honom ritt att finga och trdna Pikachu, Jigglypuff, Snorlax och alla
de andra sm& Pokémonmonstren. Ashs mail ar att vinna tdvlingen som goér honom till Poké-

monmastare. Fragan dr om Ash skall lyckas finga alla Pokémon eller inte.

Alla Pokémon har olika individuella data som dr viktiga att kiinna till nir man skall finga in

och trina dem. Dessa data och kartor m.m. finns i en i anslutning till TV-spelen sild strate-
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giguide. Till respektive spel foljer ocksi en triningsguide. Med anledning av att TV-spelets
grundidé ar att Ash skall forsoka finga s minga Pokémon som mdjligt hade redan det for-
sta TV-spelet underbeteckningen ”Gotta catch “em all”. Med utgdngspunkt frdn TV-spelet

har det senare utkommit samlarkort, en biograffilm och den i malet aktuella TV-serien.

TV4 har for marknadsmaissig ersittning och i konkurrens med andra svenska TV-bolag kopt
in TV-serien Pokémon fran foretaget Bergsala AB. TV-serien har under varen 2000 visats
pa lordagar kl. 08.30. Enligt planerna skall 52 avsnitt sindas i den forsta omgangen av TV-

serien.

Pokémonrappen ir den till varje avsnitt avslutande melodidelen under vilken ett antal Poké-
monfigurer passerar revy. Rappen sinds inte p4 uppdrag av ndgon annan utan ingar som en
del i TV-serien. Dess tema dr direkt anknutet till TV-spelets och TV-seriens huvudsakliga
handling, ndmligen att Ash skall finga alla Pokémon och trina upp dessa. Under rappen vi-
sas vid ett par tillfdllen uttrycket ”Gotta catch ‘em all” i bild samtidigt som den svenska
Oversittningen sigs. Innehdllet i rappen illustrerar ocksa vilka tecknade figurer som fore-
kommer i serien, vilket dr vanligt forkommande i just tecknade serier och sker i syfte att

presentera huvudkaraktérerna.

Pokémonrappen ar inte sddan att den kan sdgas vara av utpriglat kommersiell natur med
rent kommersiella forhallanden till foremal. Till f6ljd av detta omfattas Pokémonrappen av
den exklusivitetsgrundsats som ingar i yttrandefrihetsgrundlagen, varfor KO:s talan skall

avvisas.

Om KO:s talan inte avvisas, méaste det anses innebdra att rappen ansetts utgéra ren reklam.
Denna reklam har i1 saddant fall forekommit omedelbart efter TV-serien Pokémon, som hi-
vudsakligen vander sig till barn under tolv ar. TV4 vitsordar i sddant fall att reklamen stri-
der mot 7 kap. 4 § radio- och TV-lagen. TV4 har emellertid inte bidragit till rappens u-
formning. Omstdndigheterna kring denna lagstridighet var inte heller p4 annat sétt sidana att
det borde ha statt helt klart for TV4 att rappen stred mot barnreklamférbudet. TV4 skall

darfor inte aliggas medverkansansvar.

Mot bakgrund av den nira anknytningen mellan temat i Pokémonrappen och temat i TV-

serien dr det ur ett yttrandefrihetsrittsligt perspektiv felaktigt att separera en del av pro-



grammet pa det sitt som KO:s talan syftar till. Med en generell och konsekvent tillimpning
av KO:s resonemang, som i grunden syftar till att stoppa framtriddandet av seriefigurer i en
TV-serie till f6ljd av att figurerna ingér i produkter som siljs med stor kommersiell fram-
ging, skulle minga tecknade serier helt forbjudas, t.ex. Disney-serier. Detta skulle vara
orimligt d4 det maste vara mojligt att anvianda figurer till TV-serier frdn andra forlagor dn
litterdra, sdsom TV-spel i fallet med Pokémon. Det grundlagsstadgade skyddet i de media-
rattsliga grundlagarna omfattar alla slags kulturyttringar (se SOU 1947:60 s.120).

Vad giller gransdragningen mellan den exklusiva tillimpningen av tryckfrihetsforordningen
(vilken numera omfattar aven YGL) och tillimpligheten av MFL uttalade departementsche-
fen i forarbetena till den tidigare gidllande marknadsforingslagen (prop. 1970:57 s.67) att in-
gripande mot reklam i tryckt skrift bor begrénsas till sidana framstéillningar som faktiskt har
lamnats i rent kommersiellt syfte och som har rent kommersiella forhallanden till foremal,
dvs. avser en niringsidkares affarsverksamhet eller déir tillhandahéllna varor eller tjinster.
Gréinsdragningen mellan reklam av utpriglat kommersiell natur och omfattande rent kom-
mersiella forhillanden samt & andra sidan foreteelser som omfattas av grundlagsskyddet har
provats i ett antal fall i rittspraxis, av vilka kan ndmnas MD 1974:23, NJA 1975 s. 589,
MD 1987:27 och Svea hovritts beslut 1996-01-20 i mal O 3838/96. I hovrittsbeslutet utta-
lades att vid tveksamhet om framstillningens natur, det grundlagsstadgade skyddet bor ha

foretride.

Medieforetags ansvar for reklam som publiceras av medieforetaget pd uppdrag av en annon-
sOr skall begrinsas till fall dar lagstridigheten kan konstateras utan ndgon mera ingiende ut-
redning. Detta framgér bl.a. av Marknadsdomstolens dom MD 1996:22, och giller i situa-
tioner dir det klart och tydligt framgér att det dr friga om reklam, vilket inte dr fallet med
Pokémonrappen. Aven om Marknadsdomstolen skulle komma fram till att rappen objektivt
sett maste betraktas som ren reklam, har denna reklam av programmets producent smugits
in som en del av ett program som inte dr reklam och dessutom utformats pa ett sitt som
formedlar en naturlig koppling till programmet. Frigan om medieforetags ansvar for reklam
som publicerats av medieforetaget pd uppdrag av en annonsOr har provats i bl.a. rittsfallet

MD 1995:2.

Med anledning av att det kunde befaras att TV-serien Pokémon inneholl delar som skulle

kunna anses alltfor vildsamma for yngre barn gjorde TV4 en ovanligt noggrann granskning
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av programmen fore kopbeslutet. Granskningen utférdes av tre mycket erfarna personer
som samtliga dr vil insatta i barnreklambestammelserna. Det vore orimligt att dldgga TV4

medverkansansvar i detta fall.

ABEROPAD BEVISNING

KO har som bevisning &beropat en videoinspelning frdn TV-sidndningen den 1 april 2000 till

styrkande av utformningen av den patalade reklamen.

TV4 har som skriftlig bevisning dberopat strategiguide, traningsguide och en forpackning
till Pokémon-Blue Version. TV4 har vidare dberopat den av KO ingivna videoinspelningen,
en videoinspelning av ett avsnitt av TV-serien Pokémon fr&n den 11 mars 2000 och ett data-
spel Nintendo Gameboy med Pokémonspel. Den skriftliga bevisningen och KO:s videoin-
spelning har dberopats till styrkande av att Pokémonrappen inte dr av utpriglat kommersiell
natur med rent kommersiella forhallanden till foremdl. Dataspelet och videoinspelningen
frdn den 11 mars 2000 har dberopats till styrkande av att TV-serien ar direkt kopplad till
spelets grundidé och darfor omfattas av exklusivitetsgrundsatsen i yttrandefrihetslagstift-

ningen.

DOMSKAL

Enligt 7 kap. 4 § forsta stycket radio- och TV-lagen (1996:844) far reklam i en TV-
sandning inte syfta till att finga uppmirksamheten hos barn under tolv ar. En handling som
strider mot denna bestammelse skall, enligt 10 kap. 7 § samma lag, vid tillimpningen av 4,

14 och 19 §§ marknadsforingslagen (1995:450) anses vara otillborlig mot konsumenter.

TV4 har i milet invént att den s.k. Pokémonrappen inte utgoér ren reklam da den inte ar av
utpriglat kommersiell natur med rent kommersiella forhallanden till foremal och att den till
foljd darav omfattas av yttrandefrihetsgrundlagens skydd, varfor ingripande mot rappen inte
kan ske med stdd av radio- och TV-lagen och marknadsforingslagen. KO:s talan skall darfor
enligt TV4 avvisas. TV4 har vidare anfort att det ur ett yttrandefrihetsréttsligt perspektiv ar

fel att separera en del av ett TV-program pé det sitt som KO:s talan syftar till.



10

Enligt Marknadsdomstolens mening ir en forutsittning for bifall till det av KO i mélet fram-
stillda forbudsyrkandet, enligt sdvél yttrandefrihetsgrundlagen som radio- och TV-lagen, att
den pétalade Pokémonrappen idr en kommersiell reklam som anvénds vid marknadsforing av
Pokémonprodukter. For att reklamen skall anses som kommersiell krdvs att den, enligt vad
som framgér av innehéllet, utgdr ett medel for marknadsforing av produkter, dvs. ir avsedd
att fraimja avsittningen av dessa. Vidare krivs att den har rent kommersiella férhillanden

till foremal, dvs. avser en néringsidkares verksamhet eller dér tillhandahallna varor.

Enligt vad som upplysts i mélet har TV-serien Pokémon kopts in av TV4 fran det svenska
foretaget Bergsala AB, vilket fir anses representera det japanska foretaget Nintendo som in-
nehar varumérket Pokémon och som omndmns i eftertexterna i TV-inslaget. Detta foretag
har siledes att intresse av att frimja avsittningen av Pokémonprodukter. Den i den patalade
Pokémonrappen upprepade uppmaningen att finga Pokémon som riktas till tittarna innebéar
en kdpuppmaning dgnad att frimja avsittningen av Pokémonprodukter. Pokémonrappen har
sants efter den tecknade TV-serien om Pokémontrinarna och deras dventyr tillsammans med
olika Pokémonvarelser och forst efter ett uppehdll under vilket tittarna uppmanats att inte ga
sin vig utan sitta kvar for att lyssna pd den Pokémonrap som foljer. Pokémonrappen har
sdlunda skiljts frdn TV-serien och far anses utgora en fristdende del i forhallande till denna.
Att friga dr om en separat programdel vinner ytterligare stod av det forhallandet att upprak-
ningen av Pokémonfigurer, som gors i rappen, inte har nigon direkt anknytning till de ka-
raktirer som har forekommit i den tecknade filmen utan fir anses utgora en upplysning till
tittarna om de olika Pokémonfigurer som finns att samla och en uppmaning att lira kénna
dessa. Sdsom Pokémonrappen utformats utgdr den ett reklaminslag for sdvédl samlarkorten
som de dvriga produkter som anknyter till Pokémonfigurerna. Mot bakgrund av det anférda
anser Marknadsdomstolen vid bedomningen av marknadsforingslagens tillimplighet att Po-
kémonrappen har rent kommersiella forhdllanden till foremal. TV4:s avvisningsyrkande

skall darfor 1amnas utan bifall.

Pokémonrappen har sints i anslutning till den tecknade TV-serien Pokémon, som huvud-
sakligen vinder sig till barn under tolv &r. Pokémonrappen strider siledes mot barnreklam-
forbudet i 7 kap. 4 § radio- och TV-lagen, vilket maste ha kunnat konstateras av TV4 som
programféretag utan ndgon mera ingdende granskning. Genom att sinda Pokémonrappen

har TV4 visentligt bidragit till marknadsforingen. Av KO yrkat forbud skall darfor bifallas.
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Vid denna utging skall TV4 ersitta KO for dennes rittegangskostnader med det belopp som

KO yrkat och mot vars skilighet TV4 inte haft ndgot att erinra.

P4 Marknadsdomstolens vagnar

Staffan Laurén

Ledamoter: Staffan Laurén, Brita Swan, Per Eklund, Lars-Gunnar Mattsson, Marianne

Reuterskiold och Anders Stenlund. Enhilligt

Sekreterare: Lena Carlberg Johansson

Ritt avskrivet intygar

Monica Stenderup



