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SAKEN marknadsforing av tidning

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen avvisar Tryckeriaktiebolaget Ljusnans talan sdvitt avser bilaga 1.

2. Marknadsdomstolen férbjuder Halsingetidningar AB vid vite av fyrahundratusen

(400 000) kr att vid marknadsforing av tidningen Halsinge Kuriren

a) anvanda pastaenden av innebord att tidningen nar 8 av 10 sdderhamnare varje dag, om sa
inte & fallet,

b) lamna statistiska uppgifter om tidningens rackvidd utan att ange uppgiftens kalla och vil-
ken tidsperiod den avser och

C) pasta att inget annat medium i Sderhamns kommun har sa stor réckvidd som Halsinge
Kuriren, om sdinte &r fallet.
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3. Marknadsdomstolen ogillar Tryckeriaktiebolaget Ljusnans talan sdvitt avser pastaendet att
”ingen annan dagstidning i Soderhamns kommun har sa stor réckvidd som Kuriren™.

4. Vardera parten skall bara sina réttegangskostnader.
BAKGRUND
Halsingetidningar AB (Halsingetidningar) ger ut tidningen Halsinge Kuriren (Kuriren). Tid-

ningen utkommer i bl.a. S6derhamns kommun. Pa Kurirens hemsida finns bl.a. féljande si-
dor utlagda, bilaga 1, 2 och 3.

YRKANDEN, M.M.

Tryckeriaktiebolaget Ljusnan (Ljusnan) har yrkat att Halsingetidningar vid kraftigt verkande
vite forbjuds att i sin marknadsféring anvanda ovederhéafti ga pastaenden om Kurirens alder,
dess upplaga och dess rackvidd pa satt som framgar av bilaga 1, 2 och 3 samt anvéanda andra
ovederhé&ftiga pastaenden av samma innebord.

Halsingetidningar har bestritt kdromalet i dess helhet.

Parterna har yrkat ersattning for sina réttegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfért foljande till stod for sin talan.

Ljusnan

Pa K urirens hemsida forekommer uppgifter om tidningen och dess bakgrund. Den informa-
tion som lamnas dar &r felaktig sdvitt avser tidningens alder, upplaga och rackvidd. Ljusnan

har vid fleratillfallen patalat de aktuella fel aktigheterna varefter en del av dem korrigerats.
Trots upprepade papekanden kvarstar dock vissa fel aktigheter.



Tidningens upplaga

Pa hemsidan under rubriken "Historik”, bilaga 1, anges att Kurirens upplaga for ar 2001 var
cirka 10 000 exemplar. Detta & ett felaktigt pastdende. Den av Tidningsstatistik (TS) kon-
trollerade upplagan for & 2000 var endast 9 200 exemplar. Efter pdpekande fran Ljusnan
andrades uppgiften. Numera anges har den TS-kontrollerade siffran.

Fragan om antal |&sare & av omedelbar betydelse for annonsorens val av media och det kan
inte vara acceptabelt att ange en ungefarlig upplagesiffra. Det & dessutom vilseledande att
endast ange upplagestorlek utan att samtidigt ange grunden for berdkningen (undersdkande
foretag, tidsperiod etc.). Andratidningar hamtar i regel sina uppgifter fran Tidningsutgivar-
na (TU) eller andra organ som tillhandahdller sadan statistik. Dessa uppgifter & vanligtvis
mindre férmanliga an de som Halsingetidningar galv tar fram.

Att Halsingetidningar korrigerat uppgiften saknar betydelse for att meddela ett forbud i fra-

gan.

Tidningens alder

Under rubriken " Historik”, bilaga 1, anges vidare att Kuriren bildades & 1895. Denna upp-
gift stammer inte med tillgangliga utgivningsbevis och & darmed felaktig. Artalet har tidiga-
re ocksa forekommit i en slogan som tidningen anvant sig av. Det kan darfor inte rada négot
tvivel om att aldersuppgiften pa hemsidan utgor en del av Halsingetidningars marknadsfo-
ring av tidningen. Uppgiften & &gnad att till 1&saren formedla en kansla av legitimitet och
tyngd.

Tidningens rackvidd

Under ssmma rubrik pa hemsidan, bilaga 1, men ocksa under rubrikerna” Annonserai Kuri-
ren—vi hjélper dig”, bilaga 2, och ” Annonsinfo”, bilaga 3, anger Halsingetidningar att Kuri-
ren har en rackvidd pa 83 % respektive nar dagligen 8 av 10 sdderhamnare. Uppgiften ar
felaktig och det framgar varken vilken kélla uppgiften harror frén eller vilken tidsperiod den
avser.



Mellan Sifo och TU finns ett |6pande avtal om tillhandahdllande av statistiska undersok-
ningar for att TU:s medlemmar enkelt och snabbt skall kunnafa del av aktuell statistik. Un-
dersokningarna utfors tre ganger per ar av Orvesto, som bl.a. undersoker rackvidd for
tryckta skrifter, och publiceras genom dels tre del arsrapporter, dels en arsrapport. Det kan
darfor aldrig vara forenligt med marknadsféringslagens (1995:450) (MFL) regler att i an-
nonsering hanvisatill fleradr gammal statistik. Sarskilt da mediemarknaden & under standig
forandring och olika mediers betydelse for enskilda | &sare kan véxla snabbt.

Pa hemsidan, bilaga 2, anges ocksa att " Inget annat mediai Soderhamns kommun har sa stor
rackvidd som Kuriren”. Detta & en felaktig uppgift. Tidningen Soderhamns Nytt hade enligt
en Temo-undersokning under en veckai januari 2001, en rackvidd pa mellan 90 och 96 %.
Efter past6tningar fran Ljusnan har " Inget annat media..” andrats till ” Ingen annan dagstid-
ning..”, bilaga 3. Aven denna uppgift & emellertid felaktig eftersom Soderhamns Nytt ut-
kommer med ett nummer per vecka och darmed ar, enligt definitionen i presstodsférord-

ningen, att anse som en dagstidning.

Skal for forbud

| nformationen pa hemsidan omfattas av MFL. Uppgifternaom nér Kuriren bildades, dess
upplaga och réckvidden &r felaktiga och utgor vilseledande marknadsforing. Efter korre-
spondens mellan parterna har de flesta av felaktigheterna réttats till, dock inte alla. Enligt
Halsingetidningar har korrigeringarna gjorts eftersom de patal ade fel aktigheterna inte haft
nagon central betydelsei Kurirens marknadsféring. Halsingetidningar har emellertid i vissa
avseenden motsatt sig att det Gverhuvudtaget skulle vara fraga om marknadsforing. Det kan
darfor inte uteslutas att Halsingetidningar ater kommer att anvanda de fel aktiga beskrivning-
arnasom tidigare fanns pa hemsidan men som nu har korrigerats. Ha singetidningar skall
darfor forbjudas att i sin marknadsf6ring anvanda de ovederhéftiga pastaendena och &ven
andra ovederhéftiga pastaenden av sammaeller liknande innebord. Med hansyn till den up-
penbara betydel se for annonsorens val av media som patal ade uppgifter har skall forbudet
forenas med ett kraftigt verkande vite. Den omstandigheten att Halsingetidningar i princip
dagligen i pappersupplagan av Kuriren infor minst en annons innehdllande just den typ av
uppgifter som patalatsi malet talar for behovet att forena forbudet med ett kraftigt verkande

vite.



Halsingetidningar

Som grund for bestridandet har Halsingetidningar i forsta hand aberopat att uppgifterna ar
riktiga och att ett vitesforelaggande i vart fall & uppenbart obehovligt eftersom de uppgifter
Ljusnan patalat redan har andrats. | andra hand har Halsingetidningar gjort gallande att yr-
kandet inte &r tillr&ckligt konkret och preciserat for att kunna vinnabifall samt att ett vitesfo-
relaggande skulle bli alltfor omfattande eftersom det Ljusnan patalat utgor en mycket liten
del av den marknadsf6ring som skulle drabbas av vitesforel aggandet.

Halsingetidningar &r utgivare av den periodiska skriften Kuriren. Denna har sedan en tid
tillbaka en webbpl ats varpa forekommer uppgifter om tidningen, dess bakgrund och redak-
tionellt material.

Tidningens upplaga

Pa K urirens hemsida angavs tidigare att upplagan var ca 10 000 exemplar. Den TS-
kontrollerade siffran for ar 2000 var 9 200 exemplar. Den totala upplagan, inklusive sddana
exemplar som inte redovisas i den TS-kontrollerade upplagan, var emellertid vid tidpunkten
for marknadsfringen 10 000 exemplar. Halsingetidningar hanvisade inte pa ngot vistill
TS-statistik. | allmént sprakbruk far dessutom " cirka 10 000" anses omfatta allt mellan 9 000
och 11 000 eller en avvikelse med 5 — 10 %. Oavsett detta har Halsingetidningar i december
2001 éndrat uppgiften. Numera uppdateras upplagesiffran kontinuerligt och foljer den TS-
kontrollerade siffran. Kuriren anger idag pa sin webbplats kalla och artal i all marknadsfo-
ring som innehdller statistisk information. Det saknas darfor skal att vid vite forelagga Hal-
singetidningar att andra uppgiften ytterligare. TU tillhandahdller for Gvrigt inte upplagestati-
stik och ett forel&ggande innebarande att Halsingetidningar skulle vara tvungna att hamta
statistik fran TU skulle varaomdjligt att efterleva. Att det finns fleraforetag som tillhanda-
haller statistik Gver tidningars rackvidd gor inte att hanvisningen till ett visst foretags under-
sokningar skulle vara ovederhaftig. Foretagen tilldmpar olikatyper av métningar och har di-
versifierade métmetoder. Det skulle vara hdmmande for konkurrensen om endast ett av des-

sa métforetags resultat kunde anvandas.



Tidningens alder

Den journalistiska historiebeskrivningen av Kurirens bakgrund &r inte en sédan saljframjan-
de dtgard som omfattas av MFL. Aven om den skulle omfattas s& ar framstallningen inte
otillborlig. En sammanhallen tidningsrorel se har bedrivits sedan ar 1895 under det namn
som marknadsfors som Kuriren. Det & ocksa under detta namn som Kuriren & kand paden
lokala marknaden. Uppgiften om ursprungsar & sdlundainte vilseledande.

Efter patalande har Halsingetidningar andrat uppgiften och man hanvisar inte langre till ar-
talet 1895. Detta skall dock inte tolkas som ett vitsordande av att uppgiften & ovederhéftig.
Andringen skedde for att undvika en ontdig och tidskravande tvist.

Tidningens rackvidd och begreppet dagstidning

Uppgiften om att tidningen har en rackvidd pa 83 % har efter korrespondens kompletterats
med uppgift om kéllaoch & —INFOHOUSE &r 2000. Att aberopa tackningssiffror och rack-
viddsstatistik i en region & normalt inte att anse som otillborligt enligt MFL.

Vad géller pastdendet ” Inget annat media..” har Halsingetidningar efter pdpekande fran
Ljusnan om resultatet av den gjorda TEM O-undersokningen andrat till ” Ingen annan dags-
tidning..”. Detta pastaende &r korrekt. Soderhamns Nytt utkommer en gang per vecka. Kuri-
ren utkommer dagligen. Tidskrifternatorde darmed av annonsorer betraktas som en dagstid-
ning respektive ett annonsblad/veckotidning. Presstédsforordningens definition kan knap-
past utgora exklusivt tolkningsunderlag for begreppet dagstidning. Avgérande & hur be-
greppet uppfattas av dem som marknadsforingen riktar sig till. | malet & fraga om reklam
som riktar sig till néringsidkare, framst annonskopare. Dessa torde vara véal fortrognamed
den typ av marknadsforing som det & fragaom. Deintar vidare en mer kritisk hdllning an
vad konsumenter i allmanhet gor. Att de skulle betrakta en tidning som utkommer en gang
per vecka som en dagstidning torde vara ovanligt, oaktat vad som stér i presstodsforordning-
en.



Vitet

Ljusnans vitesyrkande &r till beloppet och tiden obestéamt och definierar inte vilka typer av
brott mot MFL som avses. Historiska beskrivningar av aldre tidningars bakgrund i blandning
med redaktionellt material &r i sig ett komplext och svarbedomt omrade. Det &r darfor ytterst
olyckligt att, istéllet for att specificera vitesforelaggandet ndrmare, endast ange " pastéenden
av sammaeller liknande innebdrd” utan att narmare ange vad som skall omfattas av forel&g-
gandet. Yrkandet stér heller inte i proportion till genomférda marknadsfringsatgérder. Det
saknas skd att anta att Halsingetidningar i framtiden kommer att anvanda de séljframjande
atgarder varom det &r fragai malet. Ett vitesforelaggande ar sdlunda uppenbart obehdvligt.

Réattegangskostnader

Mot bakgrund av att Halsingetidningar, trots att tidningen betraktat uppgifterna som veder-
héftiga, omedelbart dterkallat uppgifterna, skall Ljusnan anses hainlett rattegang utan att
Halsingetidningar givit anledning dértill. Ljusnan skall darfor ersétta Halsingetidningar dess
réttegangskostnader i malet oavsett vem som &r tappande part. | vart fall skall vardera parten
bara sin kostnad.

DOMSKAL

Halsingetidningar har invant att vissa av de patalade pastéendena aterfinns i redaktionellt
material och utgér journalistiska beskrivningar varfor MFL inte &r tillamplig pa dessa. In-
vandningen aktualiserar fragan om Marknadsdomstolens behdrighet att préva de patalade

uppgifterna pa tidningens hemsida.

Kuriren &r en periodisk skrift som faller under tryckfrihetsforordningens (TF) tillampnings-
omrade. Det som Ljusnan angriper i malet & emellertid inte den tryckta skriften utan upp-
gifter Iamnade pa tidningens hemsida. Dessa skyddas inte av TF men atnjuter andock ett
grundlagsskydd genom den s.k. "databasregeln™ i 1 kap. 9 8§ yttrandefrihetsgrundlagen
(YGL).

For att ett ingripande enligt MFL skall kunna ske mot reklam i en tryckt skrift eller, som i
forevarande fall, mot reklam pa en tidnings hemsida kréavs att framstallningen &r av rent
kommersiell natur. Hit hor framstallningar som handlar om néringsidkarens afférsverksam-



het eller dari tillhandahallna varor och tjanster och som har ett kommersiellt, vanligtvis av-
séttningsframjande syfte. | motiven till den tidigare gallande marknadsforingslagen angavs
att ingripanden med stod av lagen inte borde kunna ske mot reklam som var inriktad pa att
bibringa allmanheten vissa varderingar eller paverka dess allmanna beteendei viss riktning
(prop. 1970:57 s. 67). Sadana framstéllningar skyddades och skyddas altjamt av de aktuella
grundlagarna. I namnda forarbetsuttal ande betonades ocksa vikten av att undvika en rétts-
tillampning som kan te sig tvivelaktig fran tryckfrihetsréttslig synpunkt. Dessa principer an-
ses fortfarande gélla och har kommit till uttryck i ett flertal fall dar fragan om Marknads-
domstolens behdrighet att ingripa provats (se bl.a. MD 1977:1, 1986:28, 1987:27, 1994:1,
1998:12, 2001:17 och 2001:18 samt resningsdrendena NJA 1975 sid. 589 och 1977 sid.
751).

De patal ade uppgifterna pa Kurirens hemsida ror tidningens ader, upplaga och rackvidd.
For att bedomai vilket syfte de [amnats och vilka forhdllanden de behandlar maste uppgif-
ternai respektive bilagalésasi sitt sammanhang och en helhetsbedémning av framstalIning-

en goras.

Uppgiften om tidningens dlder och upplaga aterfinns pa ett utdrag ur hemsidan under rubri-

ken Historik, (se bilaga 1). Adressen & www.halsingekuriren.se/avdel ningar/historik.html.
Texten innehdller en historisk redogorel se avseende tidningen, agarforhallanden, samarbets-
partners och nagot om innehallet och upplagan. Nagot kommersiellt syfte gér inte att urskilja
vare sig direkt eller indirekt. De uppgifter som karanden har patalat och som aterfinns har
skyddas darmed av Y GL och Marknadsdomstolen &r darfér inte behorig att prova dem.
Ké&randenstalan i de delar den riktar sig mot uppgifter som aterfinnsi bilaga 1 skall darfor

avvisas.

Uppgiften om tidningens rackvidd aterfinnsi bilaga 2 och 3. Dessa bilagor ingdr i tidningens
hemsida under adressen www.halsingekuriren.se/avdel ningar/info/annonsavd.html. Rubri-
ken pa avsnittet lyder "Annonserai Kuriren — Vi hjaper dig" respektive ” Annonsinfo”.
Texten inleds darefter med "Med en annonsi Halsinge Kuriren nar du varje dag 8 av 10 s6-
derhamnare. Inget annat media (bilaga 2)/Ingen annan dagstidning (bilaga 3) i S6derhamns
kommun har sa stor rackvidd som Kuriren. Du kan ju ocksa na varal&sare pa den har hem-
sidan med en annons. Vi hjélper dig med alla sorters annonser — stora som sma. Med hjdp

av vara annonssdljare och annonsmakare kan vi ge dig professionell hjélp med utformningen



av din annons." Darunder &terfinns en bild pa sex personer under vilken foljande text ater-
finns "Kontakta vara siljare" varefter tre namn med telefonnummer och e-postadress namns.

Texten hér riktar sig till annonsorer och det ar uppenbart att dess syfte ar att fa séljaannons-
platser. Texten far darfor sigas ha ett kommersiellt syfte och rena kommersiellaforhallan-
dentill foremal. Texten i bilaga 2 och 3 skyddas déarmed inte av Y GL och Marknadsdom-
stolen & behdrig att prova de uppgifter som ldamnas hér.

Enligt MFL skall marknadsforing vara vederhéftig. Den som anvénder ett pastaende skall
kunna styrka dess riktighet. Kan han inte detta skall pastaendet anses ovederhaftigt och dér-
med otillborligt.

Texten i bilaga 2 och 3 riktar sig till presumtiva annonsorer, foretrédesvis naringsidkare.
Ljusnan har i denna del patalat att uppgiften om tidningens rackvidd &r felaktig och att Hal-
singetidningar ursprungligen inte angivit rackviddsuppgiftens kélla eller vilken period den
avser.

Halsingetidningar har bevisbordan for att uppgiften att Kuriren nér 8 av 10 sdderhamnare
varje dag &r riktig. Halsingetidningar har emellertid inte beropat nagon bevisning och i
malet saknas utredning som visar hur uppgiften har tagits fram. Enbart en upplysning om att
uppgiften harstammar fran INFOHOUSE ar 2000 &r inte tillracklig for att visa att den ocksa
ar riktig. Pastéendet att Kuriren nar 8 av 10 sdderhamnare varje dag & darmed obestyrkt och
att anse som vilseledande.

Vad harefter géller fragan om det &r vilseledande att i en annons, pa sétt som skett i bilaga 2,
inte ange réckviddsuppgiftens kélla och vilken period den avser gor Marknadsdomstolen
foljande bedémning. Uppgiften om en tidnings réckvidd far anses vara av vésentlig betyde-
sevid valet av informationskanal. | malet & upplyst att Orvesto regel bundet genomfor mé-
ningar av tryckta skrifters rackvidd. Ocksa andrainstitut gor sadana undersokningar. Or-
vestos far dock beddmas utgora gangse branschstatistik pai huvudsak samma sétt som Tid-
ningsstatistik-, TS-kontrollerade upplagesiffror. Om statistik av detta slag aberopas utan att
ké&lla och tidsperiod anges uppstar en oklarhet om uppgifternas narmare status. Detta kan
medfora att en presumtiv annonsor grundar sin bedomning pa fel aktiga antaganden om stati-
stikens harkomst och aktualitet. Det kan t.ex. ligga naratill hands att tro att sddana oidentifi-
erade siffror harror frén Orvesto respektive TS och &r de senast tillgéangliga, &ven om sai
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gavaverket inte skulle varafallet. For att motverka dennarisk for vilseledande bor det s&
lunda finnas en tydlig upplysning om varifran uppgifterna & hamtade och vilken period de
avser. Halsingetidningar skall darfor forbjudas att vid marknadsforing av tidskrift |dmna
uppgifter om tidningens rackvidd, om inte samtidigt uppgiftens kélla och vilken tidsperiod
uppgiften avser anges. Att Halsingetidningar redan har éndrat sin marknadsforing och forsett
uppgiften om réckvidd med kallhanvisning saknar harvid betydel se.

Ljusnan har aven gjort géllande att pastaendenai bilaga 2 och 3, namligen att inget annat
media (bilaga 2) respektive ingen annan dagstidning (bilaga 3) i Soderhamns kommun har sa
stor réackvidd som Kuriren, &r oriktiga.

Det & ostridigt i malet att Soderhamns Nytt vid en TEMO-métning under januari 2001 hade
en rackvidd pa mellan 90 och 96 % medan Kurirens rackvidd var 83 %. Pastaendet att "I nget
annat mediai Soderhamns kommun har sa stor réckvidd som Kuriren” & salunda oriktigt
och skall darfor forbjudas.

Vad hérefter géller pastaendet att ” Ingen annan dagstidning i Sdderhamns kommun har sa
stor réckvidd som Kuriren” & i malet upplyst att Séderhamns Nytt utkommer en gang per
vecka medan Kuriren utkommer varje vardag, dvs. fem génger per vecka. Aven om Soder-
hamns Nytt i presstddssammanhang definieras som en dagstidning torde den knappast vid
allméant sprakbruk eller i avnamarkretsen betraktas som en sddan. Mot bakgrund hérav &r pa
staendet att ingen annan dagstidning i Séderhamns kommun har sa stor réckvidd som Kuri-
ren pa anforda grunder inte vilseledande.

Vite

Enligt 19 8§ MFL skall ett forbud forenas med vite om det inte av sérskilda skal & obehov-
ligt. Att vissa av de patalade uppgifterna andrats innan talan véacktes medfor inte att ett vites-
forelaggande & obehovligt, oproportionerligt eller att det annars foreligger sarskilda skal att
franga huvudregeln. Inte heller finner Marknadsdomstolen skél att franga radande praxis vid
bestdmmande av vitets storlek.
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Réattegangskostnader
Vid angivna utgang har parterna 6msom vunnit, dmsom forlorat. Vardera parten skall darfor
béra sin réttegangskostnad. Anledning att med stod av 18 kap. 3 § forsta stycket réttegangs-

balken |&ta Ljusnan ersitta Halsingetidningar dess réttegangskostnad foreligger €.

Pa Marknadsdomstol ens vagnar

C H Fdlenius

L edamdter: Christer Fallenius, ordfdrande, Ingegerd Westlander, Per Eklund, Lars-Gunnar
Mattsson, Marianne Reuterskiold och Anders Stenlund. Enhélligt.

Sekreterare: Gunilla Lundholm



