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marknadsforing av alkoholdrycker

1. Marknadsdomstolen lamnar V&S Vin & Sprit Aktiebolags talan utan bifall.

2.V&SVin & Sprit Aktiebolag skall ersétta J& J Nordic Aktiebolag och L O Smith AB
for deras réattegangskostnader med trehundratretti odttatusensexhundrafyrtiofem

(338 645) kronor, varv 225 000 kr utgér ombudsarvode. P& bel oppet skall utga ranta
enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess be-

talning sker.



YRKANDEN, M.M.

V&SVin & Sprit Aktiebolag (V&S) har yrkat att Marknadsdomstolen

dels forbjuder envar av J& J Nordic Aktiebolag (J&J) och L O Smith AB (Smith) liksom
svarandena gemensamt att, vid vite om 500 000 kr eller det 1&gre vitesbel opp rétten fin-
ner lampligt, salja och marknadsféra alkoholhaltiga drycker under kdnnetecknen

L O Smith och Bréannvinskungen och dérmed liknande beteckningar liksom avbild-
ningar forestéllande L O Smith,

dels forpliktar svarandena att solidariskt utge erséttning for V& S réttegangskostnader.

J&J och Smith har bestritt yrkandena och for egen del yrkat ersdttning for sina rétte-
gangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

V&S

Genom sin marknadsféring av alkoholdrycker under kénnetecknen L O Smith och
Brannvinskungen och dérmed liknande beteckningar liksom avbildningar forestéllande
L O Smith, utnyttjar svarandena otillborligt det renommé som Absolut V odka och samt-
ligai Absolutkonceptet ingdende kannetecken har. Dessariskerar att sammanblandas
med utomstéende varumérken, produkter, firmor och bolag varigenom marknadsover-
sikten forsamras.

Berdrd malgrupp vilseleds ocksd om det kommersiella ursprunget genom att den invag-
gasi forestéllningen att V& S direkt eller indirekt star bakom J& J:s och Smiths produk-
ter. Marknadsforingsatgarderna innebér aven forvaxling mellan kannetecken och pro-
dukter.

Med Absolutkonceptet avses samtliga de ké&nnetecken som anvands i marknadsforingen
av Absolut Vodka. Dessa kannetecken &r inte bara ordmérket Absolut utan &ven sigill-

mérket, symbolernaL O Smith och Brannvinskungen, liksom allt som aterges pa flas-



kan for Absolut Vodka. Med Absolut V odka avses samtliga vodkaprodukter som sdljs
under bendmningen Absolut: Absolut VVodka, Absolut Citron, Absolut Peppar, Absolut
Currant och Absolut Mandrin.

L O Smith, som var afféarsman och politiker, levde under 1800-tal ets senare haft och
dog &r 1913. Han grundade Reimersholms Spritforadlings Aktiebolag och bedrev sprit-
tillverkning pa Reimersholmei Stockholm. Under 1870-talet lanserade han en ny des-
tillationsmetod och i anslutning dértill produkten Tio Dubbelt Renat, som senare kom
att &ndra namn till Absolut Rent Brannvin. Ar 1917 nationaliserades den svenska alko-
holindustrin. Aktiebolaget Vin- och Spritcentralen, numera V& S, bildades samma ar
och dvertog skilda kénnetecken och recepturer samt aven produktionsanl &ggningar fran
fleramindre verksamheter. Kannetecknen var bl.a. Absolut Rent Brannvin och Reimers-
holms. Fram till mitten av 1970-talet sdlde V& S Absolut Rent Brannvin som da bytte
namn till Renat. Ar 1979 lanserade V& S en ny produkt, Absolut Vodka, som bérjade
sdljasi USA och senarei Sverigei borjan av 1980-talet.

Absolutflaskan har en mjuk sérskiljande form och kénnetecknas av att text och gravyr ar
etsade paflaskan. Den &r valdigt karakteristisk. Paflaskan framgér artalet 1879, som var
det & daL O Smith lanserade Absolut Rent Brannvin, och s.k. brodtext i skrivstil. Pa
flaskan gors hanvisning till det svenska ursprunget, vilket ocksa framgér av det sk. si-
gillmérket, sigillet, med orden Country of Sweden och Absolut. Skélet till att V& S val-
de att tamed sigillet paflaskan var att L O Smith skapade Absolut Rent Brannvin samt
skapade och etablerade den destillationsmetod som V& S annu i dag anvénder for till-
verkning av Absolut Vodka. V&S &r &ven L O Smiths réttseftertrddare och anvander
bl.a. de varuméarken, ké&nnetecken och recepturer som L O Smith utvecklade under sin
levnad. De hér delarnai Absolutkonceptet & oavvisliga och fungerar endast tillsam-
mans. V& S bedrev |ange verksamhet pa 6n Reimersholme och &ger &ven andravaru-
marken an Absolut sasom Renat, K arlshamns och Reimersholms. Absolut Vodka & en
stor forsaljningssuccé. 65 miljoner liter Absolut Vodka séljs per ar 6ver hela vérlden.
Det & varldens tredje bast sdljande premiumvarumarke for sprit. | Sverige & Absolut ett
av detre béast séljande spritvarumérkena alla kategorier.

Produkten och kdnnetecknen, saval Absolut V odka som Absolutkonceptet, besitter
kommersiellt renommé. Det finns en htg kannedom om bada. Redan ar 1990 |4t V& S



genomféra en marknadsundersokning utford av SIFO. Av denna framgar att omkring
85 % av hela befolkningen och cirka 90 % av konsumenterna kande till Absolut som va-
rumérke. En marknadsundersokning utford ar 2000 visar pa en nastan total kénnedom.
Av andra understkningar, som dberopas i malet, framgar att bade den svenska alkohol-
branschen och allméanheten kanner vl till och kopplar ihop sigillet med Absolut och
Absolut Vodka.

Marknadsforingen av Absolut V odka kénnetecknas av flaskan och de k&nnetecken och
symboler som forekommer pa den. Flaskan dterges oftai form av ett fotografi eller en
malning. Oftaangestvaord varav det ena ar Absolut. Sigillet & dterkommande i mark-
nadsforingen. Exempel pa marknadsféringsmaterial & annonser, bocker, presentations-
foldrar, medaljonger, slipsar och boken Absolut Art som visar det mesta av den konst
som forekommer i samband med Absolut VVodka. Sigillet & vanligt forekommande i
den har typen av verk som utgor grund for marknadsforingen. Sa &r fallet &ven med t.ex.
videofilm, tidningsartiklar och vykort. Harav framgar den koppling som finns mellan
Absolut Vodka och L O Smith. V&S har valt att haL O Smith med som symbol i
Absolutkonceptet darfor att han & en garant och symbol for ursprung och kvalitet.

Malgruppen & primért branschen. Skalet harfor &r att det i princip rader férbud mot
marknadsforing av alkoholdrycker mot konsument &ven om det for tillfallet foreligger
visst vakuum. Det har emellertid indikerats att det skall kommaen ny lagstiftning i maj
2003 som forbjuder marknadsforing av sprit. Marknadsforing mot konsument far ske pa
sdljstélle med serveringstillstand eller liknande under forutséttning att det daror sig om
sarskild mattfull marknadsforing. Det innebar att V& S aldrig skulle kunna redogora for
den relation som féretaget har till L O Smith. | princip forutsatter métfullhetskriteriet att
endast en bild paflaskan aerges, en form av produktinformation. V& S kan daremot fritt
marknadsfora mot branschen och dérav foljer att branschen primaért ar att anse som om-
séttningskrets. Ur omsattningsperspektiv ar sdledes allménheten helt underordnad. Det
finns en sérskild utbildningsform for restaurangpersonal och distributorer m.fl. for
Absolut Vodka, kallad Absolut Akademi, dér relationen mellan Absolut VVodka och

L O Smith ndmns.

Ar 1998 observerade V& S att det forekom forsaljning av spritprodukter under svaran-
denas etiketter i Sveriget.ex. L O Smith Vodka, L O Smith Lime-Lemon (vodka), L O



Smith Turkisk Peppar (vodka), L O Smith Vinbar-Currant (vodka) och L O Smith Gin.
Pa alla etiketter som sdldes av svarandena forekom ett portratt av L O Smith. Av flaskor
som ingivitsi malet har endast ginflaskan en bild av L O Smith. Svarandena marknads-
for aven paInternet i form av dels material pa svenska, dels en broschyr pa engelska,
dels en etikett forestallande L O Smith, Brannvinskungen eller Smith vodka. Marknads-
foringen finns pa en hemsidahos T:sH. Vodka AB som &r ett féretag inom samma f6-
retagsgrupp som Smith. Pa Internet framgar att svarandena anvander en broschyr som
utvisar stor likhet med den broschyr som V& Stidigare har givit ut. Portréttet som finns
pa broschyren utgor forebild till V& S sigillmarke. Broschyren redogor for historiken i
alt som rér L O Smith och i den ndmns Reimersholms Spritforadlings Aktiebolag och
Absolut Rent Brannvin. | texten namns ocksa V & Stidigare firma, Aktiebolaget Vin och
Spritcentralen, vilket firmanamn upphorde for V& S del ar 1989.

V& S och svarandena har kunder inom samma kategorier t.ex. Systembolaget, hotell, re-
stauranger, rederier och flyglinjer. Parterna sdljer ocksa identiska eller mycket narlig-
gande produkter. For V& S har det rort sig uteslutande om vodka under kéannetecknet
Absolut och for svarandenatill storre delen om vodka. Svarandenas produkter séljs for
narvarande endast i det s.k. bestalIningssortimentet pa Systembolaget. Okar deras for-
sdljning, kan de kommaatt ingai det ordinarie sortimentet. K annetecknande for den
svenska marknaden &r det mycket stora antalet spritprodukter hos Systembolaget. Be-
stéllningssortimentet och det ordinarie sortimentet tillsammans ror sig om drygt 1 200
spritprodukter. Det &r alltsd en marknad dér det & svart att bli kand vilket & nagot som
bor tas hansyn till vid kénnedomsbeddémningen. Det kan konstateras att svarandena och
ké&randen har en Overlappning nér det galler skildatyper av produkter. V& S har Absolut
Vodkai original nér svarandenahar L O Smith Vodka. V&S har Absolut Citron nér
svarandena har Lime-Lemon. V& S har Peppar nér svarandena har Turkisk Peppar. V&S
har Currant nér svarandena har Vinbéar-Currant. V&S séljer daremot inget gin.

For att renommeésnyltning skall foreligga forutsatts att det finns ett valkant objekt — ett
kannetecken, en produkt, verksamhet eller dylikt —och en obehorig anknytning. Savél
Absolut Vodka som Absolutkonceptet & mycket kant och besitter hdgt kommersiellt
renommeé och sérprégel. Ordet Absolut &r ett val ként mérke, vilket &ven svarandena sy-
nes vitsorda. Men de synes anse att sigillet eller ndgon annan del av Absolutkonceptet
inte & kéant. Saval V& S som svarandena anvander bada beteckningarna L O Smith och



Brénnvinskungen samt ett portrétt av L O Smith i sin marknadsforing. Det innebér att
det foreligger en konceptuell, vardemassig identitet mellan beteckningarna och portrét-
tet nar det galler L O Smith. Svarandena har inte heller gjort nagot for att undvika for-
vaxlingsrisk. Bade V& S och svarandena anvander pa sin respektive flaska etikett med
skrivstilstext och ett artal, for V&S ar 1879 och for svarandena ar 1872. Det foreligger
vidare en stor 6verensstammelsei produktsortiment och i fraga om kunder. Produkterna
har genomgaende svenskt ursprung. Att beakta ar ocksa att V& S har gjort oerhort stora
marknadsinvesteringar ndr det galler Absolut Vodka. Sammanfattningsvis foreligger
stor Gverensstammel se mellan parternas kannetecken och etiketter och genom att savél
V& S som svarandena beréttar historien kring L O Smith for att skapa anknytning till
den personen i marknadsforingssammanhang. Det foreligger stor dverensstammelse
ocksai dverforingen av image och goodwill nér svarandena anvander sina kannetecken
och detta utnyttjande &r otillborligt och sker utan egen grund och egnainsatser. Absolut
V odka och Absolutkonceptet riskeras att sammanblandas med svarandenas varumérken,

firmaoch bolag.

Nér det galler forvaxling och vilseledande framgar av en SIFO-undersokning utférd ar
1999 att 55 % av de respondenter hos allménheten som svarade pa fragorna ansag att
det fanns en stor eller en ganska stor risk for att manniskor uppfattade att V& S har
medverkat i tillverkningen av svarandenas produkt. Mer an halften av deftillfrégade i
undersokningen ansag att det var mycket eller ganskatroligt att de som tillverkar eller
séljer Absolut pa nagot sétt ocksa medverkat i forsaljning eller tillverkningav L O
Smith. | en understkning av Research International rérande alkoholbranschen angavs
att drygt halften ansag att det var troligt eller mycket troligt att V& S var inblandat i till-
verkningen av L O Smith. Resultaten fran Systembolaget och det s.k. horeca (hotell, re-
staurang och catering) var nastan helt dverensstdmmande. Det & nastan samstammiga
resultat mellan de bada undersokningarna nér det géller det kommersiella ursprunget.
En majoritet av sdval bransch som allménhet gav uttryck for att saval forvaxling som
vilseledande var for handen. Man tror sdledes att det finns ndgon form av relation mel-
lan V& S och den produkt som svarandena marknadsfér. Det skulle kunnarérasig om
en helt ny produkt som V& Slanserar.

Bestdmmel serna om jamforande reklam &r tillampliga. EG-domstolen har i det s.k.
Toshiba-avgorandet uttalat att bestdmmel serna &r tillampliga pa varje angivel se som gor



det mojligt att direkt eller indirekt kunnaidentifieraen konkurrent. | nu aktuellt mal an-
vander svarandena kannetecken och symboler som &r patagligt lika de symboler och
kannetecken som V& S anvander. | broschyren som ar utlagd pa Internet gors en direkt
referenstill V& Stidigare firmaVin- och Spritcentralen och kannetecknet Absolut Rent
Brannvin varfor bestdmmelsen skulle kunnavaratillamplig. Anvandningen av broschy-
ren sker i ett utpraglat kommersiellt ssmmanhang. Det &r ingen vanlig historisk redogo-
relse utan det & for att skapa anknytning till L O Smith. Det & darfér som svarandena

anvander de ifrégavarande kannetecknen och redogor fér historiken.

J& J och Smith

V& S har éver huvud taget inget renommé kopplat till ordet L O Smith, ordet Brann-
vinskungen eller det portrétt som aterfinnsi det aktuella sigillet. Svarandena har inre-
gistrerat varumarkena L O Smith respektive Brannvinskungen for varuslag sprit/alko-
holhaltiga drycker. Det finns heller inte nagon som helst risk for sasmmanblandning eller
association. Det maste goras en helhetsbedémning av de féreliggande faktorerna. Vad
avser renommésnyltning sa maste bade branschens och allmanhetens uppfattning vara
av betydelse. Man kan inte pa det sitt som V& S gor géllande havda att branschens upp-
fattning &r allenaradande pa grund av att man inte dger marknadsfra sprit mot konsu-
ment. Det har ingen som helst betydel se huruvida det finns en laglig méjlighet eller inte
att marknadsfra en viss produkt nér man skall bestéamma om ett kénnetecken har ett re-
nomme eller inte. Branschen kanner intetill varken L O Smith, Brannvinskungen eller
portréttet i sigillet.

Svarandenainnehar varumérkena L O Smith och Brannvinskungen och har laglig rétt att
anvanda dessa kannetecken for sina produkter. V& S har inga som helst réttigheter till
dessa ord. For att det skall vara fraga om vilseledande om kommersiellt ursprung skall
det sk. originalet, om nu V&S anda har réttigheter till namnen, vara kant. Svarandena
bestrider att orden L O Smith och Brannvinskungen & kénda. Likaledes bestrids att
portréttet i sigillet & kant i den man som kravs. Vidare forutsétts att det finns en for-
vaxlingsrisk vilket i dettafall Gver huvud taget inte existerar. Man kan inte seisolerat pa
enskilda ord eller enskilda element pa en forpackning utan dessa maste bedomasi en
helhet. Pa produkten Absolut omndmns varken ordet L O Smith eller ordet Brannvins-
kungen. Det kan aldrig bli frdga om nagot vilseledande néar det inte finns négot s.k. ori-



ginal att vilseleda med. Det sigill som dterfinns pa Absolut & inte forvaxlingsbart med
det portrétt som aterfinns pa svarandenas produkt. Sigillet domineras av ordet Absolut
och L O Smith-etiketten domineras av orden Brannvinskung och L O Smith. Portréttet
som aterfinns pa etiketten pa svarandenas produkt &ar fylligt. Det aterger personen L O
Smith i brésthtjd och uppét. Den portrattavbildning som finns pa sigillet visar ett an-
sikte. Det & majligt att det & samma kallamen detaljerna skiljer sig a. Dessutom har
Absolutflaskan en mycket specifik och séregen utformning som skiljer sig avsevart fran
L O Smith-flaskan. Vad géller produkten gin maste ifrégasittas om denna kan forvaxlas
med produkten vodka. En jamforel se kan hér goras med t.ex. Marknadsdomstolens av-
gorandei det s.k. tex-mex malet (MD 2002:28).

Portréttet som dtergesi det aktuellasigillet & i sig inte ndgot varumérke utan del av ett
varumérke. Portréttet i sig &r inte inarbetat. Varken branschfolk eller folk i allmanhet
kanner till eller har ndgon uppfattning om det portrétt som aterges pa sigillet. De for-
knippar inte portréttet med V& S produkt Absolut. Vid forsdljningen av produkten L O
Smith anvands de egna varumérkena L O Smith och Brannvinskungen, tillsammans
med portréttet. PAV & S flaska dominerar varumarkesangivel sen Absol ut.

V&S har dven dberopat foreskrifternai marknadsf6ringslagen om jamforande reklam.
Svarandena gor gallande att det inte &r fraga om nagon jamforande reklam i egentlig
mening. Varken V& S eller dess produkter pekas ut. Anvéandningen av L O Smith och
ordet Brannvinskungen utgor tillborlig anvandning av egna varumérken. Svarandena
pastas ha anvant orden Vin- och Spritcentralen och Absolut Rent Brannvin pa en hem-
sida, vilket skulle var ndgon form av jamforelse. Det maste noteras att varken orden
Vin- och Spritcentralen eller ordet Absolut Rent Brannvin dterfinnsi V&S yrkande.
Jamforelsen & darfor inte relevant i malet.

Smith har inte medverkat vasentligt till marknadsféringen av produkten L O Smith.
Smith innehar varumarkesréttigheterna som Smith licensierar ut till J&J. S&dan med-
verkan &r inte av det slag som beréttigar ett forbud eller, om ett sadant anda skulle anses
beréttigat, i vart fall endast tillsammans med ett mycket 13gt vite.

Smith och J& Jingar i en koncern som arbetar med allehanda produkter som kan kopp-
lastill livsmedel sdsom import och tillverkning av oljor, vinéger, vin och sprit. Smith ar
ett s.k. holdingbolag, J& J bedriver den faktiska verksamheten. Den huvudsakliga pro-



dukten heter T:sH., som & en premiumprodukt. Den skall konkurrera med andra pre-
miumprodukter som Absolut och Smirnoff. Bakom produkten T:sH. stér M. P. Under
ar 1998 letade P. efter ett passande namn for en billigare produkt. Han ville ha en kopp-
ling till svensk historia och fann sa smaningom memoarerna som L O Smith skrivit. Vid
kontroll med Patent- och registreringsverket framkom att det inte férlag nagot hinder
mot att anvanda ordet L O Smith eller ordet Brannvinskungen. Pa en bokméssa fick P.
klart for sig att det inte heller forelag nagot hinder mot att anvanda fotografiernaav L O
Smith. Smith &t inregistrera varumérkena L O Smith och Brénnvinskungen. Den nya
produkten presenterades paen méssai Alvso & 1998. Etiketterna hade alla ett portrétt
av L O Smith. V&S, som ocksa deltog i massan, sag flaskan och stamde J& J vid Lidko-
pings tingsrétt med yrkande om att domstolen med omedelbar verkan skulle forbjuda
J& J att anvanda orden L O Smith och Brannvinskungen samt portréttet i sin marknads-
foring av sprit. J& Jl& Gallupgruppen gora en undersokning i konsumentledet betraf-
fande kannedomen om ordet L O Smith och ordet Brannvinskungen. Det framkom att
kannedomen om L O Smith som person var valdigt |&g och att kannedomen om kopp-
lingen till Absolut vodkavar annu lagre. Gota hovrétt, som sedermera kom att prova
malet och somi stort sett gjorde sin bedémning pa material som presenterats for Mark-
nadsdomstolen, kom i juni 2002 fram till att V& S inte hade nagon rétt till ordet L O
Smith eller till ordet Brannvinskungen. V& S dverklagade men Hégsta Domstolen |am-
nade inte nagot provningstillstand. Efter Géta hovrétts dom har L O Smith-flaskan ater-
upptagits med det utseende som den hade tidigare, dvs. med portréttet pa.

Patent- och registreringsverket accepteradei juli 2001, pai stort sett samma material
som har presenteratsi dettamal, svarandenas inregistrering av varuméarkena Brann-
vinskungen och L O Smith. Beslutet har 6verklagats.

Pa Absol utflaskan framhévs ordet Absolut som & mycket kant. Sigillet daremot ar val-
digt undanskymt och finns inte med pa samtliga flaskor. Det &r flaskan och ordet
Absolut som framh&vs. Absolutflaskan saknar namnet L O Smith och ordet Brannvins-
kungen. PAL O Smith-flaskan finns sjalvfallet dessa med. Portréttet & framhavt och
kompletterar orden. Det finns ytterligare mindre detaljer paflaskorna som avviker frén
varandra. L O Smith-flaskan saknar ordet Absolut och flaskornas form skiljer sig &t.
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L O Smithsflaskaar av en s.k. Wienbrandt-typ, som & mycket billig att framstalla.
Absolutflaskan déremot & en specialdesignad flaskvariant som & mycket sérpraglad
och ocksa mycket kand. V& S har i malet presenterat en omfattande marknadsforing dar
genomgaende ordet Absolut och flaskans form framhévs. Namnet L O Smith eller ordet
Brannvinskungen forekommer dver huvud taget inte, med nagot enstaka undantag da
det angesi |optexten. Det finns tskilliga planscher och annat i materialet dar sigillet
inte & med. Sigillet har en undanskymd roll i V& S marknadsforing. Har det presente-
rats har det i de flestafallen baravarit en markering. Olika konstnérer har gjort egna
modeller av sigillet. Det & som en peng med ordet Absolut som framgar. Detta mark-
nadsforingsmaterial spridsintei Sverige. Portréttet pa det sétt som angesi sigillet & inte
nagot speciellt for Absolutflaskan. Det & orden och majligen flaskans form som geme-

ne man fastnar for, precis som V& S har lagt upp sin marknadsforing.

Gallupgruppen gjorde i maj 2002 en undersokning dér ansvariga for alkohol pa restau-
ranger och liknande som har utskankningstillstand fick uppge vad de tanker pa nar de
hor namnet L O Smith. Det framkom att Sju av tio intervjuade personer inte hade nagra
som helst associationer till namnet. Var tjugonde var tveksam eller visste inte vad de
kom att tanka pa och tre fjardedelar av alla bartenders eller ansvariga for alkohol kopp-
lade inte ihop ordet L O Smith med ndgonting dver huvud taget. Var tjugonde kom att
tanka pa vodka och lika manga ténkte pa whisky. Fem procent associerade till sprit eller
alkohol och mindre &n tva promille sasmmankopplade namnet med Absolut V odka.

P. giordei ma 2002 en undersokning avseende gélva sigillet. Undersdkningen visar att
det i Goteborg ar mycket fa personer som kopplar samman det portrétt som aterfinnsi
sigillet med L O Smith och mycket fa som kopplar ihop det med Absol ut.

Eftersom produkten L O Smith endast tillhandahdllsi Systembolagets bestalIningssor-
timent uppstéar aldrig nagon forvaxlingsrisk. De aktuella flaskorna star aldrig bredvid
varandra. Nar man bestéller fran bestéllningssortimentet anges producenten klart med
namn. Det finnsingen risk fér sammanblandning. Det blir inte ens indirekt nagon snylt-

ningsrisk eller sammanblandningsrisk mellan de har tva produkterna.



11

BEVISNING

V& S har som skriftlig bevisning dberopat bl.a. marknadsforingsmaterial och redaktio-
nellt material avseende produkten Absolut VVodka och svarandenasi malet aktuella pro-
dukter samt tva undersokningar rorande kéannedomen om Absolut Vodka, den ena utférd
av SIFO ar 1990, den andra av Research International i februari 2003 och tva undersok-
ningar rérande forvaxlingsrisk, den ena utférd av SIFO &r 1999, den andra av Research
International & 2002.

PaV& S begaran har forhor hallits med E. K-F., B. O., C. J,, P.R,, J. B., M. P. och C. B.

J& J och Smith har som skriftlig bevisning dberopat bl.a. tva undersokningar av Gallup-
gruppen, utférdai december 1998 och i ma 2002, en undersokning utford av M. P. i
Go6teborg under & 2002 samt en matematisk utvardering av den marknadsundersokning
som utfortsav M. P. och utvardering av J. D. av International Research AB:s undersok-
ning ar 2002.

Pa J& J och Smiths begaran har forhor hdllitsmed J. D., A. E., G. B. och I. F. Vidare har
pa deras begaran bandupptagning fran forhor vid huvudforhandling vid Lidkopings
tingsrétt med K-A. R. och bandupptagning fran forhér vid huvudférhandling vid Gote-
borgstingsrétt med P. B. avlyssnats.

DOMSKAL

| malet & frdga om svarandenas anvandning av namnet L O Smith, ordet Brannvins-
kungen och darmed liknande beteckningar samt ett portratt av L O Smith pa etiketter pa
flaskor innehdllande vodka €ller gin och i annan marknadsféring innebar renommé-
snyltning enligt 4 §, vilseledande om kommersiellt ursprung enligt 6 8 eller forvaxling
av kdnnetecken och produkter enligt 8 a 8 marknadsforingslagen (1995:450), MFL.

Renommésnyltning

For att renommeésnyltning skall foreligga forutsétts att en néringsidkare i sin marknads-
foring obehdrigen anknyter till en annan néringsidkares verksamhet, produkter, kanne-
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tecken eller liknande. Y tterligare ett villkor &r att det som utnyttjas ar va kant pa mark-
naden s att det forknippas med den andre naringsidkarens renommé. Forfaranden av
detta slag bedoms enligt 4 8 MFL och det otillborliga bestar i att den snyltandetill sin
ekonomiska fordel utnyttjar det varde som ligger i en positiv forestéllning hos konsu-
menten, vilken skapats genom insatser av den andre ndringsidkaren. Som tidigare fram-
hallits av Marknadsdomstolen (se bl.a. MD 1999:21) &r ett sddant beteende typiskt sett
ocksa &gnat att i en eller annan form skada den utsatte néringsidkaren och forsamra kon-

sumenternas marknadsoversikt.

V&S har inledningsvis havdat att Absolut vodka har ett hogt uppmérksamhetsvarde och
att mérkenaingaende i Absolutkonceptet, bl.a. sigillet, & mycket kanda.

Svarandena har vitsordat att kdnnedomen om varumarket Absolut & hog, men bestritt
att sh skulle varafallet betréffande de 6vriga delarnai Absolutkonceptet. Sdledes &r, en-
ligt svarandena, kdnnedomen om namnet L O Smith, ordet Brannvinskungen och port-
réttet av L O Smith 13g. Det enda element som besitter ndgot kommersiellt vardei si-
gillet &r ordet Absolut, vilket inte aterfinns i svarandenas produkt. | tre olika réttspro-
cesser har visats att V& Sinte har nagra réttigheter till namnet L O Smith och ordet
Brannvinskungen, &n mindre att de har nagot renommeé. Varken namnet eller ordet for-

knippas enligt svarandenamed V& S.

Till stod for sina respektive uppfattningar har parterna aberopat ett antal undersokningar
och expertutl &tanden.

Marknadsdomstolen gor f6ljande beddmning.

| malet ar ostridigt att varuméarket Absolut &r val kant. | fraga om 6vriga delar ingaende
i Absolutkonceptet, sarskilt sigillet, visar tva undersokningar av Research International,
som dberopats av V&S, att ett ansenligt antal personer kant till sigillmérket som sadant.
Av den enaframgar dock att det bland branschfolk endast var ett begransat antal som
hade kunskap om namnet pa personen pa sigillet. Sammantaget finner Marknadsdom-
stolen emellertid att varumérket Absolut och Absolutkonceptet i stort, aven om det inte
gdler allaenskildadelar i konceptet, blivit val kant sdvél bland allmanheten som i bran-
schen.
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Frégan ar dd om svarandenas marknadsforing &r sa utformad att den anknyter till och
associerar till V&S, produkten Absolut och till Absolutkonceptet pa ett otillborligt sétt.

M arknadsdomstolen konstaterar forst att varken namnet L O Smith eller ordet Brann-
vinskungen aterfinns pa Absol utflaskan.

V&S har gjort géllande att man i alkoholbranschen férknippar namnet L O Smith och
ordet Brannvinskungen med just Absolut VVodka och att svarandenai sin marknadsf6-
ring och forsaljning utnyttjar det uppméarksamhetsvéarde och det kommersiellarenommeé
som Absolut Vodka och samtliga mérken ingaende i Absolutkonceptet, t.ex. ordet Ab-
solut, flaskformen for Absolut och sigillmarket forestallande L O Smith, &r i besittning
av. Enligt V& S utgér historien om L O Smith en del av den image som finns uppbyggd
kring Absolut Vodka och Absolutkonceptet.

Av V& S &beropade undersokningar av Research International framgar att det savél
bland branschfolk som allménhet finns ett ansenligt antal personer som — nér de har
fétt se sigillmarket — forknippar sigillet med Absolut/Absolut Vodka.

Nér det gédller kdnnedomen om personen L O Smith och ordet Brannvinskungen har
marknadschefen inom omradet Absolut Company paV&S, E. K-F., uppgivit att V&S
har framhdllit sambandet mellan personen L O Smith och Absolut samt beréttat histori-
en bakom Absolut Rent Brannvin och Absolut i marknadsforing mot branschen, dels
genom den av V& S anordnade uthildningen Absolut Akademi, som ndr omkring 300-
400 personer per ar, delsi 6vrig marknadsforing. Mot konsument har annonsering agt
rumi form av sk. flaskannonser i de tidningar dar det varit tilldtet. V& S har ocksdi sin
marknadsforing samarbetat med barer och restauranger. Enligt K-F. férekommer sigillet
paungefar 90 % av alaflaskor.

Av 6vrig utredning i malet far emellertid anses framga att det endast &r ett mindre antal
personer som kant till vem personen pasigillmérket & eller vem L O Smith eller Brann-
vinskungen var samt att V& S vid marknadsforingen i Sverige kommunicerat namnet

L O Smith, ordet Brannvinskungen och sigillet med portréttet av L O Smith huvudsak-
ligen inom Absolut Akademi. Utredningen kan déremot inte anses visa att namnet L O
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Smith och ordet Bréannvinskungen uppfattas som beteckning for sigillet eller att allméan-
het och branschfolk — férutom sigillet — aven kanner igen och tanker pa L O Smith
och dennes historia nér de ser portréattet.

Vid en samlad bedomning finner Marknadsdomstolen att den patal ade marknadsforing-
en, namnet L O Smith och ordet Brannvinskungen eller portréttet av L O Smith inte kan
anses anknyta eller associeratill Absolut Vodka, Absolutkonceptet eller V& S pa ett s&
dant sétt som erfordras for att otillaten renommésnyltning enligt 4 8 MFL skall forelig-

ga

Vilseledande marknadsféring mm.

Enligt 6 8 MFL far en néringsidkare vid sin marknadsforing inte anvanda pastaenden
eller andraframstallningar som &r vilseledande i fraga om néringsidkarens egen eller
annan naringsidkares verksamhet. | bestdmmel sen anges de vanligaste fallen, bl.a. vil-
seledande om en produkts kommersiella ursprung. Det avgérande enligt bestdmmelsen
& om atgarden &r &gnad att vilseleda och inte om den faktiskt har vilselett nagon.

Marknadsdomstolen har i det foregéende funnit att den pétal ade marknadsféringen inte
kan anses anknyta eller associeratill Absolut Vodka, Absolutkonceptet eller V&S. Vid
en helhetsbeddmning ger den aktuella marknadsforingen inte intryck av att produkterna
harror fran V& S pa ett sétt som kan vara agnat att vilseleda om det kommersiella ur-
sprunget. V& Stalan skall darfor ogillas.

V& S har slutligen &ven havdat att svarandenas marknadsforingsatgarder strider mot

8 a8 MFL om jamforande reklam, namligen forvaxling mellan kénnetecken och pro-
dukter, genom att de kédnnetecken som svarandena anvander sig av associeras med V&S
och inte med svarandena. Mot bakgrund av vad som tidigare anforts finner Marknads-
domstolen, paforeliggande underlag, inte att utredningen i malet ger tillrackligt stod for
bifall till V& Stalan heller i dennadel.
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Réattegangskostnader

J& J och Smith & som vinnande parter berattigade till erséttning for sina rattegangskost-
nader. Svarandena har begart erséttning med 507 505 kr, varav 298 000 kr utgdr om-
budsarvode, 1 295 kr utgér utlagg, 32 350 kr utgér kostnad for vittnen och 175 860 kr
utgor kostnad for eget arbete. | sistnamnda kostnad ingar kostnad for utredning upprat-
tad av J. D. med 117 000 kr och utlagg och arbete med 58 860 kr. V& S har vitsor-

dat den av svarandena yrkade erséttningen avseende kostnader for vittneserséttning och
utldgg samt i Ovrigt dverlamnat till Marknadsdomstolen att bedoma skaligheten av den
yrkade erséttningen.

Enligt Marknadsdomstolens mening far med hansyn till malets omfattning och svarig-
hetsgrad svarandena anses skéligen tillgodosedda med ett belopp om 225 000 kr for

ombudsarvode och 80 000 kr for eget arbete.

V& S skall sdlunda ersétta svarandena for deras réttegangskostnader med sammanl agt
338 645 kr.

Pa Marknadsdomstol ens vagnar

C H Fdlenius

Ledamdter: Christer Fallenius, ordférande, Ingegerd Westlander, Lars-Gunnar Matts-
son, Maria Renmyr, Marianne Reuterskiold och Anders Stenlund. Enhalligt

Sekreterare: Elisabeth Sundl 6f



