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SAKEN marknadsforing av telekataloger (lokalkatal oger)

DOMSLUT

b)

Marknadsdomstolen forbjuder Kataloggruppen i Norr AB vid vite av fyrahundratusen
(400 000) kr

att vid marknadsforing av telefonkataloger i pappersform eller annan form padei malet
aktuella orterna, namligen Skellefted, Luled och Pited, anvanda den typografiska utform-
ning av katalogernas omslag som framgar av de i malet ingivna katal ogerna som bolaget
ger ut parespektive ort (se betréffande Luled domsbilaga 1), eller att anvanda vasentli-
gen samma typografiska utformning av katal ogernas omslag,

att vid marknadsforing av telefonkatal oger anvanda pastaendena” Skellefted Lokala Te-
lefonkatalog skall varagra—for det & savi och Du kénner igen den” och

” Luledkatal ogen skall varagron —for det & savi och Du kanner igen den”, eller andra
liknande pastaenden betréffande katal ogerna pa dessa orter med vasentligen sasmmain-
nebord.

TDCF Forlag AB:s yrkande att vissa framstéllningar skall utplanas |amnas utan bifall.



3. Kataloggruppeni Norr AB skall ersitta TDCF Forlag AB:s dess rattegangskostnader
med femhundratretusenfemhundrasextiofem (503 565) kr, jamte ranta enligt 6 8 réantela-
gen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker. Av
beloppet avser 275 000 kr ombudsarvode.

YRKANDEN M.M.

1. TDCF Forlag AB (TDCF) har yrkat att Marknadsdomstolen vid vite av en miljon kr, eller
annat belopp som domstolen finner verkningsfullt, skall forbjuda Kataloggruppen i Norr AB
(Kataloggruppen)

a) att vid marknadsforing av telefonkataloger i pappersform, eller annan form, anvandaen
typografisk utformning i enlighet med vad som framgar av aktbilagorna 3 -5, eller va
sentligen samma utformning som & férvaxlingsbar med TDCF:s produkter, aktbilagorna
6 — 8, eller som vilseleder om produktens ursprung eller som utnyttjar det renommé som
tillkommer TDCF.

b) att vid marknadsforing av telefonkatal oger anvanda de annonser som framgar av akt-
bilagorna 9 och 10 eller annan marknadsf6ring som pa vasentligen samma satt vilseleder
om produktens ursprung eller utnyttjar det renommé som tillkommer TDCF.

2. TDCF har aven yrkat att Marknadsdomstolen skall forordna att de vilseledande framstéll-
ningarna enligt aktbilagorna 3 — 5 samt 9 — 10 som forekommer pa K atal oggruppens tele-
fonkataloger, hemsida eller liknande skall utplanas.

Kataloggruppen har bestritt TDCF:s talan.

Parterna har yrkat ersattning for réttegangskostnader.

Dei mdet aktuellakatalogerna och annonserna dterfinnstill del i domshilagorna 1-3 enligt

vad som narmare anges under avsnittet " Den patalade marknadsféringen” (s. 4)



GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Bakgrund

Malet ror lokala telefonkatal oger avseende de norrlandska orterna Luled, Skelleftea och
Pited med omnejd. Pa dessa orter distribuerar sdval TDCF som K atal oggruppen lokal a tele-
fonkatal oger kostnadsfritt till samtliga hushall som har ett registrerat telefonnummer hos
Telia. Bolagen finansierar sin verksamhet genom forsaljning av annonsplatser pa katal oger-
nas omslag och i katalogerna. Bada bolagen har anstéllda forsdljare som séljer annonsut-
rymmetill pa respektive ort verksamma néringsidkare.

TDCF ingér, sasom ett helégt dotterbolag, i TDC A/S-koncernen som & en dansk koncern
(tidigare TeleDanmark). TDCF &ger telefonkatalogen "LOKALDELEN”.

Lokadeleni Sverige AB bildades ar 1968. Bolaget forvarvades & 1982 av Erlanders
Tryckeri AB. Under & 1995 kopte Telenor insig i Lokaldelen i Sverige AB med en &garan-
del om 34 % och under ar 1997 forvarvade Telenor helabolaget. | september 1999 forvarva
de TDCF Lokaldelen i Sverige AB fran Telenor och all utgivning av telefonkatal oger sker
numera genom TDCF.

Expansionen avseende LOKALDELEN i Sverige har foretradesvis skett genom uppkép av
pa marknaden férekommande kataloger. | juni 1996 forvarvade Lokaldeleni Sverige AB
Lokala Katalogen i Skellefted AB och under & 1997 forvarvades dven utgivningsrétten for
Lulea Lokala Telefonkatalog. Réttigheternatill Pited Lokala Telefonkatal og forvarvades ar
1998 av Accidenstryckeriet i Pitea AB.

Nér Lokaldeleni Sverige AB forvarvade samtliga aktier i Lokala Katalogen i Skelleftea AB
agdes majoriteten av aktiernaav G. S., men aven Tryckpoolen i Norrbotten AB samt O. och
M. W. &gde aktier i bolaget. Efter forvérvet stannade G. S. kvar i bolaget som anstélld under
ytterligare ndgra &r. Enligt overlatelseavtalet var G. S. vidare underkastad ett konkurrensfor-
bud som |6pte ut ar 1999.

G. S. lamnade LokaaKatalogen i Skellefted AB ar 1999. Vid sammatid anstalldes P-O. A.
och G. E. som forsdljningschefer pa bolagets kontor i Skellefted respektive Arbra



Flertalet av de kataloger som TDCF ger ut i Norrland trycktes fram t.o.m. januari 2002 hos
Tryckpoolen i Norrbotten AB. | februari 2002 flyttade TDCF all sin produktion till bolagets
huvudkontor i Halmstad. En manad dérefter Ilamnade P-O. A. TDCF tillsammans med pro-
duktionschefen A. N. samt fyra siljare och en férsaljningsassistent. | samband darmed bil-
dade P-O. A., G. S., A. N. och O. W. bolaget Katal oggruppen.

Efter det att Lokaldeleni Sverige AB forvarvat réttigheternatill dei malet aktuella katalo-
gernakom dessa s smaningom att ges ut under beteckningen LOKALDELEN. Dessfor-
innan benamndes katalogerna” Lokala Katalogen”. LOKALDELEN har vidare pa de flesta
orter i Sverige en bla bakgrundsfarg, men sdvitt avser dei malet aktuella orterna ar bak-
grundsfargen gra for Skellefted — med undantag for & 2002 da denna katal og hade bla bak-

grundsfarg — gron for Luled och rosa for Pited

Den patalade marknadsforingen

TDCF har i mélet gjort géllande att den typografiska utformningen av K atal oggruppens ka-
talogers omslag (se for exempel domshilaga 1 [Luled]) utgor vilseledande efterbildningar av

TDCF:s katalogers omslag (se for exempel domshilaga 2 [Luled]) och att forfarandet dér-
med stér i strid med 8 § marknadsforingslagen (1995:450) (MFL). TDCF har ocksa gjort
gdllande att dels namnda typografiska utformning av katalogerna, dels vissa patalade annon-

ser pa K atal oggruppens hemsida (se for exempel domsbilaga 3[Luled]) & agnad att vilsele-

da om katalogernas kommersiella ursprung (6 8 MFL) och att forfarandet dessutom innebéar
s.k. renommésnyltning (4 8 MFL). TDCF har vidare fortydligat sin talan pa s sétt att bola-
get med uttrycket "typografisk utformning” avser katal ogernas grafiska utformning, dvs.
format, fargséttning samt annonsernas utformning och placering.

Kataloggruppen har i alladelar bestritt TDCF:stalan.

Parterna har hérutbver anfort i huvudsak foljande.



TDCF

TDCF:s verksamhet och dess katal oger

De av TDCF:s kataloger som &r aktuellai malet har sett likadana ut i minst 20 &rstid. An-
ledningen till att TDCF valt att behdlla de ursprungliga fargerna pa de aktuella katal ogerna
ar att fargerna é mycket starkt inarbetade pa respektive ort, bl.a. benamns LOKALDELEN i
Luled som "den gréna’. Andraorter i Sverige dar TDCF valt att behdlla de ursprungliga far-
gerna pa katalogerna & Granna dar katalogen & rod och vit, Soderhamn dér katalogen &r gul
och Moradér katalogen &r rod och gul.

TDCF forsokte under ar 2002 att ge ut LOKALDELEN i Skelleftea med en bla bakgrunds-
farg istdlet for gra. Anledningen till detta var 6nskemal fran bolagets danska ledning om att
LOKALDELEN i Sverige skulle ges ut med en enhetlig farg. Bolagets svenska ledning var
starkt emot forslaget eftersom man kande till vilken betydelse den gra fargen hade for
LOKALDELENS igenkanningsformagai Skellefted. Forandringen mottogs ocksa mycket
negativt av marknaden och annonsforsaljningen gick drastiskt ned. TDCF éatergick darfor till
den grafargen vid utgivningen av 2003 ars katalog for Skellefted.

LOKALDELEN har ett format om 18 x 27 cm oavsett var i Sverige katalogen ges ut.
Omslagen &r vidare tackta av diverse rektanguléra annonser liggande i dubbla spalter pa
omslagets framsida— utom i de undantagsfall da en annonsor vill haen annons som tacker
bada spalterna— och i enkelspalter pa omslagets baksida. Mellan varje annons slapps bak-
grundsférgen igenom, vilket goér att varje annons inramas av bakgrundsfargen. Darutéver
aterfinns namnet LOKALDELEN i ett bl&tt falt pa htgra sidan av omslagets framsida och
langst upp pa framsidan anges vilken ort katalogen avser.

LOKALDELEN for Luleatrycksi en upplaga om 41 750 exemplar som distribuerastill ca
38 000 hushall och 3 200 foretag. LOKALDELEN for Skellefted distribueras till ca41 000
hushall och 3 000 foretag. Motsvarande siffror for LOKALDELEN for Pited & 24 872 hus-
hall och 1 717 foretag. TDCF:s ambition &r att forsoka tacka alla hushall och foretag pa
respektive ort och nyss namnda siffror har varit i stort sett oférandrade under ett antal r.



TDCF:s omséttning, savitt avser LOKALDELEN, uppgick ar 2002 for Luleatill ca

3950 000 kr, for Skellefteatill ca’5 850 000 kr och fér Pitedtill ca2 150 000 kr. TDCF har
vidarei LOKALDELEN for Luled 969 betalande annonsorer. Motsvarande siffror for kata-
logernafor Skellefted och Pited ar 1 330 respektive 632 betalande annonsorer. Detta innebér
att en stor andel av de pa respektive ort verksamma foretagen annonserar i LOKALDELEN.

Den geografiska marknaden for LOKALDELEN &r hela Sverige. Dettainnebér att en an-
vandare fran sodra Sverige kanner igen katalogen &ven nar han kommer i kontakt med den
uppei Norrland. Nar det galler produktmarknaden &r katalogen avsedd fér den breda all-
manheten, dvs. sdval konsumenter som foretag. Pa denna marknad finnsi huvudsak foljande
stora aktorer: LOKALDELEN, Gulasidorna och Din Del. Savitt avser den marknad som
mer specifikt riktar sig till ”business to business” finns &ven ForetagsFakta, StorTele, Fore-
tagstele, IsoGuiden och Féretagsdelen. Samtliga nu namnda katal oger utmérks av sin egen
sarpraglade typografiska utformning.

TDCF &t under & 2000 genom Svenska Gallup genomféra tva undersokningar avseende
LOKALDELEN. Den férsta undersokningen genomfordesi juli 2000 och syftade till att ta
redapai vilken utstrackning LOKALDELEN anvandes. Vid tiden fér undersokningens ge-
nomforande hade TDCF &annu inte bytt namn pa katalogernai Norrland fran Lokala K atalo-
gentill LOKALDELEN, till foljd varav frégorna del ades upp pa sa sétt att man anvande sig
av LOKALDELEN respektive Lokala Katalogen pa de orter dér de olika benamningarna an

vandes. Av undersokningen framgick att ca94 % av detillfragade anvénde sig av LOKAL-
DELEN/Lokala Katalogen. Savitt avser Lokala Katalogen anvande 67 % katalogen allt fran
varje dag till nagra ganger per ar. Lagger man sedan till de som anvande katalogen mer sél-
lan och de som kande till katalogen uppgick motsvarande siffratill 88 %. Av undersokning-
en framgick vidare att 60 000 personer anvénde L okala Katalogen varje dag, att 170 000
personer anvande Lokala Katalogen en till fleraganger i veckan, att 170 000 anvande kata-
logen nagon eller ndgra ganger per manad och att s manga som 400 000 personer anvénde
L okala Katalogen minst en gang i manaden.

Under samma & genomfordes nagra manader senare ytterligare en Gallup-undersokning.
Denna undersokning syftade bl.a. till att ta reda pa vilka som anvéande LOKALDELEN/ Lo-
kala Katalogen och i vilken utstréckning de anvénde katal ogerna. Undersokningen, som
genomfordes med slumpmassigt utvaldaintervjuer, gav vid handen att 77 % av responden-
terna spontant kande till LOKALDELEN/L okala Katalogen och att den spontana hjalpta



k&nnedomen uppgick till 92 %. | undersokningen noterades &ven att ungefar motsvarande

siffror erhdlls vid en liknande matning ar 1998.

TDCF har vidare under mars 2003 | &tit genomfora en marknadsundersokning i syfte att un-
dersoka huruvida LOKALDELEN, sdvitt nu &r i fraga, & va kand pa marknaden. Under-
sokningen &r ocksa utford pa sa sétt att den ger svar pa fragan om allmanheten och anvan-
darna uppfattar LOKALDELEN och Katal oggruppens kataloger som forvaxlingsbara. Un-
derstkningen genomfordes pa sa sétt att LOKALDELEN och K ataloggruppens katal og vi-
sades upp vaxelvis, varvid kannetecknet LOKALDELEN pa TDCF:s katal og hade maske-
rats. Aven denna undersokning visade att TDCF:s kataloger &r val kanda pa marknaden.
Dessutom framgar av undersokningen att en mycket stor andel av de tillfragade personerna
uppgav att de kommit i kontakt med K atal oggruppens kataloger for mer an ett ar sedan, dvs.
innan dessa kataloger fanns pa marknaden. Dessa personer maste saledes ha forvaxlat K ata-
loggruppens katalog med LOKALDELEN.

Med hansyn till att Kataloggruppen kritiserat de undersokningar som TDCF dberopat i malet
har TDCF l&tit inhamta ett utlatande fran Goran Bryding, som &r universitetsiektor i statistik
och foretagsekonomi. Av Goran Brydings utlatande framgar att de dberopade undersokning-
arna har genomforts pa sddant sétt att de kan laggastill grund for slutsatser betraffande inar-
betning och forvaxlingsrisk.

Katal oggruppens verksamhet och dess katal oger

Kataloggruppen firmaregistrerades den 19 mars 2002 och bedriver med TDCF konkurreran-
de verksamhet. Bland de personer som startade och driver Kataloggruppen finns bl.a.
P-O.A.,A.N., G. S. och O. W., vilkaallatidigare haft mycket god insyni TDCF:s verk-
samhet sdvitt avser LOKALDELEN och som dessutom haft tillgang till TDCF:s databaser
betraffande LOKALDELEN.

De kataloger som Kataloggruppen marknadsfér har i stort sett helt identi ska bakgrundsférger
som LOKALDELEN, dvs. katalogen for Skellefted & gra, katalogen for Luled & grén och
katalogen for Pited & rosa. Aven sjdlva utformningen av katalogernas omslag &r i stort sett
identisk med rektangul&ra annonser i dubbla spalter pa framsidan och i enkel spalt pa baksi-
dan och med bakgrundsfargen som sldpps igenom mellan annonserna, samt med angivande
av vilket omrade katalogen avser dverst paframsidan. Vid en jamforelse av TDCF:s katalo-



ger for & 2002 och Katal oggruppens kataloger for ar 2003 framgér dessutom att flera an-
nonser har exakt samma placering i de bada katalogerna. K atalogerna har ocksa exakt sam-
maformat. TDCF har i dennadel |&tit inhamta utl&tanden frén Ake Hallberg, Grafisk Kom-
petens Spektra Studio AB av vilka framgér att Ake Hallberg & av den uppfattningen att det
ar stallt utom allt rimligt tvivel att Kataloggruppen kopierat LOKALDELEN savitt avser ty-
pografi och layout samt att katalogerna for en utomstaende &r i hogsta grad forvaxlingsbara.

Enligt TDCF:s uppfattning & det uppenbart att Katal oggruppens égare valt att fortsétta den
verksamhet man tidigare &gt eller varit anstélld i. For att underlétta driften och inforsajning-
en av katalogerna har man valt att tafram en produkt som &r i stort sett identisk med
LOKALDELEN.

| Katal oggruppens marknadsforing pa I nternet gors vidare f6ljande uttalanden pa bolagets
hemsidai anslutning till att respektive katalog avbildas: " Luledkatal ogen skall vara gron —
for det & savi och Du kanner igen den.” och " Skellefted Lokala Telefonkatalog skall vara
gra—for det ar sdvi och Du kdnner igen den.”. Kataloggruppen hanvisar sdledesi sin mark-
nadsforing till en kand produkt, trots att det &r forsta gangen som bolaget ger ut sina katalo-
ger i dessa omraden.

TDCF har, som redan namnts, under 1ang tid och med omfattande marknadsf6ringsinsatser
inarbetat LOKALDELEN padei malet aktuellaorterna. Den pétal ade marknadsforingen in-
nebér att K ataloggruppen paett otillborligt satt anknyter till LOKALDELEN genom att ge
ut kataloger med en i stort sett identisk utformning som LOKALDELEN.

LOKALDELEN é&r en sérpréglad produkt som skiljer sig markant fran andra pa marknaden
forekommande telefonkataloger. LOKALDELEN har vidare haft i stort sett samma utform-
ning under manga ar och har darigenom kommit att forknippas med ett visst kommersiel It
ursprung och kvalitet. LOKALDELEN:s anvandare k&nner igen katalogerna och finner det
naturligt att anvanda katal ogerna eftersom man kanner sig bekvam med dem.

Genom den pétal ade marknadsforingen finns det en klar association till LOKALDELEN.
Kunderna och anvandarna gesintryck av att det & samma utgivare som star bakom katalo-
gernaéller att det i vart fall rader ndgot slags samarbete mellan parterna. Dessutom utnyttjar
K ataloggruppen det renommé som LOKALDELEN erhallit pa marknaden, vilket givetvis
underléttat introduktionen av Katal oggruppens katal oger.



K ataloggruppen

Bakgrund

Bakgrunden till att bl.a. P-O. A. beslutade sig for att starta Kataloggruppen var att savél
TDCEF:s personal i Norrland som den norrldndska marknaden reagerade med stor forstam-
ning nér de fick reda pa att TDCF avsdg att flyttasin verksamhet till Halmstad och inféraen
ny katalog med bla fargsattning for dei malet aktuella orterna.

Nér verksamheten startades tog K atal oggruppen kontakt med lokala néringslivs- och han-
delsorganisationer och bjdd in dessatill méten dar den nya katal ogen presenterades. | sam-
band darmed informerades &en om att katal ogerna skulle tryckas och bindas lokalt och att
aven bolagets aktiviteter i 6vrigt skulle hanteras |okalt, dvs. i Norrland. Dennainformation
mottogs positivt av de lokala féretagarna och ett flertal av dessa uppfattade TDCF:s ageran-
de som ett svek och valde med hénsyn hartill att sdga upp sitt samarbete med TDCF och
istallet annonserai Kataloggruppens katalog. Andravalde att annonserai bada katal ogerna.

Det bor redan i detta sammanhang klargoras att det & fraga om lokala foretagare som har ut-
arbetat egna logotyper och annonser. Annonsorerna skickar darfor fardiga annonser till Ka-

taloggruppen som sedan for in dessai katalogen enligt annonsorens 6nskemal, dvs. annonso-
ren styr saval annonsens utformning som placering i katalogen. Med hénsyn till att annonso-
rer i allmanhet vill vara konsekventai sin marknadsforing &r det inte heller konstigt att dessa

véljer att forekomma pa t.ex. omslaget pa tva konkurrerande katal oger.

De méten som holls med de lokala néringslivs- och handel sorganisationernaledde till att
Katal oggruppen knét samarbetsavtal med ett antal sddana organisationer. Dessa avtal var
antingen exklusiva pa sa sétt att organisationen forband sig att bl.a. verkafor att dess med-
lemmar annonserade i Kataloggruppens katalog eller enkla avtal enligt vilka medlemmarna
erhdll vissaférmaner om de annonserade i katal ogen.

Efter det att Kataloggruppen ingatt avtal med de lokala naringslivs- och handel sorganisatio-
nerna har dess sédljare tagit kontakt med respektive organisations medlemmar. Normalt har
Katal oggruppens sédljare redan tidigare haft kontakt med dessa foretagare eftersom person-
ké&nnedomen bland K atal oggruppens sdljare & mycket god. Kontakterna har inletts med ett
foretagsbesok déar Katal oggruppen och dess verksamhet presenterats. Redan i samband dar-
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med har klarlagts att det inte foreligger ndgon som helst association till TDCF utan att det &
fraga om ett lokalt forankrat foretag som ger ut lokalt producerade kataloger. Om foretaget
varit intresserat av att forain en annons i katalogen, fors en diskussion om annonsens ut-
formning och placering. Vid senare kontakter med samme annonsor forekommer det att
kontakterna sker per telefon. | dessafall finns det emellertid redan en upparbetad relation till
kunden som véal kanner till vilket foretag han har att gbra med.

TDCF:s verksamhet och dess katal oger

Kataloggruppen bestrider att TDCF:s kataloger &r sarpréglade eller att de skulle vara att anse
som kandai MFL:smening. TDCF:s kataloger &r inte starkt inarbetade pa marknaden. For-
matet pa TDCF:s kataloger &r inte pa nagot satt unikt. Det & vanligt forekommande att ka-
taloger av ifragavarande slag har i stort sett samma bredd och |angd som TDCF:s katal oger.
Detta beror bl.a. pa att katalogutgivarnavill ge anvandaren en behandig, |&ttforvarad och an-
damadlsenlig katalog. Det som &r relevant for konsumenten &r att det ar 14tt att hitta de adres-
sater som denne soker. | detta avseende skiljde sig Kataloggruppens respektive TDCF.s ka-
taloger fOr ar 2002 &t eftersom Katal oggruppen anvande sig av ett annat adress- och fliksy-
stem an det som TDCF anvande sig av. Detta medf¢rde att konsumenterna uppfattade Ka-
taloggruppens katalog som mer |étanvand an TDCF:s katalog. TDCF har numera anammat
K ataloggruppens adress- och fliksystem i bolagets kataloger for ar 2003. Darutover styrs
katal ogernas format av ekonomiska faktorer, dvs. det format valjs som & det mest prisvérda
sett ur sdval tryckeriets som utgivarens synvinkel. Det & nu namnda faktorer som har styrt

utformningen av Kataloggruppens katal oger.

Kataloggruppen bestrider vidare att TDCF:s kataloger i anvandarkretsen férknippas med en
vissfarg. Dartill kommer att TDCF uppenbarligen inte §av uppfattat fargsdttningen som
unik eftersom bolaget under & 2002 avsdg att byta farg pa sina kataloger och dven gav ut
katalogen for Skellefted med bla bakgrundsfarg. | detta sasmmanhang bor vidare framhdllas
att aven Din Dels katalog for Luled &r gron.

Aven TDCF:s pastéende om att férekomsten av annonser p omslaget till katalogerna ar ka-
rakteristiskt for TDCF:s kataloger bestrids av K ataloggruppen. Det & som redan papekats
annonsoOrerna som styr annonsernas utformning och placering. Det & vidare vanligt fore-
kommande med annonser pa omslaget av s.k. gratisalster och det &r inte heller ovanligt att
annonserna forekommer i dubbelspalter pa framsidan av omslaget och att bakgrundsfargen
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sldpps igenom mellan annonserna. Detta framgar av de kataloger m.m. som Katal oggruppen
gett ini malet. Det kan inte vara ensamt forbehallet TDCF att ge ut kataloger med annonser
paomslaget padei malet aktuella orterna, eller nagon annanstansi Sverige.

Vidare bor noteras att TDCF:s kataloger bar det dominerande kannetecknet LOKALDELEN
eller LOKALDELEN.se med en typisk bla kant pa katalogen, oavsett var i Sverige katalo-
gernadistribueras. Kannetecknet LOKALDELEN upprepas ocksa savél pakatalogernas

rygg somi dessa.

Om man bortser frén annonserna och enbart ser till det som katal ogutgivaren kan bestamma
over foreligger det relevanta skillnader mellan katalogerna. De rubriker som anges dverst pa
TDCF:s kataloger saknasi de kataloger som Kataloggruppen ger ut. Istéllet ges dennain-
formation i ett gulmarkerat falt som dven &erfinns pa& katal ogens rygg. Aven typsnitten
skiljer sig &t i de textavsnitt som respektive part kan styra utformningen av. Ortsangivelser
och ord som katalog m.m. kan inte heller vara férbehdllet ndgon med ensamrét.

Den omstandigheten att TDCF:s kataloger trycktsi vissa upplagor visar inte att de & kanda.
Inte heller de av TDCF aberopade understkningarna visar att katalogerna &r kanda eller att
de forknippas med TDCF, utan méjligen visar dessa undersokningar att ordet LOKALDE-
LEN & kéant. Dartill kommer att undersokningar som TDCF dberopat fran & 2000 &r forald-
rade och att undersokningen fran Brand Eye AB har utforts pa sadant sétt att den inte &r till-
forlitlig, vilket framgar av Johan Brings utldtande.

Eftersom parternas kataloger utan foregaende bestalIning distribuerastill de hushall som
finns pa respektive ort uppkommer aldrig nagon marknadsréttsligt relevant situation dér en
konsument stéllsinfor ett val mellan tva kataloger. Konsumenten réttshandlar inte med ka-
talogutgivaren och det kan ifrégaséttas om det i dettaled dver huvud taget &r fragaom en
marknadsforingsatgard. Det uppkommer inte ndgon situation dar konsumenterna kan for-
vaxla katalogerna pa ett sétt som kan ledatill skada eller forfang for TDCF.

Som redan framhdllits kénner annonsorerna vl till vilket foretag man tréffar avtal med och i
vilken katalog man annonserar. Nagon faktisk forvaxling i dettaled har inte skett och Kata-
loggruppen kan inte se pa vilket sétt TDCF skulle lida skada av den patal ade marknadsfo-

ringen.
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Kataloggruppen hanvisar inte heller till TDCF pa de delar av bolagets hemsida som TDCF
patalat. Bakgrunden till informationen pa hemsidan var som redan framkommit att TDCF
avsdg att byta farg pa sina kataloger. Katal oggruppen har inte haft nagot 6nskemal om att
konsumenter eller andra skall uppfatta det som att det finns ndgot ekonomiskt samrore me-
lan parterna. Dessutom nar man de aktuella sidorna forst nar man bestker Katal oggruppens
hemsida. Besokaren vet saledes redan vilket bolags hemsida som besoks. Dartill kommer att
hemsidan vander sig enbart till néringsidkare och pa sidan férevisas endast K atal oggruppens
kataloger.

Sammanfattning

Sammanfattningsvis gor Kataloggruppen géllande att TDCF:s kataloger varken & kénda el-
ler sérpraglade. Utformningen av Kataloggruppens kataloger & inte heller identisk med
TDCF:s kataloger. De likheter som féreligger styrs av yttre faktorer, dvs. kundernas dnske-
mal och katal ogernas andamalsenlighet. K atal oggruppens kataloger utgor inte nagra vilsele-
dande efterbildningar av TDCF:s kataloger. Med hénsyn till det anforda strider Katal og-
gruppens agerande inte mot 8 8 MFL.

Kataloggruppen anknyter varken till TDCF eller LOKALDELEN vid marknadsforingen av
bolagets katal oger, dvs. vid forsdljningen av annonsutrymme. Katal oggruppen anger vidare
tydligt for bolagets kunder att bolaget inte representerar TDCF eller att det finns nagot
kommersiellt samrore parterna emellan. K atal oggruppens agerande skapar inte nagon forvir-
ring i konsumentledet och ndgon faktisk forvaxling har inte skett. K atal oggruppens agerande
strider darfér inte heller mot 6 8 MFL.

K ataloggruppen snyltar inte pa nagot renommé som kan anses tillkomma TDCF. Det finns
inte ndgot vardei TDCF:s kataloger som Kataloggruppen kan utnyttja. K ataloggruppens
kunder & fullt inforstadda med vilket bolag man réttshandlar med och vilken katalog man
annonserar i. Aven om Marknadsdomstolen skulle finna att TDCF:s kataloger har ett re-
nommeé saknar K atal oggruppen anledning att utnyttja dettai konsumentledet eftersom bola-
get inte har nagon relation till konsumenterna. K ataloggruppens forfarande kan saledes inte
anses utgora renommésnyltning och den patal ade marknadsforingen & darmed inte heller
otillborlig enligt 4 8 MFL.



TDCF

TDCF har genmdlt att de av Katal oggruppen ingivna katal ogerna, kartor och reklamblad —
med undantag for de kataloger som &gs av TDCF — pa ett markant sétt skiljer sig fran
TDCF:skataloger. Din Del for Luled &r visserligen gron men den katalogen & uppdelad i
tvafalt med tva olika grona nyanser.

TDCEF gor vidare fortlGpande undersokningar betréffande fragan om hur manga anvandare
bolagets kataloger har. Det & ocksa vanligt att annonsorer av kostnadsskal bara vill fore-
kommai en katalog och dessa annonsorer véljer s vfallet den katalog déar man syns bést,
dvs. den katalog som har flest anvéandare.

BEVISNING

Pa TDCF:s begéran har vittnesforhor hallits med C. N., verkstéllande direktor for TDCF
Forsdljning AB, B. P., som & prig/sdlj- och avtalsansvarig i samma bolag, samt sakkunnig-
forhor hallits med Goran Bryding, som &r universitets ektor vid Malardalens hogskola, och
Ake Hallberg, Grafisk Kompetens Spektra Studio AB.

Pa K atal oggruppens begéran har forhor under sanningsforsakran hallits med P-O. A., bola-
gets verkstallande direktor, sakkunnigforhor hallits med Johan Bring, som arbetar pa kon-
sultforetaget Statisticon AB och som dven &r adjungerad professor vid hégskolan i Fa-
lun/Borlénge, samt vittnesforhor hdllitsmed 1. S, G. S. och K. T., som alla utgor represen-
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tanter for det lokala naringslivet och som i denna egenskap kommit i kontakt med dei malet

aktuella katalogerna.

Dérutdver har parterna dberopat de utldtanden som uppréttats av de sakkunniga och viss
skriftlig bevisning, bl.a. de av Svenska Gallup och Brand Eye AB utférda marknadsunder-
sokningarna.

DOMSKAL

Malet ror dels fragan om den typografiska utformningen av omslagen pa K atal oggruppens

kataloger som bolaget marknadsfor pa de aktuella orterna utgor vil sel edande efterbildningar

av omslagen pa TDCF:s kataloger for dessa orter, dels om namnda typografiska utformnin

g
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och vissa patal ade annonser pa K atal oggruppens hemsida ar dgnade att vilseleda om katalo-
gernas kommersiella ursprung och innebédr renommeésnyltning.

Katal oger nas utformning

For att en vilseledande efterbildning skall anses foreligga kréavs att efterbildningen 1&tt kan
forvaxlas med ndgon annan néringsidkares kanda och sarpraglade produkt. Detta géller dock
inte efterbildningar, vilkas utformning huvudsakligen tjanar till att gora produkten funktio-
nell (8 8 MFL).

Kataloggruppen har i forsta hand gjort géllande att distributionen av bolagets katal oger till
konsumenter, dvs. anvandarna, inte & att anse som marknadsforing i MFL:s mening efter-
som katalogerna utgor s.k. gratisalster. Enligt Kataloggruppen ar den ur marknadsréttslig

synpunkt relevanta avnamarkretsen istéllet begransad till de foretag och néringsidkare som
koper annonsutrymme i katalogerna. | den delen gér Marknadsdomstolen f6ljande bedom-

ning.

Med begreppet marknadsforing avses enligt MFL atgérder som syftar till att framja avsatt-
ningen av produkter (3 8 MFL). Affarsidén bakom kataloger av ifrégavarande slag bygger
paatt konsumenter frekvent anvander dessa katal oger, varigenom det blir intressant for nér-
ingsidkare m.fl. att annonserai dessa. Vid sadant forhallande &r det, enligt domstolens me-
ning, uppenbart att &ven distributionen av katalogernatill konsumenter & en marknadsfo-
ringsdtgard i MFL:s mening och det saknar darvid betydel se att konsumenterna erhdller ka-
talogerna utan kostnad. Avnamarkretsen for dei malet aktuella katalogerna utgors sdledes
savél av parespektive ort verksamma néringsidkare som konsumenter som utan kostnad er-
haller katalogerna.

Nér det sedan géller fragan om TDCF:s kataloger pa de i malet aktuella orterna & en kand
produkt gor Marknadsdomstolen f6ljande beddmning.

De av TDCF i mdlet dberopade marknadsunderstkningarna har starkt kritiserats av Johan
Bring. Marknadsdomstolen kan i vésentliga delar finna dennakritik befogad. Domstolen
nojer sig vidare med att konstatera att Goran Bryding inte formétt bemdota dennakritik pa
sadant sétt att de Slutsatser TDCF drar av understkningarna framstar som tillforlitliga. Be-
visvardet av de dberopade undersokningarna maste saledes anses vara forhallandevis | agt.
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Déaremot &r det upplyst i malet att de kataloger som TDCF distribuerar pa de aktuella orterna
haft i stort sett samma utformning de senaste tjugo aren och att katalogerna arligen distribue-
ratstill sa gott som alla néringsidkare och konsumenter pa respektive ort. Det har ocksa
framkommit i malet att det under dennatid, med undantag for de kataloger som Katalog-
gruppen givit ut & 2003, inte distribuerats nagra andra kataloger med liknande utformning
pade aktuellaorterna. Vid sadant forhallande kan det hallas for visst att TDCF:s katal oger
bland sdval pa respektive ort verksamma néringsidkare som konsumenter kommit att bli
mycket val kanda pa sa sétt att katal ogerna forknippas med ett visst kommersiellt ursprung.
Den omstandigheten att bakgrundsfargen pa TDCF:s kataloger for Skellefted & 2002 var bla
och att bakgrundsfargen pa Din Dels katalog for Luled—i likhet med fargen pa detta fore-

tags kataloger for landet i Gvrigt — & gron paverkar inte denna bedémning.

Vad sedan géller fragan om de av TDCF:s kataloger som &r aktuellai malet & sarpraglade
gor Marknadsdomstolen f6ljande beddmning. Av domstolens praxis och forarbetenatill 8 8
MFL framgar att avgorande for bedomningen om utformningen av en produkt skall anses
varasarpraglad ar att dess utformning huvudsakligen har en sérskiljande funktion, dvs. har
till andamal framst att ge produkten ett utseende som i estetiskt hanseende skiljer den fran
andravaror. En utformning som huvudsakligen tjanar till att géra produkten andamalsenlig
och sdledes &r tekniskt eller funktionellt betingad kan inte i sammanhanget betraktas som
sérpréglad. En sadan utformning maste fa varatillganglig fér en var, om inte annat foljer av
sarskild lagstiftning (prop. 1994/95:123 s. 58 och MD 1981.:2). Marknadsdomstolen har vi-
darei tidigare avgoranden funnit att anvandandet av en vissférg intei och for sig kan ge
sarpragel (se bl.a. MD 1993:26).

| forevarande fall har TDCF gjort gallande att fargen pa bol agets katal oger, modulindelning-
en av annonserna pa omslagens fram- och baksida samt att bakgrundsfargen syns mellan
dessa, katalogernas format och rubrikens placering pa omslagets framsida sammantagna ar
element som ger katalogerna sérpragel. Marknadsdomstolen kan darvid instdmmai TDCF.s
uppfattning pa sa sétt att dessa element sammantagna ger katalogerna en viss sarskiljnings-
formaga. | malet har inte heller framkommit att dessa element sammantagna huvudsakligen
tjanar till att gora katalogerna funktionella. TDCF:s kataloger for de aktuella orterna maste
sdledes anses ha en viss sarpragel som —med hansyn till att dessa maste antas vara mycket
val kanda pa respektive ort och att det pa dessa orter inte innan K atal oggruppen startade sin
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verksamhet forekommit nagra tel efonkatal oger med liknande utformning — &r tillracklig for
att ett forbud skall kunnakommai fraga pa de nu aktuella grunderna (jfr MD 2003:25).

Svitt avser de nu behandlade elementen & TDCF:s och Katal oggruppens kataloger i stort
sett identiska. Enligt fast praxis skall bedémningen av forvaxlingsrisken grundas pa en jam-
forelse av det helhetsintryck produkterna ger och sadan risk skall anses foreligga om pro-
dukterna skapar i alt vasentligt samma minnesbild hos konsumenten. Domstolen har ocksii
fraga om varor som oftaséljsi sjalvbetjaningsbutiker uttalat att det som i forsta hand &r av-
gorande &r det helhetsintryck som produkterna ger vid ett flyktigt paseende och att det & av
mindre betydel se om forpackningarna sedda samtidigt kan skiljas at (se bl.a. MD 2003:22).
Varken nédringsidkare eller konsumenter som kommer i kontakt med de aktuella katal ogerna
torde &gna dessa nagon sarskild uppmérksamhet. Enligt domstolens mening saknas darfor
anledning att anlagga andra bedomningsgrunder avseende telefonkatal oger av ifragavarande
slag. Den minnesbild som de aktuella katalogerna skapar hos saval néringsidkare som kon-
sumenter torde vidare i allt vasentligt grundas pa katal ogernas farg och format samt annon-
sernas form och placering. Som Ake Hallberg framhéllit torde det betraffande risken for for-
vaxling sakna betydelse att vissa annonser &r identiska och har ssmma placering i de olika
katal ogerna eftersom betraktaren i allmanhet inte torde &gna annonserna ndgon sarskild
uppmérksamhet. Ake Hallberg har vidare forklarat att han & av den uppfattningen att kata-
logerna for en utomstaende i allrahdgsta grad &r forvaxlingsbara. Vid nu angivna férhallan-
den foreligger en uppenbar risk for att saval naringsidkare som konsumenter forvaxlar kata-
logerna och de skillnader som foreligger mellan dessa, framst det bla faltet med kanneteck-
net LOKALDELEN pa TDCF:skataloger och det gulmarkerade faltet med rubriker som f6-
rekommer pa framsidan och paryggen pa K atal oggruppens kataloger, formar inte neutralise-
radennarisk. En sadan slutsats stods ocksa av vad vittnet |. S. beréttat, namligen att hon
upplever det som att man maste vara valdigt fortrogen med katal ogerna for att kunna skilja
dessa &. Aven K. T. har antytt att han inledningsvis fann en viss likhet mellan TDCF:s och
Kataloggruppens kataloger. Med hansyn till det anforda utgor den typografiska utformning-
en av omslagen pa K atal oggruppens katal oger en efterbildning av motsvarande utformning
pa TDCF:s kataloger som star i strid med 8 § MFL.

Vid denna beddmning &r nyss ndmnda typografiska utformning ven att anse som agnad att
vilseleda om katalogernas kommersiella ursprung enligt 6 8 MFL.
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Mot bakgrund av det anfordafinnsi denna del inte skal att ta stéllning till fragan om dven

renommeésnyltning foreligger.

Annonserna pa Katal oggruppens hemsida

Som TDCF:s talan maste forstas bestar det otillborligai dennadel, enligt TDCF, av dels fo-
revisandet av K ataloggruppens katalog, dels pastadendet i det gramarkerade faltet om att

" Skellefted Lokala Telefonkatalog skall vara gra— for det & savi och Du kanner igen den”
respektive " Luled Lokala Telefonkatalog skall vara gron — for det & savi och Du kanner

igen den”.

Med hansyn till domstolens bedémning betréffande katal ogernas utformning saknas anled-
ning att i dennadel préva om forevisandet av katalogen strider mot MFL. Né&r det géller p&
stéendena om att katalogerna for Skellefted och Luled skall haen viss farg for att dessa skall
kunna kannas igen & i malet ostridigt att darmed asyftas fargerna pa de katal oger som
TDCF tidigare givit ut pa dessa orter. Marknadsdomstolen har vidare i det foregaende be-
traffande beddmningen av katal ogernas typografiska utformning inte funnit anledning att
gora nagon atskillnad mellan naringsidkare och konsumenter och det finns darfor inte skl
att i dennadel narmare prévatill vem marknadsfoéringen pa hemsidan riktats. Med hénsyn
hértill och till vad som anférts ovan betréffande beddmningen avseende katal ogernas typo-
grafiska utformning maste &ven de patal ade pastédendena pa K atal oggruppens hemsida anses
agnade att vilseleda om katal ogernas kommersiella ursprung.

Vid denna bedomning finnsinte heller i dennadel skdl att ta stallning till om den patalade
marknadsforingen ocksainnebar renommésnyltning.

Utplanande av vissa framstalIningar

| fall som det férevarande kan domstolen, efter vad som &r skaligt, besluta att vilseledande
framstallningar skall utplanas eller andras sd att de inte langre &r vilseledande (33 § jamford
med 31 8§ MFL). TDCF har emellertid inte ndrmare utvecklat sin talan i denna del och det
har inte heller i 6vrigt framkommit ndgot som kan foranleda bifall till ett sddant yrkande.
TDCF:s yrkande om utplanande av vissa framstallningar skall darfor ogillas.
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Forbud

Vid ovan angivna beddmningar skall TDCF:syrkanden om férbud bifallas. Ett forbud bor
emellertid begransastill att avse marknadsforing av telefonkataloger padei malet aktuella
orterna. Dartill kommer att ett forbud betraffande annonserna pa K atal oggruppens hemsida
inte kan avse annonsernai dess helhet och att det i denna del saknas skél att séarskilt forbjuda
forevisandet av bolagets katalog. Ett forbud betraffande katal ogerna bor darfor formuleras sa
att det avser ett forbud mot att vid marknadsforing av telefonkatal oger, i pappersform eller i
annan form, padei malet aktuella orterna anvanda den typografiska utformning av katalo-
gernas omslag som framgéar av dei malet ingivna katalogerna som Kataloggruppen givit ut
ar 2003 for respektive ort. Ett forbud i denna del bor daven omfatta katal oger med vésentligen
samma utformning, dvs. kataloger med omslag dér de i malet pétal ade elementen —farg,
format och modulindelningen av annonserna pa katal ogernas fram- och baksida— samman-
tagna ger ett helhetsintryck som &r agnat att ledartill férvaxling med de kataloger som TDCF
marknadsfor pa respektive ort. Ett forbud betréffande den patal ade marknadsféringen pa
Katal oggruppens hemsida bor formuleras sa att det avser de i denna del patalade pastéende-
na betréffande katalogernas farg eller andra pastaenden betréffande katal ogerna pa dessa
orter med véasentligen sammainnebdrd.

Vite

Av 19 8 MFL fdljer att ett forbud skall forenas med vite, om det inte av sarskilda skal &r
obehovligt. Sadana sarskilda ska foreligger inte. Det foreligger inte heller skd att franga
Marknadsdomstol ens rédande praxis betréffande vitesbel oppets storlek.

Réattegangskostnader

Med denna utgang i saken har TDCF:s talan vunnit bifall i sddan utstrackning att Katalog-
gruppen skall svarafor TDCF:s rattegangskostnader. TDCF har yrkat ersattning med sam-
manlagt 584 165 kr, varav 355 600 kr for ombudsarvode, 194 890 kr for kostnader for bl.a.
marknadsundersokningar och arvoden till de sakkunniga samt 33 675 kr avseende de sak-
kunnigas instdllel se vid huvudfdrhandlingen. Kataloggruppen har vitsordat yrkandet betréf-
fande kostnaderna for de sakkunnigas instéllelse vid huvudforhandlingen som skéligt i och
for sig samt darutdver éverlamnat till Marknadsdomstolen att prova skaligheten av de yrka-
de beloppen. Enligt Marknadsdomstolens mening far TDCF anses skéligen tillgodosett med
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275 000 kr fér ombudsarvode. Y rkandet avseende kostnader for marknadsundersokningar
m.m. &r skaligt och skall darfor bifallas.

Pa Marknadsdomstol ens vagnar

C H Fdlenius

Ledamdter: Christer Fallenius, ordférande, Ingegerd Westlander, Ingrid Larén Marklund,

Jonas Hackner och Marianne Reuterskiold. Enhdlligt

Sekreterare: Johan Rosén



