MARKNADSDOMSTOLEN DOM 2004:15

2004-06-22 Dnr C 24/03
KARANDE Nielsen Forsaljning i Osby Aktiebolag, Box 160,
28323 OSBY

Ombud: advokaten Per Ericsson,
Advokatbyran Jonas Gulliksson AB, Box 1166,
251 11 HELSINGBORG

SVARANDE 1. Existo Import AB, 556536-2273,
Box 22064, 250 22 HEL SINGBORG
2.K.A,
3.B. A.

SAKEN marknadsforing av rengéringsmedel

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen forbjuder envar av Existo Import AB och B. A., varderavid vite av
fyrahundratusen (400 000) kr, att vid marknadsféring av putsmedel

a) anvandai malet patalad forpackning (se for forpackningens lock domsbilaga
[méarkt bilaga 1] ) eller annan liknande forpackning som &r forvéxlingsbar med
Nielsen Forsdljning i Osby Aktiebolags forpackning (se for forpackningens lock
domsbilaga [ mérkt bilaga 2] ) och

b) anvandakannetecknet "BraMiljoval” eller pa annat sétt ge sken av att Existos
rengoringsmedel & godkant av Naturskyddsforeningen, om sainte &r fallet.

2. Marknadsdomstolen lamnar Nielsen Forsajning i Osby Aktiebolagstalani ovrigt utan
bifall.



3. Varderaparten skall sta sinarattegangskostnader.

YRKANDEN

1. Nielsen Forsdljning i Osby Aktiebolag (Nielsen) har yrkat att Marknadsdomstolen vid
vite av 500 000 kr, eller annat belopp som domstolen finner verkningsfullt, skall forbju-
davar och en av Existo Import AB (Existo), K. A. och B. A., att vid marknadsforing av
putsmedel

a) anvandaforpackningar i enlighet med vad som framgér av bilaga 1 (se domsbilaga) eller
annan liknande forpackning som &r férvaxlingsbar med Nielsens férpackning bilaga 2
(se domshilaga) eller som vilseleder i fraga om produktens ursprung eller som utnyttjar
det renommé som tillkommer Nielsens produkt,

b) anvéndabendmningen ”Original Universal Allputsmedel” for rengoringsmedel och

c) anvandakannetecknet "BraMiljoval” eller anvanda andra pastéenden innebarande att
Existos rengdringsmedel & godkant av Naturskyddsforeningen, for det fall svarandena
inte kan pavisa ett sddant godkannande.

2. Nielsen har ocksayrkat att Marknadsdomstolen skall férordna att forvaxlingsbara for-
packningar i enlighet med bilaga 1 (se domsbilaga) skall forstoras eller andras sa att for-
vaxlingsrisk inte langre foreligger.

Samtliga svarandeparter har i alladelar bestritt Nielsens talan (fortsattningsvis anvands be-

namningen Existo for samtliga svarandeparter om det inte &r erforderligt att klargdra vilken

part som avses).

Nielsen har yrkat erséttning for rattegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Bakgrund

Nielsen marknadsfor och séljer rengdringsmedlet ” Original Universal Allputsmedel”. Ren-

goringsmedlet finnsi forpackningar om 400 g, 700 g och 3 000 g. Bortsett fran storleken ser
forpackningarnalikadana ut. Original produkten tillverkas av det tyska bolaget " Obenland
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GmbH”, som i Tyskland har registrerat varumarket " Original Universal Reiniger” och dven
|&tit monsterskydda rengoringsmedi ets forpackning.

Den nordiska forsaljningsagenturen for " Original Universal Allputsmedel” innehades tidiga-
re av ett foretag vid namn Keller Marketing AB. Forsaljningen av rengdringsmediet skedde
emellertid genom ett annat bolag vid namn ” Original Universal Allputsmedel i Skandinavien
AB” (Universalbolaget). Detta bolag forsattes i konkurs den 31 maj 2002, varvid Svend P.
Nielsen, med enskild firma Tip-Top/Svend P. Nielsen, 6vertog rétten att sdlja produkten i

Norden. Agenturen har darefter Gverlatitstill Nielsen.

Universalbolaget agdes med en tredjedel varderaav K. K., R. E. och B. A. | samband med
att Nielsen dvertog agenturen betréffande ” Original Universal Allputsmedel” tréffade bola-
get en muntlig dverenskommelse med B. A. innebérande att denne, genom Existo och for
Nielsens rékning, skulle sdlja” Original Universal Allputsmedel” pa méssor eller liknande.

K. A., som & Existos enda styrelseledamot, ar gift med B. A., som & suppleant i bolagets
styrelse. De &r bada var och en for sig behoriga att teckna bolagets firma.

B. A. har sedan ar 1993, genom egna foretag och via andra foretag, arbetat med att mark-
nadsfora” Origina Universal Allputsmedel” pai forsta hand méssor och marknader, men
aven viss postorderforsaljning har forekommit. B. A. har pa detta satt kommit att personli-
gen arbeta med produkten. B. A., som under arens lopp investerat ca 3,5 Mkr pa olika mark-
nadsforingsatgarder i syfte att gora” Original Universal Allputsmedel” kand, har dérigenom
kommit att i hog grad forknippas med produkten. Marknadsféringen har framst inriktats pa
att demonstrera och sélja produkten pa méssor och marknader. Darutéver har dven viss
postorderforsaljning och marknadsforing dver Internet forekommit. Dessutom koper Dafra
Forsaljning AB in produkten for vidareforsaljning till vissa foretag som t.ex. Jarnia, Elec-
trolux, Home och Duka. Enligt Existos uppgifter exponeras kanske sd manga som en miljon

massbestkare for produkten varje ar.

Det &r ostridigt i mdlet att " Original Universal Allputsmedel” har férekommit pa den svens-
kamarknaden i ca 20 &r och att det under dennatid sdlts ca 20 000 — 25 000 burkar per ar till
ett forsaljningspris om ca 140 kr per burk. Forutom de i malet aktuella bolagen finns ytterli-
gare tva aktorer pa den svenska marknaden och uppskattningsvis sdljsi Sverige ca 80 000 —
85 000 burkar per ar.



Parterna & ocksa ense om att produktens forpackning ar val kand i den omsattningskrets dér
produkten i forsta hand marknadsfors, dvs. bland konsumenter som besoker olika former av
massor och marknader. Parterna & &ven ense om att férpackningen har sérprégel och att den
i den nyss beskrivna omséttningskretsen ar férknippad med ett gott renommeé.

Parterna har hérutbver anfort i huvudsak foljande.

Nielsen

Inledning

Under & 2002 kopte Existo ca 10 000 forpackningar av " Original Universal Allputsmedel”
av Nielsen. | februari & 2003 upphorde Existo emellertid i stort sett att kopa produkten av
Nielsen. Anledningen hértill var att Existo, i vart fall sedan januari samma ér, borjade att
kopain ett plagiat av " Original Universal Allputsmedel” av en tysk leveranttr. De olika
produkternas forpackningar &, med undantag for kannetecknet ”Bra Miljoval” och angivelse
av avsandare, i stort sett identiska. Huruvidainnehdllet i forpackningarna &r identiskt &
emellertid okant for Nielsen. Den tyske leverantorens produkt finnsi samma storlekar som
"Origina Universal Allputsmedel”.

Existo har under den tid bolaget marknadsfort den nya produkten &ven bestéllt produkter
fran Nielsen, vilket framgar av vissaleveranssedlar som Nielsen givit ini malet. Anledning-
en hartill torde vara att distribuera och férsalja de olika produkterna tillsammans och pa sa
sétt gora det omgjligt for konsumenterna att skilja dessa at. Det har ocksa forekommit att
Existo vid leverans av den tyske leverantorens produkt bifogat broschyrer avseende ” Origi-
nal Universal Allputsmedel”.

Fragan om den patalade forpackningen utgor en vilseledande efterbildning (yrkande 1 a)

Nielsens forpackning avseende " Universal Original Allputsmedel” utmérks bl.a. av den gré-
na bakgrundsfargen pa den etikett som sitter pa burkens lock och burkens orange férg. Pa
denna etikett aterfinns &ven en gul blomma som &r placerad ovanfor ordet " Original” och
bokstéavernai "Universal” har en speciell utformning i gul och vit farg som ger en skuggan-
de effekt. Pa etiketten aterfinns dven en stiliserad regnbage. Samtliga dessa element aterfinns



&ven paden etikett som &r placerad runt om forpackningen. Dessutom aterfinns pa denna
etikett en stjarnaistéllet for en punkt dver bokstaven ”i” i ordet " Universal”. Den produkt
som Existo kdper in fran en annan leverantér marknadsforsi en forpackning som &r i stort

sett identisk med Nielsens forpackning.

Nielsens forpackning &r sarpréglad och val kand i omséttningskretsen. Existo marknadsfor
sedan &r 2003 ett annat rengdringsmedel i en forpackning som &r forvaxlingsbar med Niel-
sens forpackning. Den patal ade marknadsforingen strider darfor mot 8 § marknadsforingsla-
gen (1995:450) (MFL).

Fragan om vilseledande om kommersiellt ursprung och renommésnyltning (yrkande 1 a och
1b)

Som redan framkommit & Nielsens produkt val kand pa marknaden och den har darfor i
omsattningskretsen kommit att forknippas med ett visst kommersiellt ursprung. Existo har
marknadsfort bade produkter som inkdpts fran Nielsen och produkter fran den tyske leve-
rantdren tillsammans. Med hénsyn till att forpackningarna r i stort sett identiska vilseleds
konsumenterna darigenom om det kommersiella ursprunget pa den produkt som Existo ko-
per in fran Tyskland. | det ssammanhanget bor ocksa noteras att B. A. och Existo har ett eta-
blerat affarsforhallande med ett flertal kunder i Sverige som koper " Original Universal All-
putsmedel”. Genom att Existo numera marknadsfor ett annat rengdringsmedel med en i stort

sett identisk forpackning forleds kunderna om det kommersiella ursprunget pa produkten.

Benamningen " Original Universa Allputsmedel” & kand och inarbetad pa den svenska
marknaden pa sadant sétt att denna benamning i sig férknippas med ett visst kommersiellt
ursprung. Anvandandet av bendmningen vid marknadsféring av rengoringsmedel &r darfor
vilseledande om det kommersiella ursprunget. Pa anfoérda skal strider darfor den patalade
marknadsforingen, dvs. saval forpackningens utformning som bendmningen " Original Uni-
versal Allputsmedel”, mot 6 § MFL.

Dessutom innebar den i dennadel patalade marknadsforingen att Existo pa ett obehorigt st
utnyttjar det goda renommé som &r férknippat med Nielsens produkt ” Original Universal
Allputsmedel” och darigenom erhdller Existo en otilldten ekonomisk fordel. Den patalade
marknadsforingen innebér darfér ocksa renommésnyltning och star sdledesi strid med 4 §
MFL.



Fragan om anvandandet av beteckningen ” Bra Miljoval” ar vilseledande (yrkande 1 c)

Existos anvandning av beteckningen "BraMiljoval” &r vilseledande i fraga om produktens
inverkan pa hadlsa och miljo, eftersom den produkt som Existo koper in fran Tyskland inte
har Naturskyddsfoéreningens tillstand att anvanda beteckningen ”BraMiljoval”. Deni denna
del patalade marknadsforingen strider darfér mot 6 8 MFL.

Fragan omK. A. och B. A:sansvar for den patalade marknadsforingen

Savd K. A. som B. A. har handlat pa Existos vagnar. B. A. har ocksai 6vrigt vasentligt bi-
dragit till den patalade marknadsforingen. Det kan befaras att K. A. och B. A. kommer att
fortsdtta den patalade marknadsforingen i enskild firma eller genom ett annat bolag for det
fall ett forbud skulle komma att omfatta enbart Existo.

Yrkandet om att de patalade forpackningarna skall forstoras eller andras (yrkande 2)

Existo har under malets handl&ggning gjort vissa smarre andringar av etiketten pa burkarnas
lock. Etiketten som I6per runt om burken & emellertid alltjamt densamma. Denna férand-
ring & emellertid inte tillracklig utan produkterna & altjamt forvaxlingsbara, vilket & av
betydelse vid bedémningen av yrkandet om att de patalade férpackningarna skall forstoras

eller &ndras.

Existo samt K. A. och B. A.

Fragan om vilseledande efterbildning (yrkande 1 a)

Burkarna har inte sett likadana ut under de 20 & som " Original Universal Allputsmedel”
funnits pa marknaden. Etiketternas utseende har haft en varierande utformning och —i vart
fall pa den tyska marknaden — har det férekommit en gron farg pa sjéva plastburken. Det
finns dessutom manga andra liknande rengéringsmedel pa marknaden som marknadsfors i
liknande burkar, t.ex. "Fix-Universal” och ”Universal-Stein”. Det & emellertid ” Original
Universal Allputsmedel” som, enligt Existos mening, utgor original produkten.



| sammanhanget bor ocksa papekas att alla konkurrerande produkter marknadsfors under
benamningar dar ordet ”Universal” ingar. Innehdllet i de olika produkterna och funktionen
& vidarei stort sett densamma med undantag for att parfymeringen kan variera nagot. Ren-
goringsmedlen som sadana & mycket uppskattade bland konsumenterna och dessa soker

ofta bara efter ett rengdringsmedel som heter "Universal”.

Existo medger att den forpackning som " Original Universal Allputsmedel” marknadsforsi,
genom B. A:s arbete, kommit att bli kand. Existo vill emellertid framhalla att §ava for-
packningen har en underordnad betydelse for konsumenterna. Det & innehdllet, dvs. séva
rengoringsmedlet, som & vasentligt for dem. Det & t.ex. vanligt att konsumenter som kom-
mer i kontakt med konkurrerande produkter uppger ” har ni bytt farg paburkarna’. | detta
sammanhang bor ocksa papekas att rengdringsmedlet & mycket drygt, till foljd varav det
omsétts forhallandevis langsamt i konsumentledet.

| samband med att Nielsen 6vertog agenturen for ” Original Universal Allputsmedel” ingick
parterna ett muntligt avtal innebdrande att Existo skulle kopa produkten av Nielsen for vida-
reforsaljning till konsumenter. Under en 6vergangstid levererade Nielsen burkar med gamla
etiketter till Existo innebérande bl.a. att firmanamnet Universalbolaget forekom pa burkar-
nas etiketter. Nar burkarna senare kom att levereras med nya etiketter sa forsag Existo dessa
med egna etiketter dér bl.a. Existos bifirma Universalbolaget forekom. Skalet hartill var att
Existo ville famajlighet att tillgodogtra sig efterférséljningen av produkten. Nar det senare
stod klart fér Existo att de burkar som Nielsen levererade inte var férsedda med rétt symbol
for "BraMiljoval” utgjorde &ven detta ett skal for Existo att etikettera om burkarna med en
etikett som var forsedd med rétt symbol.

Fram till ndgon gang i maj eller juni & 2003 sdlde Existo inte ndgra andra produkter an de
Nielsen levererat. Vid dennatidpunkt fick Existo inte langre kopa produkten av Nielsen.
Med hansyn till att Existo skulle medverka vid ett flertal méssor tvingades bolaget att kopa
in burkar fran den tyske leverantoren, vilka férseddes med den i malet patal ade etiketten.
Existo vander sig mot att Nielsen bendmner den tyske leverantorens produkt som ett plagiat
med hénsyn till att denna produkt &r registrerad i Tyskland som ett eget varumarke sedan ar
1996. Sjalva produkten togs fram redan ar 1948 och ar darfor sdgammal att den inte langre
& skyddad pa nagot satt.



Existo anvander sig numera av en annan etikett som bl.a. inte & forsedd med den regnbége
som finns pa de etiketter som &r aktuellai malet. Fargen pa burkarna ar emellertid alltjamt
orange och etiketten & gron. Dessa burkar kommer fran sammatyske leverantor som tidiga-

re.

Fragan om vilseledande om kommersiellt ursprung och renommésnyltning (yrkande 1 a och
1b)

Existo bestrider Nielsens pastaende om att " Original Universal Allputsmedel” och det ren-
goringsmedel som bolaget inkdpt direkt fran Tyskland sammanblandats och marknadsforts
som en och samma produkt. Det korrekta forhallandet &r istallet, enligt Existo, att fram till
sommaren & 2003 kopte bolaget " Original Universal Allputsmedel” av Nielsen och darefter
har rengoringsmedel inkopts direkt fran den tyske leverantren. Det underlag som Nielsen
hénvisat till i dennadel visar mgjligen att Existo har kdpt in rengdringsmedel men séger
ingenting om hur detta sedan har sdlts vidare. Existo har bl.a. levererat en stor méngd varor
till Ryssland, Estland, Finland och Lettland. Under alla férhallanden har Existo aldrig med-
vetet sammanblandat de olika produkterna pa sétt Nielsen pastétt.

Aven i dennadel bor framhéllas att det & putsmedlet i sig som &r intressant fér konsumen-
terna och att sjalva forpackningen inte har sa stor betydelse for omsattningen av produkter-
na. Det fortjanar ocksa att framhallas att konsumenterna forknippar B. A. —som t.o.m. ofta
kallas for " Universalmannen” — med rengoringsmedel av ifragavarande slag. Utan de de-
monstrationer av " Original Universal Allputsmedel” som framfér allt B. A. svarat for i sam-
band med méssor och marknader skulle det inte finnas ndgon marknad for produkter av ifra-
gavarande slag. Det & ocksatack vare B. A:s arbete som den forpackning som ” Original
Universal Allputsmedel” marknadsforsi étnjuter ett gott renommé bland konsumenter. Med
hansyn hartill kan inte den patalade marknadsforingen anses innebéra att Existo obehdrigen
snyltar pa det renommé som Nielsen mahanda har forvéarvat i samband med att bolaget for-
varvade agenturen avseende " Original Universal Allputsmedel” utan renommét ar knutet till
B. A. Marknadsforingen kan inte heller anses vilseledande om det kommersiella ursprunget
eftersom Nielsens férpackningar varken & markta med ursprungsland eller med uppgift om
vem som egentligen tillverkat produkten. Dértill kommer att forpackningarnaav " Original
Universal Allputsmedel” under arens lopp varit mérkta med ett antal olika foretag paolika
adresser. Konsumenterna har darfor inte en aning om varifran produkten egentligen kom-

mer.



Existo bestrider ocksa att benamningen " Original Universal Allputsmedel” i sig & kand och
inarbetad pa sétt Nielsen gjort gallande. Bolaget har darvid framhallit att samtliga konkurre-
rande produkter marknadsfors under benamningar dar orden ” Original” och " Universal” in-
gar. Det sistnamnda ordet syftar darvidlag enbart pa det forhallandet att det & fraga om ren-
goringsmedel med ett brett anvandningsomrade. Av nagon anledning anvander samtligatill-

verkare grona etiketter, men fargen pa sjdva burkarna varierar.

Existo har ocksa framhdllit att bolaget for egen del aterkallat en varumérkesanstkan avseen-
de figurmérket " Original Universal Allputsmedel” sedan det stétt klart for bolaget att denna

bendmning saknar sérskiljningsformaga.

Fragan om anvandandet av beteckningen ” Bra Miljoval” ar vilseledande (yrkande 1 c)

Det stér numeraklart for Existo att det inte langre & mdjligt for produkter av ifrégavarande
slag att fa Naturskyddsforeningens tillstand att anvanda beteckningen " Bra Miljéval”, efter-
som deinnehaller wienerkalk, eller bauxit som amnet ocksa kallas. Existo kommer darfor
fortséttningsvis inte att anvanda beteckningen " Bra Miljoval” pa de etiketter som bolaget
anvander i sin marknadsforing.

Fragan omK. A. och B. A:sansvar for den patalade marknadsforingen

K. A.ochB. A. har bestritt Nielsenstalan i dennadel. De har darvid onskat framhalla att det
enbart varit B. A. som arbetat med dei malet aktuella produkternai samband med méssor
eller liknande och att K. A. driver en egen verksamhet genom Existo, som &r helt skild fran
den som &r aktuell i forevarande mal. De har ocksa papekat att Existos agerande endast syf-
tat till att skydda de marknadsinvesteringar som bolaget gjort. Syftet har aldrig varit att ska-

da Nielsens verksamhet pa den svenska marknaden.

Fragan om de patalade forpackningarna skall forstoras eller andras (yrkande 2)

Existo har havdat att den féréndring som bolaget gjort av etikettens utformning ar tillracklig
for att det inte langre skall finnas ndgon risk for forvaxling. Darutéver kommer ocksa den
etikett som |6per runt burken att andras, bl.a. pasa sétt att ursprunget anges tydligare. Existo
har inga etiketterade burkar i lager utan burkarna forses med etiketter allt eftersom de séljs.
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BEVISNING

Pa Nielsens begéaran har forhor under sanningsforsakran hallits med Svend P. Nielsen.

DOMSKAL

Innan Marknadsdomstolen prévar den marknadsforing som pétalats i malet finns anledning
att framhalla att domstolen i tidigare avgoranden intagit den standpunkten att den marknads-
réttsliga bedomningen sker fristéende fran immaterialréttsiga évervaganden (se bl.a. MD
2002:25 med dér gjord hanvisning till adre avgoranden). Ej heller den omstandigheten att
den péatal ade marknadsf6ringen upphort utgor hinder for att prova dess tillborlighet.

FOrpackningarnas utformning (yrkande 1 a)

For att en forpackning skall anses utgora en vilseledande efterbildning enligt MFL fordras
att denna &r &gnad att | &tt kunna forvaxlas med ndgon annan néringsidkares kénda och sér-
praglade forpackning och att forpackningens utformning inte endast &r funktionel It betingad
(8 8 MFL).

| malet &r parterna ense om att Nielsens forpackning &r relativt kand i omséttningskretsen
och att den &r sarpréglad. Utredningen i médlet ger inte domstolen anledning att ifragasétta
dessa bedomningar och det & uppenbart att forpackningarna ar sa lika att det maste vara nast
intill omajligt for konsumenterna att skilja dessa ét. Vid nu angivna forhallanden och dafor-
packningarnas utformning inte & endast funktionellt betingad utgor Existos forpackning en
efterbildning som star i strid med 8 § MFL.

Vid sadant forhdllande &r utformningen av Existos forpackning aven dgnad att vilseleda om
produktens kommersiella ursprung enligt 6 8 MFL.

Med dessa bedomningar finner domstolen inte anledning att i denna del &ven tastalning till

om det patal ade forfarandet innebar renommésnyltning.
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Benamningen ” Original Universal Allputsmedel” (yrkande 1 b)

Nielsen har i dennadel gjort gallande att Existos anvandning av bendmningen ” Original
Universal Allputsmedel” &r éagnad att vilseleda om det kommersiella ursprunget och utgoér

renommésnyltning.

En forstaforutséttning for att den patal ade marknadsféringen pa dessa grunder skall kunna
anses vilseledande om det kommersiella ursprunget eller innebéra renommésnyltning ar att
benamningen " Original Universal Allputsmedel” & val kand i omsattningskretsen pa sadant
sétt att den forknippas med den produkt som Nielsen marknadsfor.

Enligt Marknadsdomstolens mening ger emellertid utredningen i malet inte tillrackligt stod
for Nielsens pastéende om att benamningen ” Original Universal Allputsmedel” i sig & kand
panyss angivet sétt, framfor allt med beaktande av att det framkommit att samtliga produk-
ter som konkurrerar med Nielsens produkt marknadsfors under benédmningar dér i vart fall
ordet "Universal” ingdr. Marknadsdomstolen ogillar darfor Nielsenstalan i denna del.

Beteckningen ” Bra Miljoval” (yrkande 1 c)

| malet & ostridigt att den produkt som Existo marknadsfér inte har Naturskyddsforeningens
tillstand att anvanda beteckningen ”BraMiljoval”. Med héansyn till att denna beteckning an-
dock har anvénts av Existo i bolagets marknadsforing vilsel eds konsumenterna om produk-
tens inverkan pa miljon och marknadsforingen & darmed vilseledande och otillborlig enligt
6 8 MFL. Nielsenstalan i denna del skall darfor vinna bifall.

K. A. och B. A:sansvar for den patalade marknadsforingen

B. A. & ensam behdrig att teckna Existos firma och det har i malet framkommit att bolagets
marknadsforing av rengoringsmedel i allt vasentligt & uppbyggd kring B. A:s person och
dennes marknadsf6ringsatgarder i samband med massor eller liknande. B. A. har sdledes
handlat pa Existos vagnar samt &ven i dvrigt vasentligt bidragit till den pétal ade marknadsfo-
ringen och dérmed haft ett bestdmmande inflytande 6ver densamma. Med hansyn hartill bor

ett forbud omfatta &ven B. A. personligen.
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Né&r det géller K. A. har inget annat framkommit an att hon & behorig att teckna Existos fir-
ma. Enligt domstolens mening utgor enbart denna omsténdighet inte tillréckliga ské for att i
forevarande fall |ata ett forbud omfatta &ven K. A. personligen. Nielsenstalan i denna del

skall darfor ogillas.

Forbud

Vid ovan angivna bedomningar skall Nielsens yrkande om forbud bifallas savitt avser de
patal ade forpackningarna och beteckningen " Bra Miljoval”, dock bor forbuden ges en nagot
justerad utformning. Nar det géller forpackningarna bor ett forbud formuleras s att det tar
sikte padei malet patalade forpackningarna (se domsbilaga [locket markt bilaga 1] ) eller
annan liknande foérpackning som &r forvéxlingsbar med Nielsens forpackning (se domsbila-
ga [locket mérkt bilaga 2] ). Med hansyn till att Existo synes gora géllande att den forpack-
ning som bolaget numera anvander sig av inte skulle varaforvaxlingsbar med Nielsens for-
packning erinrar Marknadsdomstolen om att det avgérande vid en marknadsréttslig bedom-
ning i forstahand &r det helhetsintryck som forpackningarna ger vid ett flyktigt paseende
och att det & av mindre betydel se om forpackningarna sedda samtidigt kan skiljas ét (se bl.a
MD 2003:22). Nér det géller beteckningen ”BraMiljoval” bor ett forbud ta sikte pa anvand-
ning av denna beteckning eller att pa annat satt ge sken av att Existos rengoringsmedel ar
godkant av Naturskyddsforeningen, om sainte &r fallet.

Vite

Av 19 8 MFL fdljer att ett forbud skall forenas med vite, om det inte av sarskilda skal &r
obehovligt. Sadana sarskilda ska foreligger inte. Det foreligger inte heller skd att franga
Marknadsdomstol ens rédande praxis betréffande vitesbel oppets storlek.

Fragan om de patalade forpackningarna skall forstoras eller andras (yrkande 2)

| fall som det férevarande kan domstolen, efter vad som &r skaligt, besluta att vilseledande
framstallningar skall utplanas eller &andras sd att de inte langre &r vilseledande (31 § MFL).
Existo synesinte langre anvanda en forpackning som helt dverensstammer med den for-
packning som omfattas av Nielsens yrkande i dennadel. Med hansyn bl.a. hértill och dadet i
malet inte framkommit nagra omstandigheter som ger anledning att befara att Existo och
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B. A. inte kommer att félja de forbud som, enligt vad som nyss angetts, meddel as dessa, bor
Nielsensyrkandei dennadel 1&mnas utan bifall.

Réattegangskostnader

Vid dennautgang i saken har Nielsen 6msom vunnit, dmsom forlorat, i sadan utstrackning

att bolaget bor sta sina egna réttegangskostnader.

Pa Marknadsdomstol ens vagnar

C H Fdlenius

Ledamdter: Christer Fallenius, ordférande, Ingegerd Westlander, Per Eklund, Marianne
Reuterskitld och Barbro Wickman-Parak. Enhdlligt

Sekreterare: Johan Rosén



