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SAKEN marknadsforing av |eksaksbyggklossar

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen forbjuder Biltema Sweden AB vid vite av fyrahundratusen (400 000)
kr att pa sétt som skett marknadsfora leksaksbyggklossar av plast som inte genom utform-
ning, dekor eller pa annat sétt tydligt skiljer sig fran LEGO System A/S |eksaksbyggklossar.

2. Biltema Sweden AB skall ersitta LEGO System A/S dess réttegangskostnader i malet
med enmiljonfyrahundrafyrtiofyratusentjugotva (1 444 022) kr jamte ranta enligt 6 § rante-
lagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker. Av be-
loppet avser 900 000 kr ombudsarvode.

YRKANDEN M.M.
LEGO System A/S (LEGO) har, som dess talan slutligen bestéamts, yrkat att Marknadsdom-

stolen vid vite om 400 000 kr skall forbjuda Biltema Sweden AB (Biltema) att i nérings-
verksamhet marknadsfora |leksaksbyggklossar med samma eller vasentligen likartat utseende
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som LEGO:s byggklossar. For det fall Marknadsdomstolen skulle finna att yrkandet bor ha
en annorlunda lydelse har LEGO i andra hand yrkat att Marknadsdomstolen vid vite om

400 000 kr skall forbjuda Biltema att i naringsverksamhet marknadsfora | eksaksbyggklossar,
som ensamma eller i kombination med varandra, har ssmma eller vasentligen likartat utse-
ende som LEGO:s byggklossar och som bland annat framgar av urvalet byggklossar i
COKO asken nr 68720 (COK O Pirate ship), eller en forpackning med motsvarande innehall.

Biltema har bestritt LEGO:s yrkanden.

Bada parter har yrkat erséttning for rattegangskostnader.

LEGO har forbehdllit sig rétten att senare véackatalan om erséttning for den skada den vil-
seledande marknadsforingen vallar.

Marknadsdomstolen har i beslut den 27 januari 2004 avslagit en begéaran fran Biltema om att
inhamta ett forhandsavgorande fran EG-domstolen avseende tolkningen av artikel 3 punkt a
radets direktiv 84/450/EEG om vilseledande och jamforande reklam.

Bild panégraav dei malet aktuella leksaksbyggklossarna dterfinnsi domsbilaga.

BAKGRUND

LEGO é&r ett familjedgt foretag som tillverkar och marknadsfor barnleksaker i form av bygg-
klossar i plast som kan kopplas ihop. De aktuella byggklossarna tillverkades for forsta gang-
en ar 1953. Definnsi ett antal former och karaktériseras av att de har minst en knopp pa
ovansidan. Knopparna gor att det & majligt att kopplaihop byggklossen med andra bygg-
klossar via en tubul&r struktur pa undersidan av varje byggkloss. LEGO:s byggklossar siljs
vanligtvisi kartonger med det antal av varje sorts byggkloss som kravs for att bygga den fi-
gur eller det objekt som framgar av kartongens bilder. Vidare visas paforpackningen eller i
en separat beskrivning varje steg i byggprocessen i separata bilder. Byggklossarna kan éven
anvandastill att bygga ndgot annat an det som visas pa forpackningarnas bilder. LEGO sil-
jer ocksa byggklossar i standardformat i blandade farger som inte & kopplade till en féresla-
gen figur eller objekt.
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Biltema etablerades & 1963 som ett postorderforetag som salde bilreservdelar och biltillbe-
hor. Det forsta varuhuset etablerades & 1983 och foretaget har idag varuhus i samtliga nor-
diska lander. Biltemas sortiment har utokats efter hand och innefattar bl.a. byggklossar av
market COK O. Biltema marknadsfor i sin katalog, i sinavaruhus och pa sin webbsida pa
Internet for ndrvarande omkring 30 olika produkter bestaende av byggklossar i olika kombi-
nationer av market COK O. Byggklossarna har sddana former och dimensioner att de kan
byggas ihop med LEGO:s byggklossar. | likhet med LEGO:s klossar sdljs COKO:s klossar i
kartonger med bilder pa de figurer eller objekt som kan byggas av vad som finnsinuti kar-
tongen. Byggmajligheterna &r inte begréansade till de objekt som visas pa kartongens utsida.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

LEGO

Grunden for LEGO:stalan & foljande. LEGO:s byggklossar har genom inarbetning erhallit
en stark sarpragel. Detta géller i synnerhet den rektanguléra s.k. basklossen med 2x4
knoppar och som sedan den tillverkades for férsta gangen ar 1953 vasentligen har behallit
samma utseende avseende form, proportioner och dimensioner. Aven andra byggklossar
med samma karaktéaristiska element som basklossen & inom omsattningskretsen — den
svenska allménheten — mycket starkt forknippade med LEGO. LEGO:s byggklossar atnjuter
ocksa ett mycket hogt renommé. De byggklossar fran COK O som Biltema marknadsf6r och
sdljer liknar i vasentlig grad LEGO:s byggklossar avseende storlek, farg och form. Det finns
en risk for vilseledande och forvaxling med LEGO:s byggklossar och deras ursprung. Ge-
nom forsdljning av forvaxlingsbara byggklossar utnyttjar Biltema aven det renommé och det
uppmarksamhetsvarde som ar forknippat med LEGO:s byggklossar samt ger intryck av att
det foreligger ett kommersiellt samband mellan COKO och LEGO. Darmed strider Biltemas
forfarande mot 4, 6 och 8 88 marknadsforingslagen (1995:450) (MFL).

LEGO och dess marknadsforing
LEGO har sdlt totalt 320 miljarder byggklossar i hela véarlden och finns palistan 6ver vérl-

denstio béastsdljande leksaker. Ar 2000 utsdgs LEGO till "Toy of the Century” av tidningen
Fortune och av British Toy Retailers Association. LEGO-koncernens omséttning under ar



2001 var drygt 11 miljarder danska kronor. Enbart i Danmark har LEGO idag omkring
3750 anstédllda. Den skandinaviska marknaden & mycket viktig for LEGO. Andra stora
marknader & USA och Japan. LEGO har varit verksamt i Sverige sedan 1950-talet och
omsétter arligen omkring 144 miljoner kr i landet. LEGO:s produkter séljsi dver 1 200 buti-
ker 6ver hela Sverige, i allt fran stormarknader och varuhustill specialiserade |eksaksaffarer
som BR Leksaker och Toys"R" Us. LEGO Sverige AB lagger arligen ner drygt 20 miljoner
kr i marknadsforingskostnader, varav halften till tvatredjedelar hanfor sig till marknadsfo-

ring direkt mot konsumenter.

Ett vasentligt element i LEGO:s kannetecken och darmed hela foretagets profil & LEGO:s
utstyrsel i form av byggklossar som konsekvent exponerasi marknadsféringen. Nar LEGO
borjade marknadsfdra sina byggklossar var de en helt ny designprodukt som i hog grad skil-
de sig fran vad som tidigare existerade pa marknaden. | marknadsforingen utnyttjar LEGO
konsekvent sina byggklossar —bade i tredimensionell och tvadimensionell form — som kan-
netecken for all sin marknadsforing bade i Sverige och i 6vrigalander. | tvadimensionell
form forekommer avbildningar av bade klossar och knoppar i stiliserad form. Eftersom
marknadsforingsstrategierna och materialet tas fram pa central niva ar LEGO:s marknadsfo-
ring i huvudsak densamma 6ver hela vérlden. Marknadsféringen sker i butikerna, via post-
order och pa Internet. LEGO marknadsfor sina byggklossar i Sverige genom den Stora lek-
saksboken, som gar ut till allahushall med barn mellan 0-12 &r, och genom TV-reklam, an-
nonser i tryckta medier, utomhusreklam péa offentliga platser och genom sina dterforséljares
kundmedia sdsom BR:s och Toys"R" Us kataloger.

LEGO:s kunder bestar av personer i alladdrar och av bada konen. LEGO riktar sig till barn
genom annonser i serietidningar, aktivitetsbécker och olikatidskrifter och i minst lika stor
omfattning till forddrar genom annonser i tidningar for vuxna. Andra kundkategorier &
slaktingar i alaaldrar till barnen.

Marknadsundersokningarnai malet visar att kdnnedomen om LEGO och dess byggklossar &r
mycket htg och byggklossarna atnjuter ett mycket hogt renommé. LEGO:s konsekventa och
langvariga kvalitetsarbete och medvetna satsning pa sina kannetecken har medfort att
LEGO:s kannetecken idag har ett mycket hogt kommersiellt varde.



LEGO:s byggklossar

Byggsystemet med knoppar och de tubul&ra strukturerna pa undersidan till &ter att byggklos-
sarna kan kopplas ihop och detta gor att man kan byggai princip vad som helst med dem.
Byggsystemet var tidigare patenterat och det senaste patentet |16pte ut &r 1975. Det nyaenligt
LEGO:s patent var utforandet i form av tubul&ra strukturer pa undersidan av klossarna som
samarbetar med de tidigare kanda knopparna pa ovansidan. LEGO:s byggklossar finnsnu i
en mangd former som alla karaktériseras av att de har aminstone en knopp pa ovansidan.
Genom denna knopp har klossen getts ett mycket karaktaristiskt utseende. Formspraket pa
en byggkloss fran LEGO gor att den ar |&tt att kannaigen.

LEGO lagger arligen ner flera hundra miljoner kronor pa koncept- och produktutveckling
for att utveckla nyafigurer och former som kan byggas av klossarna och for att ytterligare
Oka kvalitén hos LEGO:s produkter. For narvarande sdljer LEGO, férutom standardklossar,
aven byggklossar som kan byggastill t.ex. dinosaurier, rymdvarelser, rymdskepp, piratskepp
och sjukhus.

Den rektangul éra basklossen & mest kand av LEGO:s byggklossar. Den &r ocksa vanligast
férekommande och utnyttjas mest i marknadsféringen. Av Brand Eye AB:s marknadsunder-
sokning avseende inarbetning av LEGO:s byggkloss, kopplade 95 % av den relevanta om-
séttningskretsen en avidentifierad byggkloss av mérket LEGO till LEGO €ller till ett av
LEGO:s varumérken (DUPLO). Av undersokningen framgar &ven att av alla 324 som svara-
de LEGO tankte 318 pa byggklossar fran foretaget LEGO och inte pa byggklossar i allméan-
het. Vidare forvantade sig 81 % av de intervjuade att en byggkloss med det utseendet altid
kommer fran foretaget LEGO. Byggklossar med det aktuella utseendet &r saledes synnerli-
gen valkanda kannetecken for LEGO pa marknaden. Aven andra klossar med samma
karaktaristi ska element och som har ett med basklossen gemensamt formsprak och utgor

delar av samma modulsystem &r enligt LEGO:s mening notoriskt valkanda.

LEGO:s form pa byggklossar, sarskilt basklossen, har sdledes en narmast total marknadspe-
netration och &r darigenom och tack vare det karaktaristiska utseendet sa vakand att en ab-
solut majoritet av omséttningskretsen anser att formen &r agnad att sérskilja LEGO:s pro-
dukter fran andra naringsidkares. LEGO:s byggkloss har ocksa godtagits som ett tredimen-
sionellt gemenskapsvarumarke. Byran for harmonisering inom den inre marknaden (OHIM)



har saledes funnit att byggklossen kan sérskilja LEGO:s varor och tjanster fran andra nér-

ingsidkares.

LEGO:s byggklossar har mycket noggrann finish, bade estetiskt och funktionellt. Detta &r en
forutséttning for att det skall ga att bygga manga av de komplexa projekt som klossarna av-
ser. LEGO:s byggklossar tillverkasi polykarbonat, ett material som tal hdga belastningar
och slag och kostar 25-30 kr/kg. Andra vanliga anvandningsomraden for polykarbonat ar
stralkastarglas pa bilar, glasdgonglas och mobiltelefonskal. Byggklossarnaklarar ett tryck
om 212,5 N eller over 21 kg.

COKO: s byggkl ossar

Biltema marknadsfor i sin katalog och pasin webbsida f.n. ca 30 produkter bestdende av
byggklossar i olika kombinationer av mérket COKO. Dessa byggklossar har samma utseen-
dei farg, form och proportioner som motsvarande byggklossar fran LEGO. Liksom bygg-
klossarna fran LEGO séljs COK O:s byggklossar i kartonger med bilder pa de figurer eller
objekt som man kan bygga av de byggklossar som finnsi férpackningen. Byggméjligheterna
& inte begransade till de objekt som visas pa forpackningens utsida. De figurer som Biltema
sdljer motsvarar i mangafall LEGO:s figurer. Formerna och dimensionerna pa COK O:s
byggklossar & anpassadetill LEGO:s byggklossar fér att kunna anvandas tillsammans med

dessa.

COKO:s byggklossar har en lagre grad av finish och stérre felmarginaler tyckstolereras vid
tillverkningen an vad som géller fér LEGO:s byggklossar. Konstruktioner som byggs av
COKO:sklossar blir darfor ostadiga. Materialet i COK O:s byggklossar & nastan genomgé-
ende billigare och av lagre kvalité én materiaet i LEGO:s byggklossar. Alla genomskinliga
delar av COKO:s byggklossar tillverkas av polystyren, som &r ett oelastiskt material som |é&tt
brister. Slagstyrkan for polystyren & 2-3 kJym? och det kostar 6-8 kr/kg. Det vanliga an-
vandningsomradet for polystyren ar engangsbestick, engangsglas, emballage och liknande
produkter som har en forvantat kort livslangd. Tester som har utforts av LEGO har visat att
COKO:s byggklossar endast tal ett tryck om 47.8 N, motsvarande mindre &n 5 kg innan de
gar sonder. Byggklossar fran COK O uppfyller sdledes varken kraven for CE-méarkning eller
den amerikanska |leksaksstandarden ASTM F 963 — " Standard Consumer Safety Specifica-
tion on Toy Safety". COK O:s pastéende pa kartongernai detta avseende &r alltsa felaktigt.



For alla byggbitar med hjulaxlar etc. som momentant kan komma att utséttas fér mycket
hoga belastningar utnyttjar COK O acrylonitrilbutadienstyren, som har en slagstyrka om 20-
30 kJ/m? och kostar 10-15 kr/kg. LEGO anvander polykarbonat &ven till dessadelar, som
aldrig brister men &r dubbelt sa dyrt. Under normala pafrestningar, t.ex. ett tryck om 64 N,
leder dettatill att axlarna pd COK O:s byggklossar deformeras och knécks, medan LEGO:s
klossar inte paverkas alls.

Skillnaden i materialval och kvalitet blir uppenbar i en realistisk situation om t.ex. ett barn
trampar pa en genomskinlig byggkloss som ligger pa golvet. Da kommer byggklossen fran
LEGO bara att majligen deformeras, medan en byggkloss fran COK O splittrasi ett flertal
vassa bitar.

Forvéxlingsrisk

Det finns en reell férvaxlingsrisk mellan LEGO:s och COK O:s byggklossar. COK O:s bygg-
klossar associerastill LEGO enligt vad som framgar av den forvaxlingsundersokning som
LEGO aberopar i malet. Hela 94 % av de intervjuade forknippade en byggkloss fran COKO
med LEGO och 79 % forvantade sig att en kloss med det aktuella utseendet alltid kom fran
LEGO. Ingen av de intervjuade associerade byggklossen till Biltemaeller COKO. Av de
aberopade marknadsundersokningarna ar det uppenbart att omsattningskretsen anser att
LEGO:s byggklossar har en helt egen karaktér och att en kloss med motsvarande utseende &r

attribuerbar till ett visst kommersiellt ursprung, ndmligen LEGO.

COKO:sva av sammaféarger, samma storlekar, sammaformer och liknande material (plast)
pa byggklossarna forstarker forvaxlingsrisken, liksom det forhallandet att COK O:s forpack-
ningar & av sammastorlek och sort som LEGO:s och att COK O valt att tillverka mycket n&
raliggande modeller av ndgraav LEGO:s storséljare, Borgen och Piratskeppet. COK O:s for-
packningar domineras, liksom LEGO:s, av de figurer man kan bygga med hjélp av innehd-
let i forpackningen. Efterbildningen framstar darfér som mycket medveten och systematisk.

| sin marknadsféring pa Internet och i sin katalog visar Biltema bilder pa byggklossar utan
nagon forpackning. Tillverkarnamnet COK O finns endast angivet pa ca halften av forpack-
ningarnaoch ingar i de fallen som en del i forpackningslayouten. Namnet torde ocksa undga
6gat vid en normal granskning av bilderna paInternet eller i katalogen.



Eftersom COK O:s klossar och figurer har allafor LEGO:s byggklossar karaktéristiska
formdetaljer & helhetsintrycket mellan COK O:s och LEGO:s forpackningar detsamma.
Ingen konsument av COK O:s byggklossar torde pa grundval av de bilder pa figurerna som

visas pa forpackningarna kunna skilja pa COK O:s och LEGO:s byggklossar.

Varken pris- eller namnskillnaden mellan LEGO:s och COKO:s klossar fortar forvaxlings-
risken. Inkopssituationen for leksaksbyggklossar — g vbetjaning i butik eller varuhus, post-
order och Internet — bidrar till att konsumenterna riskerar att forbise namnolikheten pa for-
packningen. Under allaforhallanden finns det pa grund av att produkternainte marknadsfors
och salufdrs sida vid sida och med hansyn till principen om den bleknande minnesbilden
andarisk for att COK O:s byggklossar antas ha samma kommersiella ursprung som LEGO:s
pagrund av klossarnas utseende som framgar av bilderna pa forpackningarna. Det kan inte
heller uteslutas att omsattningskretsen tror att COKO enbart ar en billighetsvariant av
LEGO:s byggklossar med tanke pa att COK O-klossar sdljsi butiker med en utpraglad |ag-
priskaraktar och med hansyn till de stora likheternai forpackningsutformningen. Aven det
faktum att ordmarket COK O bestar av lika manga bokstéaver och slutar pa samma bokstav
som LEGO kan bidratill att omsattningskretsen uppfattar det som att det existerar ett kom-
mersiellt samband mellan LEGO och COKO.

Byggkl ossar nas funktionalitet

Av 8 § andrameningen MFL framgar att skyddet for en produktutstyrsel kan vara begrénsat
pagrund av den funktion som utformningen ocksa kan fylla. Klart &r att alla maste harétt att
utnyttja det funktionella som inte & skyddat genom patent- eller monsterrétt.

Tredje man &r inte utestangd fran att utnyttja den tekniska | 6sningen som LEGO:s byggklos-
sar utnyttjar. Den form som LEGO gett sina byggklossar bestar inte uteslutande av en form
som kravs for att uppnd ett visst tekniskt resultat. Biltema marknadsfor namligen &ven en
annan sorts byggklossar som bygger pa samma princip och tekniska |6sning som de bygg-
klossar som nu &r aktuella. Dessa har ett utseende som markant skiljer sig fran bade LEGO:s
och COKO:sklossar genom att knopparna pa ovansidan ar tubformade och mycket hdgre
samt att undersidan av klossen & uppdelad i fyra fyrkantiga sektioner istéllet for tubuléra
strukturer. Sammantaget ger dessa klossar ett helt annat helhetsintryck én dei malet aktuella
klossarna. Utformningen av LEGO:s byggklossar fyller en viss teknisk funktion, men den &r
ocksa &gnad att skilja LEGO:s varor fran andra naringsidkares varor. Om utformningen pa



LEGO:s byggklossar enbart handlat om att uppna optimal funktion s skulle de ha haft ett
ganska annorlunda utseende. LEGO har strévat efter att ge sinaklossar ett individuel It
praglat formsprak inom de inte alltfor begransade variationsméjligheterna.

Enligt LEGO:s mening finns det utrymme for tredje man att utnyttja samma tekniskalésning
som LEGO for byggklossar men med designlésningar som avviker fran LEGO:s for att dér-

igenom undvika att konsumenter vilseleds.

Sarskilt hoga krav pa marknadsforingen

Byggklossar av den aktuellatypen & avsedda for barn. Biltemas saluférande av de aktuella
byggklossarnai sinatolv varuhusi Sverige och pa Internet riktar sig direkt eller indirekt mot
barn i deras egenskap av slutkonsumenter och de som paverkar inkopen av leksaker. Vid be-
domningen av Biltemas marknadsféring bor darfor beaktas att barn kan ha svart att bedoma
och vérdera marknadsf6ringens innehall. Eftersom marknadsforingen direkt och indirekt
vander sig till barn skall séarskilt hoga krav pa vederhéftighet stéllas.

Renommésnyltning

LEGO har genom storainvesteringar och malmedveten marknadsféring under en lang tid
skapat en positiv forestalIning hos konsumenterna om sina byggklossar, som blivit mycket
valkanda och uppskattade. Utseendet hos LEGO:s byggklossar har blivit sa kant pa markna-
den att byggklossarna forknippas med LEGO. Detta framgar av tidigare namnda marknads-
undersokningar. Av dessa undersokningar framgar ocksa att L EGO:s byggklossar atnjuter
ett mycket gott renommé genom att de intervjuade gav LEGO:s byggkl oss medel betyget
4,53 respektive 4,54 pa en femgradig skala dér 5 var mycket gott anseende/rykte. Denna
betydande goodwill har en tydlig anknytning till LEGO.

De byggklossar som Biltema séljer och marknadsfor foreter uppenbara utseendemassiga lik-
heter med LEGO:s byggklossar. Déarmed utnyttjar Biltema kommersiellt utan samtycke det
uppmérksamhetsvarde som LEGO har skapat hos konsumenterna genom byggklossarnas
sarpraglade utseende. Det &r tydligt att Biltema genom att sélja och marknadsfora byggklos-
sar med samma eller vasentligen likartat utseende som LEGO:s systematiskt anknyter till
och snyltar pa det kommersiella anseende och den dragningskraft som LEGO har i Sverige
och som LEGO har byggt upp. Biltema forsoker hdrigenom underl&ta marknadsintroduktio-
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nen och foérsajningen av sina byggklossar samt lyftaimage och anseende hos de byggklos-
sar som Biltema sdljer till ett betydligt 1agre pris. En presumtiv kopare far genom den utse-
endemassiga likheten intrycket av att byggklossarna &r av en kvalitet som motsvarar de kén-

da byggklossarna fran LEGO.

Genom att pa detta vis forespegla en anknytning till LEGO:s produkter drar Biltema nytta av
LEGO:s renommé. Sl edes utnyttjas det uppmarksamhetsvarde som &r férknippat med
LEGO:sbyggklossar. Anknytningen till LEGO:s produkter ger Biltema otillborligt en kva-
litetsstampel.

Pa motsvarande sétt och pa grund av att byggklossarna fran COK O har samre kvalitet badei
material och utférande kan LEGO dessutom drabbas av "badwill". En konsument kan pa
grund av likheten It blandaihop byggklossar fran COK O och LEGO och associera de sam-
re klossarna frdn COK O med LEGO. Aven utan en sddan varuforvaxling kan en képare i
vart fall komma att associera de dokumenterade kvalitetsbristerna hos COK O:s byggklossar
med LEGO. Det skullei safall riskera att erodera L EGO:s fortroende pa marknaden och av-
sevart skada LEGO:s renommé. Detsamma galler om klossar fran LEGO och COKO blan-
dasi ett och samma bygge, varvid de dokumenterade kvalitetsbristerna skadar LEGO:sre-

nommeé.

Biltemas obehdriga anvandande av forvaxlingsbara efterbildningar i samtliga butiker i lan-
det innebar darfor dels att Biltema aker sndlskjuts pa LEGO:s marknadsinvesteringar, dels
en risk for betydande skada avseende LEGO:s goodwill, inbegripet urvattningsskada, genom
att Biltema forstor associationen mellan utstyrseln av byggklossarna och deras kommersiella

ursprung.

Biltema

Biltema har inte vilselett om byggklossarnas kommersiella ursprung eller snyltat pa nagot
LEGO tillkommande renommé eller pa annat sétt agerat i strid mot 4, 6 eller 8 § MFL.

LEGO:stalan

LEGO:staan & oklar. Yrkandet avser generellt byggklossar som har samma eller likartat
utseende som LEGO:s byggklossar. Det &r oklart vad som menas med det. Yrkandet &r inte
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begrénsat till en byggkloss av visst utforande. Sortimentet av LEGO:s byggklossar har en
mycket stor variationsrikedom vad avser antal fastanordningar, utseende, storlek, fargsatt-
ning och proportioner m.m. Hos alla dessa byggklossar finns endast en gemensam och sér-
skiljande egenskap och det &r en eller flera cylinderformade knoppar till féstanordningarna.
LEGO:s talan maste darfor avse Biltemas rétt att omsétta byggelement som foreter fastan-
ordningar. Datredje man inte & férhindrad att anvanda denna tekniska | 6sning och da det &r
var och en tilldtet att tillhandahalla byggklossar av olika storlek, farger och utféranden maste
LEGO:stalan forstas sa att LEGO vill forhindra Biltema att marknadsf6ra byggklossar som
bar en féastanordning som & sammaeller likartad den som LEGO nyttjar, dvs. som & kom-
patibel med LEGO:s modell. Om LEGO skulle tillerkannas ett sadant skydd skulle konkur-
rensen otillborligt snedvridas.

Biltema ifragasatter om det 6ver huvud taget & mojligt att marknadsfora och forsélja bygg-
klossar som utnyttjar "sammaeéller likartad teknik for ssmmankoppling av byggklossarna..."
utan att sddana byggklossar i sin helhet har ssmma eller vasentligen likartat utseende som
LEGO:s byggklossar.

OHIM har i beslut den 30 juli 2004 havt LEGO:s varumérkesregistrering for byggleksaker i
klass 28.

LEGO: s fastanordning

Biltemabestrider att den modell av fastanordning som forekommer i LEGO:s byggklossar
bar renommé, & sarpraglad eller betingad av annat an funktionella hdnsynstaganden. Det

saknar betydelse att andra former for utférande kan finnas. Grundformen &r helt och hallet
styrd av funktionella 6vervaganden och avsett tekniskt resultat. Fastanordningen forekom-
mer i ett flertal numera upphdrda patent och signalerar endast vilken typ av produkt det &r

fragan om.

Den kadnnedomsundersokning som LEGO hanvisar till avser en byggkloss av en viss storlek
och utférande och ger inte besked om den for karomalet aktuella fastanordningen &r kand.
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LEGO:s byggklossar

Det vitsordas att LEGO:s s.k. baskloss & kand men det kan inte vitsordas att LEGO:s 6vriga
byggklossar &r kanda pa det séttet.

Det bestrids att LEGO:s byggklossar har ett karaktéristiskt utseende som &r va fungerande
for att byggklossarna skall kunna forknippas med ett visst kommersiellt ursprung. Tvartom
saknar byggklossarna sddana egenskaper. Grundformen & helt och hallet styrd av funktio-
nella 6vervaganden och avsett tekniskt resultat.

Samtliga egenskaper hos de produkter som LEGO tillhandahaller & uppenbara och betinga-
de av anvandningsomradet, namligen byggklossar for barn. Byggklossarnas storlek &r den
mest andamalsenliga for att mojliggora byggandet av detaljerade modeller. Stérre modeller
hade forsvérat detta avsevart. Att géra modellen mindre vore olampligt eftersom det dels
forsvarar byggande, dels kan innebéra en sakerhetsrisk. Formagan att kunna fasta samman
fleravaror med varandra utgor gévakéarnan i LEGO:sidé. Varuformen & déarfor i alra
hogsta grad styrd av funktionella 6vervaganden. De former som anvéands, huvudsakligen
rektangul ara och kvadratiska, & grundl&ggande former for byggelement och kan som sadana
inte forbehallas en enskild néringsidkare. LEGO har vid fargsattning av sina varor valt att
anvanda fargskalans vanligaste grundfarger sdsom rott, gult, vitt och gront. Fargerna &r val-
dafor att majliggora att byggsatserna skall faett tilltalande utseende och gora det enkelt for
barn att skilja de olika byggenheterna &. Valet av fargsattning bidrar intetill att ge LEGO:s
vara ndgon sarpragel och kan inte heller forbehdllas LEGO. Aven knopparnas hojd, diameter
och inbordes placering ar styrda av att nd optimal fastsattningsformaga. Detta galler aven for
de motsvarande hdligheterna pa elementens undersidor som &r utformade for att en lamplig
friktion mot knopparna skall erhdllas. Valet av cylindrisk form torde vara uppenbar for en
fackman som skall konstruera en mekanism for att koppla samman tva element. Antalet
knoppar styrs av 6nskan att uppna flexibilitet avseende hur tva eller flera byggklossar kan
kopplas samman och det inbordes forhallandet mellan fastanordningens knoppar styrs av hur
brett byggelementet &r och av tjockleken pagodset i byggel ementets vaggar. Vid konstruk-
tion av byggelement som skall kunna fungeratillsammans med byggelement fran LEGO
maste diameter och centrumavstand mellan tva knoppar vara bestamt enligt ett visst forhd-
lande sasom beskrivsav D. E. M. i dennes utldtande. Av M:s utlatande framgar bl.a. att
knopparnas diameter, inbordes avstand och hojd ar valda for att byggelementen skall kunna
fungera optimalt. Samtliga element i den design som étergesi LEGO:s byggelement &r dik-
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terade av teknisk nédvandighet och alternativa utféranden medfor tekniska brister. D. E. M:s
utldtande bekréftar Biltemas uppfattning att LEGO:s och Biltemas byggklossar inte omfattas
av 8 8 MFL darfor att de bada har en utformning som &r funktionellt betingad. LEGO:s va-
ror har sdledes, i tekniskt hanseende, en optimal konstruktion och form och &r inte ett resul-
tat av godtycklighet. Saledes saknar LEGO:s byggklossar enligt Biltemas uppfattning den
sarpragel som kravs for efterbildningsskydd.

Forvaxlingsrisk foreligger inte

Biltema anger tydligt varumarket COK O i marknadsforingen av de aktuella byggklossarna,
vilket neutraliserar risken for forvaxling med LEGO och dess varor. Nagon referenstill va-
rumérket LEGO forekommer inte i marknadsforingen. Den enda likheten mellan de bygg-
klossar som marknadsfors av LEGO och av Biltema & de funktionellt betingade formgiv-
ningarna. Anvandningen av den funktionellt betingade formgivningen av en fastanordning
som aterfinnsi LEGO:s byggklossar &r intei sig tillrackligt for att Biltemas marknadsforing
skall anses vilseleda om byggsatsernas kommersiella ursprung. Nagon risk fér samman-
blandning eller forvaxling kan darfor inte uppsta. Nagon faktisk forvaxling har inte pastatts.

Det bor noteras att samtligaav LEGO:s varor &r forsedda med varumérket LEGO pa varje
knopp som aterfinns pa varans ovansida. Dértill kommer att LEGO undantagsl 6st marknads-
for och séljer sinavaror under tydligt angivande av varumérket LEGO. Det & darmed varu-
maérket och inte de enskilda varornas form som &r bérare av information om det kommersi-
ellaursprunget.

LEGO och Biltema séljer huvudsakligen férpackningar med byggmodeller. Det & forst nar
koparen 6ppnar forpackningen som han eller hon kan tadel av utformningen pa de enskilda
bitarna. Enligt Biltemas uppfattning & fragan om risk for férvaxling enbart relevant fram till
den tidpunkt da konsumenten koper en produkt. Med hansyn till att LEGO mérkt varje indi-
viduell varamed varumérket LEGO torde dessutom en risk for s.k. post-sale confusion vara
obefintlig.

Biltema bestrider att LEGO:s forpackningar & kanda eller sarpraglade. Fréagan om Biltemas
forpackningar &r forvaxlingsbara med LEGO:s saknar relevansi malet, dd LEGO:s yrkande
endast avser "leksaksbyggklossar” vari forpackningar inte inryms. | vart fall bestrider Bilte-
ma att forvaxlingsrisk foreligger mellan féretagens forpackningar.
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Ovwrigt

Det vitsordas att kvaliteten i COKO:s byggklossar inte &r lika god som LEGO:s. Skillnad i
kvalitet mellan de i malet aktuella byggklossarna saknar emellertid relevans for bedomning-
en av fragornai malet. De byggklossar som Biltematillhandahdller uppfyller svenska kvali-
tetskrav fOr byggklossar.

Biltemas marknadsforing ar riktad till vuxna. Biltemas sortiment appellerar inte i ndgon
namnvard utstréackning till barn och sortimentet av leksaker utgor endast en mycket liten an-
del av det totala sortimentet. Mot bakgrund av Biltemas historia som ett féretag som foretré
desvis sdljer bilreservdelar och biltillbehor utgors foretagets kunder an idag huvudsakligen
av man. Vidare & Biltemas varuhus oftast beldgnai utkanten av stéderna och besok i varu-
husen forutsétter att kunden kor bil. Biltema bestrider darfor att sarskilt htga krav pa veder-
héftighet skall stéllas pa marknadsforingen av de aktuella byggsatserna. Barn handlar endast
undantagsvis pa egen hand i Biltemas varuhus.

Renommésnyltning

Biltema forsoker inte rida pa nagot renommé som tillkommer LEGO. En funktionellt be-
tingad formgivning som & undantagen skydd enligt 8 8 MFL kan inte vara bérare av re-
nommé. Biltema bestrider att konsumenter i nagot avseende kan forknippa eller associera
Biltemas varor med LEGO eller dess varor. Biltema marknadsfor byggsatser innehallande
byggklossar tillverkade enligt beskrivningen i LEGO:s tidigare patent vilket bestdmmer dess
utformning. Biltema marknadsfor inte enskilda byggklossar. Biltemas varor marknadsfors
under tydligt dberopande av varumérket COK O, vilket skiljer sig fran LEGO:s varumarke.

Om Marknadsdomstolen skulle finna att LEGO:s varor atnjuter ett renommeé tillkommande
LEGO:s sa anknyter inte marknadsforingen av Biltemas varor till detta pa ett sddant satt som
kravs for att renommeésnyltning skall féreligga. Den likhet som eventuellt féreligger mellan
Biltemas och LEGO:s varor & betingad endast av funktionella hénsyn och utnyttjas inte av
Biltemai kdnneteckenshanseende.
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LEGO

LEGO bestrider att yrkandet &r for generellt utformat. Forstahandsyrkandet omfattar alla
byggklossar som har samma eller vasentligen likartat utseende som LEGO:s byggklossar.
Det ar lagstiftarens intention att férbud enligt 14 8 MFL skall kunna ges en relativt generell
utformning for att inte den naringsidkare forbudet riktas mot enkelt skall kunna kringga det.

LEGO:stalan avser forbud for Biltema att marknadsfora byggklossar med samma eller vé-
sentligen likartat utseende som LEGO:s byggklossar i och med att den rel evanta marknaden
dérigenom vilseleds om det kommersiella ursprunget for de klossar som Biltema marknads-
for samt att Biltema snyltar pA LEGO:s renommé. LEGO forsoker forhindra marknadsforing
och forsaljning av byggklossar somi sin helhet har samma eller vasentligen likartat utseende
som LEGQO:s. Med LEGO:s byggklossar avses samtliga byggelement fran LEGO med de ka-
raktéristiska knopparna. LEGO:s talan avser inte den specifika féstanordningen hos de av
Biltema marknadsforda byggklossarna. Byggklossar som utnyttjar sasmmatyp av fastanord-
ning kan se helt annorlunda ut. Det specifika utseendet hos LEGO:s byggklossar har valts
utifran designméssiga hénsyn och &r inte ens det mest optimala ur fastsynpunkt. Det intryck
som LEGO:s byggklossar ger och vilket skiljer dem fran andra klossar med samma teknik
for fastanordning, &r resultatet av flera betydelsefullainslag av godtycklighet. Aven detta
bidrar till byggklossarnas skyddsvérde och skyddsomfang. Det star Biltema fritt att vélja
vilket annat utseende pa sina klossar som helst med utnyttjande av samma fastanordnings-
teknik.

BEVISNING

PaLEGO:s begéran har vittnesforhor hallitsmed H. O. och O. V. P., bada LEGO, samt
P.N. R. Vidare har LEGO aberopat omfattande skriftlig bevisning, daribland exempel pa
LEGO:s och Biltemas marknadsf6ring samt av Brand Eye utforda marknadsundersokningar.
LEGO har vidare dberopat syn av diverse byggklossar och forpackningar till byggklossar.

Biltema har dberopat avhildningar av varor ur LEGO:s och Mega Blocks sortiment, kvali-
tetsundersokning utford av Konsumentverket samt ett utldtande av D. E. M.
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DOMSKAL

Biltema marknadsfor |eksaksbyggklossar av méarket COKO. LEGO har hévdat att COK O-
klossarna dels kan férvaxlas med LEGO:s sarpraglade och kanda byggklossar och dérige-
nom vilsel eda konsumenterna om byggklossarnas kommersiella ursprung, dels innebér re-
nommeésnyltning. LEGO har gjort gallande att dess byggklossar genom inarbetning har er-
halit en stark sérpréagel och att dettai synnerhet géller den s.k. basklossen men ocksa andra
byggklossar av olika form och storlek med samma karaktéristiska element som basklossen.
Biltema har hdremot invant att LEGO-klossarna ar funktionellt utformade och saknar sér-
pragel varfor det &r tillatet att efterbilda dem.

Enligt 8 8 MFL far en néringsidkare vid marknadsf6ringen inte anvanda efterbil dningar som
ar vilseledande genom att de | &tt kan forvaxlas med nagon annan néringsi dkares kanda och
sarpraglade produkter. Detta galler dock, enligt andra meningen i samma paragraf, inte ef-
terbildningar vilkas utformning huvudsakligen tjanar till att géra produkten funktionell.

LEGO:s byggklossar far enligt Marknadsdomstolens mening anses haen i grunden funktio-
nell utformning genom konstruktionen med knoppar som gor det mgjligt att kopplaihop
klossarna med varandra. Byggklossarnaforeter emellertid aven vissa designméssiga och
godtyckliga formgivningsmoment bestaende bl.a. i att byggklossarna proportionerats for att
astadkomma en tilltalande form. Det bor i och for sig inte finnas ndgot marknadsrattsligt
hinder for andra att marknadsf éra | eksaksbyggklossar med sammatyp av knoppar som kan
kopplas samman med LEGO:s klossar. Darmed &r det dock inte klart att dessa andra |lek-
saksbyggklossar far — genom design, fargséttning eller pa annat sétt — utformas sa att de kan
forvaxlas med LEGO:s produkter, om dessa skulle anses kénda och sérpraglade.

Enligt Marknadsdomstolens praxis och forarbetenatill 8 8 MFL & avgdrande for beddém-
ningen av om utformningen av en produkt skall anses vara sarpraglad att dess utformning
huvudsakligen har en sérskiljande funktion, dvs. har till &andamdl framst att ge varan ett utse-

ende som i estetiskt hanseende skiljer den fran andravaror.

Av utredningen i malet framgar att LEGO:s byggklossar har funnits pa marknaden i vasent-
ligen samma utforande de senaste 50 aren samt att byggklossarna varit foremal for en om-
fattande och systematisk marknadsbearbetning. Vidare framgar att LEGO:s byggklossar un-
der drens lopp erhdllit ett stort antal design- och formpriser. Av de i malet dberopade mark-
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nadsundersokningarna framgar att hela 95 % av omsattningskretsen forknippar en avidenti-
fierad baskloss med LEGO. Med héansyn hértill finner Marknadsdomstolen att LEGO:s
byggklossar, och darvid inte enbart basklossen, i dagsléget maste anses vara typiska, Speci-
ella och karaktéristiska pa s sétt att de forknippas med LEGO. LEGO:s byggklossar far sa-
lunda anses ha forvérvat sarpragel genom inarbetning och varava kanda.

Med forvaxling avsesi forsta hand forvaxling betréffande det kommersiella ursprunget, dvs.
att konsumenten uppfattar en viss produkt som en annan an den han avsett att képa pa grund
av dess kanda ursprung, dess kvalitet eller annat som fatt honom eller henne att sarskilt upp-
skatta eller minnas produkten i fraga. Bedomningen av forvaxlingsrisken skall enligt praxis
grundas pa en jamforelse av det helhetsintryck produkterna ger och sadan risk skall anses f6-
religga om produkterna skapar i alt vasentligt samma minnesbild hos konsumenten. Vidare
skall risken for forvaxling beddmas vid en normal inkopssituation.

Risken for forvaxling mellan LEGO:s och COK O:s byggklossar skall saledes grundas pa en
jamforelse av det helhetsintryck som byggklossarna ger.

Marknadsdomstolen kan da konstatera att de av Biltema marknadsforda byggklossarna av
market COK O &r sa gott som identiska med LEGO:s byggklossar savitt avser former, di-
mensioner och farger. Det & enligt Marknadsdomstolens mening inte bara | &tt att forvéxla
dem, det &r ocksa svart att sarskiljadem, aven vid en direkt jamforelse sidavid sida. Av den
forvaxlingsundersokning som aberopats i malet framgar att en mycket stor andel av detill-
fragade, namligen 84 %, spontant forknippade en byggkloss fran COK O med LEGO €ller ett
av LEGO:s varumarken. Vid en jamforel se mellan LEGO:s och COK O:s byggsatser med pi-
ratskepp som motiv framstar COK O:s byggklossar som nargangna efterbildningar av
LEGO:s byggklossar. COK O:s sortiment forefaller ha en systematisk likhet med LEGO:s
sortiment. COK O:s byggklossar séljs vidare med motiv och i forpackningar som i den all-
manna framtoningen & mycket lika LEGO:s. Enligt Marknadsdomstolens mening rader det
ingen tvekan om att det finns en forvaxlingsrisk mellan COK O:s och LEGO:s byggklossar
och detta géller vid marknadsforing bade med och utan forpackningar.

LEGO:syrkande skall med héansyn hértill vinnabifall. Domslutet bor dock ges en annan ly-
delse &n vad som framgér av LEGO:s yrkande.
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Vid denna beddmning saknas skél for Marknadsdomstolen att prova om Biltemas forfarande

aven inneburit renommeésnyltning.

Vite

Av 19 8 MFL fdljer att ett forbud skall forenas med vite, om det inte av sarskilda skal &r
obehovligt. Sadana sérskilda skal foreligger inte.

Réattegangskostnader

Med denna utgang i saken skall Biltema ersétta L EGO dess réttegangskostnader i malet.
LEGO har yrkat ersdttning med 1 708 022 kr, varav 1 164 000 kr avser ombudsarvode. Bil-
tema har som skaligt belopp i och fér sig vitsordat ombudsarvode om 600 000 kr och i dvrigt

vitsordat de yrkade beloppen sdsom skaligai och for sig.

Enligt Marknadsdomstolens mening far LEGO anses skaligen tillgodosett med erséttning for
ombudskostnader om 900 000 kr. Om beloppen i Gvrigt rader inte tvist.

Pa Marknadsdomstol ens vagnar

C H Fdlenius

Ledamdter: Christer Fallenius, ordférande, Ingegerd Westlander, Per Eklund, Per-Olof Edin,
Anders Stenlund och Barbro Wickman-Parak. Enhélligt

Sekreterare: Malin Nyman



