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marknadsforing av essenser

1. Marknadsdomstolen férbjuder G. S. AB vid vite av fyrahundratusen (400 000) kr att vid mark-

nadsforing av essenser anvanda sig av

—en etikett med et gront diagondt band pa séit som exemplifierasi domshilagorna 1-4, dler an-

nan vasentligen samma etikett,

— orden "Underhill", "Underbaressens’ och "Underbitter”, eler annat vasentligen samma ord,

— orden "Underbar" och ”Underbart”, om g dessa ord anvands neutralt och pa et sidant Séit att

risk for associationer med U.bolaget dler U.® digestiv inte kan uppstd, och

— formuleringen "Drickes som U. som snapstill 6l och mat", liksom varje annan hanvisning till

U.bolaget dler U.® digestiv, om det g tydligt av sammanhanget framgar att det inte foreligger né-

gon relaion mellan dessa och nagon essens marknadsford eler sdd av G. S. AB.



2. G. S. AB forpliktas att ersitta U. KG dess réttegangskostnader med fyrahundragttiotva-
tusendttahundraguttiodita (482 878) kr, varav 450 000 kr avser ombudsarvode. Pa beloppet skall
utgarantaenligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess be-
taning sker.

YRKANDEN M .M.

U. KG (U.) har, sdsom taan dutligen bestamts, yrkat att Marknadsdomstolen forbjuder G. S. AB
(G. S)) att vid marknadsféring av essenser och i 6wrigt i néringsverksamhet anvénda sg av

- en etikett med et gront diagonat band pa sétt som exemplifierasi akthilagorna 3-4, 71-74 och
76-77, liksom varje annan vésentligen liknande etikett,

- orden "Underhill", "Underbaressens’ och "Underhitter”, liksom varje annat véasentligen liknande
ord, samt orden "Underbar" och " Underbart”, annat &n né&r dessa senare tvaord anvandsi et neut-
rat utforande och pa ett sddant st att risk for associationer med U.bolaget dler U.® digedtiv
dverhuvudtaget inte kan uppstd, och

- formuleringen "Drickes som U. som sngpstill 6l och mat", liksom varje annan hanvisning till
U.bolaget dler U.® digestiv, annat an nar det tydligt av sammanhanget framgar at det Gverhuvud-
taget inte foreligger négon relation med ndgon essens marknadsford dler sdd av G. S.

U. har yrkat at forbudet skall forenas med ett vite motsvarande 200 000 kr for varje asidoséttan
de.

G. S. har, s3som tdan dutligen bestamts, bestritt U:s talan.

U.och G. S. har yrkat ersétning for sina réttegangskostnader.

Bild paen av U:s flaskor, inpackad i ett sarskilt strpapper, dterfinnsi domsbilaga 5.



GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak féljande.

G. S. har i an marknadsforing av essenser obehdrigen anknuitit till U.bolagets produkter och kén-
netecken och darmed handlat i strid med 4 8 marknadsforingdagen (1995:450), MFL. Forbud
skall darfor meddelas. Det obehdriga har bestétt i att G. S. har anvant vissa etiketter med ett dia-
gondt gront band, orden "Underhill”, "Underbaressens” och ”Underhitter” samt pa visst séit orden
"Underbar” och "Underbart”. Det otillborliga bestér ocksdi G. S. anvéandning av formuleringen
"Drickes som U. som sngpstill 6 och mat”. Till renommésnyltningen hér &ven G. S. anvandning av
fargkombinationen gront, vitt, beige, liksom pastéendet att essensen innehdler Ortextrakt fran 45
lander och att essensen i forekommande fal har SAltsi portions- dler miniatyrflaskor.

G. S. har sdledes genom sin marknadsféring och forsaljning av ett antal spritessenser ofillborligt ut-

nyttjat det kommersiela renomme som tillkommer U., dess produkter och dess kénnetecken.

U. KGing&r i en vérldsomspannande organisation med bolag i bl.a. Tyskland, Schweiz och USA.
Inom koncernen tillverkas och sijs et stort antal bade akoholhatiga och icke dkoholhdtiga
dryckesprodukter varav U.® digestiven & den viktigeste,

U. grundades & 1846 av H. U. Det & et privat bolag och &gs dltjamt av familjen U. K oncernen
omsétter idag ca5 miljarder kr totat och finnsrepresenterat i 120 lander. U. & en av Europas

storstatillverkare och digtributor av akoholhdtiga drycker.

Det exaktainnehdlet i U.® digestiv och tillverkningsprocessen & en v bevarad hemlighet. Recep-
tet, som & oférandrat sedan & 1846, finns inte nedtecknat. Huvudbestandsdelarna & crter, dko-
hol och vatten. Orterna & samlade frén 43 olika lander. Uppgiften om Grterna & en dogan som in-
g& i Uis marknadsforingsbudskap. Det & dessutom en i sak korrekt uppgift. Bollen pa forpack-
ningen, som skall forestalla et jordklot som bestér av orter, ingdr ocksai U:s marknadsforings-

kommunikation. Pa forpackningen finns &ven en drtfe som samlar in drterna. Det gar en strém av



orter fran ortjordklotet till Grtfen och ner till glaset med U.® digestiv. Det & ett St att visudisera

orterna fran de 43 landerna dver jordklotet.

U.® digestiv lanserades forst i Tyskland och blev snabbt populér. Den kom ocksa att efterfrégasi
Ovriga Europa tack vare sin higa kvalitet och hél sobringande egenskaper. Under 1800-talet nadde
tillverkare ut med sina produkter via varldsutstallningar. U.® digestiven har féit ett otal priser och
utmérkelser 6ver hdlavarldenbl.a. i samband med véarldsutstdiningar.

U. har funnits pa den svenska marknaden sedan 1850-talet med undantag for tva kortare avbraott,
dels under andra véarldskriget nér produktionen |8g nere, dels under en period da de svenskareg-
lerna forbjod forsdjning av akohol | sdsma flaskor som 20 ml. Sedan ar 1974 finnsnu U. paden
svenska marknaden.

Tvigen i aktuelt mdl ror U.flaskan som & en portionsflaska. Den introducerades under 1940-talet
och har sedan dessinnehdlit 20 ml for att tillforsakra att konsumenten altid erbjuds exakt den vo-
lym som krévs for vabefinnande.

Pa systembolaget sdljs U. i en forpackning om tre. Pa ytterforpackningen finns en bild pa
U.flaskan, inpackad i ett sirskilt strapapper, samt jordklotet och Ortfen. Forpackningsut-styrselin
har forblivit i huvudsak of6randrad genom &ren Etiketten paflaskan har ett framtrédande gront
band, vilket |6per diagondt fran det nedre vanstra hornet till det 6vre hogra hornet och fargerna ar
vitt, gront och beige. P& bandet angesi vit text ordet U. och ovanfor dettatexten "After agood
meal” och darunder texten "to fed bright and dert”. Pa baksidan av flaskan &terfinns en text med
uppgiften att drycken innehdler drter fran 43 olikalander. Flaskan har i princip haft samma utseen
de sedan den introducerades. U. innehar et flertal varumérkesregistreringar i Sverige samt ge-

menskapsvarumarken.

Under de senaste 25 aren har restriktioner funnits i fraga om marknadsféring av akoholhdtiga
drycker i Sverige. Viss marknadsféring har dock forekommit, dels innan restriktionerna tradde i
kraft, delsinom de ramar som varit tillétna, sdsom i fackpress och i samband med tax-free forsdj-
ning paflyg och bétar. U. har ocksa ett antal produkter placerade i barer och pa hotell som reklam.
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Systembolagets forsdjning av U:s portionsflaskor i Sverige under aren 1989 — 2003 motsvarar, om
forsdjningen dés ut Gver den del av befolkningen som far handla pa Systembol aget, ungefar en per
capitaforsajning av en portionsflaska per svensk och &. Under &ren 1989 — 2004 sdlde System:
bolaget cirka 9 miljoner portionsflaskor. Tax-free forsdjningen paflygplatser och fajdinjer upp-
gick under aren 1989 — 2004 till mellan 750 000 — 1,5 miljoner portionsflaskor. Sedan & 1974 har
U. levererat mer an 13 miljoner flaskor av U.® digedtiv till den svenska marknaden. Forsdjningen
varlden Gver sedan & 1985 (aret efter det att det diagonala grona bandet tillfogades utstyrsain)
uppgd till ca4d miljoner liter, eler mer an tvamiljarder flaskor.

U.® digestiv serveras pa ungefar 5 000 barer och restauranger i Sverige. Det motsvarar cirka 65
procent av dlabarer och restauranger som har utskankningstillstand. Den &liga forsdjningen dver

helavarlden uppgér till 1,7 miljoner liter motsvarande ca 85 miljoner flaskor.

G. S. har anvant ordet "Underhill” i Sn engelska katalog. Essensen kallas dér for "Underhillbitter”.
Katalogen har funnitstillganglig i Sverige. Orden”Underhill” och "Underbitter” har G. S. &ven an+
vant pafakturor. Bolaget har d& anvant orden”Underbar” och ”Underhill” samtidigt. Vid testkop
har produkten ”Underbaressens” erhdlits. Pa fakturan har dock angivits"Underhill”. Etiketten har
giortstillganglig pA G. S. nétplats pa Internet och konsumenter har dar kunnat skriva ut etiketten.
Pa den flaska som bendmns ”Underbar” &erfinns texten " drter fran 45 olikalander” och "Drickes
som U. som snapstill 6l och mat". Aven ordet ”Underbitter” har forekommit i G. S, kataloger. Bo-
laget har ocksa anvant sig av en flaska som kallas for " German Bitter essens” med tillagget "Un
derbart Gott”. G. S. tidigare firma har varit Patyman AB. Det & den naringsidkare som angivits pa

Underbitter- pasen.

G.S.

G. S. &gde Partyman AB som hade ett ingéende samarbete med CBF Vendor AB i Mdindal.
Samarbetet upphtrde formellt & 1998 men i sak redan & 1996. Efter samarbetets upphdrande
Overgick varuméarkena Partyman och S. essenstill CBF Vendor AB. Den essenssom G. S. déref-
ter har tillverkat och At har haft beteckningen Prestige. De tre nu ndmnda varumérkena finns pa
flaskor som U. givitini mdet.



G. S. tillverkar dryckesessenser som séjsi den typ av flaska som U. givit in. Den & inte specifik
for produkten. Det framgar av deav U. ingivnavarukatal ogerna att ala essenser har den hér flas-
kan. Produkterna & en aromblandning som skall blandas med sprit, varvid dryck med smak p&

minnande om t.ex. likor uppstér. G. S. tillverkar och siljer inga drycker med akohal.

U. sdjer framfordlt dkoholhdtig dryck. Marknadsforing av dkohol med en akoholhdt dversigan
de 15 volymprocent & begransad i lag i Sverige. U:s dryck & en sdan. Marknadsféring av négon
omfatning har fdljaktligen inte kunnat skei Sverige.

U. dler U.® digedtiv har inte det anseende och goodwill som krévs for ett kommersidlt renommé,
vilket & en forutsittning for att forfarandet skdl innebéra renommésyltning. G. S. har inte anvant
sg av de aktudla kannetecknen for att framkalla associationer till U.® dige-<tiv dler U. hos evenr
tuella kdpare.

Nér det gdller bilder pa essenser mérkta med S. och Partymans varumérken & ingen av dessa
produkter G. S., dock med den reservationen att produkter tillverkade fore & 1996 fortfarande

kan finnas pa marknaden.

G. S. anvander numeraen etikett med ett blait diagonalt band pa rod botten. U:s uppgift om at
den tidigare har varit beige med ett gront diagonat band & korrekt. Ett diagondt band som U.®
digestiv anvander sig av kan inte associeradler geintryck av att produkten har ndgot gemensamt
med U.

Etikettbytet skedde & 2002 efter det att U. varit i kontakt med en &erforsdjare av essenser i
Tyskland och pétalat essensen "Underhill Bitter". Aterforsdjaren forband sig att upphora med eti-
ketten. | samband hdrmed éndrade G. S. sin etikett for ait undvika en konflikt med U., trots att
man inte ansg at det forel &g ndgon renommésnyltning.

Nér det gdller forsdljningen av essensernahar G. S. auktoriserade revisor i et intyg anfort att han
for artikel 40899, German Bitter under perioden 2000-01-01--2003-12-31 och for artikel 41050,
German Bitter under perioden 2001-01-01--2003-12- 31 regidrera utleveranser for 17 st respek-
tive2 109 .



Under den hér tiden har artiklarna slts, dels under namnet ” German Bitter”, dels under de namn
som U. har gjort gdllande. Priset for produkterna & 15 kr respektive 18 kr per styck inklusve

moms. Den sammanlagda bruttointakten for produkterna ar, exklusve moms, ca 25 000 kr.

Det bor besktas att G. S. verksamhet & av liten omfattning och i en bransch som & perifer i forhal-
lande till U:s verksamhet.

Av forsdjningsstatistik fran Systembolaget framgar att U:s produkt & mycket liten i Sverige oaktat

den forsdljning man ma hai resen av vérlden.

BEVISNING

U. har som skriftlig bevisning dberopat bl.a. avhildningar av forpackningar, firmahistorikutdrag,
kvitton, fakturor, utdrag frén hemsidor, utdrag fran NIC-SE AB:s svenska domannamnsregister,
avbildningar av forsdjnings- och marknadsféringsmeteria och

reklamartiklar samt forsdljningsstatistik frén Systembolaget. Vidare har dberopats syn av ett antdl
forpackningar.

G. S. har som skriftlig bevisning aberopat viss forsdljningsstatistik fran Systembolaget.

Pa U:s begdran har Marknadsdomstolen hdllit forhdr under sanningsforsakran med F. B. samt vitt-
nesforhor med J. S. och H. B.

DOM SKAL

U. har gjort gdlande at den pétalade marknadsféringen innebér renommésnyltning och ait den dér-
for & otillborlig enligt 4 8 MFL.

For att renommésnyltning skall anses fordigga forutsétts et en néringsdkare i Sn marknadsforing
obehorigen anknyter till en annan nérings dkares verksamhet, produkter, kannetecken dler liknan-

de. Vidare kravs at det som utnyttjas & sava kant pa marknaden at det forknippas med den



andre naringsidkaren. For att en marknadsforingsdtgard pa detta séit skall anses otillborlig kréavs
inte att det foreligger ndgon forvaxlingsrisk. Det atillborligai dessafal bestér i at "den snyltande' till
sn ekonomiska fordd utnyttjar det varde som ligger i en postiv foresdining hos konsumenterna,
vilken skapats genom insatser av den andre néringsidkaren. Ett sddant utnyttjande ar typiskt sett
ocksa agnat att, i en eler annan form, skada den utsatte néringsidkaren och ait forsanra konsu-

menternas marknadsoverblick.

Utredningen i malet visar att U.® digestiv funnits pa den svenska marknaden, med undantag for tva
avbrott, under |ang tid. Det har vidare upplysts att U.® digestiv sedan & 1974 sdlts som portions-
flaskor pa den svenska marknaden. Det f& anses klarlagt att namnet U. & va kéant pa den svenska
marknaden och att det forknippas med U:s verksamhet. Aven den av U. anvanda etiketten & an
sesvd kand. Namnda kannetecken fé&r anses ha et sddant positivt uppméarksamhetsvéarde att de

medfor ett renomméi MFL:s mening for U.

Marknadsdomstolen konstaterar att G. S. vid marknadsforing av pétalade produkter associerat
mycket nératill U. och U.® digestiv nér det gdller ord, uttryck och utformning av etiketter samt att
G. S. i dnmarknadgfdring i flerafdl anvéant ord som ”"Underhill”, "Underbaressens”, ”Underbitter”,
"Underbar” och "Underbart” samt att det pa flaskorna, som liknar U:s portionsflaskor, funnits for-
muleringar som associerar till U. Enligt Marknadsdomstolens mening méste det betréffande orden
underbar och underbart vara acceptabelt at vid marknadsforing anvanda dessaii ett neutrat sam:
manhang. Mot bakgrund av det sammanhang i vilket dei malet patalade orden forekommit anser
Marknadsdomstolen emdllertid att orden anknyter och associerar till U. Genom it utforma mark-
nadsforingen av essenser pa et it som tydligt och direkt anknyter till U:s produkt maste G. S. an+
ses ha utnyttjat U:s goda renommétill att ge en fordelaktig bild av den marknadsférda essensen.

Den pétalade marknadsféringen innebér sdledes renommeésnyltning och & otillbdrlig enligt 4 8
MFL. U:syrkande om forbud skall darfor bifalas. Forbudet bor dock utformas négot annorlunda
och omfatta endast marknadsféring av essenser.



Vite

Av 19 8§ MFL foljer att ett forbud skall forenas med vite, om det inte av sarskilda skd & obehov-
ligt. Marknadsdomstolen finner inte att det fordigger négra sarskilda skal som gor det obehovligt
att forena forbudet med vite.

U. har yrkat att ett forbud skall forenas med |6pande vite, vilket bestrittsav G. S.

Enligt 4 § lagen (1985:206) om vite kan bestammeas att et vite kal varaldpande, dvs. &t vitet
skal betdas for varje gang Overtrédelse sker. Enligt forarbetenatill vitesagen (prop. 1984/85:96 s.
51) kan ett 16pande vite aktudiserasi Situationer da det finns skdl att befara at naringsidkaren i fré
gakan komma att &sidositta domstolens bedut upprepade ganger. Bl.a. vederbrandes tidigare
beteende, marknadens sérskilda beskaffenhet och sdljformen kan inverka pa denna bedémning.
Enligt Marknadsdomstolens mening ger vad U. anfort om G. S. agerandeinte tillréckligt st6d for ait
antaatt G. S. upprepade ganger skulle komma att asidosétta ett nu meddelat forbud. U:s yrkande
om att ett forbud skal férenas med ett [Gpande vite skal darfor 1amnas utan bifal.

Skal att bestamma vitet till et annat belopp an det normabelopp som gdler i enlighet med domsto-

lens nuvarande praxis fordigger inte.

Réattegangskostnader

Av 18 kap. 1 § réttegangsbaken foljer att part som forlorar ett ma som huvudregel skall ersétta
motparten hans réttegangskostnader. Skd att franga denna huvudregd fordigger intei malet. U. &

sdledes som vinnande part beréttigat till erséitning for sSina réttegangskostnader.

U. har yrkat erséttning med 657 878 kr, varav 625 000 kr avser ombudsarvode och 32 878 kr
avs utldgg. G. S. har dverlamnat till rétten att beddma skdigheten av framatd|t yrkande.
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Med héansyn till mdlets art och omfattning finner Marknadsdomstolen att U. far anses skaligen till-
godosett med ett belopp om 450 000 kr avseende ombudsarvode. Y rkad erséttning for utlégg &
sdig.

Pa Marknadsdomstolens vagnar

C H Fdlenius

Ledamdter: Chrigter Fdlenius, ordforande, Anna Mérta Stenberg, Per Eklund och

Catharina Andréen. Enhdligt

Sekreterare: Elisabeth Sundlof



