MARKNADSDOMSTOLEN DOM 2005:11

2005-04-12 Dnr C 32/03
OVERKLAGAT Stockholms tingsrétts, avd. 4, dom 2003-11-14 i mdl
AVGORANDE T 6676-01, se bilaga (g bilagd hér)
KLAGANDE OCH Sveriges Spannmalsodlare (SpmO) Aktiebolag,
MOTPART Hedaker 100, 467 95 GRASTORP

Ombud: advokaten Thomas CarlénWendels, Advokat-
firman Konsultbyran for Marknadsrétt AB,
Kungsgatan 48, 111 35 STOCKHOLM

MOTPART OCH K ooperativa Férbundet (KF), ekonomisk forening,
KLAGANDE Box 15200, 104 65 STOCKHOLM
Ombud: advokaterna HakanBorgenhéll och Katarina
Stromholm, RydinCarlsten Advokatbyra AB, Box 1766,
111 87 STOCKHOLM

SAKEN marknadsforing av ekologiska produkter

DOMSLUT

1. Med andring av tingsréttens dom foérordnar Marknadsdomstolen foljande:

a) Kooperativa Forbundet, ekonomisk forening, forbjuds vid vite av fyrahundratusen

(400 000) kr att vid marknadsféring av ekologiska produkter anvanda den i mélet patalade
versionen av Anglamarksspelet ler vasentligen samma framstéllning, vilken pa sitt som
skett misskrediterar andra lantbrukare &n de som odlar ekolog skt och/eller & KRAV-
andutna.

b) Sveriges Spannmalsodlare AB skall ersétta K ooperativa Forbundet, ekonomisk férening,
dess réattegangskostnader vid tingsrétten med attahundratusen (800 000) kr, varav 625 000 kr
avser ombudsarvode, jamte ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for tingsréttens
dom till dess betalning sker.



2. Overklagandena i 6vrigt [amnas utan bifall.

3. Vardera parten skall sta sina réttegangskostnader i Marknadsdomstolen.

YRKANDEN M .M.

SpmO har yrkat att Marknadsdomstolen, med &ndring av tingsréttens dom i dessa delar,
skall forbjuda KF vid kraftigt verkande vite att i marknadsféring

a) anvanda det i mélet pétalade Anglamarksspelet eller annan framstallning som pa motsva-
rande misskrediterande sétt framstéller andra lantbrukare dn de som odlar ekol ogiskt
och/eller & KRAV-andutna sasom busar, imbecilla eller pa annat vis mindervardiga som

manniskor och yrkesman,

b) pasta eller ge sken av att bruket av handelsgodsdl, i hogre grad an annan néringstillforsel,
fororenar dricksvatten, hav, goar eller vattendrag genom 6vergodning eller genom storre

lackage (utlakning) av nitrat,

c) pasta eller ge sken av att ekologiskt jordbruk, i mindre grad an konventionellt, férorenar
dricksvatten, hav, §0ar eller vattendrag, genom att lackaget (utlakningen) av nitrat eller

Overgodningen blir mindre vid ekologiskt jordbruk.

SpmO har &ven yrkat att Marknadsdomstolen, med andring av tingsréttens dom, skall befria
bolaget fran skyldigheten att ersétta KF:s réttegangskostnader enligt punkt 4 i tingsrattens

dom, till foljd varav vardera parten skall sta sina egna kostnader.

Det antecknas att SpmQO:s yrkanden b och ¢ hanfor sig till de i malet patalade hyllkantsskyl-

tarna.

KF har bestritt SomO:s andringsyrkanden samt har for egen del anslutningsvis yrkat att
Marknadsdomstolen med andring av tingsréttens dom i denna del, skall tillerkdnna KF er-
séttning for dess réttegangskostnader i tingsrétten med ytterligare 1 867 274 kr, totalt
3143 283 kr.

SpmO har bestritt KF:s andringsyrkande.



Bada parter har yrkat erséttning for sina réattegangskostnader i Marknadsdomstolen.

UTVECKLING AV TALAN M .M.

Parterna har i Marknadsdomstolen dberopat i huvudsak samma grunder och omstandigheter

som vid tingsrétten samt vidareutvecklat vad de dér anfért. De har tillagt foljande.

SpmO

Anglamarksspel et

| frdga om spelet bor noteras att den cd-version av spelet som KF har gett in i malet innehal-
ler ett "frilagt" spel. | verkligheten 1&g spelet i ett forminskat fonster pa datorskarmen med
Anglamarks webbplats bakom och med Anglamarks ord- och figurmérken tydligt exponera-
de.

Réattegangskostnader vid tingsratten

SpmO bestrider att arbete och kostnader utdver de vitsordade beloppen har varit skaligen
pakallade for tillvaratagande av KF:s rétt i malet. De belopp som har vitsordats i tingsrétten
har varit generést tilltagna och har legat pa en niva klart dverstigande SpmO:s egna yrkade
erséttningar. | tingsrétten yrkade KF erséttning for réattegangskostnader med totalt

3 143 283 kr, varav 1 680 505 kr avsag ombudsarvode och 1 462 778 kr avsag KF:s eget ar-
bete och kostnader. SpmO yrkade erséttning med 925 700 kr vid tingsrétten, varav 809 600

kr avsag ombudsarvode.

SpmO vitsordar att malet har rort komplicerade frégor. Att malet blivit omfattande beror
emellertid pa bl.a. av KF framstéllda avvisningsyrkanden som inte vann bifall. Vidare har
malet till stor del uppehallit sig kring KF:s genomgaende forstahandsinvandningar om tryck-
och yttrandefrihet. Ej heller i dessa delar har KF fétt bifall for sin linje.

En grundl&ggande princip som ar karaktaristisk for marknadsrétten ar att bevisning som
styrker pastdenden i marknadsforing skall foreligga vid tidpunkten for marknadsforingen
(Internationella Handel skammarens, ICC, Grundregler for reklam, artikel 21, samt Regler
for miljoreklam, artikel 10). Det kan inte vara forenligt med marknadsréttsliga principer att

annonsoren forst vid en réttslig provning sétter igang omfattande utredningsprojekt och



faktainsamling och yrkar erséttning for det i maet med dberopande av att det arbetet varit

nodvandigt for att utrona och dokumentera marknadsforingens riktighet.

Savitt avser ombudskostnaderna ar dessa extremt hdga for ett mal av denna omfattning och
typ. Enligt SpmO tacker det vitsordade beloppet om 1 miljon mer n val vad som varit sk&
ligt ombudsarvode med hénsyn till malets omfattning och art. Ombuden har haft kraftfull
assistens av KF:sjuristavdel ning, andra befattningshavare inom KF och av extern expertis,
vilket borde ha mildrat behovet av advokaternas egna arbetsinsatser.

KF

KF har sdvitt avser Anglamarksspelet inte vitsordat att dettaldg i ett forminskat fonster pa
dataskarmen som SpmO har pastétt.

Réattegangskostnader vid tingsratten

Det arbete och de kostreder som KF har begért erséttning for vid tingsrétten har varit skéli-
gen pakallade for tillvaratagande av KF:srétt i malet.

Malet, som pagatt sedan den 27 april 2001, har varit omfattande. SpmO:s talan har omfattat
yrkanden som varit manga, vittomspannande och delvis diffust formulerade. De yrkanden
som SpmO framstéllde innebar att KF hade att pa bred front forsvara innehallet i, utform
ningen av samt eventuella pastdenden gjordai ett flertal meddelanden. De mer konkreta fr&
gor som KF har berdrt i sina meddelanden och som det genom SpmO:s talan dlag KF att be-
visariktigheten av berér komplexa och komplicerade férhallanden av vetenskaplig natur.
KF tvingades darfor aberopa omfattande skriftlig bevisning och @ven vittnen och sakkunniga
som kunde belysa den vetenskapliga diskussionen och redovisa de vetenskapliga ron som
gjort det majligt for KF att gora sina pastéenden i de pétalade meddel andena. Vidare abero-
pade SpmO bevisning som tvingade KF att genomféra utredningar och aberopa motbevis-
ning. Ombuden i malet har nddgats inhdmta kunskap fran personer med sérskilda fackkun-
skaper. Vidare har malets komplexitet och omfang resulterat i att arbetet pa KF:s sida mer
an vad som annars & brukligt i processer vid domstol involverat partsforetradares, sakkur-
niga miljokonsulters och andra experters aktiva deltagande. Det bor ocksa poangteras att
SpmO vid tingsrétten yrkade utddmande av en marknadsstorningsavgift om fem miljoner kr,

den hogsta méjliga avgift som &r lagligen tilldten inom marknadsratten.
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Det & KF som har haft bevisbordan for sina pastéenden i de pétalade meddelandena. Darfor
bor domstolarna med viss generositet prova skaligheten i de kostnader som yrkas av en vin-
nande svarandepart som ju har haft att bevisa riktigheten av sina pastéenden i marknadsfo-
ring. Generositeten bor sarskilt aktualiseras nar det & fraga om komplicerade vetenskapliga
fakta som maste inhamtas, granskas, pedagogiskt forberedas och presenteras for motpart och

domstol.

BEVISNING

| Marknadsdomstolen har férnyade vittnesforhor &gt rum med H. K., A.N., B. F., S. A. och
E. S. J. Vidare har vittnesforhor gt rum, pa SpmO:s begaran, med professor L. B. samt pa
KF:sbegéran med professor emeritus B-O. J. | den 6verklagade réattegangskostnadsfragan
har pa KF:s begéran vittnesforhor agt rum med M. G. och M. E.

SpmO har i de 6verklagade delarna dberopat i huvudsak samma skriftliga bevisning i Mark-

nadsdomstolen som vid tingsrétten

KF har i de av SpmO 6verklagade delarna aberopat i huvudsak samma skriftliga bevisning
som vid tingsrétten. KF har i réttegangskostnadsdel en dberopat sammanstéllningar av P. H:s,
M. G:soch M. E:s arbeten samt fakturor fran Miljcinformation AB och Futurniture Produc-

tion.

DOMSKAL

Méalet i sak i Marknadsdomstolengaller dels Anglamarksspelet (yrkande a), dels de pétalade
hyllkantsskyltarna (yrkande b och c).

KF:sinvandningar & desammai Marknadsdomstolen som vid tingsrétten.
Anglamarksspel et

SpmO har anfort att spelet & misskrediterande och vilseledande och strider mot 4, 6 och
8a 88 marknadsforingslagen (1995:450) (MFL). Haremot har KF i forsta hand invant att

spelet utgor ett yttrandefrihetsréttsligt skyddat meddelande, vilket inte omfattas av bestam:

melsernai MFL.
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Marknadsdomstolen gér forst in pa frégan om Anglamarksspelet s som det presenterats at-
njuter yttrandefrihetsrattsligt skydd.

Y ttrandefriheten i massmedier reglerasi férsta hand av tryckfrihetsforordningen (TF) och
yttrandefrihetsgrundlagen (YGL). TF géller for tryckta skrifter medan YGL avser andra me-
dier sasom film, ljudinspelningar och etermedia (radio och TV). MFL:s rackvidd i forhal-
lande till det grundlagsskyddade omradet bestams efter samma kriterier, oavsett om det &
frigaom TF eller YGL (se MD 2001:17). Internet omfattas emellertid i huvudsak inte av
grundlagsskyddet for tryck- och yttrandefriheten. Ett viktigt undantag & dock databaser/
webbplatser som drivs av svenska massmediefdretag med verksamhet inom traditionella

media och vilka darfor har en ansvarig utgivare (1 kap. 9 8 YGL).

Det i malet patalade Anglamarksspelet har tillhandahallits Gver Internet och legat paen
webbplats, www.anglamark.com, utan ansvarig utgivare. Det gar darfor i formell mening
inte att gora gallande att grundlagsskyddet fér tryck- och yttrandefriheten finns i detta fall.
SmO:s yrkande gar dock ut pa att KF skall forbjudas att anvanda spelet i sin marknadsfo-
ring generellt. Det star klart att spelet skulle kunna goras tillgangligt i medier som omfattas
av i vart fall YGL. Det blir darfor likva nddvandigt att bedomai vad man spelet &r yttrande-
frinetsréttsligt skyddat eller €. Fragan uppkommer ocksa huruvida MFL bor anses ge moj-
lighet till ingripanden mot framstalIningar pa Internet med samma begransningar som géller
nar framstéliningen gors i medier som faller under TF/Y GL. Enligt Marknadsdomstolens
mening bor den principiella utgangspunkten vara att det saknas anledning att gora skillnad
mellan mediet Internet och andra medier nar det géller forhallandet mellan MFL och
TF/YGL, omdet inte finns starka skal som talar for att en sddan skillnad maste finnas | det-
ta avseende vill Marknadsdomstolen anfora féljande. | prop. 1970:57 (s 67) betonas vikten
av att undvika en réattstillampning som kan te sig tvivelaktig fran tryckfrihetsrattslig syn-
punkt. Av praxis framgar vidare att av hansyn till tryckfriheten bor stor forsiktighet iakttas
nér det géller beddmning och normer som hindrar ndringsidkare att utge eller aga tidskrift,
se MD (MR) 1972:4. Marknadsdomstolen anser att dessa 6vervaganden gor sig gallande
aven betréffande framstallningar pa Internet. Med utgangspunkt i yttrandefriheten sdsom
oumbérlig for demokratin och ett fritt samhéllsskick bor siledes aterhallsamhet visas ifréga
om att ingripa med MFL pa ett sitt som kan hindra eller forsvara for néringsidkare att an-
vanda Internet for opinionshildning och andra asiktsyttringar. Domstolen finner darfor att
gransen for MFL:sréckvidd i detta medium bor bestdmmas enligt samma kriterier som i
forhallande till TF/YGL.



Atgéarder med stéd av MFL kan inom TF/Y GL:s omréde inte vidtas mot reklam som &r in-
riktad pa att bibringa allménheten vissa vérderingar eller paverka dess allmanna beteende i
vissriktning. For ett ingripande kréavs, enligt radande réttsuppfattning, att framstallningen ar
av rent kommersiell natur. Det betyder att den skall ha ett kommersiellt syfte och rent kom+
mersiella forhalanden till foremal. Hit hor sddant som handlar om néringsidkarens affars-
verksamhet eller dari tillhandahdllna varor och tjanster och som har ett kommersiellt, van-
ligtvis avsattningsframjande, syfte. Vidare géller att vid tvekan yttrandefriheten skall ges
foretrade. Dessa principer, vilkai enlighet med vad som nyss uttalats skall tillampas ocksa
pa framstallningar pa Internet, har kommit till uttryck i ett flertal fall dar fragan om Mark-
nadsdomstol ens behorighet att ingripa provats (se MD 2002:34 med déri gjorda, ytterligare
hanvisningar).

Marknadsdomstolen gor i denna del foljande bedémning.

Liksom tingsratten, finner Marknadsdomstolen att spelet (" Anglamarksgérden’) — som fore-
kom pé& webbplatsen www.anglamark.com— var starkt kopplat till varumérket Anglamark.
Pa webbplatsen, dar varumarket exponerades kraftigt, &terfanns bl.a. information om dels
varumérket och dess historia, dels ekologiska varderingar, dels anglamarksprodukter, dels
relanseringen av varumérket. Webbplatsen far anses ha tydligt praglats av ett kommersiellt
budskap. Utredningen visar ocksa att spelet forekom pa en reducerad bildyta som inte kunde
expanderas till fullskarmsstorlek, ndgot som medforde att delar av Anglamarks logotyp kun-
de ses hela tiden bakom spelet. Aven namnet Anglamarksgarden fanns under spelets géng
synligt inom den reducerade bildytan Spelet behandlade produktionsmetoder for ekol ogiskt
odlade produkter och beskrev i positiva ordalag egenskaper hos sadana produkter. Ett
genomgaende budskap som spelare bibringades var att ekologiskt odlade produkter innebar
ett antal fordelar for i synnerhet miljon. Det & vidare ostridigt i malet att innehavare av KF:s
MedMera-kort som deltog i spelet hade majlighet att erhdlla viss vinst i form av MedMera-
poang vilkai sin tur kunde utnyttjas vid inkop hos KF. En forutsattning harfor var dock att
spelaren dessférinnan hade registrerat sig som ”anglamarkare”. Nu angivna omstandigheter
maste ha starkt bidragit till att spelarna kommit att uppfatta argumentationen i spelet som re-
levant for och direkt hanforlig till Anglamarksprodukterna. Vidare & upplyst att spelet togs
fram for och ingick i en storre kampanj dar KF genomforde en relansering av Anglamarks-
produkterna. Denna kampanj for varumérket Anglamark méste enligt Marknadsdomstolens
mening ha avsett att skapa uppmarksamhet hos malgruppenkring existensen och egenska-

perna hos produkterna i sortimentet. Sett mot bakgrund hérav finner Marknadsdomstolen,



vid den helhetsbedomning som skall goras, att spelet maste anses ha ett kommersiellt syfte
och harent kommersiella forhallanden till foremal. Det patalade spelet kan darfor provas en
ligt MFL.

Marknadsdomstolen behandlar hérefter SpomO:s pastaende att spelet ar misskrediterande.

For att otilldten misskreditering skall foreligga fordras inte att ndgon eller ndgra sarskilda
néaringsidkare pekas ut utan misskrediteringen kan vara riktad mot en mer obestdmd krets av
naringsidkare. Enligt Marknadsdomstolens mening medfor den grafiska designen i spelet,
liksom fragornas och svarens formuleringar genomgaende forklenande och 16jevackande pa
stdenden om bonder som inte odlar ekologiskt. | vart fall ar spelet agnat att formedla ett in-
tryck av att bonder som inte odlar ekologiskt ignorerar miljohansyn och & mindre hansyns-
fullamot djur. Marknadsdomstolen finner vid en samlad bedomning att det st pa vilket
spelet, dess figurer och dessas svar pa fragorna har utformats ar starkt nedséttande och maste
anses misskrediterande for de bénder som inte odlar ekologiskt och/eller & KRAV-anslutna,
sasom SpmO:s medlemmar. Marknadsdomstolen finner darfor att spelet i patalad version
strider mot 4 8 MFL. Daremot kan spelet i patalad version inte anses utgora en jamforelse i

den mening som avsesi 8a 8§ MFL.

SpmO har &ven anfort att spelet & vilseledande. | denna del konstaterar Marknadsdomstolen
att SpmO:s yrkande i malet & formulerat pa sa sétt att det endast avser misskreditering.
Marknadsdomstolen provar darfor inte om spelet aven ar vilseledande.

SpmO:s yrkande skall sdledes hifallasi denna del. Enligt Marknadsdomstolens mening bor

dock forbudet f& en annan utformning &n vad som framgar av SpmO:s yrkande.

Hyllkantsskyltarna

Dennade avser yrkandema b och ci SpmO:s dverklagande.

Aven sdvitt avser hyllkantsskyltarna har KF havdat ett tryckfrihetsréttsligt skydd. Med tanke
pa hyllkantsskyltarnas placering i omedelbar anslutning till de aktuella produkterna pafor-
sdjningsstallet och deras innehdllsmassigt kraftfullt séljframjande budskap far de anses ha
ett kommersiellt syfte ochrent kommersiella forhalandentill foremal. MFL kan darfor till-

|ampas pa hyllkantsskyltarna.
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Marknadsdomstolen tar harefter stéllning till fragan om och i safall i vilken omfattning KF
skall anses ha ansvaret for de patalade hyllkantsskyltarna.

SpmO har hévdat att KF skall anses ansvarigt for marknadsforingen i denna del och anfort
att KF ansvarar dels for hyllkantsskyltarna, oavsett vem som |&tit tillverka dem, dels for at-
géarder vidtagna av KDAB eftersom KDAB vid det tillfallet var ett helégt dotterbolag och
synnerligen integrerat med KF:s verksamhet sdval personellt och ekonomiskt som admini-
strativt och geografiskt.

Det & ostridigt att KDAB vid det aktuellatillfadlet var ett helagt dotterbolag till KF. Hyll-
kantsskyltarna togs enligt KF fram av KDAB med anledning av miljovanliga veckan, en te-
maveckai samarbete med Naturskyddsféreningen. KF har vitsordat SpomO:s pastéenden om
den personella integrationen mellan de bada bolagens styrelser och utredningen visar ocksa
att fakturan for framtagandet av de aktuella hyllkantsskyltarna skickades till KF Stormark-
nader.

Enligt 14 § forsta stycket MFL far en néringsidkare vars marknadsforing strider mot god
marknadsforingssed eller pa nagot annat sétt &r otillborlig mot konsumenter eller naringsid-
kare forbjudas att fortsétta med marknadsforingen eller att vidta nagon annan liknande &-
gard. Enligt andra stycket samma paragraf far ett forbud enligt forsta stycket meddelas ocksa
en anstélld hos néringsidkaren, nagon annan som handlar pa naringsidkarens vagnar och var

och en som i Ovrigt vasentligt har bidragit till marknadsf6ringen.

Denna bestammelse ligger till grund for beddmningen av huruvida KF kan anses varai ré-

got hanseende ansvarigt for den pétalade marknadsféringen i form av hyllkantsskyltarna.

KF har, som framkommit i malet, sedan flera ar tillbaka en satsning pa ekologiskt odlade
produkter. | den utstrackning direktiv, pabud eller liknande inom ramen f6r en sadan sats-
ning utgadr fran KF till organisationen far KF i sin egenskap av moderbolag anses péta sig
ett dvergripande ansvar i marknadsréttsligt hénseende for att ett dotterbolags marknadsat-
garder inom ramen for satsningen ocksa utformas i enlighet med gallande lagar och regler
samt att det finns rutiner for sakerstéllande av att dtgérder av dotterbolaget kan genomforas
pa ett korrekt sétt. Den starka integrering som forelegat mellan KF och det helgda dotterbo-
laget KDAB talar snarast i riktning mot ett &n langre géende ansvar fér KF som moderbolag
Kan sdlunda texten pa hyllkantsskyltarna anses vara ett mera direkt utflode av ett centralt di-

rektiv, pabud eller liknande fran KF, torde KF inte kunna undga ansvar for eventuella ove-
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derhéftigheter i textens utformning. Savitt framgar av KF:s uppgifter och dberopade vitt-
nesmd har emellertid den sérskilda kampanj som detta mal ror tillkommit efter ett initiativ
av Naturskyddsforeningen och genomforts av KDAB och — nér det géller hyllkantsskyltarna
— utan KF:s medverkan.

Vid en samlad bedémning finner Marknadsdomstolen det mot KFs bestridande inte visat att
KF kan anses ha vasentligt bidragit till marknadsforingen pa ett sadant sétt att KF &dragit sig
ett ansvar enligt 14 8 MFL.

SpmO:s dverklagande i denna del kan déarfér inte vinna bifall.

Réattegangskostnaderna vid tingsr atten

SpmO har yrkat att Marknadsdomstolen skall befria bolaget fran skyldigheten att ersétta KF
dess rattegangskostnader. KF har & sin sida yrkat fullt bifall till sitt vid tingsrétten framstall-
da yrkande om ersattning for rattegangskostnader.

Enligt 55 8§ MFL galler i mal enligt denna lag18 kap. rattegangsbalken (RB). | 18 kap. 4 §
RB anges att, om det i samma mal finns flera yrkanden och parterna vinner émsom, vardera
parten skall bara sin kostnad eller endera parten tillerkannas jamkad erséttning eller, sdvitt
kostnaderna for olika delar av malet kan sérskiljas, ersattningsskyldigheten bestammas dér-
efter.

Utgangen i Marknadsdomstolen innebar att SpmO féar bifall till sin talani den del av mdlet
som ror fragor forknippade med det patalade spelet. Mot bakgrund harav bor den KF till-
erkanda ersattningen for rattegangskostnader i tingsratten jamkas.

Marknadsdomstolen prévar hérefter KF.s dverklagande avseende ersattningsbel oppets ské&
lighet.

| 18 kap. 8 § RB stadgas att erséttning for rattegangskostnad skall fullt motsvara kostnaden
for réttegangens forberedande och talans utévande jamte arvode till ombud eller bitrade, &
vitt kostnaden skaligen varit pakallad for tillvaratagande av partens rétt. Vidare stadgas att
erséttning aven skall utga for partens arbete och tidsspillan i anledning av réttegangen.
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Regleringen i 18 kap. 8 § RB innebér att en kostnad, i den man den inte & medgiven av
motparten, inte kan erséttas, om den inte anses skadlig med hansyn till vad den avser. Det &
altsdinte tillrackligt att beloppet inte framstar sdsom oskaligt. Betraffande kostnad for om-
budsarvode skall denna bestammas med hansyn till bl.a. malets beskaffenhet och omfattning
samt till den omsorg och skicklighet med vilken arbetet utforts, liksom tvisteforemalets var-

de och den betydelse som malets utgang i Gvrigt haft for parten (se NJA 1997 s. 854).

Inom marknadsrétten géller att den som i marknadsforing pastar nagot ocksa har bevishor-
dan for att pastdendet ar vederhaftigt och att bevisningen harfor skall finnas vid tidpunkten
for marknadsforingsdtgarden (jfr bl.a. SOU 1993:39 s. 268, prop. 1994/95 s. 95, artikel 21 i
Internationella Handel skammarens (1CC) Grundregler for reklamoch artikel 111 ICC:s Reg-
ler fOr miljoreklam).

Aven om en annonsor forvantas ha dokumentation tillganglig och utan dréjsmé kunna lagga
fram bevis for att gjorda pastaenden &r riktiga, bor vid skalighetsbedomningen av dennes er-
séattningsansprak vid en réttdig provning viss hansyn andatas till bevisbordans placering i
marknadsforingsmal. Enligt Marknadsdomstolens mening maste tingsrétten vid prévningen
av KF:s ersittningsyrkande avseende ombudsarvode anses ocksa ha beaktat denna aspekt. |
likhet med tingsrétten finner darfor Marknadsdomstolen att KF far anses skaligen tillgodo-
sett med erséttning avseende ombudsarvode i enlighet med vad som har vitsordats av SpmO.
Ml ets beskaffenhet och omfattning motiverar enligt Marknadsdomstolens mening inte ré-
gon hdgre ersittning an den som tingsrétten faststallt. Savitt avser skaligheten av KF:s er-
séttningsyrkande for eget arbete har i Marknadsdomstolen inte framkommit nagot som for-
anleder domstolen att gora en annan beddmning an den som tingsrétten har gjort. Ej heller i

fraga om ovriga kostnadsposter gér Marknadsdomstolen annan bedomning an tingsratten

Med hansyn till det ovan sagda skall tingsrattens domslut, punkten 4, andras pa sa sétt att
SpmO forpliktas att ersdtta KF dess kostnader vid tingsréatten med skéliga ansedda 800 000 kr,

varav 625 000 kr skall avse ombudsarvode.
Vite
Av 19 8 MFL fdljer att forbud skall férenas med vite, om det inte av sérskilda ska & obe-

hovligt. Sddana ské foreligger inte. Inte heller finns skal att franga sedvanligt vitesbelopp,
400 000 kr.



Rattegangskostnader i Marknadsdomstolen

| Marknadsdomstolen har parterna msom vunnit, dmsom foérlorat. Marknadsdomstolen fin-
ner med tillampning av 18 kap. 4 § RB att vardera parten bor sta sin egen réttegangskostnad.

Pa Marknadsdomstol ens vagnar

C H Fallenius

Ledamdéter: Christer Fallenius, ordférande, Ingegerd Westlander, Per Eklund, Marianne
Reuterskidld och Anders Stenlund. Enhalligt

Sekreterare: Malin Nyman



