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marknadsforing av kattmat

1. Marknadsdomstolen |amnar Masterfoods Aktiebolags talan utan bifall.

2. Masterfoods Aktiebolag forpliktas ersitta VPG Sweden AB dess réttegangskostnader med
tvahundranitti ogj utusentvahundratva (297 202) kr, varav 240 000 kr avser ombudsarvode,

jamte ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till

dess betalning sker.

YRKANDEN M .M.

Masterfoods Aktiebolag (Masterfoods) har i férsta hand yrkat att Marknadsdomstolen vid
vite om 300 000 kr, eller annat verkningsfullt vite domstolen finner skaligt, skall forbjuda



VPG Sweden AB (VPG) att anvanda de i malet patalade forpackningarna eller vasentligen
samma forpackningar. | andra hand har Masterfoods yrkat att Marknadsdomstolen vid vite
om 300 000 kr, eller annat verkningsfullt vite domstolen finner skaligt, skall férbjudaVvPG
att vid marknadsforing av kattmat anvanda den lila fargen (eller nérliggande nyanser) pa sétt

som skett eller pa vasentligen samma sétt.

VPG har bestritt Masterfoods talan. VPG har for det fall forbud meddelas yrkat att detta
skall tradai kraft forst efter en dvergangsperiod om ett ar raknat frén dagen for Marknads-
domstolens dom.

Masterfoods har bestritt yrkandet om évergangsperiod.

Parterna har yrkat erséttning for sina réttegangskostnader.

BAKGRUND

Masterfoods & ett dotterbolag till Mars Inc. och marknadsfér och séljer bl.a. kattmaten
Whiskas pa den skandinaviska marknaden. VPG marknadsfor och sdljer kattmat pa den
svenska marknaden under varumérket Best Friend.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

M aster foods

Grunder

VPG anvander i sin marknadsforing vilseledande férpackningsefterbildningar och vilseleder

om sina produkters kommersiella ursprung. VPG:s marknadsforing innebér ocksa renommé-

snyltning. Marknadsforingen &r sdledes otillborlig.



Utveckling av talan

Masterfoods verksamhet

Whiskas & en av Masterfoods viktigaste och mest ké&nda produkter och & marknadsledande
pa kattmatsmarknaden. Ett barande element i Whiskas marknadsprofil ar den lila fargen. Se-
dan ar 1992 har den lila fargen anvants som kannetecken for Whiskas. | allt marknads-
foringsmaterial for Whiskas dominerar eller forekommer den lila fargen som ett ibgonen
fallande kannetecken. Anvandningen av lilaféarg har varit konsekvent och genomgaende, pa
forpackningar, i reklammaterial i butikerna, pa hemsidan, pa brevpapper, i kundtidningar

o.s.v. Den lilaférg som avses definieras, enligt Pantone-systemet, som Pantone 248C.

Av en Temo-undersokning Masterfoods |&tit utfora framgar att den lila fargen associeras

med Whiskas. Undersokningen har genomforts pa ett riktigt satt.

Under aren 1992 — 2003 har forséljningssiffrorna for Whiskas-produkter i lila miljo, med lila
forpackningar eller etikett, uppgétt till mellan 167 miljoner kr och 215 miljoner kr per ar,
eller sammanlagt 2 254 452 000 kr. Under samma period har Masterfoods investerat mellan
12 miljoner kr och 29 miljoner kr per ar eller sasmmanlagt 245 794 533 kr i marknadsforing i
form av annonsering och annan reklam. En stor del av marknadsforingen for Whiskas har
skett viareklam i TV3, TV4 och Kanal 5. Genomslagskraften hos TV-reklamen framgéar av

métningar som gjorts under &ren 1996 — 2000.

Pa den svenska marknaden finns inget sarskilt fargsprak for kattmatsforpackningar och stor
skillnad foreligger mellan olika aktorers forpackningar. Masterfoods har varit ensamt om att
anvanda lilaférg och Mars Inc. har EG-varumérkesregistreringar i farg for vissa av sina for-

packningar.

Whiskas-forpackningar har dltid tre bérande element: lila bakgrund, en bild av en gra katt
samt i Gvre delen Whiskas logotype, bestdende av varuméarket "WHISKAS' i vit text mot

rod bakgrund formad som ett katthuvud och med en ljusgul ram. Pa forpackningarna ater-
kommande element &r dartill en fargad ruta (bld, gul, gron, orange eller rod) med produkt-
information i vit eler svart text samt i nedre hogra hornet en bild av produkten, oftai en

matskal. Pa forpackningarna forekommer &ven vit text som narmare anger dess innehall.



VPG: s marknadsféring

VPG:s forpackningar domineras av en lila bakgrundsfarg och bilden av en grakatt, de ele-
ment som & barande for Whiskas. Pa hoger sida av forpackningen finns ett fargat band (gra,
orange €ller rod) som utgor ca en tredjedel av forpackningens bakgrund. Det lila och det gra,
orange eller roda faltet avgransas av ett tunt blétt band. Pa den 6vre delen av forpackningen
forekommer varumérket Best Friend i vit text mot rod oval bakgrund med vit ram. | en bla
ruta finns produktinformation med vit text. | nedre hégra hdrnet finns en bild av produkten
och ett gult band som ger intryck av en matskdl. Pa férpackningarna férekommer &ven ord

som anger dessinnehdll. Materialet & glansigt och av foliekvalitet.

Den katt VPG avbildat pa sina forpackningar ar forvillande lik Whiskas-katten, vilket inte &
nodvandigt. | kattmatsbranschen anvands vedertagna variantfarger for olika innehdl. Dessa
& sdledes inte element som VPG kan utforma annorlunda pa sina for packningar. De element
som kan varieras pa forpackningen ar alltsd kattens utseende (farg och ras) och placering,
varumarkets utformning och placering samt bakgrundsfargen. Den bakgrundsférg VPG valt,

lilg, blir darmed dominerande.

Masterfoods har i oktober 2003 vid tva tillfallen uppmanat VPG att upphdra med sin mark-
nadsforing och forsaljning. VPG har ocksatidigarei ett liknande sammanhang anmodeats att
upphora med anvandning av Whiskas lila farg pa forpackningar med kattmat. Parterna tréf-

fade da en muntlig 6verenskommelse och VPG bytte farg pa sina forpackningar.

Vilseledande for packningsefter bildning och vilseledande om kommersiellt ursprung

Masterfoods forpackningar har sarpragel och har ansetts uppfylla varumérkesréttens krav pa
sarskiljningsformaga. Det &r inte enbart den lila fargen som ger forpackningensarprégel,
men den lilafargen, framfor allt i kombination med den gra katten, ger konsumenterna den
bestaende minneshilden av forpackningen och ger vid ett flyktigt paseende associationer till
Whiskas eller Masterfoods. Masterfoods forpackningar och den lila féargen har genom om
fattande marknadsforingsatgarder véckt uppmarksamhet och blivit vakanda bland allman
heten, s att de forknippas med Whiskas eller Masterfoods.

Forvaxlingsrisk foreligger mellan Whiskas- forpackningarna och VPG:s férpackningar.

Kattmat &r dagligvara och konsumenten gor inte samma 6vervaganden och granskning som



vid sdllankdpsvaror. Vid en hastig jdmforelse ger forpackningarna ett mycket likartat hel-
hetsintryck. Nagra patagliga olikheter utéver varumarkena finns inte. Det finns en klar risk
for forvaxling och att konsumenterna far uppfattningenatt VPG:s marknadsforing av katt-
mat sker med anknytning till Whiskas eller Masterfoods eller att produkterna har samma

kommersiella ursprung.

Renommeésnyltning

VPG utnyttjar priméart Masterfoods kommersiella symbol, den lilafargen, men snyltningen
avser &ven Whiskas-produkten som sadan och den lila fargen tillsammans med katten och
logotypen Whiskas lilaférg &r ett sa uppmérksammat och val kant kénnetecken att den ska
pat renomme fér Masterfoods. Konsumenternas kdnnedom om Whiskas och den lila férgen
ar en effekt av Masterfoods investeringar i marknadsféring. Genom att anvanda den lila far-
gen utnyttjar VPG kommersiellt det uppmérksamhetsvarde Masterfoods skapat hos konsu
menterna. Anknytningen ar darfor otillborlig. VPG:s anvéandning av fargen & &venégnad att
forsdmra konsumenternas mark nadsoverblick. Masterfoods har tidigare varit ensamt om att
inom kattmatsomrédet anvanda lila farg som bakgrundsfarg och ursprungsangivare. Whiskas
farg & dessutom unik. VPG har haft obegrénsade mgjligheter att vélja en annan férg. De val
VPG gjort vid utformningen av férpackningarna for Best Friend kan inte vara en tillfalig-

het, utan & en indikation pa att VPG velat dra nytta av Whiskas renommeé.

VPG

Grunder

VPG:s forpackningar utgér inte vilseledande forpackningsefterbildning och vilseleder inte
om produkternas kommersiella ursprung. VPG:s marknadsféring utgér inte heller renommé-

snyltning. Marknadsforingen & sdledes inte otillborlig.

Om forbud skulle meddelas mot VPG krévs ett omfattande arbete for att andra hela VPG:s
forpackningskoncept. VPG behdver ocksa avhanda sig befintliga produkter med nuvarande
forpackningar. Minst ett ar skulle behdvas for detta arbete.



Utveckling av talan

Masterfoods andrahandsyrkande & sa oklart att det inte & majligt att avgora vilken lilaféarg

som avses dller vilken marknadsforing ett forbud skulle omfatta.

Masterfoods ver ksamhet

Av ingivet materia framgdr att Whiskas- forpackningarna marknadsforts under ett hundratal
olika nyanser av lila, cerise och morkrott. Detta forfarande utgor inte en konsekvent farg
anvandning. Masterfoods farg, pantone 248, tillhér farggruppen rhodamin, medan den farg

VPG anvant, pantone 2592, tillhor farggruppen lila.

Den marknadsundersokning Masterfoods |tit gora betréffande associationer till lilafarg har
inte gjorts forutsdttningsl 6st. Dessutom har den genomforts per telefon, vilket innebér att de
tillfragade inte sett den aktuella fargen. De fragor som stélldes var ledande formulerade. Re-
sultatet ger inte det stod for inarbetning som M asterfoods gjort géllande.

De forsdljningssiffror Masterfoods redovisat kan inte vitsordas. Det framgar inte darav vil-

ken typ av produkter eller forpackningar som sdlts och inte heller vad som avses med "lila

milj6”. VPG kan inte heller vitsorda att Masterfoods investerat angivna belopp i marknads-
foring. Det framgar inte pa vilket sétt den pastadda marknadsforingen &r relevant i malet.

Masterfoods har inte varit ensamt om att anvanda lila pa kattmatsomradet. Flera andra akto-
rer pa marknaden anvander lila pa sina kattmatsférpackningar, t.ex. kattmat som séljs under
varuméarkena Eukanuba, Hill’ s Kitten, ANF, lams, Friskies och Festi. Dértill sdljer Master-
foods kattmat i lila forpackningar under varumérkena Roya Canin och Sheba. Kattmats-
kopare & sdledes vana att se kattmatsforpackningar med skilda kommersiella ursprung i lila

nyanser.

VPG:s marknadsféring

VPG ingér i Vital Petfood Group, som bildades ar 1993. Vital Petfood Group har sitt site i

Danmark och & Nordens storsta djurmatsséljare.



Det lilaindaget pa de VPG:s forpackningar Masterfoods pétalat & inte dominerande utan
uppgar till mindre &n 25 procent av forpackningsytan. VPG:s forpackningar domineras av en
bild pa en katt, vilket géller for de flesta kattmatsforpackningar. VPG har inte anvant samma
grafiska profil for sitt varumérke som for Whiskas. Den lila nyans VPG anvéant skiljer sig
avsevart fran samtliga de olika lila nyanser Masterfoods anvént sig av vid marknadsforing
av Whiskas. VPG:s syfte med att anbringa en bild av en katt pa sina forpackningar &r inte att
associera till Whiskas, utan till kattmat. Att varumérket Best Friend & placerat i mitten pa
forpackningarna beror pa att det & den mest naturliga platsen for ett varumérke som man

vill att konsumenten skall uppmérksamma. Katten pa VPG:s férpackningar tillhér den van
ligaste kattrasen i Sverige. Den skiljer sig fran Whiskas-katten vad gdller sava farg som pla-

cering.

Vilsel edande for packningsefter bildning och vil seledande om kommersiellt ursprung

Masterfoods i malet aktuella forpackningar ar inte sarpraglade. Av den marknadsundersok-
ning Masterfoods | &tit utfora framgar klart att fargen djuplilainte & kand for Whiskas eller
Masterfoods. Masterfoods forpackningar och lila farg ar inte val kénda. Forvaxlingsrisk f6-
religger inte mellan de i malet patalade férpackningarna och Masterfoods produkter. VPG:s
anvandning av lilainnebar inte heller att konsumenterna forleds att tro att det finns ett kom+

mersiellt samband mellan VPG och Masterfoods.

Renommésnyltning

Den lilaféargen & inte bérare av sddant uppmarksamhetsvarde och & inte sa kand att den
skapat renommeé for Whiskas. VPG anknyter inte till Whiskasi sin marknadsféring. VPG:s

anvandning av lilafarg forsémrar inte konsumentens marknadsoverblick.

M aster foods

De andra kattmatsprodukter VPG namnt saknar relevans i malet. Vissa av dem sidljsinte gg-
nom samma distributionskanaler som Whiskas, som endast sdljs i dagligvaruhandeln. For-
packningarna ger inte samma helhetsintryck. Vissa av de angivna producenterna anvander

lila som variantfarg.



Det i andra hand framstéllda yrkandet ar inte oklart. For att tva varor inte, vid en snabb an
blick, skall kunna forvéxlas av en konsument kravs att inte endast den farg Masterfoods an
vander, utan aven narliggande nyanser eller nyanser som ger konsumenten vasentli gen

samma helhetsintryck omfattas av ett forbud.

BEVISNING

Parterna har 8beropat skriftlig bevisning och syn & forpackningar. Masterfoods har aven abe-
ropat en videofilm. Vittnesfornor har hallits med, pa Masterfoods begéran, B. F., C. N. och
I. S. B. och, paVPG:s begaran, T. R.

DOM SKAL

En naringsidkare far enligt 8 8 MFL vid marknadsforing inte anvanda efterbildning som &
vilseledande genom att den l&tt kan forvéxlas med annan néringsidkares kénda och séarprég
lade produkt sa att vilseledande uppstar om produktens kommersiella ursprung. Undantag
gors dock for efterbildningar vilkas utformning huvudsakligen tjanar till att gora produkten
funktionell.

For att renommeésnyltning skall anses foreligga forutsétts att en néringsidkare i sin mark-
nadsforing obehdrigen anknyter till en annan naringsidkares verksamhet, produkter, kanne-
tecken eller liknande. Ytterligare ett villkor &r att det som utnyttjas & va kant pa marknaden

sa att det forknippas med den andre néringsidkarens rerommeé.

Ett gemensamt rekvisit for de grunder Masterfoods dberopat till stod for kdromalet &r sdle-
des att den produkt som pastas efterbildad eller vars renommé pastas ha otillborligt ut nyttjats
& va kand pa marknaden Masterfoods har gjort gallande att sdva Whiskas forpackningar
som den lilafarg som darpa anvands & kanda pa detta satt. Masterfoods har bevisbordan for
detta pastéende. Marknadsdomstolen har i tidigare avgoranden (se t.ex. MD 2002:28 och
2003:7) konstatera att bl.a. foljande faktorer har betydelse for beddmningen av om en for-
packning skall anses val kand pa marknaden: stor kénnedom hos konsumenter, langre tids
marknadsforing i likartad forpackning, hoga férsajningssiffror och hdga marknadsférings-

kostnader samt stor marknadsandel.



Som bevisning har Masterfoods i dennadel dberopat bl.a. en marknadsundersokning utford
av Temo. Undersokningen har &gt rum per telefon och personerna i undersokningen har till-
fragats om vilken produkt eller vilket varuméarke de forknippar med fargen djuplila. Av un
dersokningen framgér inte att konsumenter i sarskilt hog grad forknippar lila farg med
Whiskas eller Masterfoods. Ingen motsvarande undersokning har utférts betraffande de i
malet aktuella forpackningarna. Masterfoods har pastatt att bolagets forsaljningssiffror och
kostnader for marknadsforing uppgatt till vissa belopp under aren 1992 — 2003 och som be-
visning 8beropat utdrag ur sin bokforing till styrkande av vissa av de pastadda bel oppen. Det
framgar emellertid inte darav att samtliga de pastadda beloppen &r riktiga eller att forsdlj-
ningen respektive marknadsforingen avsett de i malet aktuella forpackningarna eller anvan
dandet av ndgon speciell farg. Av den bevisning Masterfoods dberopat framgar inte heller att
bolaget under langre tid marknadsfort kattmat i de i malet aktuella forpackningarna eller

med konsekvent anvandning av samma féarg eller hur stor marknadsandel bolaget har.
Masterfoods har sdledes inte visat att Whiskas forpackningar eller lilafarg & kanda pa det
sétt som kréavs for att fréga skall vara om vilseledande forpackningsefterbildning, vilse-
ledande om kommersiellt ursprung eller renommésnyltning. Redan av detta ské saknas for-
utséttningar att bifallakaromdlet. Det skall darfor ogillas.

Réattegangskostnader

Vid denna utgang & Masterfoods skyldigt att erséitta VPG dess réttegangskostnader med yr-
kat och som i och for sig skéligt vitsordat belopp, 297 202 kr, varav 240 000 kr avser om

budsarvode, 17 202 kr avser utldgg och 40 000 kr avser huvudmannens kostnader.

Pa Marknadsdomstolens vagnar

C H Fdlenius

Ledamdéter: Christer Fallenius, ordférande, Ingegerd Westlander, Per Eklund, Lars-Gunnar
Mattsson, Marianne Reuterskitld, Anders Stenlund och Barbro Wickman Parak. Enhdligt.

Sekreterare: Kgjsa Nordstrom



