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Tele2 Sverige Aktiebolag

Box 62, 164 94 KISTA
Ombud: advokaten Gabrid Lidman, Advokatfirman
Cederquist KB, Box 1670, 111 96 STOCKHOLM

HI3G Access AB,

Box 1360, 111 83 STOCKHOLM

Ombud: advokaten Staffan Brostrom och jur. kand.
Elin Eliasson, Bird & Bird Advokat HB, Box 7714,
103 95 STOCKHOLM

marknedsforing av telefonitjanster

1. Marknadsdomstolen forbjuder HI3G Access AB, vid vite av fyrahundratusen (400 000)
kr, att vid marknadsforing av telefonitjanster pa sitt som skett anvanda pastdendena ” Nu har

lille Bill ljugit igen”, "Dér kan lille Bill std och skdmmas’ och "Bill, skravlar” eller andra

pastéenden av vasentligen samma innebord somdirekt eller indirekt pekar ut Tele2 Sverige

Aktiebolag.

2. HI3G Access AB skall ersitta Tele2 Sverige Aktiebolag dess rattegangskostnader med
atti otusentvahundratjugofem (80 225) kr, varav 80 000 kr avser ombudsarvode, jamte ranta
enligt 6 8§ rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess betalning

Ker.



YRKANDEN M .M.

Tele2 Sverige Aktiebolag (Tele2) har yrkat att Marknadsdomstolen skall férbjuda HI3G
Access AB (HI3G), vid vite om 500 000 kr eller det kraftigt verkande vite domstolen be-
stammer, att vid marknadsforing av telefonitjanster pa sétt som skett anvanda pastaendena

- "Nu har lille Bill ljugit igen”,

- "Dér kan lille Bill sta och skammas’ samt

- "Bill, skravlar”

eller att i marknadsforing som direkt eller indirekt pekar ut Tele2 anvanda pastaenden av Vi

sentligen samma innebtrd som nagot av dessa.

HI3G har bestritt karoméalet.

Parterna har yrkat erséttning for sina réttegangskostnader.

Exempel pa den patalade marknadsforingen aterfinnsi domshilagorna 1 och 2.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfért i huvudsak féljande.

Tele2

Grunder

HI3G:s marknadsforing &r otillborlig da den varit inriktad pa att formedla ett for Tele2 starkt
negativt, felaktigt och misskrediterande budskap samt da den innebar renommésnyltning.

Utveckling av talan

Tele2 har i TV, pa Internet och i tryckt media marknadsfort tjanster for mobiltelefoni med
anvandande av en kortvaxt man kallad lille Bill. Lille Bill har erhdlit positivt uppmarksam
hetsvarde och forknippas med Tele2 och dess produkter.



HI3G har i sin marknadsforing anvant lille Bill for att peka ut Tele2 och dess produkter.
HI3G har aven anvant Tele2:s valkénda kéannetecken Tele2 och Comvig. | juni 2004 har
HI3G annonserat bl.a. i Dagens Nyheter (DN) och Expressen samt pa Internet under rubri-
ken ”Nu har lille Bill ljugit igen”. | annonserna anges att en konkurrent i skepnad av en
kortvaxt herre vid namn Bill, skrévlar om att man kan ringa for O kr i minuten inom dess nét.
Vidare anges att det av den minst sagt finstilta texten i konkurrentens annons framgar att
man tar ut en startavgift pa 50 ore for varje samtal samt att HI3G kant sig tvingat att laralille
Bill en laxa. | annonsen anges vidare att hos HI3G kan konsumenternaringa for O kr per mi-
nut utan startavgift. | den mer finstilta texten i annonsen anges vidare ett antal forutsattning-
ar for att konsumenterna skall faringafor 0 kr per minut hos HI3G, inklusive en abonne-
mangsavgift om 99 kr per manad. | annonsernai DN utpekas &en Tele2 genom anvandande
av Tele2:slogotype TELE2COMVIQ i en prigamférande tabell. Vidare anvands bilder f6-
restéllande lille Bill vid en svart tavla dar han skriver "50 6re &r inte likamed O kr”. | DN
annonserade HI3G aven under rubriken "Dér kan lille Bill sta och skammas’ jamte Gvrig

nyss beskriven text och en bild dér lille Bill stér i skamvran med en strut pa huvudet.

| de aktuella annonserna anvander HI3G lille Bill for att peka ut Tele2. | annonsernai DN
sker detta uttryckligen genom anvandande av Tele2:s logotype. Samtliga annonser utgor
jamforelser mellan HI3G och Tele2. Genom marknadsforingen snyltar HI3G pa det positiva
uppmaéarksamhetsvarde Tele2 byggt upp kring lille Bill. Genom annonserna pekar HI3G ut
Tele2 som lognaktigt, skamligt respektive skrévlande vilket & misskrediterande, forl6j-
ligande och nedséttande gentemot Tele2.

Tele2 har anmodat HI3G att upphora med den aktuella marknadsforingen utan att sa skett.
Ett forbud bor omfatta dven pastéenden av vasentligen sammainnebdrd som de pétal ade.
Med hénsyn till att HI3G:s marknadsforing fétt omfattande spridning och syftat till att miss-
kreditera Tele2 bor vitet bestammas till yrkat belopp.

HI3G

Grunder

HI3G:s marknadsforing ar tillborlig.



Utveckling av talan

Tele2 har i tidigare marknadsforing indirekt pekat ut HI3G och pastétt att det hos Tele2 kos-
tar O kr per minut att ringa. Eftersom Tele2 tar ut en samtalsavgift om 50 6re per minut &r
Tele2:s marknadsforing vilseledande, vilket enligt HI3G var viktigt att klarlagga. HI3G klar-
lade detta for konsumenterna genom en humoristiskt upplagd reklamkampanj, vari de aktu-
ella annonsernaingick. Kampanjen & nu avslutad och kommer inte att aterupptas. Med han-
syn till kampanjens begransade syfte ochtill att den nu & avdutad bor inte férbud meddelas.

Tele2:s yrkanden &r for oprecisa for att kunna laggas till grund for ett eventuelIt vitesforbud.
Det saknas skd att forena eventuellt forbud med vite. Ett vitesbelopp om 200 000 kr vits-

ordas dock som i och for sig skaligt.

Tele2:s egen marknadsforing har varit skrévlande och uttryckt ett oriktigt budskap. De av
HI3G anvanda uttrycken ”ljuger”, "skrévlar” och ”sta och skammas’ nér, sarskilt i det hu-

moristiska sammanhang de anvants, inte sprakligt till misskrediteringsniva.

Vid bedomning av HI3G:s marknadsforing bor beaktas att Tele2 startat ” ordvaxlingen” mel-
lan parterna genom en kampanj mot HI3G i vilken Tele2 kommit med oriktiga pastaenden.
Det har varit angelaget ur konsumentinformationssynpunkt och forsvarligt for HI3G att
kommentera Tele2:s budskap pa det sitt som nu skett.

HI3G har inte av Tele2 anmodats att upphtra med den aktuella marknadsféringen forrén

delgivning av stdmningsansokan i malet skedde.

Tele2

Tele2 har genmdlt foljande. Tele2:s egen marknadsforing &r inte vilseledande, utan innehd-
ler relevant och korrekt prisinformation. HI3G:s marknadsforing innehdller inget klar-
laggande. Varje naringsidkares marknadsforing skall dessutom prévas for sig. Vad HI3G in
vant om att dess marknadsforing skulle foranletts av Tele2:s saknar relevans i malet. Det fo-
rekommer inget konsumentintresse som motiverar utpekande av en konkurrent som 16gn-

aktig, skamlig eller skrévlande.



BEVISNING

Parterna har dberopat skriftlig bevisning.

DOMSKAL

Marknadsforing skall enligt marknadsféringslagen (1995:450) (MFL) stamma verens med
god marknadsfoéringssed och @ven i ovrigt vara tillborlig mot konsumenter och nérings-
idkare. En framstédlning i vilken en annan naringsidkares verksamhet misskrediteras &r otill-
borlig. Marknadsdomstolen har i tidigare avgoranden (se t.ex. MD 1994:22 och 2001:27)
funnit marknadsforing otillborlig da den innehdllit for en konkurrent nedséttande pastaen-
den, sasom att konkurrenten " fuskat”, eller framstéllt konkurrenten pa ett 16jevackande sétt.
Om en néaringsidkare i sin marknadsforing otillborligt tillgodogdr sig nagon annan nérings-
idkares positiva uppméarksamhetsvarde kring t.ex. en figur kandet vara frdga om renommé-

snyltning och marknadsforingen darmed vara otillbérlig.

Genom att i sin marknadsforing pasta att lille Bill och darmed Tele2 har ljugit, skravlat och
skall stai skamvran har HI3G pekat ut Tele2 som klandervart. Marknadsforingen ar enligt
domstolens beddmning starkt nedsdttande och misskrediterande for Tele2 och darmed otill-
borlig.

Déaremot kan det sétt pa vilket HI3G har anvant lille Bill, enligt Marknadsdomstolens me-

ning, inte anses innebdra renommesnyltning.

Hur Tele2:s egen tidigare marknadsforing sett ut eller att HI3G nu upphoért med den aktuella

marknadsforingen saknar relevans for bedémningen.

Karomalet skall saledes bifallas da marknadsféringen ar misskrediterande for Tele2 och
otillborlig enligt 8 a8 MFL. Forbudet bor dock utformas nagot annorlunda.



Vite

Av 19 8 MFL framgar att forbud skall férenas med vite, om det inte av sarskilda ska &r
obehovligt. Sddana skd foreligger inte. Inte heller foreligger nagot skal att franga sedvanligt
vitesbel opp, 400 000 kr.

Réattegangskostnader

Vid denna utgang & HI3G skyldigt att ersitta Tele2 dess réttegangskostnader. Tele2 har yrkat
erséttning med 123 225 kr, varav 123 000 kr fér ombudsarvode och 225 kr fér utléagg. HI3G
har dverlamnat till Marknadsdomstolen att bedoma skaligheten i yrkad erséttning. Med han
syn till malets omfattning och beskaffenhet far Tele2 anses skaligen tillgodosett med en

erséttning for ombudsarvode om 80 000 kr. Erséttning skall darfor utga med 80 225 kr.

Pa Marknadsdomstol ens vagnar

C H Fdlenius

Ledaméter: Christer Fallenius, ordforande, Per Eklund, Lars-Gunnar Mattsson och Barbro
Wickman-Parak. Enhdligt

Sekreterare: Kajsa Nordstrom



