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KARANDE OLKA Golf & Konferens Resor Aktiebolag,
Stora Nygatan 13, 411 08 GOTEBORG
Ombud: advokaten Christina Berggren och
jur kand Marie Widmark, Magnusson Wahlin Qvist
Stanbrook Advokatbyrd, Véastra Hamngatan 24,
411 17 GOTEBORG

SVARANDE 1. OLKA Sportresor Aktiebolag,
Andra Langgatan 17, 413 28 GOTEBORG
2.M. J,
3.RS,
4. A.E,
Ombud for 1-4: advokaten Michael Gibbons, Odevall &
Olbing Advokatbyrd, Box 5052, 402 22 GOTEBORG

SAKEN marknadsforing av golfresor

DOMSLUT
1. Marknadsdomstolen [amnar OLKA Golf & Konferens Resor Aktiebolags talan utan bifall.

2. OLKA Golf & Konferens Resor Aktiebolag skall ersétta OLKA Sportresor Ak tiebolag
dess réttegangskostnader med etthundratvatusenniohundradtti odtta (102 988) kr samt M. J.,
R. S. och A. E. deras rattegangskostnader med tillhopa femtioniotusenfemhundrasextiofyra
(59 564) kr. Pabeloppen skall utgaranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for
Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker.



YRKANDEN

OLKA Golf & Konferens Resor Aktiebolag (OLKA Golf) har yrkat att Marknadsdomstolen
vid aventyr av kraftigt verkande vite, som férslagsvis bor bestammas till 400 000 kr, forbj u-
der var och en av OLKA Sportresor Aktiebolag (OLKA Sport), M. J,, R. S. och A. E. att vid
marknadsforing av golfresor i Véstra Gotalands 18n anvanda kannetecknet OLKA eller annat

vasentligt liknande kannetecken.

OLKA Sport, M. J,, R. S. och A. E. har bestritt kdromalet i dess helhet.

Parterna har yrkat erséittning for sina réttegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

OLKA Golf

Grunder

OLKA Golf marknadsfér och séljer golfresor till bl.a. Danmark. Foretaget har ett va kant
varuméarke, OLKA, for sin verksamhet. OLKA Golf har byggt upp en mycket stor kunskap

och k&nnedom om branschen och & man om kvalitet och service.

Aven OLKA Sport marknadsfor och saljer golfresor till Danmark under varumarket OLKA.
Vid marknadsféring far néringsidkare inte anvanda pastaenden eller andra framstallningar
som &r vilsdledande i frdga om naringsidkarens egen eller nagon annan naringsidkares verk-
samhet. Genom att marknadsféra och sdlja golfresor till Danmark under varumérket OLKA
vilseleds saval konsumenter som néringsidkare avseende tjansternas kommersiella ursprung.
OLKA Sports marknadsforing star darfor i strid med 6 § marknadsforingslagen (1995:450),
MFL.

OLKA Sports anvandning av varumérket OLKA for golfresor & égnad att framkalla férvax-

ling och darigenom vilseleda sdval konsumenter som naringsidkare avseende varumarkets



kommersiella ursprung. OLKA Sports marknadsforing star darfor ocksai strid med 8 §
MFL.

Vidare géller att marknadsféring skall stamma dverens med god marknadsforingssed och
aven i ovrigt vara tillborlig mot konsumenter och néringsidkare. Genom marknadsforingen

anknyter OLKA Sport pa ett otillborligt st till OLKA Golf i strid med 4 § MFL.

Pa dessa grunder skall darfor OLKA Sports marknadsforing forbjudas enligt 14 § forsta
stycket MFL.

M. J, R. S. och A. E. medverkar, genom sitt bestammande inflytande i OLKA Sport, vésent-
ligen till marknadsforingen. FOrbudet skall darfor enligt 14 § andra stycket MFL omfatta
aven dessa personer.

Forbudet for respektive svarandepart skall foérenas med vite enligt 19 8 MFL.

Bakgrund m.m.

R. G. grundade under 1970-talet Olka AB och tog fram kénnetecknet OLKA. M. J., R. S.
och A. E. anstélldes och togs in som del&gare i bolaget. Ar 1995 éverenskoms att verksam-
heten i Olka AB skulle delas upp i tva olika bolag dels OLKA Golf med inriktning pa golf
och konferens, dels OLKA Sport med inriktning patraningslager och andraidrottsresor an
golfresor. Man var 6verens om att de bada bolagen skulle fortsétta och anvanda kanneteck-
net OLKA i och for sina verksamheter. Fram till & 2003 har man drivit sina respektive verk-

samheter parallellt utan nagra stérre bekymmer och utan att forvaxling har &gt rum.

OLKA Golf & innehavare av firman OLKA Golf och Konferensresor. Foretaget ar vidare
innehavare av det registrerade varumarket OLKA RESOR for tjansten "resetjanster i form
av anordnande av golf- och konferensresor” samt av varumarkena OLKA och OLKA GOLF.

Skydd for varumérkena OLKA och OLKA GOLF har uppkommit genom inarbetning.

OLKA Golf har bedrivit forsaljning av golfresor till i huvudsak Danmark sedan & 1995. De
flesta kunder &r frén vastra och sodra Sverige. Foretaget har &ven kunder frén andra delar av
landet och pa den svenska marknaden &r det den storsta arrangéren av golfresor till Dan-

mark. Férutom OLKA Sport har OLK A Golf ingen annan konkurrent avseende den aktuella
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typen av resor pa den svenska marknaden. Indirekt konkurrens forekommer genom bl.a. pa-

ketresor som anordnas av golfklubbar.

OLKA Golf samarbetar med ett flertal golfklubbar saval inom Sverige som i Danmark och i
andra lander. Samarbete sker med sammanlagt 54 av totalt 85 golfklubbar som finnsi Vast-
sverige. OLKA Golf ar aktivt vad géller marknadsforing av sina tjanster. Information om f6-
retagets tjanster finns pa flera klubbar runt om i Sverige, resebyraer och pa Stena Lines och
ScandLines férjeterminaler.

Varumérket OLKA &r val kant somvarumarke for golfresor pa s sétt att det forknippas med
den verksamhet som OLKA Golf bedriver. Ordet OLKA &r originellt och forekommer en
dast i begransad omfattning i kdnneteckenssammanhang. OLKA har déarfor stark sarskilj-
ningsformaga, ett omfattande skyddsomfang och darmed sarprégel.

OLKA Golf har under april 2004 |&tit genomfora en marknadsundersokning i syfte att un-
dersoka hur kant varumérket OLKA &r i Vastra Gotalands |an som beteckning pa golfresor
och om det kan ske nagon forvaxling. Av undersokningen framgar att varumérket OLKA &r
val kant pa marknaden for den verksamhet som OLKA Golf bedriver och av dem som kan-

ner till varumarket OLKA &r det 65 procent som forknippar detta med golfresor.

OLKA Sport har sedan & 1995 bedrivit verksamhet avseende forsaljning av tjanster relate-
rade till tréaningsl&ger och idrottsliga cuper. Sedan & 2003 har OLKA Sport salt golfresor till
Danmark i storre skala. OLKA Sport marknadsfor sedan samma ar golfresor under ett varu-
marke som & identiskt med det OLKA Golf her marknadsfort sina resor med sedan ar 1995.
Ar 2003 tog OLKA Sport fram en separat katalog fér dennatyp av produkter. OLKA Sports
marknadsforing och forsaljning av golfresor under varumarket OLKA sker vidare med
samma typsnitt och fargséttning som OLKA Golf anvander. Den malgrupp OLKA Sport rik-
tar sig till & identisk med OLKA Golfs malgrupp, dvs. golfspelare, huvudsakligen i Vastra
Gotalands |an. Basen och utgangspunkten vid OLKA Sports forsaljning av golfresor & de
lillsemestrar Stena Line erbjuder. Nar OLKA Golf bokar resor for sina kunder utgar de fran
kundens dnskemal avseende golf. Déarefter bokas hotell och bétresa. Trots att resorna vid en
forsta anblick ser ut att vara desamma sa finns det stora skillnader. Tjansterna som OLKA
Golf erbjuder skiljer sig avsevart fran de tjanster som OLKA Sport erbjuder i fraga om bade
service och kvalitet.
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OLKA Sport anvander sig av samma forséljningskanaler som OLKA Golf. PAOLKA Sports
hemsida finns information avseende samma resma i Danmark och med i huvudsak samma
innehdll som OLKA Golfsresor. OLKA Sports marknadsforing har &ven skett mot olika
golfklubbar i bade Sverige och Danmark med vilka OLKA Golf sedan lange bedrivit samar-
bete.

OLKA Golf mottar flera ganger per vecka telefonsamtal frén kunder som har forvaxlat
OLKA Golf med OLKA Sport. OLKA Golf har varit i kontakt med flera kunder som av
misstag bestallt golfresor hos OLKA Sport i tron att det var resor som OLKA Golf anordnat.

M. J, R. S. och A. E. & delagare och styrelseledamdter i OLKA Sport. Samtliga tre & ocksa
behoriga att var for sig teckna OLKA Sports firma. Foretréadarna &r ala tre operativt verk-
sammai OLKA Sport och de bidrar aktivt till bolagets marknadsféring. Genom sitt bestanm+
mande inflytande i OLKA Sport medverkar de vasentligen till marknadsforingen. Det kan
befaras att de kommer att fortsétta den pétalade marknadsforingen i enskild firma eller ge-
nom annat bolag for det fall ett forbud skulle komma att omfatta enbart OLKA Sport. Med
hansyn hartill bor ett forbud omfatta &ven M. J,, R S. och A. E. personligen.

OLKA Sport,M.J.,R.S. och A. E.

Bade OLKA Sport och OLKA Golf & innehavare av varumérket OLKA. Det & ett skyddat
namn enligt sva firmalagen som varumérkeslagen. Béda bolagen har varumérkes- och fir-
maréttdligt rétt till namnet. M. J,, R S. och A. E. & inte innehavare av firma eller varumarke
och pastéendet att de kan befaras att silja resor under varumérket OLKA &r grundlost.

Annan an de aktuella innehavarna, namligen OLKA Golf och OLKA Sport, kan inte fa
namnet OLKA inregistrerat och bruka det. Skulle nagon annan anvanda namnet OLKA for
resor innebdr det en Gvertradel se av firmalagen och varumérkeslagen och kan sanktioreras
med den lagstiftningen.

Namnet OLKA har sitt ursprung i en agentur som koptes av R G. Det &r ett fantasinamn
som har tillkommit efter de tva forsta bokstavernai namnen Olle och Kate. Olkaresor bilda-
dessedan avR. G. och T. E., som &r far till A. E. Bolaget bedrev reseverksamhet under ett
antal &r. Det bestdmdes senare att bolaget skulle delas och tva nya bolag bildades. Nar man
gick skilda vagar ar 1994 var man Gverens om att bada bolagen fortsattningsvis skulle an-

vanda namnet OLKA i sina verksamheter med resor. Man var vidare 6verens om att man



under en 6vergangsperiod patre ar inte skulle bedriva med varandra konkurrerande verk-
samhet. Detta var foremd for omfattande diskussioner och man gick in i sina fortsatta

respektive verksamheter med k&nnedom om vad som skulle handa i framtiden.

OLKA Sport har vasentligt stérre omséttning &n OLKA Golf. Den uppgar till ndrmare 40
miljoner kr och bolaget har mellan 18 000 och 19 000 resenarer per ar. OLKA Sport & en
stor aktor paresor till Danmark. Foretaget séljer sinaresor genom kataloger och Internet.
Allt sdljs under namnet OLKA Sportresor. | bokstaven "0” i ordet Sportresor har fotbollar
lagts in for att markera en sarpréagel i forhallande till Olkaresor. OLKA Sport har dels en hu-
vudkatalog, dels speciella kataloger for olika resor sasom internationella fotbollscuper,
handbollscuper, skolresor, ishockyléger och innebandyléger. Av t.ex. en katalog avseende
fotboll framgar att OLKA Sport anordnar golfarrangemang i andutning till sddana resor. Nar
OLKA Sport & medarrangor till olika cuper har inbjudaren till cuperna uppgivit att man kan
vanda sig till OLKA Sport for att boka golfpaket. Det & fraga om en marknadsforing fran
OLKA Sport som bygger pa att man tar tillvara hela sitt kundsegment.

OLKA Sport bokar huvuddelen av sina golfarrangemang genom Stena Lines s.k. lillsemest-
rar. Det tillbakavisas att det skulle vara fraga om samre service och kvalitet pa det som leve-
rerasav OLKA Sport. Kvalitet och innehdll i bolagens resor &r i alt vasentligt detsamma.
Skillnaden & att OLKA Sport pa grund av sin volym har béttre priser &n OLKA Golf.

Den marknadsféring som OLKA Sport agnat sig 8t under de senaste tio dren har riktat sig
mot idrottande personer och idrottsféreningar av allaslag. OLKA Sport & en av de domine-
rande aktorerna nar det géller traningslager och cuper och man har &ven en efterfragan fran
foreningar pa att arrangera golfresor. Utéver den marknadsforing som sker genom katal oger,
som sands ut till i princip alaidrottsforeningar i Sverige, finns man aktivt pa Internet. Pa
Over 9 000 idrottsféreningars hemsidor finns en direkt lank till OLKA Sport.

Anvandandet av namnet OLKA sker inte i ndgot illgjalt syfte utan pa grund av den rétt
OLKA Sport har att anvanda namnet.

BEVISNING
Pa OLKA Golfs begaran har forhdr under sanningsforsakran hallits med R. G. Vidare har

vittnesforhor hallits med B. H., S. J,, S. C,, C. F.,, 1. G. och M. P. OLKA Golf har vidare dbe-
ropat utdrag ur varuméarkesregistrering, marknadsundersokning, utdrag ur OLKA Sports hu-
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vudkatalog, utdrag frén Skévde golfklubbs hemsida, mailkorrespondens och utdrag fran Pa-
tent- och registreringsverket.

Pa svarandenas begaran har forhor under sanningsforsakran hallits med M. J,, R. S. och

A. E. Vidare har OLKA Sport aberopat brev, utdrag fran OLKA Sports broschyrer, inbjudan
fran Dana Cup och Norhalne Cup, utskrift frén Svenska Golfforbundets hemsida, kopia av
tidningen Svensk Golf resespecial, annons ur Géteborgsgolfaren, enkdtundersokning och u-

|&ande frén universitetdektorn J. S.

DOMSKAL

| malet & fragaom OLKA Sports, M. Js, R. Sisoch A. E:sanvandning av kénnetecknet
OLKA i den pétalade marknadsfoéringen. OLKA Golf har gjort gallande att marknadsforing-
en utgor vilseledande efterbildning och &r vilseledande i fréga om det kommersiella ur-

sprunget samt att marknadsféringen utgér renommésnyltning.

For att en vilseledande efterbildning skall anses foreligga krévs att efterbildningen I&tt kan
forvaxlas med ndgon annan naringsidkares kénda och sérpraglade produkter. Av Marknads-
domstolens praxis framgar att domstolen kan forbjuda anvandningen av kannetecken som &r
agnade att framkalla férvaxling med ett av annan néringsidkare anvéant kannetecken och dar-
igenom vilseleda om en varas kommersiella ursprung. For att ett forbud skall kommaifraga
forutsétts att det sistnamnda kannetecknet & kant pa marknaden pa sadant sétt att det for-
knippas med produkter av visst ursprung.

OLKA Golf har pastatt att varumarket OLKA &r val kant som varumérke for golfresor pa sa
sétt att det forknippas med den verksamhet som OLKA Golf bedriver. Det & i malet upplyst
att OLKA Golf & innehavare av firman OLKA Golf och Konferens Resor samt varumarke-
na OLKA, OLKA RESOR och OLKA GOLF. OLKA Golf har uppgivit att foretaget under
narmare tio ars tid anvant kannetecknet OLKA i och for sin verksamhet och dberopat en av
marknadsundersokningsforetaget Detector i april 2004 genomford marknadsundersok ning.
Av undersokningen framgér bl.a. foljande. Personernai understkningen, respondenterna,
har bl.a. tillfragats om vilka researrangtrer de kanner till. Av respondenterna ar det 11 pro-
cent som kanner till Olka/Olkaresor. Respondenterna har vidare tillfrégats om de kanner till
en resebyra som heter Olka. 41 procent har uppgivit att de kanner till Olka/Olkaresor, tre
procent uppger OLKA Golf & Konferens Resor och en procent uppger OLKA Sport. | en

anslutande kommentar anfors ” Nastan hélften av respondenterna kénner till Olka. Dock ar
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det envéldigt liten andel som namner Golf& Konferens eller Sportresor som till&gg till Olka.
Pa denna fréga bor dock namnas att de flesta endast svarat ”ja’ pa fréagan om de kanner till
Olka, och darfor vet vi inte med hjalp av denna fraga hur kénnedomen &r for de olika
tillaggsnamnen.” Vidare framgér att av de som kéanner till Olka férknippar 65 procent av
respondenterna bolaget med golfresor samt att kdnnedomen om att det finns tva olika Olka-

resebyraer & mycket |3g.

OLKA Sport har ifrégasatt vardet av undersbkningen och aberopat ett yttrande av universi-
tetdektor J. S. som bl.a. konstaterar att han inte kan forsta hur man skall kunna anvanda un
dersokningen till att séga nagot annat &n att namnet OLKA &r kant bland ca tio procent av en
grupp golfare under vissa omstandigheter och att huvuddelen under vissa omstandigheter

forknippar namnet med resor, golf eller sport.

Av Marknadsdomstolens praxis framgar att bevisbordan for att ett kannetecken ar kant avi-
lar den som pastar detta. Enligt Marknadsdomstolens mening utgor inte den av OLKA Golf
aberopade skriftliga utredningen tillrackligt underlag for nagra sékra slutsatser betréffande
kannedomen om kénnetecknet OLKA. OLKA Golfs uppgifter om att foretaget under ndrma-
retio & anvant kannetecknet — utan narmare uppgifter om eventuella kampanjer eller andra
sarskilda marknadsféringsinsatser under dennatid — andrar € denna beddémning. Inte heller
den av OLKA Golf dberopade muntliga bevisningen eller vad OLKA Golf i dvrigt anfort
och dberopat i malet visar med tillracklig grad av sakerhet att OLKA &r ett kénnetecken som
& kant pa marknaden pa sddant sétt att det forknippas med just OLKA Golfs verksamhet.
Vid sadant forhdllande saknas grund for att anse att patalad marknadsforing utgor vilsele-
dande efterbildning enligt 8 § MFL.

Dadet inte visats att kannetecknet OLKA & va kant, kan det patalade kannetecknet inte an-
ses vilseledande om det kommersiella ursprunget enligt 6 8 MFL eller utgéra renommé-

snyltning enligt 4 8 MFL.

Eftersom den péatalade marknadsforingen inte visats vara of érenlig med MFL aktualiseras

inte fragan om ett eventuellt medverkansansvar.

Pa grund av det anforda lamnar Marknadsdomstolen talan utan bifall.



Réattegangskostnader

Vid nu angiven utgang & OLKA Golf skyldigt att ersétta OLKA Sport, M. J., R. S. och

A. E. for deras réttegangskostnader i malet. OLKA Sport har yrkat ersittning med 102 988
kr varav 100 000 kr avser ombudsarvode. M. J., R. S. och A. E. har yrkat ersdttning med til I-
hopa 59 564 kr, varav 50 000 kr avser ombudsarvode. OLKA Golf har vitsordat yrkad er-
séttning avseende kostrader. | dvrigt har OLKA Golf dverlamnat &t rétten att bedoma sk
ligheten av framstéllda yrkanden. Dérutbver har OLKA Golf begért erséttning med 34 080
kr pa grund av de merkostnader som bolaget haft med anledning av att OLKA Sport dbero-
pat viss bevisning sent i processen.

Marknadsdomstolen anser att de av OLKA Sport, M. J,, R S. och A. E. begérda ersattning-
arna avseende ombudsarvode &r skadliga. Detsamma géller yrkade erséttningar avseende
kostnader. Anledning att |&ta ersétta OLKA Golf dess réttegangskostnader pagrund av det

sétt varpa bevisning dberopats i processen foreligger inte.

Pa Marknadsdomstolens vagnar

C H Fallenius

Ledamdéter: Christer Fallenius, ordférande, Ingegerd Westlander, Ingrid Larén Marklund,
Per-Olof Edin, Lars Gunnar Mattsson, Marianne Reuterskiold och Anders Stenlund. Enhéal-
ligt

Sekreterare: Elisabeth Sundl 6f



