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SAKEN marknadsforing av portaltjanster for mobiltelefoni

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen forbjuder Tele2 Sverige AB vid vite av fyrahundratusen (400 000) kr
att vid marknadsforing av portaltjanster for mobiltelefoni anvénda ordet livel med utrops-
tecken i kombination med rod farg, pa sétt som framgar av domsbilaga eller pa vasentligen

samma Séatt.

2. Tele2 Sverige AB forpliktas ersétta Vodafone Group Plc och Vodafone Sverige AB deras
réttegangskostnader med femhundrasjuttiosj utusenéttahundrafemtiosex (577 856) kr, varav
400 000 kr avser ombudsarvode, jamte rantaenligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for
Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker.



YRKANDEN M .M.

Vodafone Group Plc och Vodafone Sverige AB (Vodafone) har yrkat att Marknadsdomsto-
len vid vite skall forbjuda Tele2 Sverige AB (Tele2) att vid marknadsforing av portaltjanster
till mobiltelefoni anvanda ordet live! med utropstecken i kombination med rod farg som
framgar av aktbilagorna 9-18 eller anvanda ordet live! med utropstecken i kombination med

rod farg som pa vasentligen samma sétt utnyttjar det renommé som tillkommer V odafone.

Tele2 har bestritt VVodafones talan.

Bada parter har yrkat erséttning for rattegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

Vodafone

Grunden for Vodafones talan

Vodafone har genom intensiva och omfattande marknadsinvesteringar etablerat live!, savél
ensamt som i kombination med rod férg som ett begrepp och ett kadnnetecken for en sarskild
form av tjanster — portaltjanster — som en mobiltelefonabonnent kan utnyttja. Harigenom har
live!, fargen rod och kombinationen dérav forvarvat ett kommersiellt renommeé och upp-
mérksamhetsvarde for V odafones mobiltelefontjanster och i vart fall for dess portaltjanster.
Genom att i sin markredsféring anvanda"COMVIQ GO LIVE!" som en symbol fér sina
portaltjanster i kombinationen med fargen rod, drar Tele2 pa ett otillborligt sétt fordel av och
snyltar pa det kommersiella anseende och det uppmérksamhetsvéarde som forknippas med

Vodafone live! och fargen rod, till men fér Vodafone.
Bakgrund om mobiltelefoni och portaltjanster
Mobiltelefoni innefattar idag manga kringtjanster sdsom exempelvis 6verforing av bilder

och meddelanden i form av SMS och MM S, mottagande och sdndande av e-post, uppkopp-

ling mot Internet, WAP-tjanster, larmtjanster och datatjanster m.m. Utvecklingen av dessa



tjanster har ocksa medfort att &ven galva telefonerna har utvecklats. 1dag kan man med en
mobiltelefon ta fotografier, lagra och spela upp musik och lyssna pa radio. GPRS-funktionen

gor att man &ven kan veta var man befinner sig nagonstans.

Uppkoppling mot Internet via mobiltelefon ndrmar sig alltmer mobilt Internet, med liknande
mdjligheter som en stationar dator. Mobiltelefonoperatorerna utvecklar olika tjénster for att
tillhandahalla dessa tjanster till sina kunder. Vodafone har gett manga av dessa tjanster egna
namn, sasom Vodafone Tradl6st Larm, Vodafone Data, VVodafone Data GPRS osv. for att
sérskilja och kommunicera dessa med marknaden. Vodafone skiljer sig i det avseendet fran
6vriga mobiltelefonoperatdrer sdsom Tele2, som inte har ett s3 mangfacetterat tjansteutbud

som Vodafone.

Pa Internet idag finns det ett flertal s.k. portalsidor som samlar omfattande information pa ett
och samma stélle. Manga har en sadan sida som sin startsida. En liknande tjanst har utveck-
lats inom mobiltelefonin, dar mobiltel efonoperatorerna tillhandahdller sin portalsida via mo-
biltelefonen. Mobiltelefonoperattrernas portaltjanster & en utveckling av tekniken med
WAP-tjansterna. Fram till for drygt ett & sedan hamtades sédan information via mobiltele-
fonens WAP-tjangt, vilket innebar att anvandaren maste kanna till WAP-adressen som den
eftersokta informationen fanns pa. Déarefter har dock inom mobiltelefoni utarbetats en teknik
som majliggor att en anvandare av en mobiltelefon pa ett enkelt sitt kan ga direkt till den
Onskade tjansten utan att behtva ange WA P-adressen. Detta sker genom att anvandaren av
en sarskilt anpassad mobiltelefon med en knapptryckning pa telefonen far upp en display déar
de Onskade tjansterna finns representerade som ikoner pa samma sétt som i en portal pa
Internet. Den information och de tjanster som tillhandahdlls via portalen kan vara nytto-
information, underhdlningsrelaterad information och datatjanster sasom e-posthantering.
Utvecklingen av nya tjanster pa portalsidorna sker snabbt och det tillkommer standigt nya
tjanster. Vissa av tjansterna som tillhandahalls kan vara tidsbestamda och knutnatill ett visst
evenemang dér t.ex. en mobiltelefonoperator har skaffat sig ett exklusivavtal med en leve-
rantor. Detta innebar ocksd att utbudet och innehdllet i tjansterna som tillhandahdlls av de

olika mobiltelefonoperatorerna skiljer sig nagot &t.

Vodafone var den forsta mobiltel efonoperatren i Sverige att tillhandahalla en sadan portal-
tjanst. Daden lanserades i december 2002 var det en helt ny tjanst pa den svenska markna-

den. Sedan Vodafone lanserat sin portaltjanst kom Telia, déarefter 3 och st Tele2 i novenm

ber 2003 med sina respektive tjanster.



4
Det saknades ett enkelt, beskrivande begrepp for portaltjansten och for det andamélet valde
V odafone begreppet live!. Telia skapade i sin tur begreppet GO for sin portaltjénst. Tele2
valde begreppet Go Live!.

Vodafones portaltjanst live!

Vodafones portaltjanst innehdller bl.a. vaderinformation, nyheter, trafikinformation, bio-
repertoar, horoskop, nedladdning av ringsignaler med de senaste |&tarna samt bokningsmoj-
ligheter. Genom upphandlingar har V odafone ett samarbete med vissa foretag och leveranto-
rer som manga ganger kan vara exklusiva for Vodafone. Under en period var det t.ex. bara

V odafones abonnenter som kunde |&sa artiklar som Aftonbladet hade publicerat och det ar
fortfarande sa med GP.

Avsikten med att vélja ordet live! var att ge portaltjansten ett namn som skulle kunna identi-
fieras och férknippas med den tjanst som tillhandahélls. Ordet live betyder infor publik, utan
formedling av studio/mediaeller levande eller direkt enligt Svenska Akademiens Ordlista.
Det man forknippar med ordets betydelse & i det nérmaste att man & paen livekonsert. Att
abonnenten kan ta sig direkt till innehdlet i portaltjansterna utan att behtva WA P-adressen
innebér inte enligt VV odafones mening att ordet live! anvandsi dess generiska betydelse. De
tjanster som finns p& en portal och som hamtas av abonnenten & sddan information som har
lagrats pa respektive leverantors sidor och inget som skapas eller framstélls just i det 6gon-
blicket som abonnenten hdmtar den

Marknadsforingsatgar der

Vid lanseringen av live! i borjan av december 2002 kravdes en massiv marknadsforings-
insats for att dels introducera och skapa kunskap om V odafones portaltjanst och dess magj-
ligheter hos konsumenterna, dels koppla V odafones portaltjanst till symbolen live!. Mark-

nadsforingen har riktat sig till personer mellan 16-40 & som & Internetanvandare.

Det belopp som investerades pa introduktionen av live! under perioden november 2002 till
mars 2003 oversteg hela den marknadsforingsinsats som gjordes i samband med att Euro-
politan bytte namn till VVodafone. Totalt investerade V odafone under & 2003 Gver 40 milj.
kr netto i medieutrymme for live!. Av beloppet avsdg ca 30 milj. kr marknadsforing via

reklamfilmer i TV och pa bio. Resterande andel avsdg annonsering varav en mindre del &ven



utgjordes av radioreklam. Under ar 2003 uppgick Vodafones totala marknadsforingsinve-
steringar till drygt 221 milj. kr brutto.

Under perioden december 2002 - januari 2004 har VVodafone visat ca 5 200 "reklamspotar” i
TV avseende live!. Reklamfilmerna har ocksa visats som bioreklam hos SF och Sandrews.
Inledningsvis sponsrades aven en James Bond-film. Déarefter f6ljde intensiva kampanjer i
pressoch TV (TV3, TV4, Kand5, Z-TV, MTV), radio, Internet och bioreklam med eduka
tivt upplagg och innehdll som i filmens slut kopplas till begreppet live! och fargen rod ge-
nom att hela TV-skarmen/biografduken &r rod dér forst V odafones registrerade figurmérke
(VODAFONE i en rektangel) visas varefter ordet live! kommer in fran htger sida och kopp-
lar innehdllet till live! saatt ordet live! framtrader mycket markant. Over 200 annonser en
bart i syfte att introducera och skapa kunskap om live! har inforts i Metro i Stockholm,
Goteborg och Mamd samt Expressen, Aftonbladet, GT och Kvallsposten, DN och GP och
Sydsvenskan samt veckotidningar sdsom Aftonbladet Puls, Amelia, Bon, Café, Elle, lllustre-
rad Vetenskap, M3, Mobil, N6jesguiden, Vagabond, Aka Skidor, Residence, Gourmet och
Codex. Samma annonser har férekommit i utomhusreklam pa minst 4 500 ytor. Vodafones
annonser i press och for storbildstavlior domineras av férgen rod tillsammans med V odafo-
nes registrerade figurmarke och ordet live!. Vodafone har ocksd marknadsfort live! via ln-

ternet och i radioreklam.

Utover den marknadsforing som skett i syfte att introducera och skapa kunskap om live! har
det férekommit — och forekommer — konstant produktutbudsreklam fér live! via Vodafones
egen butikskedja V odafone Stores och via alla 1 400 aterforséljare av V odafones tjanster
och produkter. Det & da dagliga annonser i rikstéckande och lokal media med reklam for

bade live! och annat utbud fran V odafone och andra mobiltel efonoperatorer.

| marknadsf6ring anvander V odafone symbolen live! dels tillsammans med ordet VODA-
FONE, dels galvstandigt i olika marknadsféringssammanhang. Vid al marknadsforing av
live! i TV-reklam, media, i butiker m.m., & de véasentliga momenten fargen rod och ordet
livel med utropstecken. Harutéver anvands genomgaende fargen rod i all V odafones mark-
nadsforing. | de telefoner som &r sarskilt anpassade for live! har Vodafone formgivit telefo-
nens display med tva roda, bredare linjer uppe och nerei displayen innefattande texten Vo-

dafonelivel.
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Vodafone anvander som enda operator genomgaende fargen rod i sin marknadsforing. Tele2
anvander visserligen rétt i bokstéverna "iq" vid vissa tillfallen, men i 6vrigt anvands huvud-
sakligen fargerna svart och/eller guld i annonsering, i butik och pa marknadsf6ringsmaterial.

Telia anvander huvudsakligen cerise/lilafarg i sin marknadsforing.

Genom sina marknadsforingsinsatser har Vodafone pa relativt kort tid skapat kunskap om
portaltjansten och givit symbolen live! ett innehall. Symbolen har tillsammans med fargen
rod blivit ett verktyg for att kommunicera portaltjanstens funktion och innehdll med mark-
naden samt pakalla uppmarksamhet till \Vodafones marknadsforing i olika former. live! kan
darfor numera ocksa anvandas i andra sammanhang av Vodafone, ocksai kombination med
fargen rod, for att vacka uppmarksamhet och kommunicera egenskaper hos en viss produkt
eller tjanst med anknytning till portaltjansten. Ett exempel pa det senare & nar symbolen
livel pa olika sétt anvands for att beskriva att en viss mobiltelefon &r anpassad for anvard-

ning av portaltjansten livel.

livel ar val kant och har kommersiellt anseende

Marknadsundersokningar visar att 43 % av de tillfragade forknippar live! med Vodafone.
Lagger man till den roda fargen forknippar totalt 64 % av detillfragade live! med Vodafone.
Marknadsforingsinsatserna har saledes fyllt sitt syfte och live! och fargen rod har etablerats
pa marknaden och blivit det kommunikativa verktyg for portaltjansten som var Vodafones
syfte. Fargen r6d har, utover att vara den signalférg den &r, blivit en specifik signal fér mo-
biltelefonitjanster som tillhandahalls av Vodafone dér ordet live! ytterligare pakallar betrak-
tarens uppméarksamhet samt representerar ett visst innehdll och forknippas med Vodafone.
Ordet live!, fargen réd och kombinationen déarav & val ként i Sverige och har forvarvat ett
kommersiellt renommeé, anseende och uppmarksamhetsvarde for mobiltelefonitjanster ochi

vart fal for portaltjanster.
Tele2:s agerande
Den symbol som Tele2 anvander i sin marknadsféring — Comviq Go Live! — innehdller Vo-

dafones karaktéristiska ord live! med utropstecken i kombination med fargen rod. Symbolen

bendmns i det foljande "Go Livel-symbolen®.
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| huvudsak anvander Comviq svart och guld i sin marknadsforing, med undantag fér boksta-
verna 'ig" i Comvig, som brukar skrivasi rétt. De ganger fargen rod har anvantsi Tele2:s

marknadsforing har varit av mer underordnad betydelse eller som signalfarg.

Vid lanseringen av sin portaltjanst andrade Tele2 sin marknadsforing och 1& fargen rod fa
en framtrédande roll genom att Tele2 utformade Go Livel-market i rétt och genom att mark-
nadsforing som relaterar till Go Live!-tjansterna karaktériseras av rott. Anvandningen av fér-
gen rod som sker i samband med marknadsforing av Go Live! & inte i fargens funktion som
signalfarg eller for att pakalla uppmarksamhet utan & en del av Tele2:s kannetecken Go

Livel.

Go Livel-symbolen & inte en beskrivning av den tjanst som Tele2 erbjuder, eftersom inte
heller Tele2:s abonnenter upplever tjansten i samma stund som den skapas, dvs. "live".

Tele2 anvander inte ordet live i dess generiska betydelse utan som ett kénnetecken.

Att Tele2:savskt & att Go Live! skall uppfattas som ett kénnetecken for portaltjansterna
bekraftas av hur kénnetecknet anvands i marknadsforing, exempelvis som slogars sasom
COMVIQ GO LIVE! MASSOR AV NYTTA OCH NOJE | DIN MOBIL. Det visar att
Comviq Go Live &r ett kdnnetecken Tele2:s broschyrer & huvudsakligen utformade i svart
och guld, utom den som foérklarar Tele2/Comvigs portaltjanster, som ar utformad i fargerna

vitt och rott med rubriken och med Go Live!-symbolen.

Tele2 har anvant Comvig Go Live!-symbolen pa Internetsidor, i broschyrer, i annonsering i
dagspress och i direktreklam fran olika aterforsdjare och pa pasar. Vidare har Tele2 latit ut-
forma displayen i de telefoner som ar avsedda for portaltjansten pa samma sétt som V odafo-
nes telefoner, dvs. med tvaroda, bredare linjer uppe och nerei displayen dock innefattande

texten Comviq Go Live!.

Pa Tele2:s webbsida marknadsfors portaltjansten Comvig Go Live! och dar har fargen rod
fétt en dominerande roll. Comvig Go Live! anvands genomgaende, inte barai form av den
runda, roda Comviq Go Livel-symbolen, utan ocksa i text med versaer. Tele2 har vidare i
annonsblad anvant Go Livel-symbolen for att kommunicera att vissa telefoner & anpassade

for portaltjanster.
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Tele2:s derforsdjare tillhandahaller papperspasar i samma modell som Vodafone, men som
vita och med Go Live!-symbolen i rétt. Pasarna kan antas vara avsedda for de kunder som

har inhandlat de telefoner som &r sarskilt anpassade for Tele2:s portaltjanst.

Tele2

Grunderna for Tele2:s bestridande

Det bestrids att ordet live! med eller utan rod farg & kant pa marknaden och forknippas med
V odafonebolagens verksamhet. Inte heller har ordet livel, fargen rod eller en kombination
dérav forvérvat ett kommersiellt renommeé, anseende eller uppmérksamhetsvéarde for mobil-
telefoner och/eller livetjanster. Tele2 har inte pa ett otillborligt satt anknutit till \ odafone-
bolagens verksamhet genom att anvanda"COMVIQ GO LIVE!" pa sitt som skett. Vidare
skulle ett bifall till VV odafonebolagens talan innebara en orimlig och oskélig inskrankning av
Tele2:s mojligheter att marknadsfora sig och sina tjanster. Det kan inte vara forbehdllet en
viss ndringsidkare att anvénda for aktuella tjanster beskrivande uttryck samt att i samband

dérmed anvanda rod férg och utropstecken. V odafonebolagens talan skall darfor ogillas.

ordet "live'

Ordet "live" anvands av Vodafone i dess generiska betydelse i Vodafones marknadsforing
for Vodafone live! och det & synonymt med ordet "direkt". Aven Tele2:s anvandning av or-
det "live" som en del av "COMVIQ GO LIVE!" sker i ordets generiska bemérkelse och upp-
lyser mottagarna om en egenskap hos den aktuella tjansten. Ordet live! beskriver en funktion
hos live-tjansterna, namligen att konsumenten kan fa "direkt" dtkomst till dessa live-tjanster

via V odafonebol agens mobilnét.

Utropstecknet efter COMVIQ GO LIVE! medfér rent grammatiskt att meningen blir ett ut-
rop eller en uppmaning, och anknyter inte till \V odafonebolagens marknadsféring. COMVIQ
GO LIVE! innehdller varken ordet "live!", utropstecken eller rod farg pa det sétt som de an-

vands i Vodafonebolagens marknadsforing.



Féargenrod

Fargen rod & mycket vanligt férekommande i marknadsféring och ar dértill en signalféarg
som l&tt uppfattas av det manskliga 6gat. Fargen anvands ocksd i marknadsforing for att sig-
naleraatt en vara & prisvéard eller erbjuds till ett rabatterat pris. Detta medfor att det finns ett
starkt frihdlIningsbehov for rod farg i marknadsféring. Vodafones uppgifter om Tele2:s an-
vandning av farger i marknadsforing ar felaktiga och bestrids. Tele2 anvander sedan lang tid
tillbaka flera farger i sin marknadsforing, déaribland réd farg. Rott forekommer bl.a. i Tele2:s
kannetecken COMV Q. Pa senare tid har det i marknadsforing blivit alltmer vanligt att mo-
biltelefoner forses med fargskarm och darmed har det blivit mgjligt att anvanda bl.a. rod
farg i displayen for att synliggora skarmen som sddan och for att framhava ord. Tele2 an-
vander sedan lang tid roda och svarta bokstéaver i sitt varumarke Comvig. Det fdler sig &ven
av detta skal naturligt att aterge varumarket med rod farg mot den bl& bakgrundsfarg som
framtrader pa mobiltelefoner med fargskarm samt att Comviq Go Live! dterges med rod
farg. Det bestrids sdledes att VVodafone har inarbetat fargen rod som kannetecken. Vodafones
pastaende att ordet live! med eller utan utropstecken och oavsett farg skulle atnjuta varu-
markesskydd i Sverige & sdledes felaktigt och bestrids.

Vodafones marknadsféring

Tele2 ifragasitter inte att VVodafone bedriver omfattande marknadsféring och att ordet live! i
grafarg har forekommit i reklam i de media Vodafone har angivit. Huvudsakligen har dock
V odafones marknadsféring varit avsedd att stérka kannetecknet V odafone samt att 6ka anta-
let mobiltelefonikunder. Uppgiften att VVodafone har investerat 40 miljoner kronor i media-

utrymme under ar 2003 ifragasatts darfor i och for sig inte Det kan emellertid inte vitsordas

att det namnda beloppet skulle ha investerats i marknadsféring av live!.

Marknadsunder sbkningarna

De aberopade marknadsundersokningarna foreter ett antal fel och brister som medfor att de
inte kan laggas till grund for réttsliga bedomningar om igenkanningsgrad. Bland annat sak-
nas vasentliga uppgifter om marknadsundersokningarnas upplégg och genomfdrande. Andra
alvarliga brister &r att omséttningskretsen synes ha definierats for att passa marknadsunder-
sokningarna, snarare an tvartom, att de fragor som stéllts i undersokningarna kan ha besve-

rats av nagon annan med den undersokningsmetod som valts, att tiden for undersokningarna
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strax fore jul kan hainverkat pa utfallet av dessa samt slutligen att bortfallen i undersok-
ningarna & mycket stora, omkring 50 procent. Marknadsundersokningarna kan darfor inte

laggas till grund for ett seriost stéllningstagande till graden av inarbetning.

BEVISNING

Vodafone har som skriftlig bevisning &beropat marknadsundersokningar, annonser for bade
Vodafone live! och Comviq Go Live!, en sasmmanstéllning dver investeringar av mobilope-
ratorer samt ett sakkunnigutldtande av adj. professor i statistik Johan Bring. Vidare har
Vodafone dberopat syn av tre reklamfilmer for Vodafone live! Pa Vodafones begéran har
forhor hallits med Johan Bring.

Tele2 har som skriftlig bevisning dberopat sakkunnigutlatanden av professor emeritus Bengt
Swensson, annonser for Vodafone livel och Comvig Go Live!, samt flera utskrifter fran
webbsidor. Pa Tele2:s begaran har forhor hallits med Bengt Swensson.

Johan Bring och Bengt Swensson har i huvudsak vidhallit och utvecklat de uppgifter de
lamnat i sina respektive yttranden till Marknadsdomstolen.

DOM SKAL

Vodafone har gjort gdllande att den pétalade marknadsforingen utgor renommésnyltning.

For att renommésnyltning skall foéreligga forutsétts att en néringsidkare i sin marknadsféring
obehdrigen anknyter till en annan néringsidkares verksamhet, produkter, kannetecken eller
liknande. Det kravs ocksa att det som utnyttjas ar sa val kant pA marknaden att det forknip-
pas med den andre néringsidkaren och att det har forvarvat ett kommersiellt renommé. Det
otillborligai dessafall, som bedoms enligt generalklausuleni 4 8 MFL, bestér i att "den
snyltande” till sin ekonomiska fordel utnyttjar det varde som ligger i en positiv forestallning
hos konsumenterna vilken har skapats genom insatser av den andre naringsidkaren. Ett s&
dant utnyttjande &r typiskt sett ocksa &gnat att —i en eller annan form — skada den utsatte
néaringsidkaren och att forsamra konsumenternas marknadsoverblick.
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En forstafragai malet & darmed om — sasom Vodafone gor gallande — ordet live! i kombi-
nation med rod farg & kant inom omsattningskretsen pa sa sétt att det forknippas med Voda-
fone. Tele2 har bestritt att sa &r fallet. Vodafone har bevisbérdan harfor.

Marknadsdomstolen gér f6ljande bedémning.

Utredningen i mdlet visar att Vodafone i december 2002 var den forste mobiltel efonoperato-
ren som lanserade en s.k. portaltjanst. Det & vidare utrett att V odafones marknadsforing och
lansering av denna tjanst under namnet VVodafone live! var mycket omfattande och intensiv.
| marknadsforingen exponerades konsekvent ordet ”live” med karaktéristisk grafisk utform:
ning. Omséttningskretsen har saledes utsatts for en massiv och systematisk marknadsforing
av denna nya tjanst med beteckningen live!. Vodafone har &ven dberopat fyra marknadsun-
dersokningar till stod for sitt pastaende att live! med utropstecken och rod farg & val kant i
Sverige och har forvéarvat ett kommersiellt renommé. Sadana marknadsundersokningar far
ofta beddmas med viss forsiktighet. | forevarande fall ar dock resultaten av marknadsunder-
sokningarna forhallandevis sasmstammiga. Marknadsdomstolen finner att det genom under-
sokningarna, sammantagna med den mycket omfattande marknadsforingen och exponering-
en av Vodafone live! pa marknaden, far anses klarlagt att uttrycket live! med utropstecken i
kombination med rod farg & va kant inom omséttningskretsen och férknippas med V odafo-
ne och dess portaltjanst. Vidare far livel med de angivna kannetecknen anses ha ett sdant

positivt uppmérksamhetsvérde att det i MFL:s mening medfér renommé for V odafone.

Tele2 har bl.a. invant att Vodafone —och Tele2 — i marknadsforingen av sina respektive por-
taltjanster anvander ordet "live" i dess generiska betydelse och att det i sammanhanget ar sy-
nonymt med ordet "direkt". Ordet "live" betyder enligt Svenska Akademiens Ordlista "infor
publik, utan formedling t.ex. av studio eller media, direkt eller levande". | normalt sprakbruk
torde det ocksa uppfattas si. | marknadsforingen av Vodafone live! anvands ordet emellertid

inte i denna betydelse, utan som en beteckning for V odafones portaltjanst.

Tele2 har vid marknadsféringen av sin portaltjanst Comviq Go Live! lagt sig mycket ndra
Vodafones live! genom att anvandaordet "live", utropstecken och den roda fargen. Tele2
har anvant ordet "live", foljt av utropstecken och i kombination med rdd farg i marknadsfo-

ring till samma omséttningskrets, inom samma marknad och fér samma typ av tjanst som



Vodafones live!. Genom att utforma marknadsféringen av sin portaltjanst sa att den pa ett
sadant tydligt och direkt sétt anknyter till \Vodafones portatjanst maste Tele2 anses ha ut-

nyttjat det goda renommé som tillkommer V odafone live!.

Tele2 har invant att det inte kan vara forbehdlet en néringsidkare, i detta fall Vodafone, att
anvanda ett ord som "live", rod farg eller utropstecken i sin marknadsféring. Inte heller en
ligt Marknadsdomstolens mening kan det komma i fraga att all anvandning av ordet "live",
utropstecken eller rod farg skulle kunna anses anknyta till Vodafones portaltjanst. Tvartom
& det — sdvitt nu & i fraga— endast vid marknadsforing av portaltjanster for mobiltelefoni,
dar ordet "live" med utropstecken i kombination med rod farg anvands som en beteckning

for en portaltjanst, som en sadan anknytning kan anses foreligga.

Den pétal ade marknadsforingen innebér sdledes renommésnyltning och &r otillborlig enligt
4 8 MFL. Vodafones yrkande om forbud skall darfor bifallas. Férbudet bor dock ges en né-

got annorlunda utformning &n vad som framgér av yrkandet.

Vite

Enligt 19 8 MFL skall ett forbud forenas med vite, om det inte av sérskilda skal ar obehdv-
ligt. Marknadsdomstolen finner inte att det foreligger nagra sarskilda ska som gor det obe-
hovligt att férena forbudet med vite.

Réattegangskostnader

Med hansyn till utgangen i malet skall Tele2 forpliktas att ersétta V odafone dess réttegangs-
kostnader.

Vodafone har yrkat erséttning for sina réttegangskostnader med 737 556 kr, varav 559 700
kr utgér ombudsarvode och 6vriga belopp avser utlagg. Tele2 har dverlamnat & Marknads-
domstolen att bedoma skéligheten av framstallt yrkande for ombudskostnader och har i 6v-
rigt vitsordat det yrkade beloppet sasom skaligt i och for sig.
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Med hansyn till malets art och omfattning finner Marknadsdomstolen att \V odafone far anses
skaligen tillgodosett med ett belopp om 400 000 kr fér ombudsarvode. Om 6vriga belopp

rader inte tvist.

Pa Marknadsdomstolens vagnar

C H Fdlenius

Ledamdter: Christer Fallenius, ordférande, Ingegerd Westlander, Per Eklund, Catharina
Andréen, Anders Stenlund och Barbro Wickman Parak. Enhalligt

Sekreterare: Malin Nyman



