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marknadsforing av medel mot halsbrénna

1. Marknadsdomstolen forbjuder Antula Healthcare AB vid vite av fyrahundratusen
(400 000) kr att vid marknadsforing av [akemedlet Inside i jamforelse mellan Inside och

Samarin

a) anvanda de i malet patalade reklamfilmerna eller

b) anvanda régot av uttrycken

- "Men jag vill ha ndgot som verkligen fungerar ..... ndgot modernt",

- Ga over till nagot modernt som verkligen fungerar”,

- Ngj testa nagot som ar modernt, som fungerar effektivt”, eller annat uttryck med véasentli-

gen samma innebdrd som ger intryck av att Samarin inte fungerar for sitt andamal.



2. Antula Healthcare AB forpliktas att ersétta Cederroth International AB dess réttegangs-
kostnader med tvahundrafemtiotvatusendttahundra (252 800) kr, varav 240 000 kr avser
ombudsarvode, jamte ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdom-
stolens dom till dess betalning sker.

YRKANDEN M .M.

Cederroth International AB (Cederroths) har, sdsom dess talan slutligen har bestamts, yrkat
att Marknadsdomstolen vid aventyr av vite om en miljon kronor skall férbjuda Antula
Healthcare AB (Antula) att marknadsfora lakemedlet "I nside”, genom att 1&ta publicera

a) den filmsekvens som framgdr av i malet ingivna datafilen "Inside nr 1.mpg"
b) den filmsekvens som framgdr av i malet ingivna datafilen"Inside nr 2.mpg"
c) den filmsekvens som framgdr av i malet ingivna datafilen "Inside nr 3.mpg"
d) den filmsekvens som framgér av i malet ingivna datafilen "Inside nr 4.mpg"
€) den filmsekvens som framgar av i mélet ingivna datafilen "Inside nr 5.mpg", eller
f) annan framstdllning déar Antulas produkt Inside jamfors med Samarin pa ett sétt som
med anvandande av uttryckert
- "Men jag vill ha ndgot som verkligen fungerar ..... ndgot modernt",
- Ga over till nagot modernt som verkligen fungerar”,
- Ngj testa nagot som ar modernt, som fungerar effektivt”,
eller ndgot annat uttryck med vasentligen samma innebord som &r &gnat att ge intryck av

att Samarin & omodernt och/eller inte fungerar for sitt andamal.

Antula har bestritt yrkandena.

Bada parter har yrkat erséttning for sina réttegangskostnader.

Marknadsdomstolen har i besdut den 5 augusti 2004 interimistiskt forbjudit Antula vid vite
av 400 000 kr att vid marknadsforing av |akemedlet "Inside" anvanda de i malet patalade
reklamfilmerna (vid tidpunkten fér Marknadsdorstolens beslut var det reklamfilmerna Insi-
de nr 1.mpgoch Inside nr 2.mpg som hade pétalats) eller andra liknande framstallningar
som misskrediterar Cederroths produkt " Samarin”.



BAKGRUND

Cederroth bedriver verksamhet omfattande tillverkning och marknadsféring inom bl.a. om-
radena halsovard, hygien och forsta hjalpen och innehar for detta andamal flera valkanda
varumérken. Foretaget har 800 anstéllda och bedriver verksamhet i 30 lander inom Europa

samt distribution genom lokaa aterforsidjare i ytterligare 22 lander.

Samarin har funnits pa marknaden sedan 1920-talet da det lanserades som ett pulver i glas-
flaska. Ar 1955 bérjade Samarin &ven forpackas i portionspésar och finns idag ocksi som
brus- och tuggtablett. Bland medlen mot halsbranna & Samarin ensamt om att forpackasi

SMA portionspapperspasar.

Sedan &r 1995 & Samarin registrerat och godkéant hos |akemedelsverket som naturl 2keme-
del.

Cederroth har i malet patalat fem reklamfilmer for Antulas |akemedel Inside som visats i
TV 4. Reklamfilmerna & benamnda Inside nr 1-5. Bild- och textutdrag fran filmerna éter-

finnsi domshilagorna 1-5.

Inside nr 1 har sants fran vecka 24 och ndgra veckor framét. Inside nr 2 har sints den 7 och
den 8 juli 2004. Inside nr 3 och 4 har sants under september 2004 och Insde nr 5 har sants i
veckorna 41 och 42 &r 2004.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

Cederroth

Grunden

Antula har i sin marknadsforing av produkten Inside i TV-reklam pekat ut Cederroths pro-
dukt Samarin genom enjamforelse som varit vilseledande i det att Samarin felaktigt utpe-

kats som i praktiken verkningddst. Jamforelsen har inte heller avsett produkter som svarat

mot samma behov eller varit avsedda for samma andamal i det att Samarin syftar till egen
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vard for den som har besvar med halsbrénna och sura uppstétningar da och da medan indika-
tionen for Inside & svérare besvar. Antula har darfor, genom att framhdlla Samarin pa ett
Sdtt som varit agnat att ge intryck av att Samarin saknar verkan, misskrediterat Cederroths
produkt och varumarke Samarin. Antulas framstalining star darfor i strid med 8 a § mark-
nadsforingslagen (1995:450) (MFL). For det fall Marknadsdomstolen skulle finna att Antula
inte specifikt pekat ut produkten Samarin utan behandling med syraneutraliserande medd! i
alméanhet & framstalningen anda vilseledande i det att den & agnad att ge det felaktigain-
trycket att behandling av halsbrénna och sura uppstétningar med syraneutraliserande medel
av den typ Samarin tillhor, skulle varai praktiken verknings ost.

Samarin

Samarin bestér av ett brusande salt som innehdler bl.a. natriumbikarbonat och citronsyra
som aktivaingredienser. Samarin verkar dels omedel bart symptomlindrande genom att
verka neutraliserande direkt i matstrupen fraén vilken besvéren utstrdar, dels genom att bilda
ett buffertsystem som tar hand om och neutraliserar dverskottet av saltsyrai magen i syfte
att ge ett balanserat PH-varde. Effekten intréder redan inom négra f& minuter och kvarstar i
ungeféar en timme. Dennatyp av preparat & mycket val beprévade for egenbehandling mot
lindriga besvér och marknadsfors 6ver hela varlden under olika varumérken (Alka-seltzer,
Andrews, Sainsbury's effervescent health salt etc.).

Kostnaden for Cederroths marknadsféring av Samarin under & 2003 uppgick till drygt
10 milj. kr fore rabatter, huvudsakligen avseende TV-reklam. Vardeméssigt motsvarade
detta omkring 35 % av den sammanlagda marknadsforingen i Sverige ar 2003 av produkter

mot halsbranna och sura uppstétningar.

Med en andel om 27 % & Samarin i princip ledande p& marknaden for medel mot halsbran-
na, vilken marknad under & 2003 uppgick till 312 milj. kri konsumentledet. Sedan borjan
av 1990-talet sdljs Samarin i Sverige, Norge, Danmark och Finland arligen i éver 90 miljo-
ner doser a4 g. Redan detta forhadllande visar att allménheten uppfattar Samarin som effek-
tivt.



Medel mot halsbranna

Det finns huvudsakligen tre typer av receptfria medel mot halsbranna och sura uppstotning-
ar. De verkar pa olika sétt och har olika langa verkningstider. Den forsta typen &r syrabin
dande preparat (antacida) som lindrar genom att tillfaligt minska mangden magsyra. Effek-
ten kommer snabbt och till dennatyp av medel hér Samarin. Den andra typen & medel med
barridreffekt, vilket innebér att medlet bildar ett lock Overst i magsacken och motverkar att
de sura magsafterna kommer upp i matstrupen. Den tredje typen &r syrablockerande medel.
Dessa verkar genom att minska produktionen av magsyra. Effekten kommer efter ca 30 mi-
nuter och sitter sedan i upp till 12 timmar. Inside, som &r ett s.k. generikum till det tidigare
registrerade |akemedlet Zantac, tillhor den tredje gruppen. Inside innehdller som aktiv stb-
stans ranitidin. Ranitidin & en histamin-2-receptorblockerare som hammar magsackens
syraproducerande parietalceller. Anvandningsomrade & i huvudsak lindring vid halsbréanna
samt olika typer av magsar. Behandling med ranitidin, som & den verksamma substansen i
Inside, anvands i allmanhet forst nar syraneutraliserande medel som ger ett balanserat PH-

vérde (dvs. antacida) inte hjdlper.

Apoteket rekommenderar Samarin och andra antacida som forstahandsval vid egenbehard-
ling av lindriga besvar ("halsbranna da och da"). Daremot rekommenderar Apoteket inte be-
handling med histamin-2-receptorblockerare som Inside for den som "har besvar da och da'.
Det & forst vid allvarligare besvér, flera ganger per dag eller under natten eller om man har
problem flera dagar i foljd som Apoteket rekommenderar anvéndande av systemiskt verkan
de droger sasom histamin-2-receptorblockerare eller protonpumpinhibitorer. | forsta hand
bor sdledes antacida, sdsom t.ex. Samarin, anvandas. Forst nér sddana medel inte hja per bor

lakemedel som innehdler histamin-2-receptorblockerare, t.ex. ranitidin, anvandas.

Den syraneutraliserande effekten som Samarin och liknande medel ger intréder i princip
momentant varfér den symtomlindrande effekten intrader mycket snabbare én effekten av
histamin-2-receptorblockerare. Ofta & denna effekt fullt tillracklig for andamalet. | manga
fal & det sdledestillrackligt med en lokal, i magsécken verkande neutralisation och nagot
behov av att tatill systemiskt verkande droger — som innebar 6kad risk for biverkningar —
fordigger dainte.

En dos Samarin kostar 1,36 kronor medan kostnaden for en tablett Inside uppgar till 3,98 —
4,95 kronor, beroende pa forpackningsstorlek och for en tablett Inside Brus 5,82 — 6,95 kro-



nor. Behandling med Inside & sdledes onddigt dyr for manniskor med lindriga besvar for
vilka Samarin ar tillrackligt effektivt.

Inside & sdledes en annan produkt dn Samarin och verkar pa ett helt annat sétt. Medan Sa-
marin ar en produkt med fa och mycket begréansade risker har Inside vissa biverkningar som
Samarin helt saknar, bl.a. kan yrsel och trétthet férekomma, vilket bor observeras t.ex. vid
bilkérning och precisionsbetonat arbete, samt bor forsiktighet iakttas vid graviditet och am-
ning. Inside svarar darfor inte helt mot samma behov och & heller inte helt avsett for samma

andamd som Samarin.

Antulas marknadsforing

Antula har under aren 2004 och 2005 marknadsfort Inside genom ett antal reklamfilmer som
visats pa TV 4.

| filmen Inside nr 1 (Hallfilmen) talar en kvinna om problem med halsbranna. Hon konstate-
rar med en narmast foraktfull ton "att manga tar hjap av nagot som funnits sedan 20-talet”,
vilket illustreras med en scen dér ett pulver frén en portionspase — av det slag Samarin &r
forpackat i — héls upp i ett glas med vatten. Harefter séger hon att hon sjav vill ha "nagot
som verkligen fungerar....ndgot modernt". Darefter haller hon demonstrativt ut innehdllet i

glaset i en soptunna och sager att hon darfor istéllet anvander "Inside’”.

Denandra filmenInside nr 2 (Nattfilmen) har ett idémassigt snarlikt innehdll. | denna film
beskrivs jamforel seprodukten i portionspasar som "den vanligaste hjapen, den har funnits
under mycket Iang tid och hjéper inte lange nog", varefter huvudpersonen séger "men jag

har ett tips, ga 6ver till ndt modernt, som verkligen fungerar — Inside...".

Dérefter har Antula visat en ny variant av Hallfilmen, Inside nr 3, som endast skiljer sig fran
Inside nr. 1 pa sa sétt att soptunnan har utgétt och jamforel seprodukten hanvisas till med or-

den "manga tar hjdp av gamla metoder".

Under september 2004 visades Inside nr 4 (Matfilmen), &ven denna med snarlikt idémassigt
innehal. | denna film siger huvudpersonen vid scenen déar pulver ur en portionspase hals

upp i ett glas "och faktum &r att halsbranna har behandlats pa ungefar samma sétt under



mycket 1ang tid" och han avslutar med "nej, testa nagot som & modernt... som fungerar ef-
fektivt...."

Slutligen har i januari 2005 sants ytterligare en variant av "Nattfilmen”, Inside nr 5, som
forutom att scenen med soptunnan har utgétt skiljer sig fran Inside nr. 2 pa det séttet att jam
forel seprodukten beskrivs genom uttrycket "de vanligaste hjdpmedien har funnits under
mycket lang tid".

Samtliga filmer har det gemensamt att de visar upp ett medel mot sura uppstétningar och
halsbrénnai en portionspase. Eftersom Samarin & det enda medlet mot sura uppstétningar
och halsbranna som marknadsforsi portionspasar & det ingen tvekan om att det & Samarin
som avses. Genom att dérefter rekommendera tittaren att ga dver till Inside i stéllet, med
hanvisning till att detta medel "verkligen fungerar” eller "fungerar effektivt”" insinueras att

Samarin inte skulle fungera for sitt andamal.

I Antulas marknadsforing pekas Samarin ut som jamforel seprodukt med 1&kemedlet Inside.
Det & uppenbart att Antulai sin marknadsféring har avsett detta Samarin & det enda med-
let mot halsbrénna och sura uppstotningar som ar forpackat i pulverpasar. Bade sekvensen i
Antulas reklamfilmer dér pulverinnehdllet i en pase halls ut i ett glas med vatten och u-
trycket "manga tar hjalp av ndgot som funnits sedan 20-talet" pekar ut Samarin. Cederroths
TV-reklam for Samarin innehdller alltid en sekvens dér en portionspase med Samarin hélls
ned i ett vattenglas och Samarin har funnits sedan 1920-talet. | vart fall har Antula avsett att
indirekt peka ut Samarin i jamforel sen.

Det gorsi och for sig inte gdllande att reklamfilmernainnehdller pastéenden som vore osan-
na om de hade anvants i Antulas reklam for Inside utan nagon jamforelse med konkurrenten
Samarin. Daremot blir dessa pastdenden osannai de aktuella filmerna pa grund av att de
falsi ett sammanhang dér Inside jamfors med Samarin. Pastéendena &r gnade att ge kon-
sumenten intrycket att Samarin inte har de nédvandiga egenskaper som kravs for egenvard
av halsbranna och sura uppstétningar. Eftersom Samarin verkligen fungerar effektivt for
manniskor med lindriga besvar & pastédendena osanna. De pétal ade framstalIningarna ar
dérmed vilseledande avseende effekten av Samarin och &gnade att forleda konsumenterna att

tillgripa mer ingripande behandlingar &n vad som erfordras.
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Samarin och Inside fungerar pa olika sétt och svarar inte mot exakt samma egenvardsbehov.
En vederhéftig jamforel se mellan Inside och Samarin kréver att dessa skillnader beaktas.
Ingen av de i malet patalade jamforelserna har gjorts pa ett vederhaftigt sétt.

Budskapet att Samarin inte fungerar &r misskrediterande for Samarin. Det budskapet for-
stérks i de forsta filmerna— Inside nr. 1 och Inside nr. 2 — av en scen dér ett glas innehdllan-
de Samarin hdls ut i en soptunna. Sekvensen anspelar pa en klassisk scen i TV-programmet
Plus, dar programledaren slanger otjanliga produkter i en soptunna. Scenen & darfor agnad
at ge intrycket av att Samarin skulle vara en otjanlig produkt. Cederroth vill dock betona att

framstalIningen & misskrediterande oavsett om scenen med soptunnan finns med eller inte.

Cederroth har i brev den 17 juni 2004 tillskrivit Antula med anmodan att upphdra med den
beskrivna marknadsforingen Hérefter har Antula meddelat att bolaget har beslutat att inte
visareklamfilmen i ndgramediai den form den sants. Antula har anda sént ytterligare
reklamsekvenser for Inside med ett mycket snarlikt innehall och som innehdler samma jam
forelser och misskrediteringar som den tidigare filmen. Aven efter det att Marknadsdomsto-
len har meddelat interimistiskt forbud i malet, har Antula fortsatt med snarlika reklamfil mer
och dérigenom Overtrétt vitesforbudet. Med anledning héarav bor forbudet forenas med ett
vite av yrkad omfattning.

Antula

Yrkandena c) — €) avser forbud mot tre filmer som sants efter det att talan vacktes. De skulle
dock kunna ha sadant samband med den véackta talan att de i och for sig kan prévasi malet.
Yrkandena a) — €) & sa almant hallna och otydliga att de inte kan laggas till grund for ett

forbud. Aven yrkande f) & oklart.

Grunden for Antulas bestridande & i huvudssk foljande. Den patalade marknadsforingen &r
vederhéftig. De pétal ade reklamfilmerna utgor inte nagon jamforelse med Samarin. Det &
over huvud taget inte fraga om jamforande reklam enligt 8 a§ MFL. Om Marknadsdomsto-
len skulle finna att det &r fraga om jamférande reklam enligt 8 a§ MFL, & den korrekt och
vederh&ftig. Det finns inget vilseledande eller misskrediterande i marknadsféringen. Om
Marknadsdomstolen skulle finna att det inte ar jamférande reklam enligt 8 a8 MFL, bestrids
att marknadsféringen &r &gnad att ge intryck av att Samarin eller syraneutraliserande medel i
alménhet & verkningsl6sa och marknadsféringen ar siledes g heller vilseledande enligt
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6 8 MFL. Om Marknadsdomstolen skulle finna att marknadsforingen & &gnad att ge intryck
av att Samarin eller syraneutraliserande medel inte har ndgon relevant verkan, & marknads-

foringen under alla férhallanden vederhéftig.

Jamforelsen gors med en ddre generation av behandlingsmetoder mot hal sbréanna och sura
uppsttningar vilka har kommit att illustreras med en omérkt vit pase med pulver. Det vits-
ordasi och for sig att Samarin tillhdr den dldre generationen av behandlingsmetoder mot

hal sbréanna och sura uppstétningar.

Antula & ett svenskt |akemedel sféretag som har inriktat sig pa receptfria lakemedel. Antula
identifierar 1&8kemedel som ofta finns i receptbelagd form, men som kan vara lampliga for
egenvard av vissa indikationer (§ukdomstillstand). | verksamheten ingér att Antula, sedan
lampliga produkter har identifierats, kontaktar L&kemedelsverket och ger in ansokningar och
dokumentation som visar att det har effekt, & s ofarligt och har sa fa biverkningar att det
kan godkéannas for receptfri behandling och egenvard. Antula har harigenom lyckats intro-
ducera ett antal nya lakemede for egenvardsbehandling i Sverige och pa det séttet gett all-
manheten tillgang till moderna alternativ till traditionella behandlingar.

Den aktuella produkten Inside var tidigare receptbelagd. Den aktiva substansen i Inside kal-
las ranitidin och det & en mycket val beprévad substans, en histamin H2receptorblockerare.
Ranitidin anvandes forsta gangen i lékemedlet Zantac som nu har anvants under lang tid for
behandling av magsdr och andratillstand som i sin tur kan ge upphov till besvér sdsom hals-
brénna och sura uppstétningar. Zantac & numera ocksa receptfritt. Preparat som innehaller
ranitidin har under 1ang tid varit en av vérldens mest sdlda lakemede! alla kategorier. Det &r
véal beprovat och 6ver 300 miljoner patienter har hittills behandlats med ranitidinpreparat.

Inside, som & Antulas receptfria ranitidinprodukt, & av Lakemedelsverket godkant for
"symptomlindring vid tillfallig halsbrénna och sura uppstétningar”. Godkénnandet & baserat
pa den dokumentation som finns dels om Insides effekt, dels om att det inte har nagra allvar-
ligare biverkningar eller interaktioner med andra lékemedel. Samarin & sin sida & godkant
som naturl 8kemedel for indikationen "traditionellt anvént vid halsbranna och sura uppstot-
ningar". Saledes & bada medlen godkanda for behandling av halsbrénna och sura uppstot-
ningar. Godkannandena sétter ramen for vilka indikationer medlen far anvandas och mark-
nadsforas. Nagon begransning till sarskilt lindriga eller tillfalliga besvéar har inte gjorts avse-
ende Samarin.
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Marknadsfoéringen & inte misskrediterande mot Samarin eller andra liknande produkter. De
pastaenden som gors i marknadsforingen & vederhéftiga och tillborliga. Inside &r en effekti-

vare och modernare produkt an Samarin.

Det medges att Samarin kan ha en viss effekt mot hal sbrénna och sura uppstétningar men en
mycket begransad sddan, motsvarande den effekt som erhdlls genom intag av exempelvis en
banan eller en clubsoda. Av L&kemedel sverkets sammanfattning av Samarins effekt anges
foljande: "Uppgifter om verkningsmekanismen ar sparsamma och bestér i huvudsak av
bibliografiska data for de enskilda komponenterna. Dessa komponenter bildar efter reaktion
| vatten ett buffertsystem som &r tankt att inte barainitialt neutralisera magsaften utan aven
en tid efter intaget upprétthdlla en mindre sur miljé i magsacken.”. Det finns sdledes inte
nagra vederhaftiga vetenskapliga undersokningar om Samarins effekt. Lakemedel sverket har
darfor fatt ndja sig med att séga att Samarin "ar tankt" att ge en viss effekt. De tva dldre, be-
gransade och opublicerade undersokningarna som Cederroth aberopar i malet, och vars ve-
derhaftighet i och for sig ifragasétts, tyder endast pa att pH-vardet paverkas, vilket i och for
sig & rimligt. Daremot sager de ingenting om Samarin & verksamt mot halsbranna och sura

uppstétningar, 8nh mindre hur effektivt Samarin &r.

Betraffande L akemedel sverkets kontroll av naturlakemedel skall framhdllas att det inte fore-
kommer nagot krav pa dokumenterad effekt for den aktuella produkten. Lakemedelsverkets
kontroll & framst inriktad pa att naturlakemedlet tillverkas under betryggande former och &
sakert. Betréffande effekten krévs normalt endast att det framstar som rimligt att produkten
skulle kunna ha den effekt som pastas.

Det &r ett felaktigt pastdende fran Cederroths sida att Samarin skulle verka snabbare &n Insi-
de. Inside Brus innehaller som hjalpamnen bl.a. samma @mnen som Samarin och dessa brus-
tabletter verkar darmed lika snabbt som Samarin. Den verksamma bestandsdelen, ranitidin,
ger dessutom effekt inom 20 minuter. Savitt avser Cederroths jamforelse av kostnaderna for
behandlingar med Samarin respektive Inside, tar denna inte hansyn till att Inside verkar i

omkring 12 timmar, medan Samarin endast verkar i omkring 1 timme.

Avseende yrkande f) & samtliga de uttryck som Cederroth yrkar forbud for korrekta. Ut-
trycket "modernt" anvandsi forhdlande till aldre behandlingsmetoder. Det kan inte réda né-

got tvivel om att Inside & modernt i forhallande till Samarin. Uttrycken "som verkligen fun-
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gerar" och "som fungerar effektivt" kan inte tolkas som att andra produkter inte skulle fun-
gera. Uttrycken signalerar dock att den egna produkten fungerar avsevart béttre. Aven detta
ar korrekt.

Nér det galler scenen med papperskorgen har avsikten varit att pa ett humoristiskt sétt lyfta
fram den pétagliga effektivitetsskillnaden mellan det moderna behandlingsalternativet och
aldre metoder. Effektivitetsskillnaden blir sarskilt tydlig eftersom det i allafilmer talasom
effekt "hela dagen” respektive "hela natten”. Sett ur detta perspektiv torde det inte kunna
ifrégasittas att Samarin, som endast verkar under en mycket begransad tid, & otjanligt.

BEVISNING

Cederroth har som skriftlig bevisning aberopat bl.a. utdrag fran Apotekets hemsida om pro-
dukter for egenvard av halsbranna, understkningar om Samarin, dels " Samarin — syraneutra-
liserande effekt hos friska forsokspersoner" fran ar 1984, dels " Syraneutraliserande effekt
hos friska forsokspersoner av SAMARIN brustabletter och SAMACID suspension (mixtur)"
fran ar 1988, badaav O. W. och C. J. samt utdrag fran L akemedel shoken, utdrag fran
Martindale samt ett utldtande daterat den 27 januari 2005 av professorn i integrativ fysiologi
och farmakologi Lars Fandrik.

Aven Antula har 8beropat Apotekets réd for egenvard vid halsbranna och utdrag ur Lakeme-
delsboken samt darutver Lakemedel sverkets monografi for Samarin.

Pa Cederroths begaran har forhor hallits med professor Lars Fandrik.

DOM SKAL

| malet har Cederroth yrkat forbud for Antula att 1&ta publicera 5 reklamfilmer for |akemed-
let Inside som ger intryck av att Samarin & omodernt och inte fungerar for sitt andamal. Ce-
derroth har darvid gjort géllande att reklamfilmerna ugor otillborlig och misskrediterande
jamforande reklam enligt 8 a8 MFL. Antula har bestritt att s3 &r fallet. Cederroth har vidare
hévdat att jdmforel sen inte avser produkter som svarar mot samma behov eller & avsedda
for samma andamal. Antula har invant att bade Samarin och Inside & godkanda for behand-

ling av halsbrdnna och sura uppstotningar.



Enligt 4 8 MFL skall marknadsforing stémma 6verens med god marknadsforingssed och
aven i ovrigt vara tillborlig mot konsumenter och néringsidkare. Enligt 6 § forsta stycket
samma lag far en naringsidkare vid marknadsforing inte anvéanda pastaendeneller andra
framstéllningar som &r vilseledande i fréga om néringsidkarens egen eller ndgon annan
néringsidkares naringsverksamhet. En naringsidkare far enligt 8 a § samma lag i sin mark-
nadsforing direkt eller indirekt peka ut en annan néringsidkare eller dennes produkter endast
under vissa forutséttningar, sdsom att jamforelsen inte &r vilseledande, inte misskrediterar el-
ler & nedséttande for en annan néringsidkares verksamhet och produkter och att jamforel sen
avser produkter som svarar mot samma behov eller & avsedda for samma andamdl. Vid jam-
forande reklam stélls sarskilt hoga krav pa vederhaftighet. Det dligger den som marknadsfor

en vara att styrka vad som darvid pastas.

Marknadsdomstolen konstaterar inledningsvis att samtliga pétalade reklamfilmer innehaller
en scen dar man kan se en hand som haller ner ett vitt pulver fran en portionspasei ett vat-
tenglas. En snarlik scen forekommer i reklamfilmerna for Samarin. Det &r ostridigt i malet
att Samarin & det enda medlet mot halsbrénna och sura uppstétningar pa den svenska mark-
naden, forpackat i portionspasar. Dessa omstandigheter, sammantagna med hanvisningarnaii
reklamfilmernatill "den vanligaste hjadlpen" och "gamla metoder" associerar i sa hog grad
till Samarin att det enligt Marknadsdomstolerns mening & uppenbart att det & Samarin som
utpekasi de patalade reklamfilmerna.

Efter utpekandet av Samarin i filmerna foljer en hanvisning till ett annat medel som anses
varaeffektivt och modernt, némligen Inside. Budskapet i de patalade reklamfilmerna &r ag-
nat att uppfattas sa att — forutom att Inside & ett modernt och effektivt medel mot hals-
brénna— Samarin a sin sida &r ineffektivt och omodernt. Det framstar som att det i reklam:
filmerna gors en jamforel se mellan Inside och Samarin. Jamforelsen ger intrycket att Samae-
rin & verkningddst och i det nérmaste dverflodigt. Ordet omodernt &r i detta sammanhang
&gnat att uppfattas som nagot negativt och utpekar Samarin som overksamt eller rent av
olampligt. Utredningen i malet visar inte att s3 skulle vara fallet. Att det saknas utforliga
vetenskapliga undersbkningar om Samarins effekt kan inte beréttiga dylika formuleringar.
Framstallningen ar déarmed ovederhéftig i denna del.

Vad sedan géller frégan om de bada medlen svarar mot samma behov eller & avsedda for
samma andamal visar utredningenatt bada medlien & godkanda for behandling av hal sbran-

na och sura uppstétningar. Emellertid skiljer sig medlen at i frdga om verkningssétt, risker
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for biverkningar, klassificering — Inside &r klassificerat som ett |&kemedel medan Samarin &
klassificerat som ett naturlakemedel —samt i rekommendationerna for egenvard. Bland an-
nat rekommenderas Samarin av Apoteket for den som har halsbrénnai nagon timme och In-
side for den som har halsbrénnai fleratimmar. Utredningen visar sdledes inte att de bada
medlen helt svarar mot samma behov. Medlen ligger anda sa néra varandra att en jamforelse
bor kunna goras. En forutsattning for att en sadan jamforelse mellan produkterna skall vara
tillaten &r dock att de skillnader som andock foreligger mellan medlen tydligt framgér i
marknadsforingen. Sa har inte varit fallet.

Som konstaterats ovan &r var och en av reklamfilmerna &gnad att uppfattas sa att Samarin ar
ineffektivt, omodernt och verkningddst. Budskapet forstarks i reklamfilmerna inside nr 1
och 2 genom scenen med soptunnan. Marknadsforingen i denna del ger rent av intryck av att
Samarin & en otjanlig produkt som inte borde fa forekomma pa marknaden. Att i marknads-
foring framstalla en konkurrerande produkt pa det séttet ar starkt nedséttande och misskredi-
terande. | reklamfilmerna Inside nr 3-5, vilka inte innehdller nagon sekvens med soptunna,
ar emellertid marknadsf6ringen redan genom budskapet att Samarin &r verkningsl6st och
omodernt misskrediterande.

Den pétalade marknadsforingen strider sdledes mot 8 a 8 MFL och Cederroths talan skall bi-
falas. Enligt Marknadsdomstolens mening bor dock forbudet fa en nagot annorlunda u-

formning an vad som framgédr av yrkandet.

Vite

Enligt 19 8 MFL skall ett forbud enligt 14 8 MFL forenas med vite, om det inte av sérskilda
skél ar obehovligt. Nagra sadana sarskilda ské foreligger inte. Vidare saknas skal att franga
sedvanligt vitesbel opp.

Réattegangskostnader

Vid denna bedomning skall Antula forpliktas att ersitta Cederroth dess réattegangskostnader i
malet. Cederroth har yrkat erséttning med 352 800 kr, varav 340 000 kr avser ombudsarvode
och 12 800 kr fér utlagg. Antula har vitsordat det yrkade beloppet for utlégg och i évrigt

overlamnat & Marknadsdomstolen att bedoma skaligheten i det yrkade beloppet for ombuds-



14

arvode. Marknadsdomstolen finner att Cederroth med hénsyn till malets art och beskaffenhet
far anses skaligen tillgodosett med ett ombudsarvode om 240 000 kr. Omyrkat belopp i 6v-
rigt rader inte tvist.

Pa Marknadsdomstolens vagnar

C H Fdlenius

Ledamdter: Christer Fallenius, ordférande, Ingegerd Westlander, Kristina Boutz, Claes-
Robert Julander och Anders Stenlund. Enhdlligt

Sekreterare: Malin Nyman



