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marknadsforing av |eksaksbyggklossar

1. Marknadsdomstolen l&mnar LEGO System A/S och KIRKBI A/S talan utan bifall.

2. LEGO System A/S och KIRKBI A/S skall ersétta S. S. med firma B. S. Handel hans ré-
tegangskostnader i malet med enmiljonnittiotretusenfemtioen (1 093 051) kr jamte rénta
enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess betal-
ning sker. Av beloppet avser 977 000 kr ombudsarvode.



BAKGRUND

LEGO System A/S och KIRKBI A/S (LEGO) tillverkar och marknadsfor barnleksaker i
form av byggklossar i plast som kan kopplas ihop. LEGO é&r ett familjedgt foretag. De ak-
tuella leksaksbyggklossarna tillverkades forsta gangen & 1953. De finns i ett antal former
och karaktariseras av att de har minst en knopp pa ovansidan. Knopparna gor det mojligt att
kopplaihop byggklossen med andra byggklossar via en tubulér struktur pa undersidan av
varje byggkloss. LEGO:s leksaksbyggklossar sdljs vanligtvisi kartonger med det antal av
varje sorts byggkloss som krévs for att bygga den figur eller det objekt som framgar av kar-
tongens bilder. Vidare visas pa forpackningen eller i en separat beskrivning varje steg i
byggprocessen i separata bilder. Leksaksbyggklossarna kan dven anvandastill att bygga ré-
got annat an det som visas pa forpackningens bilder. LEGO séljer ocksa byggklossar i stan-
dardformat i blandade férger. Dessa byggklossar &r inte kopplade till en foresagen figur el-
ler ett objekt utan kan anvandas for att bygga vad som helst.

S. S. med firmaB. S. Handdl (S. S.) sdljer leksaksbyggklossar av mérket COBI. Byggklos-
sarnatillverkas i Polen. De har sddana former att de kan sammankopplas med LEGO:s
bygoklossar. S. S. sdljer sina byggklossar i forpackningar med bilder pa de modeller eller fi-
gurer som kan byggas av det som finns inuti forpackningen. Byggmodjligheterna &r inte be-

gransade till de objekt som visas pa kartongens usida.

Bild pa ndgra av LEGO:s och COBI:s forpackningar finnsi domsbilagorna 1 och 2.

YRKANDEN M.M.

LEGO har yrkat att Marknadsdomstolen vid vite om 400 000 kr forbjuder S. S. att i nérings-
verksamhet marknadsfora |eksaksbyggklossar som inte genom utformning, dekor eller pa
annat sétt tydligt skiljer sig fran LEGO:s leksaksbyggklossar.

S. S. har bestritt LEGO:s yrkande.

Béda parter har yrkat ersattning for sina réttegangskostnader.



GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

LEGO

Inledning

Enbart i Danmark har LEGO idag omkring 3 300 anstdllda. LEGO har salt 320 miljarder
byggklossar i hela vérlden och byggklossarna finns pa listan 6ver vérldens tio bastsdljande
leksaker. Ar 2000 utsgs LEGO till " Toy of the Century” av tidningen Fortune och av Bri-
tish Toy Retailers Association. Hela koncernens omsattning under ar 2003 var 8,433 miljar-
der danska kronor. Den skandinaviska marknaden & mycket viktig for LEGO. Andra stora
marknader & USA och Japan. LEGO har varit verksamt i Sverige sedan 1950-talet och om+
sétter nu arligen ca 150 milj.kr i landet. LEGO:s byggklossar, som framforallt siljs genom
aterforsdljare, sdljsi over 1 200 butiker 6ver hela Sverige, i dlt fran stormarknader och va-
ruhus till specialiserade leksaksafféarer som BR Leksaker och Toys”R” Us.

Vilseledande efterbildning

LEGO har genom sin marknadsbearbetning upparbetat sérpragel for sina varuutstyrdar i
form av leksaksbyggklossar, bade enskilda klossar och i kombination. LEGO:s byggkl ossar
& inte i alla avseenden huvudsakligen funktionellt betingade. Helhetsintrycket av de COBI-
byggklossar som S. S. marknadsfor &r sddant att omsattningskretsen— den svenska allméan-
heten inklusive barn under 18 & — vilseleds om deras kommersiella ursprung med beaktande
av LEGO:s marknadsposition och anseende, inkopssituationen och det sétt som de mark-

nadsfors pa.

Byggsystemet med knoppar och de tubul&ra strukturerna pa undersidan tillater att byggklos-
sarna kan kopplas ihop och detta gér att man kan bygga i princip vad som helst med dem.
Byggsystemet var tidigare patenterat och det senaste patentet 10pte ut & 1975. Det nya enligt
LEGO:s patent var utforandet i form av tubuldra strukturer pa undersidan av klossarna som

samarbetar med de tidigare kanda knopparna pa ovansidan.
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LEGO:s identitet karaktériseras av enkelhet - rena kurvor och distinkta former. Formspraket
& symmetriskt, inte organiskt. Den skarphet som finns i basklossens utseende aterkommer i
utformningen av andra element och karaktéarer. Nar LEGO borjade marknadsfora sina bygg-
klossar utgjorde de en helt ny designprodukt som i hog grad skilde sig fran det som tidigare
existerade pa marknaden. LEGO har genom aren tagit fram och producerat nya element och
karaktarer, men systematiskt hallit fast vid formspraket hos de forsta klossarna. Formspraket
bygger pa designmassiga kvalitéer, snarare én tekniska sadana. Undersokningar visar att
LEGO:s baskloss inte & optimal ur teknisk synvinkel. Den fargskala som LEGO anvander
till sina byggklossar &r ocksa typisk for klossarna. Meningen ar att LEGO:s alla byggklossar
skall ha slaktkansla, dvs. de skall ha ett gemensamt uttryck och formsprak. For omsattnings-
kretsen skall det inte rada nagot tvivel om vem produkterna harstammar fran. Undersok-
ningar visar ocksa att det finns alternativa losningar for klossar som kan sammankopplas
med LEGO:s byggklossar. Att producera dessa klossar ar varken dyrare eller svérare &n att
producera likadana byggklossar som LEGO:s.

LEGO lagger arligen ner flera hundra miljoner kronor pa koncept- och produktutveckling
for att utveckla nya figurer och former som kan byggas av klossarna och for att ytterligare
Oka kvalitén hos LEGO:s produkter. For nérvarande sdljer LEGO, férutom standardklossar,
aven byggklossar som kan byggastill t.ex. dinosaurier, rymdvarel ser, rymdskepp, piratskepp
och gukhus.

LEGO:s forpackningar innehaller klossar med vilka man kan bygga en viss figur eller ett
visst objekt. P& forpackningarna finns detaljerade bilder pa de innehallande byggelementen
samt pa den fardiga sutprodukten. Forpackningarnas utseende praglar LEGO:s speciella
identitet. Enbart i Sverige lagger LEGO érligen ner 15 procent av sin totala omséttning pa
marknadsforing.

| marknadsforingen utnyttjar LEGO konsekvent sina byggklossar — bade i tredimensionell
och i tvadimensionell form — som kannetecken for all sin marknadsforing saval i Sverige
som i évriga lander. | tvadimensionell form férekommer avbildningar av bade klossar och
knoppar i stiliserad form. Det @ framforallt basklossens ovansida som anvands som kénne-
tecken for LEGO i marknadsféringen.

Eftersom marknadsforingsstrategierna och materialet tas fram pa central niva & LEGO:s

marknadsforing i huvudsak densamma 6ver hela varlden. Marknadsféringen sker i butikerna



viafast butiksinredning, butiksevenemang och andra events, via broschyrer och annat an-
nons- och marknadsféringsmaterial sdsom postorder och via s.k. merchandise. Sedan ar
1996 marknadsfor LEGO &ven sina produkter via webbplatsen www.lego.com. Webbplatsen

har idag 7-10 miljoner bestkare varje manad.

LEGO:s marknadsforing i Sverige sker genom den Stora |eksaksboken, som gér ut till alla
hushall i vilka det finns barn mellan 0-12 &, och genom TV-reklam, annonser i tryckta me-
dier, utomhusreklam pa offentliga platser och genom aterforsaljares kundmedia sdsom BR

Leksakers och Toys”R” Us kataloger.

LEGO:s kunder bestar av personer i allaaldrar och av bada konen. LEGO riktar sig till barn
genom annonser i serietidningar, aktivitetsbocker och olika tidskrifter och i minst lika stor

omfattning till forddrar genom annonser i tidningar for vuxna.

K&nnedomen om LEGO och dess byggklossar ar mycket hog och byggklossarna atnjuter ett
mycket hdgt renommé. Den rektanguldra basklossen & mest kand av LEGO:s byggklossar.
Av Brand Eye AB:s marknadsundersokning avseende inarbetning av LEGO:s byggkloss,
framgar att 95 procent av den relevanta omséttningskretsen kopplade en avidentifierad
byggkloss av mérket LEGO till LEGO dller till ett av LEGO:s varuméarken (DUPLO). Av
undersokningen framgér dven att av de 324 personer som svarade LEGO tankte 318 av
dessa pa byggklossar fran foretaget LEGO och inte pa byggklossar i allménhet. Vidare for-
vantade sig 81 procent av de intervjuade att en byggkloss med aktuellt utseende alltid kom-
mer fran foretaget LEGO. Byggklossar med det aktuella utseendet ar sdledes vakanda kan-
netecken for LEGO p& marknaden. Aven andra klossar med samma karaktaristiska el ement
och som har ett med basklossen gemensamt formsprak och slaktlikhet samt utgor delar av

samma modulsystem &r enligt LEGO:s mening valkénda.

S. S. marknadsfor byggklossar av mérket COBI i olika kombinationer. Vissa av COBI-
klossarna har samma eller vasentligen liknande utseende vad avser storlek och form som
motsvarande klossar fran LEGO. Formerna och dimensionerna pa COBI-klossarna & avsed-
da att vara kompatibla med L EGO:s byggklossar. | likhet med klossarna fran LEGO, siljs
COBI:s byggklossar i férpackningar med bilder pa de figurer eller objekt som man kan byg-

gaav klossarna.



COBI:s efterbildningar av LEGO:s produkter sker pa samtliga nivaer; element, system och
forpackningsniva och det finns en reell forvaxlingsrisk pa samtliga dessa nivaer. COBI val-
jer samma storlek, former, material, farger och samma eller liknande motiv till sina modeller
och produktlinjer. Detta framgar exempelvis av jamforelser mellan COBI:s och LEGO:s

modeller och byggelement fran ett flygplan, en helikopter och en byggkran.

Vid en hastig jamforelse, som vid en normal inkdpssituation i en galvbetjaningsaffar, ger
COBI:s forpackningar, méarkta med COBI, ett likartat helhetsintryck och skapar vasentligen
samma minneshild hos konsumenterna som LEGO:s forpackningar. Konsumenten forbiser i
en sadan situation namnolikheten. | likhet med LEGO anvander COBI ofta en bild av bas-

klossen pa sina forpackningar.

| ett tidigare avgorande (MD 2004:23) har Marknadsdomstolen forbjudit ett foretag att
marknadsféra byggklossar av plast som inte genom utformning, dekor eller pa annat tydligt
sétt skiljer sig fran LEGO:s leksaksbyggklossar. Byggklossen som var under provning i det
malet var av market COK O. Utseendet pa COBI:s byggkloss ar vasentligen 6verensstam-
mande med COK O-byggklossen. Brand Eyes AB:s forvaxlingsundersokning avseende en
COKO-byggkloss, som LEGO &beropade i namnda mal & darfor relevant aven betraffande
COBI-byggklossen. Vid uppvisande av en COK O-byggkloss for de intervjuade forvantade
sig 79 procent av dem att en kloss med det utseendet alltid kom frén LEGO. Det enda som
skiljer COBI och COKO-klossarna ét &r att COBI-klossens knoppar pa ovansidan ar méarkta
med varumérket COBI i kursiverade versaler. Denna mérkning okar snarare an neutraliserar

forvaxlingsrisken med LEGO:s byggkloss.

| Brand Eye AB:s forvaxlingsundersokning avseende en helikopter av mérket COBI (" C-
kamov” COBI modell nr 1127) utan forpackning framgar att 71 procent av de tillfrégade
associerade den aktuella helikoptern till LEGO.

LEGO har noterat att aterforsaljare ocksa & osakra rérande COBI-byggklossarnas kommer-
siella ursprung. Denna osakerhet formedlas sedan till konsumenterna och 6kar forvaxlings-
risken mellan COBI:s och LEGO:s byggklossar.

Forvaxlingsrisken neutraliserasinte av de av S. S. marknadsforda COBI-byggklossarna med

silverindag eftersom de forekommer i sddan begransad omfattning.



Renommeésnyltning

LEGO har genom stora investeringar och malmedveten marknadsféring under en lang tid
skapat en positiv forestallning hos konsumenterna om sina byggklossar, som blivit mycket
valkanda och uppskattade. Utseendet hos LEGO:s byggklossar har blivit sa kant pa markna-
den att byggklossarna forknippas med LEGO. Detta framgér av tidigare namnda marknads-
undersokningar. Av dessa undersokningar framgar ocksa att LEGO:s byggklossar atnjuter
ett mycket hogt renommé genom att de intervjuade gav LEGO:s byggkloss medel betyget
4,53 respektive 4,54 pa en femgradig skala dar 5 var mycket gott anseende/rykte. Denna be-
tydande goodwill har en tydlig anknytning till LEGO.

LEGO:s konsekventa och langvariga kvalitetsarbete och medvetna satsning pa sina kénne-
tecken har medfért att LEGO:s kannetecken idag har ett mycket hogt kommersiellt varde.

De byggklossar som S. S. sdljer och marknadsfor foreter uppenbara utseendemassiga likhe-
ter med LEGO:s byggklossar. Inte minst framgéar detta av det faktum att 71 procent av om-
sdttningskretsen associerar en COBI helikopter modell till LEGO.

I och med sitt systematiska och konsekventa narmande till LEGO:s produkter utnyttjar

S. S. kommersiellt och utan samtycke det uppmérksamhetsvarde som LEGO har skapat hos
konsumenterna genom byggklossarnas sarpréglade utseende. Det & tydligt att S. S. genom
att sdlja och marknadsfora |eksaksbyggklossar med samma eller vasentligen likartat utseen
de som LEGO:s byggklossar systematiskt anknyter till och snyltar pa det kommersiellaan
seende och den dragningskraft som LEGO har i Sverige och som LEGO har byggt upp. S. S.
forsoker harigenom lyfta image och anseende hos de leksaksbyggklossar som S. S. sdljer. En
presumtiv kopare far genom den utseendeméassiga likheten intrycket att byggklossarnaar av

en kvalitet som motsvarar de kénda byggklossarna fran LEGO.

Genom att pa detta st forespegla en anknytning till LEGO:s produkter drar S. S. nytta av
LEGO:s renommé. Saledes ut nyttjas det uppmarksamhetsvarde som &r férknippat med
LEGO:s byggklossar.

S. Sisotillborliga anvandning av forvaxlingsbara efterbildningar innebar darfor dels att han

aker sndlskjuts pa LEGO:s marknadsinvesteringar, dels en risk for en langsam urvattning av
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LEGO:s mycket goda rykte genom att S. S. forstor associationen mellan utstyrseln av bygg-

klossarna och deras kommersiella ursprung.

Sammanfattningsvis har LEGO:s byggklossar genom inarbetning erhdllit en stark sérprégel.
Dettagéller i synnerhet den rektanguléra s.k. basklossen med 2x4 knoppar som, sedan den
tillverkades for forsta gangen ar 1953, vasentligen har behallit samma utseende avseende
form, proportioner och dimensioner. Aven andra klossar med samma karaktaristiska €l ement
som basklossen & inom omsattningskretsen mycket starkt forknippade med LEGO. Utform-
ningen av byggklossarna ar inte huvudsakligen funktionellt betingad i alla avseenden. LE-
GO:s byggklossar atnjuter ocksa ett mycket hogt renommé. De |eksaksbyggklossar av mér-
ket COBI som S. S. marknadsfor och sdljer liknar till bade storlek, farg och form LEGO:s
byggklossar. Det finns en risk for forvaxling med LEGO:s byggklossar. Genom att S. S. sél-
jer forvaxlingsbara byggklossar utnyttjar S. S. &ven det renommeé och det uppmérksamhets-
varde som & forknippat med LEGO:s byggklossar samt ger intryck av att det foreligger ett
kommersiellt samband mellan COBI och LEGO. Dérmed strider S. S:s férfarande mot 4, 6
och 8 88 marknadsforingslagen (1995:450), MFL.

S.S.

Inledning

Savitt S. S. kanner till borjade byggklossarna av market COBI att tillverkasi Polen i dlutet
av dttiotalet och har i vart fall tillverkats sedan ar 1994 da nuvarande &gare tog 6ver produk-
tionen. Varje & skapas ett flertal nya produkter av COBI:s egna designers. Foretaget inve-
sterar miljonbelopp i produktutveckling och design. For foretaget COBI, som & verksamt i
Polen, motsvarar detta betydande belopp. COBI & noga med att halla hog kvalité pa sina
produkter och forpackningar. COBI satsar pa egna modeller sdsom konceptlinjerna Small
Army, Galactic Wars och Action Town. COBI i visst utforande &r ett i Sverige registrerat fi-
gurvarumérke liksom varumarket Small Army. Action Town och Galactic Wars &r registre-
rade varumérken i Polen. Nar COBI borjade tillverka Small Army produkter utgjorde de en

helt ny serie, som inte tidigare fanns pa marknaden.
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COBI:s byggklossar & kompatibla med LEGO:s byggklossar. Bricks och Megabloks &r and-
raexempel pa aktorer pa den svenska marknaden som marknadsfor |eksaksbyggklossar som

ar kompatibla med LEGO:s byggklossar.

Vilseledande efterbildning

LEGO:s baskloss och andra liknande byggklossar i LEGO:s sortiment har inte en utform-
ning som innebdr att dessa har en ursprunglig eller forvarvad sarprégel eftersom utform-
ningen av dessa klossar & huvudsakligen funktionellt betingad. Sérpragel kan inte in-
arbetas. S. S. ifrégasétter vilka designdetajer pa LEGO:s byggklossar som enligt LEGO har
forvarvat sarprégel. Det & inte mojligt att enligt MFL erhalla skydd for en utformning som
& huvudsakligen funktionellt betingad oavsett om denna utformning skulle anses ha erhallit
sarpragel. Det enda designelement pa en byggkloss av market LEGO som kan anses vara
icke huvudsakligen funktionellt betingad & klossens férg. Eftersom LEGO har producerat
byggklossar i ett flertal farger kan LEGO inte anses ha inarbetat négon farg som i sig kan
anses vara sarpraglad for LEGO:s byggklossar. Det vitsordas att vissa av COBI s byggklos-
sar som finns i COBI:s byggsatser har motsvarande proportioner i fréga om hojd, bredd och
storlek pa knopp som vissa av klossarnai LEGO:s byggsatser. Detta mojliggor samman
koppling med pa marknaden existerande byggklossar som marknadsfors av andra aktérer s&
som Megabloks, Bricks och LEGO. Aven om det skulle anses finnas ndgon designdetalj pa
LEGO:s byggklossar som erhdllit sérprégel genom inarbetning och som samtidigt inte &
huvudsakligen funktionellt betingad & 8 8 MFL andock inte tillamplig eftersom de likheter
som foreligger mellan LEGO:s och COBI:s byggklossar & huvudsakligen funktionellt be-
tingade.

Vad gdler de fordag till aternativa utformningar av knoppar som LEGO tagit fram bade
som ritningar och som prototyper, vitsordar S. S. att det ar tekniskt mgjligt att producera
dessa klossar, men bestrider att de ar lika andamdlsenliga som de nuvarande runda knoppar-
na pa ovansidan av byggklossarna. | vart fall var det inte uppenbart for S. S. att en sadan
form existerade. Den runda formen pa knopparna ar en funktionell form som inte & immate-
rialréattsligt skyddad och alltsa fri att anvandas av vem som helst.

MFL har inte till &ndamdl att skydda investeringar i produktutveckling. Om ett foretag ut-
vecklar en ny produkt, kan under vissa forutséttningar immaterialréttdigt skydd i form av

exempelvis monster och patent erhallas for denna prodikt. Darigenom skapas incitament for
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at investerai produktion och utveckling. En mycket viktig begrénsning i patent- och mors-
terskyddet &r dock att det &r tidsbegransat, vilket & en garant for en val fungerande marknad
med effektiv konkurrens.

S. S. vitsordar att det finns aternativa utformningar av klossbyggsystem som lanserats av
andra aktorer. Det skall dock uppmérksammeas att LEGO tidigare har haft ett immaterial-
réttsligt skydd for sina produkter pa olika marknader, vilket hindrat andra aktorer fran att
anvanda samma form. Det faktum att det finns aternativa utformningar av klossbyggsystem
visar darfor intei sig att det finns alternativa former som &r lika andamal senliga som
LEGO:s klossbyggsystem.

Utformningen av klossen och de runda knopparna kommer ursprungligen fran ett i Storbri-
tannien beviljat patent & 1947. Uppenbarligen tyckte LEGO att klossens form med de runda
knopparna var den mest andamalsenliga formen pa en byggkloss och borjade & 1953 produ-

cera byggklossar med liknande utseende.

Vad gdler utarbetande av alternativa utformningar av undersidan pa en byggkloss &r detta

inte relevant eftersom undersidan av klossen inte synsi en normal inkpssituation.

Vad avser fragan om skydd for huvudsakligen funktionellt betingade former, bor tolkningen
av 8 8 MFL stai dverensstammelse med den harmoniserade varumérkesrétten. Undantaget
for huvudsakligen funktionellt betingade former baseras pa samma grund i MFL och varu-
markes agen (1960:644). Det skall inte vara majligt att erhdlla ett i tiden obegréansat indirekt
skydd for huvudsakligen funktionellt betingade former. LEGO forsoker fa ett marknadsrétts-
ligt monopol pa utstyrseln pa varierande klossar i LEGO:s sortiment. Om LEGO skulle fa
det skulle det stai strid med svensk varumarkesrétt och den harmoniserade EG-rétten.

LEGO har att dels styrka att forvaxling mellan LEGO:s och COBI:s byggklossar kan ske,
dels att denna foérvaxling orsakats av att just de designelement som &r skyddade under MFL
har efterbildats pa ett sddant sétt att efterbildningen av dessa designelement orsakat forvax-
lingen. Forvaxlingsbedomningen forutsatter alltsd att Marknadsdomstolen finner att det fore-
ligger inarbetad sarpragel for nagot element pa négon av LEGO:s byggklossar.

Det foreligger ingen risk for forvaxling mellan LEGO:s och COBI:s produkter, vare sig vid
den normala inkdpssituationen eller darefter. COBI:s produkter séljs alltid till slutkund i for-
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packningar som helt skiljer sig fran LEGO:s forpackningar. De &r grafiskt utformade pa ett
annorlunda sétt och skapar darfor ett annat helhetsintryck an LEGO:s férpackningar. COBI:s
forpackningar & tydligt mérkta med varuméarket COBI pa varje sida av forpackningen. Aven
varuméarkena och produktlinjerna Action Town, Small Army och Galactic Wars &r tydligt
markerade pa ett flertal stéllen pa forpackningarna. P forpackningarnas undersida framgar
att produkten &r tillverkad i Polen av COBI SA och adressen till webbplatsen www.cobi.pl.
Den av LEGO aberopade forvaxlingsundersokningen avseende en helikopter av market
COBI é&r irrelevant eftersom helikoptern visades utan forpackning for de intervjuade. En for-

vaxlingsbedomning maste i det har malet ske pa forpackningsniva

LEGO:s pastéende om att S. S. agnar sig a systematisk efterbildning av LEGO:s mycket di-
versifierade produktlinjer, & uppenbart konstruerat. Tvartom investerar COBI miljonbelopp
i produktutveckling och ett flertal egna modeller presenteras varje a. COBI har, som tidiga-
re angivits, tre huvudlinjer med undergrupper. Serien Action Town har bl.a. undergrupperna
Fire, Police och Construction. Fargskalan for Fire ar rod, for Police bla och for Construction
gul. Serien Small Army finnsi undergrupperna Jungle, Desert och Navy. Dessa forpack-
ningar har fargmarkeringar i ljusgrént/mérkgront for Jungle, gult och sandféargat for Desert
och ljusbl&t/morkblétt for Navy. Aven serien Galactic Wars har en enhetlig grafisk design
med varumarket COBI samt kannetecknet Galactic Wars tydligt angivet pa ett flertal stéllen
pa forpackningarna. LEGO kan knappast anses ha forvarvat monopol pa att tillverka lek-
saksmodeller pa exempelvis rymdskepp, polisfordon, brandkarsfordonoch ambulanser, dvs.
i leksaksbranschen mycket vanligt férekommande forebilder for leksaksmodeller.

S. S. vitsordar att vissa av LEGO:s byggklossar &r kdnda pa marknaden.

Aven om det skulle anses att det finns risk for forvaxling anser S. S. att en sdan forvaxling i

vart fal inte beror pa efterbildning av nagot designelement som & skyddat under MFL.

Eftersom det inte foreligger ndgon risk for forvaxling enligt 8 8 MFL foreligger inte heller
risk for vilseledande enligt 6 § MFL.



Renommeésnyltning

LEGO:s baskloss utgdr en huvudsakligen funktionellt betingad form utan immaterialréttsligt
skydd och maste darfor vara fri att efterbilda for envar. Om ett foretag utnyttjar en fri och
oskyddad produkt och detta rékar associeratill ett annat foretag som genom ett tidigare
patent- eller monsterskydd kunnat skapa ett exklusivt uppméarksamhetsvérde for produkten,
kan dettai sig inte innebéra att forutsdttningarna for renommeésnyltning ar for handen. Detta
skulle innebéra att patent- och monsterskydd i vissafall inte blir tidsbegransade réttigheter,

utan eviga monopol, med hjdp av beropande av MFL.

S. S. har genom sin marknadsforing av COBI-produkter inte forsokt att snylta pad LEGO:s
renommeé. Syftet med COBI:s utformning av sina byggklossar & uppenbarligen funktionellt
betingat. Byggklossarna skall vara kompatibla med andra byggklossar pa mark naden. Sasom
anforts tidigare agnar sig inte S. S. at systematisk efterbildning av LEGQO:s synnerligen om-
fattande produktsortiment. COBI har stravat efter att undvika en forvaxlingsrisk med
LEGO:s byggklossar genom att tillverka egna modeller, produktlinjer och férpackningar
som tydligt skiljer sig fran LEGO:s.

Alladelar av COBI:s byggsystem &r inte kompatibla pa alla sétt med LEGO:s. Det har heller
inte varit syftet med COBI:s byggsystem eftersom COBI har ett alldeles eget byggsystem.

Det foreligger inte nagon vasentlig kvalitets- eller prisskillnad mellan LEGO:s och COBI:s
produkter. Den av Europeiska kommissionen utformade CE-méarkningen avseende leksakers
sékerhet & reglerad i den europeiska standarden EN 71. Alla produkter av mérket COBI
uppfyller kraven i ndmnda standard. Vidare & huvuddelen av alla de klossar som finnsi
COBI s system tillverkad av samma material, ABS, som huvuddelen av ala de klossar som
finnsi LEGO:s system. Att den eventuella kvalitetsskillnaden inte har nagon betydelse i
praktiken bekraftas av att varken S. S. eller COBI nagonsin fétt in nagra reklamationer fran
kunder avseende kvalitén. LEGO:s argumentering kring kvalitén har ingeneller ringa bety-
delse i mdlet.
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Forbudsyrkandet

LEGO:s yrkande & alltfor vittomfattande och oprecist. S. S. & medveten om att yrkandet
foljer domslutet i MD 2004:23, men S. S. ifragasétter detta domslut eftersom det rader oviss-
het om vilka av LEGO:s byggklossar som omfattas av domdlutet. Vidare &r det nu yrkade vi-
tesbeloppet for hogt. Det finns inte anledning att tro att S. S. inte skulle rétta sig efter ett
meddelat forbud. S. S. har tagit breven fran LEGO pa allvar.

BEVISNING

Pa LEGO:s begéaran har vittnesférhor hdllits med D. K., LEGO, och P. N. R, verksam i
LEGO under 30 &r. Vidare har LEGO aberopat omfattande skriftlig bevisning, daribland
exempel pA LEGO:s och S. S:s marknadsforing, av Brand Eye AB utférda marknadsunder-
sokningar och ett réattsutlatande av professornMarianne Levin. LEGO har vidare dberopat
syn pa diverse byggklossar och forpackningar innehallande figurer och objekt av byggklos-

Sar.

PaS. Ss begaran her vittnesforhor hdllits med R P., verkstéllande direktor i COBI SA i Po-
len. Vidare har S. S. dberopat skriftlig bevisning daribland ett réttsutl &tande av adjungerade
professorn Per Jonas Nordell. S. S. har vidare aberopat syn pa diverse byggklossar och for-
packningar innehdllande figurer och objekt av byggklossar.

DOM SKAL

LEGO och S. S. marknadsfor bada |eksaksbyggklossar, den senare av market COBI.

LEGO har havdat att COBI-klossarna kan forvaxlas med LEGO:s sarpréglade och kénda
byggklossar och déarigenom vilseleda konsumenterna om byggklossarnas kommersiella ur-
sprung i strid med 6 och 8 88 marknadsforingslagen, MFL. Vidare har LEGO anfort att

S. S:is marknadsforing av COBI s byggklossar utgdr renommeésnyltning i strid med 4 8§ MFL.
Genom sin marknadsbearbetning har LEGO upparbetat sérpragel for sina varuutstyrdar i
form av leksakshyggklossar, bade enskilda klossar och klossar i kombination. Helhetsin-
trycket av COBI:s byggklossar ar enligt LEGO sadant att omséttningskretsen — den svenska
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alménheten inklusive barn under 18 ar — vilseleds om deras kommersiella ursprung med be-
aktande av LEGO:s marknadsposition, inképssituationen och det sétt som de marknadsfors

o

pa.

S. S. har hdremot invant att LEGO:s baskloss och andra liknande byggklossar i LEGO:s sor-
timent & huvudsakligen funktionellt betingade och sdledes inte har ursprunglig eller forvar-

vad sarpragel och inte utgdr renommeésnyltning.

Marknadsdomstolen har, som framgér av tidigare domar (MD 2004:14 och 2002:25 med d&r
gjord hanvisning till ddre avgéranden), intagit den standpunkten att den marknadsréttsliga
bedémningen sker fristdende fran immateriarattsiga 6vervaganden. Marknadsdomstolen

provar altsa den patalade marknadsforingen uted utande enligt MFL.

Enligt 8 8 MFL féar en néringsidkare vid marknadsforing inte anvanda efterbildningar som &r
vilseledande genom att de 14t kan forvaxlas med nagon annan naringsidkares kanda och
sarpréglade produkter. Detta galler dock, enligt andra meningen i samma paragraf, inte

efterbildningar vilkas utformning huvudsakligen tjénar till att gora produkten funktionell.

Nér det géler fragorna om funktionell utformning, sérprégel och kénnedomsgrad har Mark-
nadsdomstolen i ett tidigare avgdrande (MD 2004:23) funnit dels att LEGO:s byggklossar
far anses ha en i grunden funktionell utformning genom konstruktionen med knoppar som
gor det mgjligt att koppla samman klossarna med varandra och att det inte finns ndgot mark-
nadsréttdligt hinder for andra att marknadsféra leksaksbyggklossar med samma typ av knop-
par som kan kopplas samman med LEGO:s klossar, dels att LEGO:s byggklossar har for-
varvat sarpragel genom inarbetning och &r va kanda. Nagot skd att franga denna bedom-
ning i detta ma foreligger inte.

Med forvaxling avsesi forsta hand forvaxling betraffande det kommersiella ursprunget, dvs.
att konsumenten uppfattar en viss produkt som en annan &n den haneller honavsett att kdpa
pagrund av dess kanda ursprung, dess kvalitet eller annat som fatt honom eller henne att
sarskilt uppskatta eller minnas produkten i fréga. Bedomningen av forvaxlingsrisken skall
enligt praxis grundas pa en jamforelse av det helhetsintryck produkterna ger och sadan risk
skall anses foreligga om produkterna skapar i allt vasentligt samma minnesbild hos konsu-

menten. Vidare skall risken for forvaxling beddmas vid en normal inkopssituation.
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Utredningen i malet f&r anses visa att de foretag som sdljer byggklossar huvudsakligen
marknadsfor byggklossar som ar avsedda att utgora en speciell slutprodukt och att forsalj-
ningen da sker i forpackningar som visar slutprodukten. Den slutsats som Marknadsdomsto-
len drar av detta ar att barn nufortiden framforallt efterfragar byggklossar som kan byggas
till bestamda modeller, sdsom olika slags objekt och figurer. Vid en normal inkdpssituation
av byggklossar ligger omséttningskretsens primara fokus da pa den fardigbyggda modellen
som visas pa forpackningarnai stallet for pa de enskilda byggklossarna, vilkas utseende —
form, dimensioner och férger — foljaktligen blir av mer sekundér betydel se. Minnesbilden av
de enskilda byggklossarna lever dainte kvar pa samma sétt som minnesbilden av den modell

som finns pa férpackningen.

Enligt LEGO skall forvaxlingsrisken i forevarande ma bedémas pa bade byggkloss-,
system och forpackningsniva under det att S. S. havdat att bedémningen skall inskrénkas
till forpackningsnivan. Den byggkloss som var under Marknadsdomstolens prévning i malet
MD 2004:23 var av mérket COKO. | det malet uttalade Marknadsdomstolen att det inte rad-
de ndgon tvekan om att det fanns en forvaxlingsrisk mellan COK O:s och LEGO:s byggklos-
sar och att detta géllde vid marknadsforing bade med och utan forpackningar. | férevarande
mal &r det ostridigt att S. S., till skillnad fran LEGO, marknadsfér COBI:s byggklossar en
dast i férpackningar.

Till foljd hérav och d& bedomningen enligt MFL skall ske, som ovan pdpekats, vid en nor-
mal inkdpssituation, anser Marknadsdomstolen att beddmningen av risken for forvaxling i
malet skall grundas pa en jamforelse av det hel hetsintryck konsumenten far av produkterna

nér de marknadsfors i sina forpackningar.

Pa COBI:s forpackningar, liksom pa LEGO:s forpackningar, finns bilder forestéllande de
objekt eller figurer som kan konstrueras av de byggklossar/byggelement som finns i for-
packningarna. | ma MD 2004:23 fann Marknadsdomstolen att det andra foretagets sorti-
ment forefoll ha en systematisk likhet med LEGO:s sortiment. COBI daremot har enligt
Marknadsdomstolens mening differentierat sig genom att utveckla tre egna produktlinjer,
var och en med egna undergrupper. Produktlinjen Small Army bestdr av militara modeller
och saknar enligt utredningen i malet sin motsvarighet hos LEGO. De tva andra produktlin-
jerna, Action Town och Galactic Wars, utgors av klassiska leksaksmodeller dvs. verklig-
hetsanknutna produkter, sdsom polis- och brandbilar, helikoptrar och flygplan. Aven om
béde LEGO:s och COBI:s byggklossar har fargskalor som &r typiska for det verkliga objekt
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som modellerna & avsedda att avbilda, visar utredningen i malet att utseendet pa och ut-
formningen av COBI:s modeller skiljer sig fran LEGO:s motsvarande modeller, vilket ocksa
forstarks bl.a. genom indag av silver pa COBI:s modéller, vilkainte &erfinns i LEGO:s
sortiment. Foljaktligen skiljer sig ocksa COBI:s forpackningars bilder av det som kan kon-

strueras av byggklossar/byggelementen i forpackningen fran LEGO:s sortiment.

Det rader inte tvist om att LEGO har utvecklat ett eget speciellt formsprak pa sina forpack-
ningar och de i malet forevisade forpackningarna praglas ocksa av detta speciella formsprak.
D& LEGO:s forpackningar karaktariseras av enkelhet och skarphet framstar, enligt Mark-
nadsdomstolen, COBI:s forpackningar som betydligt rérigare och dessutom med en annor-
lunda fargskala jamfort med LEGQO:s. Hartill skall 1aggas att foretagets namn &terfinns pa
forpackningarna. COBI:s férpackningar & sdledes mérkta med namnet COBI samt darutéver
uppgift om produktlinje, tillverkningsland och webbadress. Detta & uppgifter som i och for
sig inte altid & av avgorande betydelse vid beddmningen av risken for vilseledande, men
bidrar, tillsammans med alla 6vriga nu omnamnda omstandigheter sasmmantagna, till att

COBI:s forpackningar tydligt skiljer sig fran LEGO:s.

Marknadsdomstolens slutsats blir darfor att det inte foreligger risk for forvaxling mellan
COBI:s och LEGO:s byggklossar nér de marknadsfors pa sétt som angivits i férevarande
mal, namligen i forpackningar med bilder pa de modeller som kan byggas. Aven om en for-
vaxlingsrisk kan foreligga pa byggklossniva neutraliseras denna risk genom COBI:s be-
gransning i marknadsféringen till enbart forpackningar. S. S:s marknadsféring av COBI:s
byggklossar strider darfér inte mot 6 och 8 88 MFL och LEGO:s talan i den delen skall dar-

for pa nu upptagna grunder inte vinna bifall.

For att renommésnyltning skall anses foreligga forutsétts att en néringsidkare i sin mark-
nadsféring obehorigen anknyter till en annan néringsidkares verksamhet, produkter, kanne-
tecken eller liknande. Ytterligare ett villkor &r att det som utnyttjas & val kant pA marknaden
sa att det forknippas med den andre naringsidkarens verksamhet. Det otillborliga bestar i att
den snyltande till sin ekonomiska fordel utnyttjar det varde som ligger i en positiv forestéll-
ning hos konsumenten, vilken skapats genom insatser av den andre naringsidkaren. Som
Mark nadsdomstolen tidigare funnit (se bl.a. MD 2000:25) &r ett sadant beteende typiskt sett
ocksa &gnat att i en eller annan form skada den utsatte naringsidkaren och forsamra konsu-
mentens marknadsoverblick.
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Att LEGO och dess produkter & va kanda pa marknaden har redan konstaterats ovan. Ut-
redningen i malet visar otvivelaktigt att LEGO och dess byggklossar & bérare av ett hogt re-
nommé. Enligt Marknadsdomstolens mening & det dock inte visat att S. S. genom sin mark-
nadsforing av COBI s byggklossar i forpackningar obehérigen férsokt anknyta till LEGO:s
byggklossar. Som tidigare angivits tillverkar COBI egna produktlinjer — var och en med
egna undergrupper — samt forpackningar med motiv som sammantagna i relevanta avseen
den tydligt skiljer sig fran LEGO:s manga produktlinjer och forpackningar. Detta ger ett in-
tryck av att COBI pa detta sétt forsokt att sarskiljasig i forhalande till LEGO. Marknads-
domstolen anser sammanfattningsvis att S. S:s marknadsféring av COBI:s byggklossar inte
innebér renommésnyltning enligt 4 8 MFL. Ej heller i denna del skall déarfor LEGO:stalan
bifallas.

Réattegangskostnader

Med denna utgang i saken skall LEGO ersétta S. S. hans réttegangskostnader i malet.

S. S. har yrkat ersdttning med 1 093 051 kr, varav 977 000 kr avser ombudsarvode. LEGO
har som skéligt belopp i och for sig vitsordat 825 000 kr avseende ombudsarvode. Om 6vr i-
ga belopp réder inte tvist.

Med hénsyn till malets omfattning f&r av S. S:s yrkat ombudsarvode anses skéligt.

Pa Marknadsdomstolens vagnar

C H Fdllenius

Ledamdéter: Christer Fallenius, ordférande, Jorgen Holgersson, Per Eklund, Jonas Hackner
och Sten Nyberg. Enhdlligt

Sekreterare: Ylva Aversten



