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marknadsféring av premieobligationer

1. Marknadsdomstolen forbjuder Premie Invest i Sverige AB vid vite av femhundratusen
(500 000) kr att vid marknadsforing av kreditkop av premieobligationer vilseleda om
formanligheten av erbjudandet genom att vid angivande av kreditkostnad och effektiv

ranta inte ta hansyn till samtliga kostnader for krediten och dérmed ange en for 13g kre-

ditkostnad och en for |13g effektiv ranta.

2. Premielnvesti Sverige AB skall erséitta KO dess réttegangskostnader med sextiofem:
tusen (65 000) kr, allt avseende arbete, jamte ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran

dagen for Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker.



BAKGRUND

Ett par ganger om aret emitterar Riksgéaldskontoret premieobligationer till allmanheten i syf-
te att |ana pengar for svenska statens rakning och forvalta statsskulden. | stéllet for att inne-
havarna av obligationerna far ranta pa investerade medel samlas den totala avkastningen pa
de insamlade medlen i en gemensam pott som lottas ut till innehavarna. Innehavaren av en
premieobligation far tillbaka insatsen, nér samtliga vinstdragningar & gjorda, men utan ran-
ta. Obligationerna registreras pa ett vardepapperskonto hos Vardepapperscentralen (VPC)
som automatiskt bevakar alla vinster pa obligationerna. VPC underréttar ocksa innehavarna

av obligationerna om att vinsten satts in pa deras konton.

Premie Invest i Sverige AB (Premie Invest) marknadsfor premieobligationer pa kredit till
konsumenter i Sverige.

Né&r premieobligationerna ges ut kan de kopas antingen direkt av Riksgaldskontoret eller ge-
nom nagon av Riksgaldskontorets aterforsdjare. Obligationerna kan ocksa kdpas och sidljas

senare pa en andrahandsmarknad. De premieobligationer som Premie Invest marknadsfor &
kopta pa andrahandsmarknaden for premieobligationer. Handel med premieobligationer sker

via banker och fondkommissionarer pa Stockhol mshérsen.

YRKANDEN M .M.

KO har yrkat att Marknadsdomstolen skall forbjuda Premie Invest att vid marknadsféring av
kreditktp av premieobligationer vilseleda om formanligheten av erbjudandet genom att vid
angivande av kreditkostnad och effektiv ranta inte ta hansyn till samtliga kostnader for kre-
diten och darmed ange en for 1&g kreditkostnad och effektiv ranta.

Premie Invest har bestritt KO:s yrkande.

Bada parter har yrkat ersattning for sina réttegangskostnader.

Utdrag ur det patal ade marknadsforingsmateriaet aterfinns i domshilaga.



GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

KO

KO har tagit emot ett stort antal anméalningar fran konsumenter mot Premie Invests mark-
nadsforing. Den har ocks& anméalts av Riksgal dskontoret.

Under hdsten 2003 marknadsférde Premie Invest sina premieobligationer genom att skicka
ut marknadsforingsmaterial till ett stort antal hushall. Materialet var omfattande och delvis
rérigt. Om informationen i materialet systematiseras kan dock konsumenten utlésa bl.a. f61-
jande. Premie Invest erbjuder kdp av premieobligationer pa kredit. Premieobligationerna har
ett nominellt varde pa 1 000 kr styck. De sdljsi set om tva obligationer. Totalpriset per set &
4 800 kr. Konsumenten betalar 100 kr per manad i 48 manader. Inkopskostnaden ar 350 kr
per set, kreditkostnaden & 1 010 kr per set och den effektivarantan & 18,8 procent per set.
Av marknadsféringsmaterialet framgar inte hur hdga de 6vriga kostnaderna ar eller vad de
utgors av, men med utgangspunkt fran de utrakningar Premie Invest gjort i sin marknadsfo-

ring borde Premie Invest mena att 6vriga kostnader uppgar till 1 440 kr.

Frégai malet & vilka kostnader det marknadsforda erbjudandet medfor for konsumenterna
och hur kreditkostnad och effektiv rénta skall beréknas for erbjudandet eftersom det mark-
nadsfors med ett antal extratjanster och produkter.

| marknadsfdoringsmaterialet upplyser ocksa Premie Invest konsumenten om vilka de dvriga
tjansterna och produkterna & som ingdr i kreditkdpet av premieobligationer. Dessa tjanster
och produkter & inkop av premieobligationer pa borsen, forvaring av obligationernai svensk
bank, vinstbevakning, vinstbesked och vinst skickad direkt till konsumenten. Konsumenten
erhdller alltid dessa tjanster och produkter vid kop av premieobligationer, oavsett vem han
eller hon koper obligationerna av. De ytterligare tjanster och produkter som ingar som ett led
i Premie Invests krediterbjudande av premieobligationer & extra chanser i BonusFonden,
tidningen Premie Posten, vinstgaranti — minst fyra vinster pa lagst 50 kr/styck, skraplott, pre-
sentkort pa 100 kr om svar erhalls inom 10 dagar, obligationscertifikat samt lott i ett scout-
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lotteri. Ingenstans i marknadsforingen framgar vad konsumenten far betala for dessa dvriga

tjanster och produkter.

Konsumenten har ingen individuell valméjlighet vid kreditkdpet, utan méaste godta hela er-
bjudandet. Han eller hon kan sdledes inte valja om de 6vriga tjansterna och produkterna
skall ingai kreditkopet eller inte. Inte heller kan konsumenten vélja att kpa premieobliga-
tionerna kontant. Krediterbjudandet gar inte att delaupp i en kreditdel, som skulle avse pre-
mieobligationerna, och en kontantdel som skulle avse de 6vriga tjansterna och produkterna.
K onsumentkreditlagen (1992:830), KkredL, skall tillampas pa hela det av Premie Invest
marknadsforda krediterbjudandet.

Frégai malet & vilka kostnader som det marknadsfoérda krediterbjudandet medfor for kon-
sumenterna. Premie Invest har berdknat kreditkostnaden och den effektiva rantan felaktigt i
reklammateriaet eftersom foretaget inte har tagit hansyn till det ssmmanlagda bel oppet av
andra kostnader som konsumenten skall betala for krediten. Vidare har Premie Invest uppgi-
vit kontantpriset for hogt.

Kop och forsaljning av premieobligationer pa andrahandsmarknaden sker till dagsaktuell
kurs. Denna kan ligga sdvé dver som under det nominella vardet. Sett Gver en langre tid tor-
de dock kursen inte avvika namnvart fran det nominella vardet. KO kan godta en genom:
snittlig 6verkurs pa hogst 50 kr per set. Nar obligationer siljs pa andrahandsmarknaden utgar
normalt sett en avgift, ett courtage. Avgiften varierar, men de ledande afférsbankernatar ut
ett minimicourtage pa mellan 100 och 200 kr. En konsument som koper tva premieobligatio-
ner med ett nominellt vérde pa 2 000 kr och en 6verkurs pa 50 kr samt avgifter, betalar sdle-
des 2 150 eller 2 250 kr pa andrahandsmarknaden. Eftersom Premie Invest endast marknads-
for sina premieobligationer pa kredit skall kontantpriset enligt forarbetena anses utgora det
gangse marknadspriset vid kontantaffarer betréffande nyttigheter av ifrdgavarande slag. Det-
ta betyder att det av Premie Invest uppgivna kontantpriset pa 2 350 kr & 100 kr for hogt.
Med hansyn till det som redogjorts for ovan kan kontantpriset vara hdgst 2 250 kr. Mellan
skillnaden, alltsd 100 kr, & en kostnad som konsumenten betalar for krediten och skall sdle-
des utgora en del av kreditkostnaden och foljaktligen den effektiva réantan.



Nér det galler de 6vrigatjanster och produkter som ingdr i kreditkOpet av premieobligatio-
nerna, ar det endast vinstgarantin och presentkortet pa 100 kr som kan aséttas ett varde for
konsumenten. Garantin innebér att alla som koper obligationerna garanteras en vinstsumma
pa 200 kr. Vinstgarantins varde kan darfor faststédllas till hogst 200 kr. Presentkortets varde
ar 100 kr. De andra tjansterna och produkterna, dvs. forvaring av obligationernai svensk
bank, vinstbevakning, vinstbesked, vinst skickad direkt till konsument, extra vinstchanser i
BonusFonden, tidningen Premie Posten, skraplott, obligationscertifikat och lott i ett scout-
lotteri, har inget ekonomiskt varde for konsumenten och skall utgéra del av kreditkostnaden
och den effektiva rantan. Att dessa tjanster innebér kostnader for Premie Invest & ingenting
som KO ifragasitter. Detta saknar dock relevans for bedomningen huruvida kostnaderna ar
att hanfora till kreditkostnaden och den effektiva rantan. Konsumenten far betala 1 440 kr for
framst de Gvriga tjansterna och produkterna som erhdlls i samband med kreditkopet av obli-

gatiorerna.

KO uppfattar saledes det aktuella erbjudandet enligt foljande. Den totala kostnaden uppgar
till 4 800 kr. Kontantpriset kan hogst faststéllas till 2 250 kr. Kostnaderna for 6vriga tjanster
och produkter kan hogst uppga till 300 kr avseende vinstgarantin och presentkortet och inte
till 1 440 kr. Det aterstaende beloppet av 1 440 kr, dvs. 1 140 kr, skall hanférastill kredit-
kostnaden. Kreditkostnaden blir d& 2 250 kr, dvs. den ursprungliga uppgivna kreditkostra-
den pa 1 010 kr samt 100 kr avseende det belopp Premie Invest tagit ut fér mycket pa kon-
tantpriset och det ovan omtalade beloppet pa 1 140 kr.

Med utgangspunkt i dessa uppgifter och med tillampning av berakningsunderlaget i Konsu-

mentverkets allmannarad blir den effektiva rantan 41,75 procent.

Premie Invests vilseledande pastaenden om en kreditkostnad pa 1 010 kr och om 18,8 pro-
cents effektiv rénta omojliggor for konsumenten att skapa sig en korrekt bild av kostnaderna
for krediten i erbjudandet. Darmed kan inte konsumenten goéra en réttvisande jamférel se med
andra krediterbjudanden. Att i samband med kreditkdp av premieobligationer erbjuda kon-
sumenten andra tjanster och produkter som helt saknar kapitalvarde &r att betrakta som ett
sétt att locka konsumenter att valja det marknadsférda avbetal ningskopet. Med en kredit-
kostnad pa 2 250 kr och en effektiv ranta pa 41,75 procent blir Premie Invests aktuella er-
bjudande betydligt mindre formanligt an vad som framgar av det aktuella marknadsforings-
materialet.



Premie | nvest

Premie Invest marknadsfor at sin uppdragsgivare en produkt som bygger pa Svenska Statens
premieobligationer. Produkten marknadsfors som en spelprodukt. Konceptet bygger pa att
konsumenten betalar en viss summa varje manad. For detta far konsumenten det antal pre-
mieobligationer som han eller hon vill kdpa och ytterligare ett antal delprodukter. De vikti-

gaste delprodukterna & BonusFonden och vinstgarantin.

| det aktuella marknadsforingsmaterialet finns det en svarstalong som kunden kan fyllai och
skickatillbakatill Premie Invest. Dérefter skickas ett avtal till kunden for undertecknande
tillsammans med ytterligare informationsmaterial. Nar kunden har betalat far denne ett obli-
gationscertifikat. Av detta framgar att kunden har kopt premieobligationer pa kredit och att
han eller hon erhallit ett visst antal bonusobligationer.

| marknadsforingsmaterialet finns ocksa en skraplott som ger konsumenten en andel i en ob-
ligation under en viss tid. Andelen anges ocksa pa certifikatet. Vidare far konsumenten en
vardecheck pa 100 kr som kan anvandas till varuinkdp och en lott i ett lotteri som & anord-
nat av en valgorenhetsorganisation. Alla konsumenter far en sk. vinstgaranti. Denna inne-
bér, att om kunden inte vinner nagot pa sina ordinarie obligationer eller bonusobligationer
under en 12-manaders period, vinner kunden pa sérskilda garantiobligationer. Vidare far

konsumenten tidningen Premie Posten som utkommer tre till fyra ganger om &ret.

Sjalva obligationskopet gar till sa att en dansk fondmaklarfirma sdljer premieobligationerna
till kunden. Det &r altsainte Premie Invest som séljer obligationernatill kunden. For att
kunden skall kunna finansiera sitt kdp sa lamnar ett annat foretag kunden en kredit. Det
finns inget samband mellan fondmé&klaren och denne kreditgivare. Nar fondméaklaren séljer
obligationernatill sin kund tar fondmaklaren betalt genom ett courtage. Fondméklaren har
bestamt detta courtage till 350 kr per set. Vid kreditkdpet far alltsa kunden ett 1an fran kre-
ditgivaren pa dels courtaget, dels obligationerna. Det sammanlagda kreditbel oppet &r alltsa
2 350 kr.
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Ovriga tjanster i marknadsforingsmaterialet tillhandahdlls av kreditgivaren. Premie Invest &r
inte avtalspart med kunden, utan med kreditgivaren. Premie Invest utfor vissa administrativa

atgarder at kreditgivaren.

Priset for den aktuella produkten ar 4 800 kr, fordelat pa 2 000 kr for obligationerna, 350 kr i
courtage, 1 010 kr i kreditkostnad och 1 440 kr for de 6vriga tjansterna och produkterna.
Delpriset for de Ovriga tjansterna och produkterna ar alltsa hogre én kreditkostnaden.

Sasom angivits ovan har fondmaklaren bestamt courtaget for kop av ett set premieobligatio-
ner till 350 kr. Detta & en faktisk kostnad. Ingen del av kontantpriset pa 2 350 kr skall ingai
kreditkostnaden.

Det pris som fondmaklaren far betala for inkdpen av premieobligationerna pa andrahands-
marknaden bestéams av det vid varje tid géllande marknadspriset. Marknadspriset dverstiger

sagott som altid det nominella vardet.

Marknadsforingen avser en sasmmansatt produkt med olika ingaende delar. Endel utgors av
ett kreditkop. De 6vriga delarna har ala ett varde for konsumenten. Hela produkten har ett
varde for konsumenten som éverstiger summan av delprodukterna. Betalningen fér delpro-
dukterna erlaggs kontant med lika stora belopp varje ménad. Av 1 440 kr betalar kunden 30
kr per manad i 48 manader. Del produkterna utgor var for sig och i vart fall tillsammans, en
gavstandig produkt som inte skall ansesingdi kreditkdpet.

Det ar riktigt att konsumenten endast kan kopa ett set premieobligationer och de 6vriga pro-

dukterna tillsammans. Konsumenten kan sdledes inte vélja bort ndgon delprodukt. Detta kan
dock inte medfdra att kostnaderna for produkter som utéver kreditkpet ingdr i erbjudandet,

skall utgora kreditkostnad. Att som KO péasta att, om en varaeller tjanst saknar kapitalvarde,
skall kostnaden for dessa raknas som kreditkostnader saknar lagligt stod.

Delprodukterna har dock ett varde. Det varde som &r relevant & marknadsvardet, vilket kan

vara hogre an ett objektivt ekonomiskt varde eller ett kapitalvarde.
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BonusFonden innebér att kunden vid kopet erhdller ytterligare andelar i andra premieobliga-
tioner. Antalet andelar varierar beroende pa hur manga set kunden koper och kunderna far
proportionellt fler andelar ju fler set man képer. Om en kund exempelvis koper ett set, far
kunden en andel. K&per kunden tva set far kunden sex andelar och koper kunden maximala
fem set far kunden 20 andelar. Varje andel motsvarar 1/10 av en premieobligation med ett

nominellt varde pa 1 000 kr.

For att kunna tillhandahalla dessa bonusobligationer koper kreditgivaren ett motsvarande an-
tal obligationer p& andrahandsmarknaden. For detta tillkommer inkops- och administrations-
kostnader. Dartill uppkommer en kapitalkostnad, dvs. en réntekostnad, under avtalstiden
som &r 48 ménader. Rantesatsen var vid tiden for den aktuella marknadsforingen 5,5 pro-
cent. Kostnaden for att tillhandahalla en bonusandel blir da 5,50 kr per ar.

Bonusandelen maste savklart ha ett marknadsvéarde. Kunden erhdller en majlighet att under
48 manader vinna mellan 50 och 100 000 kr per andel varje dragning. FOr narvarande sker
dragning sex ganger per ar. Detta innebér att kunderna under avtalstiden far manga fler

chanser att vinna &n om de endast &gt sina vanliga tva obligationer.

Vinstgarantin kan ges eftersom Riksgaldskontoret har garanterat viss vinst om man koper ett
visst antal premieobligationer i en nummerfdljd. Kreditgivaren kdper in ett stort antal obli-
gationer i nummerfoljd och allokerar andelarna av dessa till kunderna och astadkommer pa
sa sétt en vinst for dem. Obligationerna har en viss minsta vinst och det |agsta belopp som
garanteras kunden &r en viss andel av detta belopp. Hittills har detta varit 1/10 av det 1&gsta
belopp som galler som vinst pa obligationen. Den lagsta garanterade vinsten &r 50 kr, men

kunden kan vinna sd mycket som 100 000 kr pa garantiobligationerna.

Kreditgivaren har uppskattat kostnaden for att tillhandahalla vinstgarantin till 12,40 kr per
set och &.

Det &r inte samma obligationer som allokeras som bonusobligationer och de obligationer

som anvands i vinstgarantin.



Allakunder som far skraplotten vinner. Den innebér att kunden far varamed i extra vinst-

dragningar pa en extra premieobligation under 0-6 manader.

Kunderna far ocksa en lott i ett sarskilt lotteri. Premie Invest avtalar med en valgorenhetsor-
ganisation om samarbete. Organisationen soker tillstand for att ordna ett sarskilt lotteri som
uteslutande anvéands for Premie Invests kunder. Premie Invest koper samtliga lotter i lotteriet
och delar ut lotterna till sina nya kunder. Hela lotteriets vinst, vilken brukar vara mycket
hog, tillfaller valgorenhetsorganisationen. Marknadsvardet pa lotten motsvarar de belopp
som géller for motsvarande lotter som sdljs pad marknaden. Eftersom lotterier varierar 3 ar

de dock svéra att jamfora.

V érdecheckens vérde &r 100 kr. Detta belopp har KO vitsordat.

Premie Invest foljer, pa kreditgivarens uppdrag, ala dragningar och underréttar alla som
vinner genom ett personligt brev. Detta galler &ven dem som vinner pa sin vinstgaranti. Det-
tainnebdr att varje kund fér i vart fall ett brev per &r. Alla kunder som vinner storre belopp
rings upp och gratuleras personligen. Premie Invest har ocksa en text-TV tjanst pa TV4. Alla
kunder som vinner vid en dragning 1aggs ut patext-TV sidan. Samtliga dessa tjanster medfor
kostnader.

BEVISNING

KO har dberopat viss skriftlig bevisning, daribland det aktuella marknadsforingsmaterialet.
P& Premie Invests begéran har vittnesférhor héllits med T. A., ekonomichef pé Premie Hol-
ding som &r &gare till Premie Invest. Vidare har Premie Invest dberopat viss skriftlig bevis-
ning, daribland ett exempel av ett obligationscertifikat, brev angaende vinstgarantin, det ak-
tuella marknadsforingsmaterialet och ett yttrande av Bert Lehrberg, professor i civilrétt.

DOMSKAL

Det i malet aktuella marknadsforingsmaterialet har distribuerats genom personadresserad
direktreklam, vilket innebér att den skickats hem till enskilda konsumenter i brev.
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KO har anfort bl.a. foljande. | marknadsforingsmaterialet erbjuder Premie Invest konsumen-
ten kreditkdp av premieobligationer. Av materialet framgar att det i kreditkopet av dessa
dven ingdr ett antal extratjanster och produkter. Nar Premie Invest anger kreditkostnad och
effektiv ranta tar Premie Invest inte hansyn till samtliga kostnader for krediten och anger en
for 1ag kreditkostnad och effektiv ranta. Darigenom vilseleder Premie Invest konsumenter

om formanligheten av erbjudandet.

Premie Invest har mot KO:s talan invant att produkten som sdljsi det aktuella marknadsfo-
ringsmaterialet & sammansatt och bestar av olika delar. Premieobligationerna siljs pa kredit
medan del produkterna betal as kontant. Saledes har erbjudandet bade en kreditdel och en

kontantdel for vilka konsumenten betalar av varje manad.

Marknadsdomstolen gor féljande bedémning.

Enligt 6 § konsumentkreditlagen (1992:830), KkredL, skall en néringsidkare vid annonse-
ring, skyltning och liknande marknadsféring betréffande kredit |dmna information om den
effektiva rantan for krediten. Om det & fraga om kredit for forvarv av en sarskild vara, tjanst
eller annan nyttighet, skall aven kreditkostnaden och kontantpriset anges. Syftet med be-
stammelsen & framst att konsumenten skall kunna bedéma hur mycket dyrare det blir att ta
varan eller tjansten pa kredit an att betala kontant (prop. 1991/92:83 s. 42). | 2 § KkredL de-
finieras bl.a. begreppen kreditkostnad och effektiv ranta. Med kreditkostnad avses det sam-
manlagda bel oppet av de rantor, tillagg och andra kostnader som konsumenten skall betala
for krediten. Med effektiv ranta avses kreditkostnaden angiven som en arlig rénta beraknad
pa kreditbeloppet, i forekommande fall under hansynstagande till att delbetalningar skall gi-

ras under den |6pande kredittiden.

Om en nédringsidkare inte lamnar information enligt 6 8 KkredL, skall enligt 8 § sammalag
marknadsféringslagen (1995:450), MFL, tillampas, eftersom information enligt 6 8 KkredL
skall anses vara sddan information av sérskild betydelse frén konsumentsynpunkt som avses
| 4 § andra stycket MFL.

Marknadsforing skall vara vederhéftig. Den som i marknadsféring anvander ett pastaende
skall kunna styrka dess riktighet. Kan han inte det, skall pastdendet anses ovederh&ftigt och
darmed otillborligt. Utgangspunkten vid bedomning av marknadsforingsatgarder ar det bud-

skap som materialet formedlar till den genomsnittlige konsumenten vid en flyktig l&sning.
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| det aktuella marknadsféringsmaterialet framgar tydligt att kop av tva premieobligationer pa
kredit kostar totalt 4 800 kr under fyra ar eller 100 kr per manad i 48 manader. Kreditkost-
naden anges vara 1 010 kr, kontantpriset 2 350 kr och den effektiva rantan 18,8 procent.
Skillnaden mellan 4 800 kr och summan av kontantpriset och kreditkostnaden ar 1 440 kr.

Vad denna extra kostnad avser framgar dock inte av marknadsforingsmaterial et.

Vid en flyktig genomlésning av marknadsforingsmaterialet far en konsument definitivt in-
trycket av att vissa andra tjanster och produkter — utGver premieobligationerna—ingar i kre-
ditkopet av premieobligationerna. | materialet pastar Premie Invest bl.a. féljande "Du kan
vinna upp till tre miljoner — skattefritt”, "Du fér vinstgaranti minst 4 ganger under spel perio-
den”, "Bonusfonden ger dig extra vinstchanser”, " Du fér en del av dina pengar tillbaka’, " Vi
Overvakar dina obligationer”, ”Vinsterna sands direkt till dig” och ”Du & med och stddjer
KFUK-KFUMs idrottsforbund”. Premie Invest har hdvdat att dessa andra tjanster och pro-
dukter & delprodukter for vilka konsumenten betalar kontant varje ménad. Aven om sa fak-
tiskt skulle vara fallet, kan Marknadsdomstolen av det pétalade materialet inte se nagon in-
formation som upplyser konsumenten om detta. Inte heller upplyses konsumenten om hur
mycket han eller hon i safall skulle betala pa kredit for premieobligationerna och kontant
for de olika tjansterna och produkterna. Med hansyn till att manga av produkterna och tjars-
terna har karaktéren av lotteri/spel & det enligt Marknadsdomstolens mening svért att asatta
dem ett eget varde, &minstone pa basis av den information som lamnasi marknadsforings-
materialet. Aven om dessa olika tjanster och del produkter skulle kunna 8sittas ett visst var-
de, kani vart fall det ssmmanlagda vérdet av tjansterna och delprodukterna, &ven hogt rak-
nat, inte uppgatill 1 440 kr. Premie Invest anger saledes en for 1ag kreditkostnad och effek-
tiv rantai det aktuella marknadsforingserbjudandet.

Marknadsdomstolen finner sdledes att Premie Invests marknadsforingsmaterial ar svarover-
skadligt och otydligt. Konsumenten kan, utifran de uppgifter som Premie Invest lamnar i sin
marknadsforing, inte avgora vad det & han eller hon betalar for. Detta gor det omgjligt for
konsumenten att vérdera Premie Invests erbjudande och jamfora hur mycket dyrare det ar att

kopa premieobligationer pa kredit enligt deras erbjudande anatt kopa dem kontant.

Med utgangspunkt i de uppgifter Premie Invest |amnar och underlater att lamnai det aktuel-
la marknadsforingsmaterialet vilseleds konsumenten om formanligheten av erbjudandet.
Marknadsforingen & ovederhaftig och saledes otillborlig enligt 4 8 MFL.



Vite

Enligt 19 8 MFL skall ett forbud forenas med vite, om det inte av sarskilda skél &r obehdv-
ligt. S&dana sarskilda skal foreligger inte i malet.

Réattegangskostnader

Med denna utgang i malet skall Premie Invest forpliktas att ersitta KO dess réttegangskos-
nader. Om det yrkade beloppet réder inte tvist.

Pa Marknadsdomstol ens vagnar

C H Fdlenius

Ledamdter: Christer Fallenius, ordférande, Jorgen Holgersson, Per Eklund,
Maria Bengtsson, Jonas Hackner och Claes-Robert Julander. Enhélligt

Sekreterare: Ylva Aversten



