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katbyran Gulliksson AB, Box 739, 220 07 LUND

marknadsféring av skumgodis

1. Marknadsdomstolen [&mnar Leaf Sverige AB:stalan utan bifall.

2. Leaf Sverige AB skall ersdtta Toms-Webes AB dess réttegangskostnader med trehundra-
atti ofyratusendttahundrafemtiodtta (384 858) kr, varav 350 000 kr avser ombudsarvode, jam-
te ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess

betalning sker.



BAKGRUND

Leaf Sverige AB (Leaf) bildades 1999 under namnet MalacoL eaf Aktiebolag genom en
sammanslagning mellan Malaco och Leaf i Sverige, Norge och Danmark. Under 2005 fick
bolaget nya &gare och bytte namn till Leaf Sverige AB. Leaf & Skandinaviens storsta
sockerkonfektyrforetag med ett antal kanda varumérken i sortimentet sdsom Lakerol. Ledf,
under ursprungliga firman F A., borjade 1953, med forebild i den italienska sportbilen Bu-
gatti, lansera en skumgodisprodukt i form av en bil i férgerna ljusrosa/ljusgron/vit under

kannetecknet A:s bilar. Vid tidpunkten var skum en helt ny konsistens fér godis.

Toms-Webes AB (Toms-Webes), som & en sammanslagning mellan ett svenskt och ett
danskt bolag, bildades ursprungligen 1952 i Habo och har sedan dess forsett bl.a. den svers-
ka marknaden med godisi form av olika produkter. Foretaget & en av de storsta godisleve-
rantérerna pa den nordiska och europeiska marknaden med bl.a. varumarken som Ferrari,
Geléhallon och A. B. Ar 1985 lanserade Toms-Webes produkten Ferrari, i gelé, och denna
a en av Sveriges mest salda |6sviktsgodis. De av Toms-Webes produkter som sdljer bast ar
Ferrari och Geléhallon. Ar 2004 bérjade Toms-Webes att tillverka Ferrari-bilar i skum vilka
marknadsfors sasom Skumbilar. Tidigare tillverkade och sdlde Toms-Webes under ett 20-tal
ar en skumprodukt vid namn Softy med samma smak och fargkombination, med undantag

for att Softy aven innehdll gula godisbitar, som néamnda Skumbilar.

YRKANDEN M .M.

Leaf har yrkat att Marknadsdomstolen skall forbjuda Toms-Webes vid vite om 400 000 kr

att i ndringsverksamhet marknadsféra skumgodis

a) under benamningen ” Skumbilar” i form av bilar med samma kombination och nyans av
farger eller vasentligen likartad fargnyans som Leafs skumgodis som marknadsfors och
forsajs med fargkombinationen ljusrosalljusgron/vit under kénnetecknen ” A s bilar”
respektive " bilar”,

b) i form av bilar med samma kombination och nyans av farger eller vasentligen likartad
fargnyans som L eafs skumgodis som marknadsfors och forsaljs med fargkombinationen

ljusrosalljusgrén/vit under kannetecknen ” A :s bilar” respektive "bilar”.

Toms-Webes har bestritt yrkandena.



Parterna har yrkat erséttning for sina réttegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfért i huvudsak féljande.

L eaf

Grunder

Toms-Webes marknadsféring av skumgodis i form av bilar i fargkombinationen |jusro-
salljusgron/vit med eller utan bendmningen Skumbilar utgor dels ett otillborligt utnyttjande
av Leafs godarenommeé i strid mot 4 8 marknadsféringslagen (1995:450), MFL, dels vilse-
ledande efterbildning i strid mot 8 § MFL da Toms-Webes produkt Skumbilar |&tt kan for-
vaxlas med Leafs kadnda och sdrpréglade produkt A:s bilar.

A:shilar

Sedan lanseringen 1953 har produkten A:s bilar haft samma innehall, konsistens, utseende,
form, fargsamt doft och varit en stor forsaljningsframgang. Fargnyanserna & va avvagda
efter manga tester. Aven om vissa standardfarger anvands av flera godistillverkare gér far-
gerna att fa i olika nyanser. Beroende pa hur mangden farg doseras, kan olika nyanser av
samma standardférg erhdllas. Darutéver paverkas fargnyansen av fargen pa produktens
grundmassa, som i sin tur paverkas av de ravaror som anvants och hur dessa har bearbetats.
Aven méngden Iuft och syra péverkar massans farg. Det gér ocksa att kombinera flera stan

dardfarger for att uppna en viss nyans.

Bilarna har sedan 1970-talet varit forema for omfattande marknadsforing i olika medier, s&
som TV, bio och radio. Ar 1968 registrerade davarande innehavaren ett figurmérke bestéen
de av ordet "skum bilar” samt avbildningar av tre typer av bilar for varuslaget konfektyr.
Aven ordmérket "bilar” & sedan lange registrerat av Leaf i klass 30. Under aren har kanne-
tecknet A:sbilar och avenbilar inarbetats som varumérke for Leafs produkt. A:s bilar ar
Sveriges mest salda sockerkonfektyrprodukt med en omsattning aren 2000-2004 om totalt
813 871 000 kr. A:s bilar har sedan 2000 haft en sammantagen marknadsandel om drygt

10 % av forsdld sockerkonfektyr i landet.



4
Genom den omfattande marknadsforingen och p.g.a. kontinuiteteni uformningen av Leafs
produkt under kénnetecknen A s bilar respektive bilar, & produkten starkt inarbetad. Ut-

formningen av produkten & aven att anse som sarpréglad.

Toms-Webes produkt

Under hosten 2004 bdrjade Toms-Webes att marknadsfora och sdlja skumgodisi form av en
bil i férgerna ljusgron, vit och ljusrosa. Produkten marknadsfors under benédmningen Skum
bilar, bl.a. via Toms-Webes hemsida, och forsdljs som plockgodis i 16svikt. Toms-Webes
produkt & nast intill identisk med A:s bilar och &r identisk vad géller farg och fargkombina-
tion. Leaf tillskrev Toms-Webes i december 2004 med uppmaningen att upphdra med all
marknadsforing och forsaljning av produkten i Skandinavien och att dterkalla samtliga leve-

ranser. Dessa krav avvisades av Toms-Webes.

Toms-Webes 6vriga godisprodukter har utformningen av en racerbil med beteckningen Fer-
rari eller Lotus. Betréffande den patalade produkten har Toms-Webes dock valt benamning-
en Skumbilar. Leaf anser att bendmningen Skumbilar hér inte anvands som en beskrivning
utan som ett kannetecken pa samma sétt som t.ex. Ferrari anvands for andra produkter i
Toms-Webes sortiment. Vidare & patalad produkt mindre till storleken &n de évriga produk-

ternai Toms-Webes sortiment.

Renommésnyltning

Nér produkten A:s bilar lanserades 1953 i en ovanlig typ av utformning och konsistens for
sockerkonfektyr, togs en kommersiell risk. Genom aren och den omfattande forsaljningen
har Leafs produkt blivit kand och fatt ett positivt uppmarksamhetsvarde, ett gott renommé.
Produkten av skum med denna utformning och kanda féargkombination under kénnetecknet
A:s bilar respektive bilar, forknippas starkt med Leaf. Av en marknadsundersokning genom-
ford av GfK Sverige AB framgar ocksa klart att Leafs produkt &r val kand pa den svenska
marknaden och att den forknippas med Leafs verksamhet och produkter. Genom att mark-
nadsfora och sdlja en skumgodisprodukt i form av en bil, under bendmningen Skumbilar,
som till farg ochdoft & identisk med Leafs kanda produkt, vilken associeras med A:s bilar,
utnyttjar Toms-Webes det uppméarksamhetsvarde som finns hos Leafs produkt A:sbilar.
Detta medfdr en otillborlig fordel for Toms-Webes och skadar Leaf och original produkten.
Det &r ett medvetet val av Toms-Webes att tillverka och marknadsfora sin produkt i skum



under benamningen Skumbilar i form av en bil i tre féargnyanser vilka &r identiska med de
nyanser som L eafs produkt har och pa sa sitt kommai étnjutande av Leafs A:s bilars respek-

tive bilars mycket goda renommé.

Vilseledande efterbildning

Godis & en dagligvara med hég omsattning som inte foranleder négra sarskilda Gvervagan-
den eller fordrar ndgon sérskild kunskap for valet av produkt. Toms-Webes produkt sdljsi
|Gsvikt i ett plastemballage forsedd med en bild av produkten samt bendmningen Skumbilar.
Produkten har ungeféar samma dimensionsom A:s bilar, & i form av en bil och har sasmma
farger och fargkombination Toms-Webes produkt skapar vasentligen samma minnesbild
hos konsumenterna som Leafs kanda, sérpréglade och inarbetade produkt under kanneteck-
nen A:s bilar respektive bilar. Toms-Webes efterbildning formedlar saledes ett vilseledande
intryck av en agarméssig eller kommersiell samhérighet med Leafs produkt. Det finnsen

Klar forvaxlingsrisk av produkterna vid inkopssituationen.

Toms-Webes

Grunder

Leaf har inte ndgon ensamrétt att marknadsfora skumgodis i en fargkombination bestaende
av fargerna rod, gron och vit, eller ndgon annan fargkombination dverhuvudtaget. Leaf her
inte heller ndgon ensamrétt att marknadsfora skumgodisi form av en bil eler i utformning
av en il i ovan namnd fargkombination. A:s bilar har inte nagon sarprégel avseende varken
farg eler doft. Benamningarna skumbilar respektive bilar & beskrivande uttryck, fria att an-
vandas av envar. Toms-Webes i malet aktuella Skumbilar utgor inte ndgon vilseledande ef-
terbildning av Leafs skumbilar A:s bilar. Leafs skumbilar har inte nagot renommé, varfor
renommesnyltning inte kan vara aktuell. Inte heller anknyter Toms-Webes marknadsféring
av dess Skumbilar till Leafs produkt A:s bilar paett otillborligt sétt.

Ferrari-konceptet
Toms-Webes storséljare & Ferrari som lanserades som gelégodis forsta géngen 1985. Ar

1993 registrerades utstyrseln som varumérke i klass 30, for bade gelé- och sockerkonfektyr.

Fréan borjan skulle Ferrari endast sdljasi rott, som gelégodis. Under arenhar dock tillkommit
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ytterligare bilprodukter sdsom Lotus, en svart lakritshil, Gocart samt mini-Ferrari, som siljs
i pase. Inom foretaget har det funnits olika asikter om huruvida Ferrari-konceptet och nam-
net skulle utvidgastill att omfatta alla godishilar. Resultatet har blivit ett mellanting med n&
got enstaka undantag fran Ferrari-konceptet. | oktober 2004 lanserades Choklad-Ferrari sam-
tidigt som nu aktuella Skumbilar. | september 2005 lanserades aven Chokladdoppad Skum-
Ferrari. Andra Ferrari-produkter & Frukt-Ferrari och Lakrits-Ferrari. Samtliga Ferrari har
samma utformning och storlek, forutom de Ferrari som séljsi pasar. Dessa Ferrari & av pro-
dukttekniska skal mindre. Sammanlagt sdljs arligen 1 100 ton Ferrari-bilar i olika utstyrslar.
Ferrari har varit foremal for omfattande marknadsforing genom aren, bl.a. i olika serietid-

ningar.

Skumbilarna

Lanseringen av Skumbilar har foregétts av flera smaktester. Mot bakgrund av dessa tester
valde Toms-Webes att forse Skumbilar med en blandning av smakerna hallon samma som
for Ferrari, samt paron och vanilj. Dessa smaker & vanligt forekommande pa konfektyr-
marknaden och uppskattas av konsumenterna. Toms-Webes hade redan fungerande aromer
till de olika smakerna. Harefter valdes fargerna. Fargerna rod, gron och vit & standardférger
inom konfektyrmarknaden och anvands av ett flertal tillverkare. Den vita produkten & ofar-
gad. Utformningen av Skumbilar valdes mot bakgrund av den ensamrétt som Toms-Webes

redan har till Ferrari-bilens utstyrsel, vilken &r inarbetad pa den svenska marknaden.

Renommésnyltning

Leaf har inte visat att A:s bilar besitter ett gott renommé. For det fall Toms-Webes produkt
Skumbilar utnyttjar nagot renommé, &r det i sa fal Toms-Webes egen produkt Ferraris re-

nommeé.

Forvaxling

Vid en jamforelse mellan A:s bilar och Skumbilar kan konstateras att produkternas formgiv-
ning skiljer sig mycket tydligt & och uppvisar stora ut seendeméssiga skillnader. Konsumen
ten kan med |&tthet konstatera att det ror sig om olika produkter. Déru6ver sdljs A:s bilar

fardigforpackade medan Skumbilar séljs uteslutande i 16svikt. Pa marknaden existerar redan
flera produkter med den aktuella fargkombinationen réd, vit och gron t.ex. Peps mintkulor.



Toms-Webes har inte heller ndgot intresse av att vilseleda om det kommersiella ursprunget
eftersombolagets avsikt & och altid har varit att profilera sig §av och sina produkter pa
marknaden. Toms-Webes Ferrari-bil & som redan anforts va kand pa marknaden och i s&
dant fall borde Skumbilarna forknippas med denna. Forsaljningen av Skumbilar sker i for-
packningar dar firmanamnet Toms-Webes ges en framtréadande position. Ordet Skumbilar &r
endast beskrivande for produkten.

BEVISNING

Pa Leafs begaran har vittnesforhor hallits med A. K., projektledare hos GfFK Sverige AB,

H. N., férgforskare hos Scandinavian Colour Institute AB och Z G., kemist i Leafs Gévle-
fabrik. Vidare har Leaf dberopat skriftlig bevisning, daribland aktuella godisforpackningar,
marknadsundersokning genomford av GIK Sverige AB, marknadsforingsmaterial, fotografi-

er och utlatande fran Scandinavian Colour Institute AB.

Pa Toms-Webes begéran har vittnesférhor hallits med L. C., marknadsdirektor i Toms-
Webes, R. N., produktchef hos Toms-Webes och Johan Bring, professor i statistik, verksam
vid Statisticon AB. Vidare har Toms-Webes dberopat skriftlig bevisning, déribland utlatande
av Johan Bring, marknadsféringsmaterial, konkurrerande produkter och sasmmanstalining av

varumarkesregistreringar.

DOMSKAL

Leaf har gjort gdllande att Toms-Webes marknadsforing av Skumbilar dels innebér ett otill-
borligt utnyttjande av det renommé som tillkommer Leafs produkt A:s bilar respektive bilar,
dels utgor vilseledande efterbildning av Leafs produkt A:s bilar respektive bilar.

Renommeésnyltning

Ett otillborligt utnyttjande av annans renommeé kan foreligga om en néringsidkare i sin
marknadsforing obehdrigen ank nyter till en annans naringsidkares produkter, kénnetecken
eller liknande En forsta forutséttning for renommésnyltning &r att det som utnyttjas ar ként
pa marknaden sd att det forknippas med en annan néringsidkares verksamhet. Det som ut-
nyttjas maste ha ett positivt uppmarksamhetsvarde eller ett kommersiellt renommé. Det

otillborliga bestér i att den "snyltande” till sin ekonomiska fordel utnyttjar det varde som



ligger i en positiv forestalning hos konsumenterna vilken skapats genom insatser av den
andre naringsidkaren. Ett sidant utnyttjande ar typiskt sett ocksa &gnat att skada den utsatte
naringsidkaren och att férsamra konsumenternas marknadsoverblick. Om ett forfarande
innebdr renommeésnyltning anses det otillborligt i strid mot 4 8 marknadsféringslagen
(1995:450), MFL.

Genom forsaljningssiffrorna, den av Leaf dberopade marknadsundersokningen och A. K :s
vittnesmal &r utrett att Leafs produkt A:s bilar respektive bilar sedan lange & va kand pa
den svenska marknaden och har en positiv image samt ett gott anseende och darmed atnjuter
ett gott renommé. Fragan & da om Toms-Webes genom att marknadsfora sin produkt
Skumbilar utnyttjar detta positiva uppmarksamhetsvarde hos L eafs produkt och om dettai s&
fal leder till skada for Leaf.

| malet har framkommit att Toms-Webes sedan flera ar tillbaka har en godisprodukt i form
av en bil, Ferrari, i Sitt sortiment. Det & ostridigt att denna produkt & en av Sveriges mest
salda |6sviktsgodisprodukter. Det har vidare framkommit att Toms-Webes tidigare hade en
skumgodisprodukt vid namn Softy i Sitt sortiment. Vid en betraktelse av produkterna kan
konstateras att Softy, undantaget den gula godisbiten, har sasmma eller vart fall mycket likar-
tade farger som den nu aktuella produkten Skumbilar. L. C. ochR. N. har beréttat hur pro-
dukten Skumbilar utvecklats med bade Ferrari och Softy som forebild i frdga omkonsistens,
smaker, utformning och farger. Det far anses vara visat att Toms-Webes har ett eget koncept
innefattande saval skumgodis som godisprodukter i form av bilar och att Toms-Webes dven
tidigare anvant den fargkombination som nu &r aktuell i malet. Oaktat vad som foregatt
Toms-Webes utveckling och lansering av produkten Skumbilar, & det inte visat att Leaf ris-
kerat att skadas eller att produkten A:s bilars renomme riskerats utnyttjas genom att Skumbi-
lar kommit ut pa marknaden Sammantaget finner alltsd Marknadsdomstolen att nagon re-
nommésnyltning inte varit for handen varfor Leafs talan pa den grunden skall 1amnas utan
bifall.

Vilseledande efterbildning

Enligt 8 8 MFL far en néringsidkare vid marknadsforingen inte anvanda efterbildningar som
& vilseledande genom att de |8t kan forvaxlas med ndgon annan néringsidkares kdnda och
sérpréglade produkter. Detta géller dock inte efterbildningar vilkas utformning huvudsakli-

gen tjanar till att gora produkten funktionell.



Som ovan anforts & utrett att Leafs produkt A:s bilar & va kand pa marknaden. Den sdljsi
forpackningar med en utformning och text som far anses ge forpackningen sarpragel. Nar
det géller fargkombination konstaterar Marknadsdomstolenatt Leafs A:s bilar och Toms-
Webes Skumbilar har i princip samma fargkombination De & dock olika med avseende pa
utseende och storlek. Darutver sédljs A:s bilar endast i pasar medan Skumbilar endast sdjs i
|6svikt. Vid den typiska inkopssituationen foreligger enligt Marknadsdomstolens mening
inte ndgon risk for forvaxling av produkterna. Leafs talan skall darfor daven pa denna grund

l&mnas utan bifall.

Réattegangskostnader

Med denna utgang i malet skall Leaf ersétta Toms-Webes dess réttegangskostnader i malet.
Toms-Webes har yrkat erséttning med 494 857 kr 50 o¢re, varav 460 000 kr avser ombuds-
arvode. Leaf har dverlamnat till rétten att avgora skaligheten av yrkat belopp for ombuds-
arvode. Mot bakgrund av malets art, omfattning och svarighetsgrad f& Toms-Webes anses
skaligen tillgodosett med 350 000 kr som erséttning for ombudsarvode. Om 6vriga belopp

rader g tvist.

Pa Marknadsdomstol ens vagnar

C H Fdlenius

Ledamdter: Christer Fallenius, ordférande, Jorgen Holgersson, Anna-Lena Jarvstrand,

Maria Bengtsson, Sten Nyberg och Eva Ossiansson Enhdlligt

Sekreterare: Louise W Conradi



