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marknadsforing av kép- och séljmarknadsverksamhet pa
Internet

1. Marknadsdomstolen férbjuder Metro Modern Media AB vid vite om fyrahundratusen

(400 000) kr

a) at marknadsféra kop- och sdljverksamhet pa Internet genom att |amna uppgift

om antal annonser — bade totalt och "nyaidag” — pa webbplatsen

www.metromarknad.se utan att samtidigt tydligt ange hur manga av dessa rad-

annonser som av annonsdren har lagts in pa Metro Modern Media AB:s webb-

plats och hur manga som lagts in pa andra webbplatser och darfor inte omsétts pa
Metro Modern Media AB:s kop- och séljmarknad,
b) att marknadsfora kop- och siljmarknadsverksamhet pa Internet genom att pa satt

som skett |amna uppgift om antal annonser — bade totalt och "nyaidag” — pa

webbplatsen www.metromarknad.se, om inte dessa uppgifter & korrekta och
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) att marknadsfora kdp- och séljmarknadsverksamhet pa I nternet genom att anvan-
da pastéendena

—"Metromarknad.se vs. Blocket.se, Under kategori "bilar” hittade vi 121.774 sil|-

annonser via Metromarknad.se mot 86.881 vid sokning direkt pa Blocket.se! Alltsa

1-0,

—"Metromarknad.se vs. Blocket.se, Under kategori ”batar” hittade vi 7.797 sdlj-

annonser via Metromarknad.se mot 5.127 vid sokning direkt pa Blocket.se! Allts&

2-0",

—"Metromarknad.se vs. Blocket.se, Under kategori ”datorer” hittade vi 6.033 sdlj-

annonser via Metromarknad.se mot 3.831 vid sokning direkt pa Blocket.se! Alltsa:

3-0,

—"Metromarknad.se vs. Blocket.se, Under kategori "cyklar” hittade vi 4.844 sélj-

annonser via Metromarknad.se mot 3.535 vid sokning direkt pa Blocket.se! Alltsa

4-0,

—"Metromarknad.se vs. Blocket.se, Under kategori ” motorcyklar” hittade vi 15.169

sdjannonser via Metromarknad.se mot 12.249 vid sokning direkt pa Blocket.se! Allt-

sa5-0,

—"Metromarknad.se vs. Blocket.se, Under kategori "hus & tradgard” hittade vi 9.614

séljannonser via Metromarknad.se mot 8.388 vid sokning direkt pa Blocket.se! Allt-

A 6-0,

—"Metromarknad.se vs. Blocket.se, Under kategori "filmer & musik” hittade vi

1.373 sdljannonser via Metromarknad.se mot 868 vid stkning direkt pa Blocket.se!

Alltsa 7-0",

—"Metromarknad.se vs. Blocket.se, Under kategori "biljetter & resor” hittade vi

2.132 sdljannonser via Metromarknad.se mot 1.700 vid sokning direkt pa Blocket.se!

Alltsa 8-0",

eller andra formuleringar med véasentligen samma innebord eller vilka pa annat sétt

ger almanheten uppfattningen att Metro Modern Media AB pa sin webbplats har fler

egna annonser an vad B Locket AB har pasin webbplats, om sainte &r fallet.

2. Marknadsdomstolen ogillar B Locket AB:s yrkanden att Metro Modern Media AB skall
forbjudas att marknadsfora kop- och séljmarknadsverksamhet pa Internet genom att dels
erbjuda och ge allmanheten majlighet att soka bland annonser fran Blockets webbplats
www.blocket.se om inte B Locket AB samtyckt till detta (yrkande 1), dels anvanda be-



teckningarna "blocket”, "blocket.se” eller annan beteckning vari ordet ”blocket” ingar
(yrkande 4).

3. Varderaparten skall sta sin réttegangskostnad.

4. Forbuden under punkterna 1 a) och b) ovan skall trédai kraft den 30 juni 2006.

BAKGRUND

B Locket AB (Blocket) bedriver sedan 1996 en kop- och séljmarknadsplats pa Internet. Pa
Blockets webbplats, www.blocket.se (blocket), far besokare tillgang till ett sarskilt formular
for kop- och sdljonskema som fyllsi av den som énskar annonsera pa webbplatsen. Efter
viss prévning fors annonsen sedan in pa webbplatsen mot betalning. En annons innehdller
typiskt sett en beskrivande text och ibland &ven ett fotografi. Bestkare pa webbplatsen kan
sedan soka i annonserna med hjélp av fria sokord och &ven véjai vilken geografisk mark-
nad sokning skall ske.

Metro Modern Media AB (Metro) bedriver en Internettjanst i form av en marknadsplats for
privata kop- och séljannonser samt auktioner pa webbplatsen www.metromarknad.se. Pa
webbplatsen kan besdkare fa information om privatannonser som lagts in pa ett 60-tal
svenska marknadsplatser for privatannonser, déribland Metros respektive Blockets webb-
platser. Annonser fran andra aktorers webbplatser gors tillangliga pa M etros webbplats
genom hanvisningar i form av annonsrubriker. Nar en besokare klickar pa den annonsrubrik
som han & intresserad av, kommer han direkt till annonsen i aktuell databas. Sokfunktionen
p& Metros webbplats tillhandahdlls genom AllaAnnonser Sverige AB:s (AllaAnnonser)

sokmotor.

| mélet aktuell marknadsforing har i huvudsak skett genom annonsering i svarandebol agets
tidning Metro och i framstalIningar pa startsidan till den egna webbplatsen, se exempel i

domshilagan.



YRKANDEN M .M.

Blocket har yrkat att Marknadsdomstolen skall forbjuda Metro vid vite om 400 000 kr att

1. dels marknadsfora kop- och sdljmarknadsverksamhet pa Internet genom att erbjuda och ge
allmanheten majlighet att soka bland annonser fran Blockets webbplats www.blocket.se om

inte Blocket samtyckt till detta,

2. dels marknadsfora kop- och siljmarknadsverksamhet pa Internet genom att |amna uppgift
om antal annonser — bade totalt och "nyaidag” — pawebbplatsen www.metromarknad.se
utan att samtidigt tydligt ange hur manga av dessa radannonser som av annonsoren har lagts
in pa Metros webbplats och hur manga som lagts in pa andra webbplatser och darfor inte

omsétts pa Metros kdp- och sdljmarknad,

3. dds marknadsfora kdp- och saljmarknadsverksamhet pa Internet genom att |1amna uppgift
om antal annonser — bade totalt och "nyaidag” — pawebbplatsen www.metromarknad.se om

inte dessa uppgifter ar korrekta,

4. dds marknadsfora kop- och sdljmarknadsverksamhet pa Internet genom att anvanda kan-

netecknen " blocket”, " blocket.se” eller annan beteckning vari ordet " blocket” ingdr,

5. dels marknadsfora kop- och séljmarknadsverksamhet pa Internet genom att anvanda pa

stéendena

a) "Metromarknad.se vs. Blocket.se, Under kategori "bilar” hittade vi 121.774 saljannonser
via Metromarknad.se mot 86.881 vid sokning direkt pa Blocket.se! Alltsa 1 —-07,

b) "Metromarknad.se vs. Blocket.se, Under kategori "batar” hittade vi 7.797 siljannonser
via Metromarknad.se mot 5.127 vid sokning direkt pa Blocket.se! Alltsa: 2 —0”,

c) "Metromarknad.se vs. Blocket.se, Under kategori " datorer” hittade vi 6.033 séljannonser
via Metromarknad.se mot 3.831 vid sokning direkt pa Blocket.se! Alltsa: 3—-0",

d) "Metromarknad.se vs. Blocket.se, Under kategori "cyklar” hittade vi 4.844 sdljannonser
via Metromarknad.se mot 3.535 vid sokning direkt pa Blocket.se! Alltsa 4 —0",

e) "Metromarknad.se vs. Blocket.se, Under kategori " motorcyklar” hittade vi 15.169 silj-
annonser via Metromarknad.se mot 12.249 vid sokning direkt pa Blocket.se! Allts&
5-0,
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f) "Metromarknad.se vs. Blocket.se, Under kategori "hus & tradgard” hittade vi 9.614 sdlj-
annonser via Metromarknad.se mot 8.388 vid sokning direkt pa Blocket.se! Allts&:
6-0",

g ”"Metromarknad.se vs. Blocket.se, Under kategori "filmer & musik” hittade vi 1.373
sdljannonser via Metromarknad.se mot 868 vid sokning direkt pa Blocket.se! Allts&:
7-0,

h) "Metromarknad.se vs. Blocket.se, Under kategori ”biljetter & resor” hittade vi 2.132
séljannonser via Metromarknad.se mot 1.700 vid sokning direkt pa Blocket.se! Allts&:
8-0",

eller andra formuleringar med vésentligen samma innebord eller vilka pa annat sétt ger all-

manheten uppfattningen att Metro pa sin webbplats har fler egna annonser &n vad Blocket

har pa sin webbplats om s inte &r fallet.

Metro har bestritt yrkandena. For det fall Marknadsdomstolen skulle bifalla nagot av Block-
ets yrkanden 1-4 har Metro hemstallt om skdlig tid, inte understigande fyra veckor fran del-

féendet av dom i malet, for att vidta de andringar som kan behtvas i anledning dérav.

Parterna har yrkat ersdttning for sina réttegangskostnader.

Marknadsdomstolen har i beslut den 4 maj 2005 meddelat interimistiskt forbud i enlighet

med Blockets yrkande under punkterna 5 @) - h) ovan.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak féljande.

Blocket

Allméant

Samtliga bestkare pa Blockets webbplats far tillgang till databasen och kan sokai denna.
Databasen utgors av ett stort antal annonser som insamlats, sasmmanstéllts, granskats och
presenterats pa ett systematiskt och metodiskt sétt. Annonsernas systematisering i databasen
sker i enlighet med en v utarbetad teknik och metod. Antalet annonser varierar men uppgar

vid varje tid till cirka 275.000 stycken uppdelade pa 50 olika kategorier. En annons ligger



kvar som langst i tva manader. Under januari 2005 uppmétte métforetaget N. att 1.318.000

" unika besokare”, dvs. personer, denna manad besokte Blockets webbplats. Var och en av de
dagligen cirka 9000 nya annonsanmal ningarna granskas av Blockets personal och ett stort
antal annonser godkanns inte for publicering. Aven efter publicering sker granskningar av
annonserna. Blocket lagger arligen ner miljontals kronor pa systematisering, granskning och
uppréatthallande av databasen.

Blockets intakter kommer frén annonsavgifter och fran forséljning av reklamutrymme pa
webbplatsens olika sidor. Kostnaden for kommersiell annonsering ar hdgst pa webbplatsens
startsida och gunker ju léangre ner i webbplatsens struktur man kommer, dér férre bestkare
aterfinns. Bestkare pa Blockets webbplats leds fran startsidan till en av tjugotre regionala
undersidor vilket mgjliggor for Blocket att anpassa den kommersiella marknadsforingen sa
att den fér regional pragel. Dessutom erbjuder Blocket sina” egna’ besokare anpassad funk-
tionalitet vilket innebér att besokare fran olika geografiska orter kan identifieras och laggain
annonser pa hemmamarknaden Detta fungerar inte om bestkaren kommer via en annan
webbplats. Blocket har varuméarkesskydd for varumérket "blocket.se” bade genom registre-
ring och genom inarbetning och dven skydd for varumérket "blocket” genom inarbetning.

Metros verksamhet

Metro lanseradei april 2005 en med Blocket direkt konkurrerande verksamhet, vilket ocksa
framgar av Metros webbplats; ”Metro Marknad, den enda kop och saljplats pa Interret du
behover!”. Metro foljer ocksa Blockets prisséttning av annonserna och syftet &r att fa folk att
annonsera pa Metros webbplats istdllet for pa blocket. Metros tjanst &r inte att jamstélla med
en stkmotor som google da verksamheten inte bedrivs i samma syfte eller fungerar pa sam-
ma sitt. Metros framgang med dess verksamhet kommer att bero pai vilken omfattning
Metro kan locka bestkare till sin webbplats. Till skillnad fran sina konkurrenter forsoker
Metro locka besbkare med anvandning av sina konkurrerters annonser, vilket sker genom
samarbetet med AllaAnnonser. Blocket har genom ett sarskilt program blockerat samtliga
sokrobotar, férutom google, vilket hindrar dessa fran att hamta information fran Blocket.
Den robot som Metro via AllaAnnonser hamtar information med fran Blocket har inte till-
|&telse till detta, vilket ocksa lamnas klara besked om vid hamtningsforsok. Fran att tidigare
ha kopierat Blockets hela databas har AllaAnnonser Gvergétt till att sokai databasen i real-
tid. Om en besokare pa Metros webbplats soker t.ex. "Volvo” skickas en sokinstruktion till

Blockets sokmotor som svarar som om det vore en fraga given av en besokare pa Blockets
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webbplats. Samtidigt genomgas samtliga annonser som lagrats pa AllaAnnonser. Pa Metros
webbplats gors en sammanstélIning och ett sammanlagt resultat redovisas for besokaren,
men denne ser inte varifran informationen har hamtats. Eftersom Blocket & marknads edan-
de, kommer den absoluta merparten av annonserna pa Metros webbplats fran blocket.
Metros forfarande gor att besdkaren inte besoker Blockets startsida eller andra inledande
sidor, vilket medfor att siffrorna 6ver Blockets besdksmonster blir missvisande. Blocket kan

darfor inte forbéttra webbplatsen och gar aven miste om annonsintakter.

Gemensamt fér Metros marknadsforing ar att Metros tjanst framstélls som stor och i direkt

jamforelse med blocket som storre an blocket.

Upphovsratt

Blocket atnjuter upphovsréttsligt skydd for databasen. Blocket har inte givit Metro tillstand
till att gbra vare sig databasen eller de skyddade alstren tillgangliga

FOrvanskning av annonserna

Pa blocket listas alltid, om bestkaren inte anger sérskilda andra kriterier, annonsernai kro-
nologisk ordning med den mest aktuella forst. Om besokaren soker via Metros webbplats,
kommer inte Blockets annonser i kronologisk ordning. Dessutom nedprioriteras altid
Blockets annonser sa att farre visas pa de forsta och viktigaste resultatsidorna. Det fore-
kommer ibland tekniska fel pa Metros webbplats och dven att annonser tappas bort. Bestka-
re vilseleds darfor om omfattningen av och kvalitén av Blockets tjanst. Exempelvis framstar
det som om Blocket har farre eller mindre aktuella annonser an det faktiskt har. Blocket har
vidare strikta krav pa vad som far annonseras. Pa Metros webbplats finns t.ex. inga restrik-
tioner avseende pornografi. Att Blocket kan forknippas med pornografi, genom att dess an-
nonser férekommer tillsammans med annonser med t.ex. pornografiskt innehal, & mycket
skadligt for Blockets renommeé.

Kéannetecken - renommeé
Genom flera &rs omfattande investeringar och framgangsrik verksamhet har Blocket inarbe-

tat sina kannetecken " blocket” och "blocket.se” pa marknaden for kop- och sdljmarknads-

platser. Kannetecknen forknippas sdvdl med Blocket som med dess webbplats och atnjuter



ett mycket gott renomme vilket anknyter till webbplatsens utformning och tillférlitlighet
samt inte minst till storleken pa databasen. For en kop- och siljmarknadsplats &r storleken
den enskilt viktigaste faktorn for att attrahera besokare och darmed 6ka omséttningen.
Blocket.se & den mest besokta kop- och sdljmarknaden i Sverige och "blocket” & &ven den
nast vanligaste sokfragan pa google i Sverige. Enligt en ingiven inarbetningsundersokning &r
"blocket” mycket starkt inarbetat och Blockets verksamhet & mycket omskriven. Metro ut-
nyttjar Blockets renommé i samband med Googles tjanst ” Google Adwords’, genom vilken
en viss annons visas vid ett visst sokord. Metro har i detta fall avtalat med Google om att fa
sin annons visad nar nagon soker ”blocket.se” pa google. | den annons som da visas kan be-
sokaren klicka sig vidare till Metro. Genom att pa detta sétt anvanda Blockets kannetecken
och domanadress utnyttjar Metro Blockets renommeé. Vidare anvands Blockets renommé till
att locka bestkare genom att Metro pa sin webbplats erbjuder besokare att soka bland an-
nonser som till stérsta delen utgérs av Blockets annonser. Metro utnyttjar aven Blockets re-
nommé genom hanvisningen till blocket i de sokresultat som presenteras pa M etros webb-

plats.

Grunder

Genom att, utan tillstand fran Blocket, utnyttja och locka bestkare med anvandning av
Blockets kdnnetecken och annonsvolym, utnyttjar Metro det renommé som Blockets kénne-
tecken och annonsdatabas har vilket &r till skada for Blocket. Agerandet, vilket utgor
renommésnyltning, strider darfér mot 4 § marknadsforingslagen (1995:450), MFL. Avenin-
tranget i Blockets rétt till dess databas samt till i databasen ingaende upphovsréttsligt skyd-
dade aster, strider mot 4 8 MFL genom att marknadsforingeninte dverensstdmmer med arn-
nanlagstiftning. Metros marknadsféring ar aven vilseledande i strid mot 6 8 och 8 a8 MFL
daden vid en jamforelse felaktigt ger intrycket av att Metro har en storre kop- och saljmark-
nad och fler annonser 8n Blocket samt &ven formedlar en felaktig bild av Blockets tjanst vid
sokning pa Metros webbplats. Marknadsforingen & ocksa vilseledande om tjarsternas
kommersiella ursprung i strid mot 4 och 6 88 MFL genom Metros dtergivande av Blockets
kannetecken i Metros egen annonstext och pa webbplatsen. Marknadsforingen &r dutligen
dérjéamte misskrediterande enligt 6 § 2 stycket 4 MFL eftersom Blockets marknadsforing, i
vilken man sagt sig vara den ledande marknadsplatsen, genom Metros marknadsforing riske-
rar att — utan fog — bli uppfattad som osann.



Metro

Allméant

Information pa Internet presenteras pa ett nastan oandligt antal webbplatser som var och en
kan innehalla ett stort antal webbsidor. Webbplatserna och webbsidorna ar enklast nabara
genom ett stort antal sokmotorer, varav den storsta & google. Genom google kan man i prin-
cip soka all information som lagts ut pa webbsidor for allmant beskadande. Det & normalt
sett inte nddvandigt for Google eller &gare av andra sokmotorer att inhamta godkénnande
fran innehavarna av alla webbplatser pa vilka information kan stkas genom sokmotorn. I n-
ternet skulle inte fungera om webbplatsinnehavarna stéllde upp sadana krav pa tillstand. For
narvarande finns det cirka 100 svenska marknadsplatser for privatannonser pa Internet. De
& i regel uppbyggda sa att annonsorerna lagger in en annonstext och eventuell bild samt
nagra fa enkla uppgifter, t.ex. varugrupp och pris, som underléttar sokningen. Saljannonso-
rernas framsta intresse & att nd si manga potentiella kopare som majligt. K 6parna soker sig
foretradesvis till marknadsplatser déar de genom enkla sokningar kan fa fram sd manga rele-
vanta annonser som mojligt. Den som &r intresserad av sdljannonser kan skaffa sig informe-
tion genom t.ex. google och kan da lanka sig vidare till annonsen. Ett sadant sokresultat, via
google, ger dock inte ndgon dverskadlig bild av utbudet pa den svenska marknaden for pri-

vatannonser.

Om Metro

Genom Metros Internettjanst kan en bestkare i en och samma sokning fa enkel och relevant
information om privatannonser som lagts in pa cirka 60 svenska marknadsplatser for sddana
annonser. Till skillnad fran google & AllaAnnonsers sokmotor utformad och instélld pa att
soka specifikt bland svenska privatannonser. Innehavarna av de webbplatser som omfattas
av AllaAnnonsers sokningar anser i allmanhet att sbkningarna & 6nskvarda och skickar
gavainformation om de annonser som lagts in pa deras respektive annonsplatser. Sa gor
dock inte Blocket som istéllet sedan juni 2005 har hindrat AllaAnnonsers sokrobot fran att
besoka webbplatsen. AllaAnnonser kopierar inte Blockets databas utan soker genom sokmo-
torn information om var pa Internet olika annonser finns. Sékmotorn majliggor ocksa lark-
ning direkt till annonserna. Metros soktjanst, som hdller hog kvalitet, & jamforbar med

google. Blocket mister inte annorsintékter genom forfarandet; istéllet kan fler intékter



10

genereras. Genom Metros tjanst blir det |&ttare for konsumenten att hitta annonser, vilket be-

framjar handeln pa Internet.

Nér en besokare pa Metros webbplats soker en viss vara, soker och laser sokroboten av
rubrik, pris, kategori och lan i annonser pa andra webbplatser. Det samlade sokresultatet
visas pa Metros webbplats. Det framgar tydligt varifran annonsen kommer. Bestkare som
onskar ta del av viss annons, t.ex. pa blocket, kan genom att klicka pa en lank tasig vidare
till Blockets webbplats. Allt sker helt 6ppet och besokarna far ocksa upplysningen att " du
skickas vidare till Blocket”. Fran ett konsumentperspektiv & den enda skillnaden mellan
sokningarna att de far en langre tréfflista hos Metro samt en upplysning om att dei fore-

kommande fall lankas vidare till blocket.

| sokresultatet placeras annonsernai datum- men inte klocks agsordning eftersom manga
webbplatser dverhuvudtaget inte anger klockslag for inférandet av annonser. Blockets an
nonser nedprioriteras inte. Lankning sker till Blockets webbplats dar bestkaren gélv kan ta
stélning till hur den platsen fungerar. Inte heller tappas annonser bort pa vagen; dock anger
inte Metro i marknadsforingen att Blockets samtliga annonser finns med. Aven Metro upp-
stéller strikta krav painnehdllet i annonser som fors in pa dess webbplats Metro kan dock
inte, lika lite som Google, forhindra att mindre seriost material férekommer pa nagon annan

webbplats till vilken Metro hanvisar.

Upphovsratt

Blockets databas uppfyller inte nédvandiga kriterier for skydd enligt upphovsréttslagen. For
det fall Blocket tnskar gora gallande upphovsréttsintrang skall sadan talan foras vid tingsrét-

ten och inte i Marknadsdomstolen.

Grunder for bestridande m.m.

Det foreligger inte renommésnyltning da Blockets kannetecken 6verhuvudtaget inte atnjuter
nagot renommé. | vart fall utnyttjar inte Metro ndgot sddant. Google siljer sokord, sdsom
"blocket”, varfor en annons for Metros webbplats tidigare presenterades pa sokordet " block-
et” pagoogle. Metro har dock slutat med forfarandet. Metro anvander inte "blocket” eller
"blocket.se” for att marknadsféra kop- och sdljverksamhet pa Internet. Pa M etros webbplats

forekommer ”blocket” endast i samband med att sokresultat presenteras samt néar bestkare
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vialénk klickas vidare till blocket. Detta sker endast som upplysning och inte som ett led i
marknadsforing. Metros forfarande utgor inte heller intréng i nagon immateriarétt eller an-
nan ensamrétt. Ett forbud mot viss marknadsforing kan for dvrigt inte meddelas paden
grunden att ett visst forfarande skulle utgora intrang i en immaterialrétt. Metro har inte
reservationd 6st formedlat uppfattningen att Metro har fler annonser an Blocket. Metro har
korrekt, och med angivandet av sok-kriterier, angivit hur manga annonser bestkare pa Met-
ros webbplats kan soka bland och hur manga annonser de kan fadel av direkt via Blockets
webbplats. Vad Metro formedlar & det vederh&ftiga budskapet att sokningar pa Metros
webbplats ger fler annonstréffar an motsvarande sokningar direkt pa Blockets webbplats.
Det &r detta som & intressant for besdkarna, inte var annonsen lagts in. Metros jamforel ser
ar adekvata och vederhéftiga och har skett i enlighet med god marknadsforingssed. Inte hel-
ler & formuleringarna under Blockets yrkanden 5 a) - h) ovan &gnade att ge uppfattningen
att Metro pa sin webbplats har fler egna annonser an vad Blocket har pa sin webbplats. Det
bestrids att bestkare pa Metros webbplats skulle bibringas nagon felaktig uppfattning om
kvalitén hos Blockets tjanster eller att forvanskning skulle ske pa nagot sétt.

BEVISNING

Bada parter har dberopat skriftlig bevisning. Blocket har dberopat bl.a. tidningsannonser fran
tidningen Metro, utskrifter fran olika webbplatser och en inarbetningsundersokning. Metro
har beropat bl.a. utskrifter fran sin och andra aktdrers webbplatser, artiklar om Google och

Metros regler for annonsering.

DOM SKAL

Inledning

Mdlet gdller fleratyper av marknadsforingsatgarder, framst en annonskampan;j i tidningen
Metro och framstallningar pa M etros webbplats men &ven salva tillhandahallandet av Met-
ros webbplats samt dess funktion i sig. Att ett forfarande redan har upphort utgor enligt
Marknadsdomstolens praxis inget hinder mot att marknadsféringens forenlighet med mark-
nadsforingslagen anda prévas. Vidare har Marknadsdomstolen i fleratidigare avgéranden
(bl.a. MD 1998:28 och 2006:2) uttalat att den marknadsréttsliga bedémningen skall ske fri-
stdende frén immaterialréttsliga 6vervaganden. Saledes kan ett forbud enligt marknadsfo-
ringslagen (1995:450), MFL, inte meddelas enbart pa den grunden att ett forfarande utgor
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t.ex. upphovsréttsintrang. Marknadsdomstolen prévar darfor endast i det foljande om patala-
de atgarder strider mot MFL eller inte.

Yrkande 1)

Forbud for Metro att marknadsfora kop- och saljmarknadsverksamhet pa Internet genom att
erbjuda och ge allménheten majlighet att soka bland annonser fran Blockets webbplats
www.blocket.se om inte Blocket samtyckt till detta.

Det &r i malet ostridigt att Metro, liksom Blocket, har en egen marknadsplats pa I nternet for
kop- och sdljannonser och att Metro darutéver tillhandahdller en tjanst som gor det mojligt
for en besokare att fa tillgang aven till annonser som lagts in pa andra webbplatser an Met-
ros. Yrkandet hanfor sig till galvatillhandahallandet av Metros tjanst for en besokare att via
webbplatsen soka och fa sokresultat &ven avseende annonser som ursprungligen lagtsin pa
Blockets webbplats. Fragan & om Metros forfarande kan vara att anse som otillborligt enligt
MFL.

Det har i malet framkommit att en besokare vid sokning av annons pa Metros webbplats i
forekommande fall lankas vidare till annons pa annan webbplats, sdsom blocket, och samti-
digt erhaller information om att sddan lankning sker. Marknadsdomstolen finner inte att ett
sadant forfarande strider mot MFL. Att som villkor for lankning stélla upp ett medgivande
for att marknadsforingen inte skall anses otillborlig enligt MFL, vilket Blockets yrkande gar
ut pa vore, i ensituation som den foreliggande, att ga altfor 1angt. Y rkandet skall darfor

|&mnas utan bifall.

Yrkande 2)

Forbud for Metro att marknadsfora kop- och saljmarknadsverksamhet pa Internet genom att
lamna uppgift om antal annonser — bade totalt och ” nya idag” — pa webbplatsen
www.metromarknad.se utan att samtidigt tydligt ange hur manga av dessa radannonser som
av annonsoren har lagtsin hos Metro och hur manga som lagts in pa andra webbplatser

och darfor inte omsatts pa Metros kop- och saljmarknad.

Yrkandet avser framstéllningar pa startsidan for Metros webbplats, Pa startsidan anges en

dast hur manga annonser bestkaren totalt kan stka bland och inte var annonserna ursprung-
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ligen lagts in. Blocket har gjort gédllande att framstélIningarna ger en felaktig bild av Metros
marknadsandelar, sarskilt i jamforelse med Blockets, och darfor & vilseledande. Dértill u-

gor forfarandet renommesnyltning.

Enligt Marknadsdomstolens mening kan framstaliningen foér en besbkare ge ett intryck av att
det &r just www.metromarknad.se, dvs. Metros webbplats, som har angivet antal annonser.
Det & emellertid ostridigt att merparten av annonserna kommer fran blocket. Framstallning-
en & darfor vilseledande enligt 6 8 MFL. Yrkandet skall pa angivna skd bifallas. Vid denna
beddmning saknas skd att préva om marknadsféringen &ven kan utgbra renommesnyltning i
strid mot 4 8 MFL.

Yrkande 3)

Forbud for Metro att marknadsfora kop- och saljmarknadsverksamhet pa Internet genom att
lamna uppgift om antal annonser — bade totalt och ” nya idag” — pa webbplatsen

www.metromarknad.se om inte dessa uppgifter ar korrekta.

Yrkandet avser framstallningar pa startsidan for Metros webbplats. Av ingivna, och av
Blocket dberopade, utskrifter av startsidan per den 16 januari 2006, den 27 januari 2006 och
den 9 februari 2006 framgér att exakt samma antal annonser, bade totalt och "nyaidag”, har
angivits vart och ett av datumen. Metro har invant att uppgifterna kommer fran AllaAnnon-
ser och for det fall de pa grund av tekniskt fel skulle varafelaktiga & det ett misstag av sa
ringa betydelse att det inte skall forbjudas. Metro har darvid hanfort sig till avgorandet MD
19945 i vilket det var frégaom ett tryckfel pa en affisch och i en annons dér antalet lasare
av en visstidning felaktigt angetts till 58.500 istallet for 58.000. | forevarande mal ar det
emellertid fréga om siffror som har angetts vid tre skilda tillfallen under en period dversti-
gande tre veckor. Mot bakgrund av det stora antal nya annonser som enbart Blocket publice-
rar dagligen, &r det osannolikt att antalet annonser skulle vara konstant under aktuella dagar.
Marknadsdomstolen utgar ifran att uppgifterna om antalet annonser ar felaktiga och darmed
vilseledande enligt 6 § MFL. Det har inte framkommit nagra omstandigheter som gor att
framstdllningen &r att anse som ett ursaktligt misstag. Y rkandet skall darfér bifallas, dock
med Viss justering.
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Yrkande 4)

Forbud for Metro att marknadsféra kop- och séljmarknadsverksamhet pa Internet genom att
anvanda beteckningen ” blocket” , ” blocket.se” eller annan beteckning vari ordet ” blocket”

ingar.

Y rkandet avser anvandningen av Blockets kannetecken i tre fall, ndmligen dels att en annons
for Metros webbplats visas som forsta traff vid sokning med ordet ”blocket” pa google, dels
omnamnandet av "blocket.se” i patalade tidningsannonser, dels ocksa anvandningenav
"blocket” i samband med lankning till blocket vid sokning pa Metros webbplats. Blocket har
gjort gdlande att Metros anvandning av Blockets kénnetecken utgdr renommeésnyltning i
strid mot 4 och 8 a 88 MFL.

Nér det gédller Metros anvandning av "blocket” i samband med lankning fran Metros webb-
plats, finner Marknadsdomstolen att detta endast sker som en upplysning for bestkaren och
att det inte kan anses vara fraga om nagon otillborlig anvandning av Blockets kannetecken i
strid mot MFL. Detsamma géller angivandet av " blocket.se” i tidningsannonserna. Nér det
galler Metros anvandning av " blocket” som stkord vid sokning pa google finner Marknads-
domstolen inte heller hér att forfarandet skulle kunna vara otillborligt i strid mot MFL. Yr-
kandet skall pa angivna skal |amnas utan bifall.

Yrkande5a) - h)

Forbud for Metro att marknadsfora kop- och séljmarknadsverksamhet pa Internet genom att

anvanda vissa pastaenden (annonskampanjen i tidningen Metro).

Y rkandena avser patalade tidningsannonser. Vid en dversiktlig betraktel se av annonserna
kan framstallningarna déri for den genomsnittlige betraktaren uppfattas sa som att det ater-
finns ett betydligt storre antal annonser pa www.metromarknad.se, dvs. pa Metros webb-
plats, an pa blocket, dvs. pa Blockets webbplats. Nagon annan innebord &n att annonserna
aterfinns pa respektive webbplats kan inte utlasas. Att Blockets annonser & inréknade i an
givet antal annorser pa Metros webbplats framgér inte. FramstalIningen ger darfor intrycket
av att Metro har en betydligt storre marknadsplats for annonser @n Blocket. | malet & emel-
lertid utrett att Blocket pa sin marknadsplats har betydligt fler egna annonser &n Metro har
pasin. Framstalningarna & darfor felaktiga och vilseledande enligt 6 § MFL. Y rkandet



15

skall sdledes hifallas. Forbudet bor &ven omfatta andra formuleringar med vasentligen sam-
ma innebdrd, vilka ger allmanheten uppfattningen att Metro pa sin webbplats har fler egna
annonser an vad Blocket har pa sin webbplats, om sainte &r fallet.

Overgangstid

Det &r rimligt att Metro, bl.a. for att géra nddvandiga andringar pa webbplatsen, medges en
viss 6vergangstid med att efterkomma meddel ade forbud. Forbuden skall darfor inte tradai
kraft forréan en manad efter Marknadsdomstolens dom.

Vite

Av 19 8 MFL fdljer att ett forbud skall férenas med vite om det inte av sarskilda ska &r
obehovligt. Sadana skél foreligger inte. Vitet bor bestammas till samma belopp som be-
stdmts i det interimistiska forbudet, 400 000 kr.

Réattegangskostnader

Den utgang som malet har fatt innebér att parterna far anses vara 6msom vinnande och for-
lorande. Kostnaderna for de olika delarnai malet kan inte sarskiljas. Vardera parten skall

darfor bara sin réttegangskostnad.

Pa Marknadsdomstolens vagnar

C H Fdllenius

Ledamoéter: Christer Fallenius, ordforande, Jorgen Holgersson, Anna-Lena Jarvstrand, Maria

Bengtsson, Jonas Hackner, Sten Nyberg och Orjan Sélvell. Enhalligt

Sekreterare: Louise W Conradi



