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SAKEN reklamidentifiering

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen |&mnar Tidnings Aktiebolaget Metros yrkande om avvisning
utan bifall.

2. Marknadsdomstolen forbjuder Tidnings Aktiebolaget Metro vid vite av femhundra-
tusen (500 000) kr att medverkatill marknadsféring, pa satt som skett i annonsen for
Xbox-spelet Halo 2, genom att uppléata tidningens forstasida till annons som har utfor-
mats sa att framstallningen i fréga om layout och grafisk utformning samt innehal It
kan forvaxlas med redaktionellt material.

3. Marknadsdomstolen |&mnar KO:s talan betraffande annonsen rérande GB Glace utan
bifall.

4. Vardera parten skall sta sin réttegangskostnad.



YRKANDEN M.M.

KO har yrkat forbud vid vite for Tidnings Aktiebolaget Metro (Metro) att medverka till
marknadsforing genom att uppléata tidningens forstasida till annons som har utformats sa
att framstallningen i frdga om layout och grafisk utformning samt innehall 14t kan for-
vaxlas med redaktionellt material pa sitt som skett.

Metro har yrkat att Marknadsdomstolen skall avvisa KO:s talan. For det fall Marknads-
domstolen inte avvisar KO:s talan har Metro bestritt KO:s yrkande.

KO har bestritt Metros avvisningsyrkande.

Parterna har yrkat erséttning for sina réttegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

KO

Metro ger ut gratistidningen Metro och utdelning sker i bl.a. Stockholms tunnelbana.
Det har blivit vanligare att forse tidningar med omslag, s.k. wraps. KO har uppmark-
sammat tva omslag som l&tt kan forvaxlas med redaktionellt material och som darmed
strider mot 5 § marknadsforingslagen (1995:450), MFL. Detva omslagen avser dels
Microsofts reklamannons for X box-spelet Halo 2, som publicerades i tidningen Metro
den 11 november 2004, dels en annons for GB Glace, som publiceradesi tidningen
Metro den 16 mars 2005. Omslagen med ordinarie forstasida aterfinns som doms-

bilagorna 1 och 2.

Annonsen for Xbox-spelet Halo 2 stracker sig 6ver tre helsidor och utgor omslaget pa
tidningen Metro. KO:s talan avser annonsens forsta sida. Den &r utformad som en
forstasidesnyhet. Hogst upp & den férsedd med tidningens logotyp och aktuellt datum.

Dé&runder syns en bild pa Globen mot en brinnande bakgrund, en rubrik "Jorden blir



aldrig mer sig lik" och darefter en ingresstext. Hogst upp i det hogra hornet aterfinns en

ljus reklammarkering med relativt sma bokstaver: "Annonssida’.

Annonsen for GB Glace omfattar tre sidor och utgor &ven den omslaget pa tidningen
Metro. FOrsta sidan & forsedd med tidningens logotyp och framstallningen utgors av en
bild pa GB Glace-gubben stdende pa en grén grasmatta mot en vit bakgrund med sno.
Rubriken i fet il "Det & sommar pa gang" afoljs av en ingresstext som bl.a. hendlar
om hur man kan fa en férnimmelse av sommaren genom att &ta glass. Annonsen saknar

annonsmarkering.

Enligt 58 MFL skall all marknadsféring utformas sa att det tydligt framgar att det ar
fraga om marknadsforing. | forarbetenatill MFL framhdlls sarskilt att marknadsforings-
atgarder skall kunna identifieras som sdana och att det &r av sarskilt stor vikt att kom
mersiella meddelanden inte skall forvaxlas med redaktionellt materia (prop.
1994/95:123 s. 46). Denna grundldggande princip aterfinns &veni Internationella han-
delskammarens (ICC) grundregler for reklam. Principen dverensstammer ocksa med
den rédande pressetiska uppfattningen att en strikt &tskillnad skall goéras mellan redak-
tionellt materia och meddelande pa betald annonsplats.

Av ICC:s grundregler for reklam (artikel 12) foljer att nér reklam presenterasi ett me-
dium som innehaller nyheter eller annat redaktionellt material skall presentationen vara
utformad pa sadant sétt att det omedelbart framgar att det & fréga om reklam. Det foljer
saval av Marknadsdomstolens praxis som av de rekommendationer for reklamidentifie-
ring som antagits av Svenskatidningar och Tidningsutgivarna att en kommersiell an-
nons skall vara utformad sa att |asekretsen dven vid ett hastigt paseende uppfattar an-
nonsen som ett reklammeddelande och far klart for sig vilket utrymme annonsen totalt

omfattar.

Reklamframstallningar som |&tt riskerar att bli forvaxlade med en tidnings redaktionella
innehdl har i flera av Marknadsdomstolens domar ansetts otillborliga (MD 1972:4,
MD 1987:5 och MD 1988:1).

Bada de annonser som &r foremal for KO:s talan har publicerats i ett medium som van-

ligtvis innehdller redaktionell text pa forsta sidan varfor det stalls hdga krav patydlig



reklammarkering. Annonserna uppfyller inte kravet pa tydlig reklamidentifiering enligt
MFL.

Medver kansansvar

Genom att Metro inte uppfyller kraven i 5 8 MFL vad gédller reklamidentifiering anses

Overtradel sen som otillborlig enligt 4 § samma lag

Metro har godkéant inforandet av annonserna. Infor sddan publicering har tidningen inte

bevakat att annonserna uppfyllt lagens och branschens regler for reklamidentifiering.

| MD 2003:26, som &r ett viktigt avgérande vad gdller medverkansansvar, hanvisar
domstolen till MD 1995:2. | det malet konstaterade Marknadsdomstolen att en tidning
maste ha ett visst ansvar for inforda annonser &ven om tidningen inte tagit nagon aktiv
del i utformningen av dessa. Det far anses ankomma pa ett seridst tidningsforetag att ta
kontroll 6ver de annonser som forsin i tidningen. Tidningsforetagets medverkansansvar
far anses begransat till de fall dar det borde ha stétt helt klart for tidningsforetaget att

annonsen var otillborlig.

Genom att annonserna inforts pa forsta sidan och Metros logotyp har péforts har Metro
medverkat till annonsernas utformning. Det maste ha stétt klart for Metro att annonserna

inte uppfyllde lagens krav pa tydlig reklamidentifiering.

Metro

Av pressmeddelanden fran KO framgér att KO vander sig mot utformningen av Metros
forstasida och att KO gor det pa den felaktiga premissen att Metro skulle ha upplétit sin
logotyp; nagot som inte & fallet. Helsidesannonseringar har férekommit pa svenska
dagstidningar sedan 1940- och 1950-talen. KO:s talan riktas mot innehdllet i en perio-
disk skrift. Enligt tryckfrihetsférordningen (TF) far det inte forekomma nagot forbud
mot tryckningen av skrifter. Det foljer ocksa av TF att ingripande mot missbruk av
tryckfriheten inte far ske i annan ordning an vad som dar stadgas. Inget av de undan-
tag som angivitsi 1 kap. 9 8 TF ar tillampligt i detta mal. KO:stalan skall alltsa avvi-

Sas.



Aven om de sidor som KO for talan mot skulle prévas enligt MFL utgor de inte otillbor-
lig marknadsforing. Metro har inte utformat annonserna och det har inte statt klart eller
bort sta klart for Metro att nagon av annonserna skulle vara otillborlig. Metro har alltsa
inte medverkat till otillborlig marknadsforing.

Vidare & KO:s yrkande for vidstrackt och oklart for att kunna bifallas. Vid ett bifal till
yrkandet skulle det inte klart framga for Metro vad Metro skulle behdva iaktta for att

inte tréffas av forbudet.

Tidningen Metro & Sveriges mest lasta morgontidning med 1,7 miljoner dagliga lasare.
Tidningen &r politiskt obunden och erbjuder |ésarna en bred och snabb nyhetsoversikt
med det senaste dygnets viktigaste handelser i staden, landet och varlden samt artiklar

om sport, kultur och ngjen.

Tidningen Metros logotyp, som tillika utgor tidningens titel, & vakand. Tidningens
redaktionella sidor skapas enligt ett dterkommande monster och har darfor ett sarskilt
utseende. Kolumnbredd, fargséttning och typsnitt samt aven inférandet av bilder foljer
sagda monster. Tidningen Metros |asare kénner inte bara igen tidningens titel utan aven
tidningens utseende.

Det & ostridigt att det & vanligt férekommande att tidningar, bl.a. Metro, forses med
omslag i form av helsidesannonser, sk. wraps. De nu aktuella framsidorna pa oms agen
aterger helsidesannonser fran Microsoft respektive GB. Annonserna avser dataspel
respektive glass. Metro har inte medverkat till utformningen av annonserna. For att det
tydligt skall framga vilken tidning det & fréga om anges Metros titel i dess sedvanliga
utforande dverst pa forsta sidan till varje wrap. Titeln har inte uppléatits till annonsdrerna
utan angivits pa sidorna for att tydliggora att det ar fréga om exemplar av tidningen
Metro. | Gvrigt skiljer sig emellertid utseendet pa de wraps som utgor omslag till Metro
vasentligen fran tidningens redaktionella sidor. Att sa & fallet framgdr inte minst vid en
jamforelse mellan de bada omslagen som KO aberopat i malet och forstasidor av Metro.
Innehdllet i annonserna kan inte misstas for redaktionell text. Det framgar tydligt att det
ar fraga om annonser. Lasekretsen uppfattar &ven vid ett hastigt paseende att annonserna
& reklammeddelanden. Det har inte forekommit nagon forvaxling mellan annonsinne-
hall och tidningens redaktionellainnehdll. Detta har inte ens pastétts i malet. Personer



som kéanner igen tidningen Metros logotyp & bekanta med hur redaktionellt material
aerges i tidningen. For andra personer leder inte forekomsten av tidningens logotyp till
slutsatsen att annonserna skulle utgora redaktionel It innehall.

Nar det galler annonsen for Xbox-spelet Halo 2 bestar annonsens forstasida av en stor
tecknad bild med bl.a. rymdfarkoster. | bildtexten och direkt i inledningen till huvudtex-
ten anges att annonsen avser en premiér for ett datorspel. Huvudtexten avviker &ven i
ovrigt pa ett tydligt vis frén redaktionell tidningstext. Annonsen fortsétter pa nastfoljan-
de sida, som ocksa bestér av en fantasifull teckning med rymdmotiv, bl.a. i form av en
bepansrad figur. Dessutom exponeras annonsoren Microsofts varumarke tydligt i an
nonsen. Det typografiska utforandet avviker fran hur tidningen Metros redaktionella de-
lar ser ut. | annonsen &terges texten med serifer, vilket skiljer den fran tidningens redak-
tionella forsta sida som genomgaende terges med rak stil utan serifer. Metro anvander
sig inte av teckningar pa tidningens redaktionella forstasida. Genom annonsens utseende
och textinnehdll framgar det tydligt att det inte & fraga om tidningen Metros redaktio-
nella forstasida utan om en annons. For att helt utesluta missforstand har pa annonsens
forstasida i det 6vre hogra hornet lagts in, med vitt mot den mérka bakgrunden, att det
& en annonssida. Langst ner till hoger anges aven: ”1as mer pa nésta sida’. Metro har

inte uppfattat och har inte heller bort uppfatta annonsen som otillbérlig.

Annonsen for GB Glace bestar av en stor glassgubbe pa en grastdppa mot him-
melshla bakgrund. Annonsens fargsattning och bildméssiga innehdll avviker markant
fran redaktionellt tidningsinnehall. Texten och rubriken ”Det & sommar pa gang” i
forening med bildinnehallet ar ett exempel pa ett typiskt annonsbudskap frén GB.
Dartill formedlar den roda rutan med texten ”GLASSLISTA PA SISTA SIDAN!”
jamte 6vrigt innehdll budskapet att det & fréga om en annons. Aven hér exponeras
annonsoren GB:s varumérke tydligt i annonsen pa ett sétt som ar brukligt i annonser.
Att Metros titel anges pa omslagets framsida forandrar inte det faktum att det klart
framgér att det ar fraga om en annonssida. Detta framgar &ven vid ett hastigt paseen
de. Det framgar ocksd om man jamfor annonsen med Metros redaktionella forsta:

sidor.

KO:s forbudsyrkande i malet avser utformningen av tidningen Metros forsta omslags-

sida. Talan riktas bade mot att sidan uppléats for marknadsféring genom annonser och att



tidningen Metros titel anges pa sidan. Det aligger Metro emellertid att ange titeln pa
forstasidan. De omslagssidor som KO invander mot har endast forsetts med titeln for
att, oaktat att det férekommer kommersiella annonser pa sidan, visa att det & fraga om
exemplar av tidningen Metro. Detta sker i syfte att sprida tidningens redaktionella inne-
hall till framjande av allman upplysning. Omnamnandet av titeln leder ocksatill att in-
nehdllet i tidningen f& en 6kad spridning. Metro har inte upplé&tit sin logotyp for annon-

sering.

Forstasidorna &r inte av utpraglad kommersiell natur. Denna slutsats delas av Tidnings-

utgivarna som & en bransch- och arbetsgivarorganisation for svenska dagspressforetag.

KO

M etros avvisningsyrkande bestrids pa den grunden att KO:s yrkande kan prévas med
stéd av MFL.

MFL &r tillamplig nér en framstélining & avsedd att frémja avséttning av foretagets
produkter och den avser naringsidkarens verksamhet eller déri tillhandahdlina varor,

dvs. framstallningen har rent kommersiella forhallanden till foremal.

Forbudsyrkandet avser upplatandet av tidningens forstasida till annons som har utfor-
mats s att framstallningen i fraga om layout, grafisk framstallning samt innehall 14t
kan forvaxlas med redaktionellt material. Forekomsten av Metros logotyp & en av de
faktorer som bidrar till forvaxlingsriskerna av annonser som utformats som forstasides-
nyheter. Logotypen & emellertid inte ensamt avgorande for att annonsen skall framsta
som redaktionellt material. Framstallningens rent kommersiella syfte har inte ifragasatts

och det finns darfor inte ndgon grund att avvisa talan utan den skall prévas enligt MFL.

BEVISNING

KO har som skriftlig bevisning dberopat annonser i tidningen Metro.



Metro har som skriftlig bevisning dberopat ett utlatande fran Tidningsutgivarna, pressre-
lease fran KO, tva av SvD:s forstasidor fran ar 1945 och & 1951, exemplar av tidningen

Metro samt kopior av ett flertal redaktionella forstasidor fran tidningen Metro.

Metro har som muntlig bevisning dberopat vittnesforhér med chefredaktoren och an

svarige utgivaren for tidningen Metro, S. P.

DOMSKAL

Awisning

En forsta fraga i malet & huruvida patalade annonser &r skyddade enligt TF eller om de

kan omfattas av MFL:s tillampningsomréde.

Tidningen Metro & en periodisk skrift. Den omfattas av TF. Aven reklam i tryckt skrift
omfattas av TF. | vissafall kan dock ingripanden enligt MFL mot sadan reklam ske. |
enlighet med Marknadsdomstolens praxis (se t.ex. MD 2002:34) kan dtgarder enligt
MFL vidtas betréffande framstéllningar som & av kommersiell natur. Som sadana anses
framstaIningar som har ett kommersiellt syfte och som har rent kommersiella forhal-
landen till forema (set.ex. NJA 1999 s. 749). Till detta omrade réknas framstallningar
om naringsidkarens affarsverksamhet eller dari tillhandahallna produkter, som har ett
rent kommersiellt, vanligtvis avsattningsframjande, syfte. Det krévs ocksa att framstall-
ningen har rent kommersiella forhallanden till foremal, dvs. avser en naringsidkares
verksamhet eller dar tillhandahallna varor. Vidare géller att ingripanden med stod av
MFL inte kan ske mot framstalIningar som &r inriktade pa att bibringa allménheten vissa
varderingar eller paverka dess allmanna beteende i viss riktning. | tveksamma fall skall
tryckfriheten ges foretréde (se bl.a. MD 2002:34 och MD 2003:10 med dér gjorda han-

visningar till ddre avgoranden).

En dagstidnings forstasida bestdr i allmanhet av nyheter och utgor darmed ocksa ett led i
en nyhets- och asiktsformedling som TF avser att varna, sakerstéllandet av ett fritt me-
ningsutbyte och en alsidig upplysning. Forstasidan kan ocksa antas hatill syfte att i viss

man vacka intresse for tidningen och utgor darmed en del i tidningens marknadsforing



och har sdledes ett avsittningsframjande syfte. Aven annan marknadsforare kan, som i

nu aktuellt fall, anvanda forstasidan till att vacka intresse for dess produkter.

Det forhallandet att tidningens forstasida dven kan utgora ett led i marknadsforingen
medfor emellertid inte att den automatiskt kan sigas vara av kommersiell natur eller ha
rent kommersiella forhallanden till foremal. En tidnings forstasida torde, mot bakgrund
av vad som anforts, i allmanhet bertra tryckfrihetsskyddade férhallanden och endast i
vissa sarskilda fall anses beréra rent kommersiella forhdllanden och darmed inte omfat-

tas av TF:s bestammelser.

Beddmningen av om ingripande kan ske enligt MFL mot de i malet aktuella annonserna
far goras utifran en helhetsbedémning sedd i ljuset av den nu angivna réttsliga bakgrun-
den, ndmligen om framstalningen kan anses vara utpraglat kommersiell eller om den
far anses innehdlla ndgot annat, dvs. ha ett redaktionellt innehall.

Vid denna bedémning kan inledningsvis konstateras att annonsernai fraga riktar sig till
konsumenter och avser reklam for ett dataspel respektive glass. Det & saledes frégaom
annonser som utgor ett medel for marknadsforing av varor, dvs. & avsedda att framja
varornas avsattning. Annonserna avser en naringsidkares verksamhet och dér tillhanda-
hallna varor. Syftet med att |1&ta inféra annonserna, som i stort sett upptar hela férstasi-
dan, kan sdledes inte vara annat &n kommersiellt. De aktuella forstasidorna som, foru-
om logotypen Metro, endast innehaller en annons for Xbox-spelet Halo 2 respektive
GB-glass kan sdledesi detta fall karakteriseras som marknadsforande element och
maste anses bertra rent kommersiella forhalanden. Det forhallandet att tidningens logo-
typ finns med kan i sig inte innebéra att annonserna automatiskt skall betraktas som
meddelanden som &r skyddade av TF och inte kan prévas enligt MFL. Enligt Mark-
nadsdomstolens mening star det klart att tidningens forstasida i nu aktuella fall utgors av
meddelanden av kommersiell natur. Innehallet har ett kommersiellt syfte och rér rent
kommersiella férhallanden. Marknadsdomstolen finner att MFL &r tillamplig utan hin-

der av TF:s bestdmmel ser. Metros yrkande om avvisning skall darfér [amnas utan bifall.



10

Otillbérlig marknadsforing

Enligt 5 § forsta stycket MFL skall all marknadsféring utformas och presenteras sa att
det tydligt framgar att det ar fraga om marknadsforing.

Bestammelsen uttrycker en grundldggande princip inom marknadsrétten, namligen att
reklam och andra marknadsforingsatgarder skall kunna identifieras som sadana (prop.
1994/95:123 s. 165). Principen har utvecklats inom naringslivet och &erfinnsi Interna-
tionella handel skammarens grundregler for reklam (prop. 1994/95:123 s. 46 ff.). Av ar-
tikel 12 i dessaregler framgar att reklam skall vara |t att identifiera som sadan oavsett
utformning och medium och om ett medium anvénds som innehaller nyheter eller annat
redaktionellt material, skall reklamen presenteras sa att dess karaktar omedelbart fram-

o

oar.

Marknadsdomstolen har i flera avgoranden tagit upp fragan om reklamidentifiering,
t.ex. MD 1987:5, MD 1991:18 och MD 1992:19 och nedan angivna avgdranden

Kravet pa reklamidentifikation innebér att konsumenten skall ha majlighet att med ett
minimum av anstrangning visa ifran sig meddelanden som han inte vill tadel av (MD
1999:24). Det & inte tillréckligt att konsumenten kan ana och sa smaningom forsta att
fraga & om marknadsforing, utan det skall fran borjan tydligt framga att det & fragaom
en sadan atgéard.

| avgorandet MD 1988:1 framholl domstolen att kravet pa reklamidentifiering har sér-
skild tyngd betraffande tidningar med huvudsakligt syfte att utan koppling till nagon
annan naringsverksamhet an tidningsrorel sen, formedla nyheter, upplysningar eller ask-
ter. Om en s&dan tidning marknadsfér varor eller annat som inte har samband med tid-
ningen som sadan, kan tidningen sigas upptrada gentemot lasarnai en annan roll &n den

for tidningen sedvanliga och detta skapar en sérskild risk for att |&sarna vilseleds.

Andamalet med nu aktuell annonsering fé&r antas vara att marknadsfora vissa produkter i

avsattningsframjande syfte.



1

Vad forst galler den i malet aktuella annonseringen for Xbox-spelet Halo 2 upptar denna
tidningens forstasida. Tvatredjedelar av sidan tacks av en bild pa en byggnad som ser ut
som en stor glob mot en gulrdéd himmel. Under bilden finns en stor rubrik ” Jorden blir
aldrig mer sig lik” samt visstext. Overst i hogra hornet anges ordet ” Annonssida’. Hel-
hetsintrycket ger vid ett hastigt paseende intryck av att en katastrof har intréffat. Aven
vid en hastig genomlasning ger annonsen intryck av att till stérre delen utgora redaktio-
nellt material. Det framgar inte att det & foretaget Microsoft som star bakom annonsen.
Det intryck av redaktionellt material som annonsen ger forstarks genom att det pa sidans
nedre del finns ett inramat avsnitt som ger intryck av att vara en fristdende annons. Det
allménna intrycket motverkas inte i tillrécklig grad av den reklammarkering, dvs. ordet

" Annonssida”’, som &terfinns i annonsens 6vre hogra horn. Reklammarkeringen ar sale-
des inte tillracklig. Det forhallandet att tidningens forstasida i aktuellt fall avviker fran
hur den redaktionella forstasidan normalt ser ut andrar inte Mark nadsdomstolens be-

démning.

Marknadsdomstolen finner sdledes att den pétalade annonsen utformats och presenterats
pa sddant satt att det inte tydligt framgatt att det varit fraga om marknadsforing. Forfa-
randet strider darfor mot 5 § forsta stycket MFL. Annonseringen utgdr darmed otillbor-
lig marknadsféring.

Vad sedan angar den andra annonsen, som rér GB Glace, utgors &ven denna annons av
tidningens helaforstasida. Storre delen av annonsen aterger en bild pa GB:s Glace-
gubbe. Under bilden anges en rubrik och darunder viss text. Typsnittet skiljer sig inte
namnvart fran vad som forekommer i tidningen i dvrigt. Visserligen torde GB:s Glace-
gubbe foérknippas med ett varumérke men i kombination med den text som finns under
bilden ger &en denna annons vid en hastig genoml&sning intryck av att utgéra redak-
tionellt material. Annonssidan saknar helt reklammarkering. Marknadsdomstolen finner
att det ¢ heller i detta fall tillrackligt tydligt framgér att fraga & om reklam. Marknads-
foringen &r sdledes otillborlig enligt MFL. Det forhallandet att sidan skiljer sig fran hur

Metros redaktionella forstasida normalt ser ut forandrar inte denna bedémning.



Medver kansansvar

Av 14 § andra stycket 2 och 3 MFL framgar att férbud mot otillborlig marknadsforing
kan meddelas, forutom naringsidkaren, dven ndgon annan som handlat pa néringsidka-

rens vagnar samt var och en som i ovrigt vasentligt har bidragit till marknadsforingen.

Syftet med foreskriften i denna del &r enligt motiven till bestdmmelsen i forsta hand att
mojliggdra ingripande mot reklambyraer och andra som yrkesméssigt tillhandagér nar-
ingsidkare med utformning av reklam och andra marknadsféringsatgarder (prop.
1970:57 s. 77 och 91). Fér medverkansansvar kravs ett deltagande som vasentligt har
bidragit till handlingen. Ett sddant ansvar har i flera avgoranden av Marknadsdomstolen
(bl.a. MD 1975:27 och MD 1986:6) ansetts foreligga nar nagon utformat eller tagit aktiv
del i utformningen av marknadsféringsmaterial eller annars aktivt medverkat i mark-
nadsforingen. Vad sérskilt géller entidnings ansvar for inférda annonser har Marknads-
domstolen i avgdrandet MD 1995:2 framhallit att ett tidningsforetags annonsgranskning
&r av stor betydelse for upprétthallandet av MFL:s krav pa god marknadsforingssed. Ett
tidningsforetag méaste ta ett visst ansvar for inforda annonser dven i de fall tidningen inte
har tagit nagon aktiv del i utformningen av annonserna. Granskningsskyldigheten an-
sags dock inte stracka sig langre &n till vad som kan konstateras utan nagon mera inga-
ende utredning. | vart fall fick enligt domstolen ett tidningsf6retags medverkansansvar
anses vara begransat till fall déar det borde ha stétt helt klart for tidningsforetaget att an-

nonsen &r otil Iborlig.

Marknadsdomstolen goér foljande beddmning.

| malet & utrett att Metro infort nu patalade annonser och att det har varit fraga om an
nonser av kommersiell art. Enligt chefredaktoren och tillika ansvarige utgivaren for tid-
ningen Metro, S. P., har Metro inte varit med om att utforma annonserna. Metro stéller
vissa krav pa hur en sddan har annonssida skall se ut och det huvudsakliga kravet &r att
logotypen skall se ut som den gor pa de i maet aktuella annonserna. Det 6vrigai annon
sen bestams, enligt S. P., av annonsdren. Hade S. P. trott att nu aktuella annonser skulle
kunna forvaxlas med redaktionell text hade han inte I&tit publicera dem. Det & enligt
honom den ansvarige utgivaren som bestdmmer om en annons skall forses med en an+

nonsmarkering. Detta bedoms fran fall till fall. Annonsen for X box-spelet Halo 2 rorde
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enligt S. P. en ny produktlansering. Eftersom han gjorde beddmningen att varumarket
kanske inte var tillrackligt kant och da det — som hans uppgifter far forstas — dérigenom
kanske fanns en liten risk for att nagon kunde sammanblanda detta med redaktionell text
l&t hen infora en annonsmarkering for att tydliggora att fraga var om en annons. Hans
bedémning vid inférandet av GB-annonsen var att det dar inte foreldg ndgon sadan risk

eftersom GB-gubben i alla svenskars 6gon & mycket kand.

Metro far genom att infora annonserna anses vasentligen habidragit till den nu aktuella
marknadsforingen. Omstéandigheterna & sadana att det, enligt Marknadsdomstolens me-
ning, maste har statt klart for Metro att annonsen for Xbox-spelet Halo 2 var ofillborlig.
KO:stalan sdvitt avser spelet skall sdledes bifallas.

| frdga om annonsen for GB Glace, daremot, anser inte Marknadsdomstolen att annon-
sens utformning och karaktéar varit sadan att det stétt klart for Metro att annonsen varit
otillborlig. KO:stalan i dennadel skall darfér lamnas utan bifall.

Vite

Av 19 8 MFL fdljer att ett forbud skall férenas med vite om det inte av sarskilda skal &r
obehovligt. Sddana skal foreligger inte.

Réattegangskostnader
Den utgang som malet har fétt innebar att parterna far anses vara dmsom vinnande och
omsom forlorande. Kostnaderna for de olika delarnai malet kan inte sirskiljas. Vardera

parten skall darfor bara sina réttegangskostnader.

Pa Marknadsdomstolens vagnar

C H Fdlenius
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