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marknadsféring av alkoholdrycker till konsumenter

Marknadsdomstolen férbjuder V&S Vin & Sprit Aktiebolag (publ) vid vite av femhundrat u-
sen (500 000) kr att vid marknadsforing av alkoholdrycker innehallande hogst 15 volympro-

cent alkohol till konsumenter genom kommersiella annonser i periodiska skrifter pa sétt som

framgar av annonsernai domsbilagorna 1-3, eller pa annat vasentligen samma sétt, anvanda

sadan framstallning i bild som dterger annat an varan eller ravaror som ingar i varan, enstaka

forpackningar eller varumarke eller darmed jamforligt kénnetecken.



BAKGRUND

V&S Vin & Sprit Aktiebolag (publ) (V&S) & ett statligt agt féretag som bland annat tillver-
kar alkoholdrycker. V&S driver ocksa partihandel med samt importerar och exporterar s&

danadrycker.

V&S har under hosten 2005 marknadsfort vinet Gato Negro genom annonser i tidningarna
Ameélia, nr 20, 2005 och Elle, nr 12, 2005. De bada annonserna har ingétt i en marknads-
foringskampanj som her pagétt under veckorna 37 — 49, 2005. Kampanjen har omfattat 16
tidningar. Vidare har V& S marknadsfort alkoholdrycken Codorniu Clasico Seco, som ar ett
mousserande vin, i en annons i Dagens Nyheter den 22 december 2005.

| annonsen for Gato Negro i tidningen Amelia, se domsbilaga 1, atergesi bild i férgrunden
tre forpackningar Gato Negro, varav en flaska rétt vin, en flaska vitt vin och en tre liters
box, s.k. bag in box, vin. Bakom dessa forpackningar syns ett matbord med négra vinglas,
koksporslin, bestick samt 16 stycken pizzakartonger staplade pa varandra. | annonsen for
sammavin i tidningen Elle, se domsbilaga 2, atergesi bild likadana forpackningar av Gato
Negro som i annonsen i Amelia. Bakom dessa forpackningar syns en diskmaskin fylld med
vinglas samt en del av en kdksbank pa vilken det finns bland annat livsmedel, négra vinglas

och en kastrull.

| annonsen fér Codorniu Clasico Seco i Dagens Nyheter, se domsbilaga 3, dterges en u-
strackt arm som hdller i ett glas vilket fylls pa med den marknadsférda produkten av en

annan utstrackt arm.

Lagregleringen rorande alkoholreklam

Lagregleringen rorande alkoholreklam i tryckta skrifter har genomgétt flera forandringar

under de senaste aren.

Fram till mitten av maj 2003 radde forbud mot all alkoholreklam i tryckta skrifter. Efter en
dom i Marknadsdomstolen den 5 februari 2003 (MD 2003:5), vari domstolen fann att det
davarande svenska férbudet mot alkoholreklam stred mot EG-rétten, andrades reglernaom
alkoholreklam sétillvida att det blev tillatet att i periodiska skrifter marknadsfora sddana
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alkoholdrycker till konsumenter som innehaller htgst 15 volymprocent alkohol. Den 1 januari
2005 trédde ytterligare andringar i alkohollagen (1994:1738) i kraft vilka bl.a. reglerar vad

marknadsforingen av nyssnamnda typer av akoholdrycker bildméssigt far omfatta.

YRKANDEN M .M.

KO har yrkat forbud vid vite for V&S att vid marknadsféring av alkoholdrycker innehdlan-
de hogst 15 volymprocent alkohol till konsumenter genom kommersiella annonser i perio-
diska skrifter eller andra skrifter pa vilka tryckfrihetsforordningen &r tillamplig och som med
avseende pa ordningen for utgivningen & jamforbara med periodiska skrifter, anvanda fram-
stéllning i bild pasétt som skett i dberopade annonser och som omfattar en &ergivning av
annat an

1. varan eller rvaror somingar i varan,

2. enstaka forpackningar, eller

3. varumérke eller darmed jamforligt kénnetecken.

V&S har bestritt KO:s yrkande.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

KO

Grunder

De aktuella annonserna strider mot bestémmelsen i 4 kap. 11 a § alkohollagen och mark-
nadsforingen skall darfér anses otillborlig mot konsumenter enligt 4 8 marknadsforingslagen
(1995:450), MFL.

Utveckling av talan

| samband med éndringarna i alkohollagen, som tréadde i kraft den 1 januari 2005, infordes

nya bestammelser i 4 kap. 11 a 8 vilka uttémmande reglerar hur bildframstélining i annonser



far utformas vid marknadsforing av akoholdrycker som innehdller hogst 15 volymprocent

alkohol till konsumenter genomkommersiella annonser i periodiska skrifter.

| annonserna for Gato Negro aterges de marknadsforda produkterna. Darutéver atergesi bild
aven livsmede och tillhtrande forpackningar, vinglas och andra férema som ingdr i en
koksinterior. Annonsen fér Codorniu Clasico Seco anspelar pa Michelangelos malning Ska-
pelsen. Dessa forestallande element utgor inte sadana element som enligt 4 kap. 11 a § ako-
hollagen &r tillatna att terge genom framstallning i bild, dvs. varan eller rdvaror som ingar i
varan, enstaka forpackningar eller varumarke eller darmed jamforligt kannetecken. Bilder-
nas utformning far anses vécka sadan sarskild uppmérksamhet och vara livsstilsanknutna pa
ett sddant satt som " regeringen” med hansyn till folkhasan ansett bor vara forbjudet vid
marknadsforing av alkoholdrycker genom kommersiella annonser i periodiska skrifter.

V&S

V& S vitsordar de faktiska omstandigheterna nér det géller annonsernas utformning och
medger att annonserna bildmassigt innehdller annat &n vad som uttryckligen framgér av upp-
rékningen i 4 kap. 11 a § alkohollagen, men bestrider yrkandet pa den grunden att det yrkade
forbudet omfattar mer an vad som utgors av det pastatt felaktiga handlandet.

Ett vitesforbud kan uteslutande avse det felaktiga handlandet i sig och maste darfor vara
konkretiserat s att det uttryckligen framgar vad svaranden &r forbjuden att gora. Det kan
altsdinte endast i allménna ordalag utgora ett forbud for svaranden att vidta andra atgarder

an vad som féljer av lag och andra féreskrifter.

Den upprakning av tillatna avbildningar i kommersiell annonsi periodisk skrift som ater-
finnsi 4 kap. 11 a § alkohollagen dverfordes nastan ordagrant fran Konsumentverkets rikt-
linjer for marknadsforing av spritdrycker, vin och starkdl, KOVFS 1979:5. KO har sdledes
under 1ang tid haft att tillampa bestammelser motsvarande de i 4 kap. 11 a § alkohollagen.

Sedan Marknadsdomstolen i sitt avgorande MD 2003:5 funnit att det davarande svenska
forbudet mot annonsering av alkoholdrycker i periodisk skrift stred mot EG-rétten, kom
annonser for alkoholdrycker att publicerasi olika periodiska skrifter och annonserna inne-
holl i stor utstrackning bilder av annat &n vara, révara, forpackning eller varumérke. Aven

efter det att de nya annonsreglerna avseende periodiska skrifter inforts, dels den 15 mgj



2003, dels den 1 januari 2005, har manga annonser bildmassigt innehallit mer &n vad som
anges i Konsumentverkets riktlinjer respektive i 4 kap. 11 a 8 alkohollagen. Detta galler
aven i fraga om annonser for alkoholdrycker i periodiska skrifter som tillhandahalls endast
paforsaljningsstalle for sadana drycker. Dessa typer av annonser for alkoholdrycker har

redan tidigare varit till&tna.

Savitt V&S kanner till har KO endast i nagot enstaka fall ingripit mot bildméassiga framstall-

ningar i de annonser som férekommit under senare ar.

Bestdmmelsen i 4 kap. 11 a 8 alkohollagen &r inte utttmmande. Redan den omstandigheten
att det &r tilldtet att visa sjdvavaran i sig, skild fran forpackningen, medfor att annonsen
med nddvandighet maste fa aterge ett dricksglas eller annat genomskinligt karl som synligr
gor varan. KO har ocksa sedan lange i sin praxis godtagit att en annons far innehdlla ett
dricksglas innehdllande varan, trots att detta inte uttryckligen anges i Konsumentverkets

riktlinjer.

Annonserna for Gato Negro

Vin i kombination med mat och koksmiljo & en vanlig foreteelse for olika slags manniskor i
skilda sammanhang. Vin och vinglas har ett savklart samband. Dessa forhallanden innebér
att de aktuella annonsernainte kan anses ge uttryck for en livsstil eller vacka sérskild upp-
marksamhet pa sitt som KO vill gora gédlande.

Annonsen for Codorniu Clasico Seco

Utover forpackningen ar glaset som innehdller den marknadsférda drycken en tillaten fram-
stdlning i bild. De férekommande handerna har ingen galvstandig betydelse for bildens in-
nehall.

KO

Forbudet har inte givits en altfor generell utformning. For att ett forbud skall fa avsedd
forebyggande effekt kan det inte ges en alltfér sndv utformning. Yrkandet & formulerat i
enlighet med praxis och pa sétt som skett for att det skall omfatta den i malet aktuella mark-

nadsforingen och aven andra liknande bildframstélIningar som utformats i strid med aktuell
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lagstiftning. Ett meddelat forbud &r sdledes &gnat att omfatta &ven framtida framstélIningar i
bild som innehdller andra forestallande element @n vad som &r tillatet enligt 4 kap. 11 a §
alkohollagen.

Yrkandet & vidare utformat i enlighet med lagtexten till 4 kap. 11 a § alkohollagen som i sig
innehdler en klar och tydlig regel for utformningen av bildframstallning i annonser. Nagot
annat an det som forbjuds i lag omfattas inte av yrkandet. Eftersom svéra gransdragnings-
problem i regel uppstar for réttstillamparen om man till&ter vissa, men inte andra foremdl
eller foreteelser pa bild, har lagstiftaren uttalat att det & nodvandigt att det av lagen klart
framgar vilka forestallande bilder som &r tillétna. Mot bakgrund av vad som angesi forarbe-
tenatill lagen finns det darfor inget utrymme for tolkningar av vad bildframstaliningar far

innehdlla utdver vad som anges i namnda paragraf.

Av detta foljer att de aktuella annonserna har utformats i strid med lag i den mén de innehal-
ler andra forestéllande element an vad som angesi 4 kap. 11 a § alkohollagen. Alla annonser

har forsetts med illustrationer som inte & sa produktorienterade som lagen forutsétter.

Att KO inte tidigare har ingripit mot alaframstéliningar i bild i annonser betyder inte att
KO har godtagit en praxisinom omradet i strid med lagtextens utformning. Med hénsyn till
att ny lagstiftning har inforts pa omrédet har KO ansett det vara rimligt att ge branschen en
majlighet till gé&lvsanering.

BEVISNING

KO har dberopat viss skriftlig bevisning, daribland de pétal ade annonserna, kopia av schema

over marknadsforingskampanjen samt brev fran Alkoholleverantérernas Granskningsman.

DOMSKAL

Foreliggande mal ror alkoholreklams utformning vid marknadsforing av alkoholdrycker som
innehdller hogst 15 volymprocent alkohol till konsumenter genom kommersiella annonser i
periodiska skrifter. KO:s yrkande hanfér sig till tre ndrmare angivna annonser (se doms-
bilagorna 1-3) vilka enligt KO innehdller framstallningar i bild som, genom att de forsetts

med illustrationer som inte & sa produktorienterade som forutséits i 4 kap. 11 a § akohol-
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lagen (1994:1738), gar utéver vad lagen tillater och darigenom skall anses otillborliga enligt
marknadsforingsagen (1995:450), MFL.

| 4 kap. 11 a § forsta stycket alkohollagen stadgas foljande.

Vid marknadsforing av alkoholdrycker som innehdller hogst 15 volymprocent alkohol till
konsumenter genom kommersiella annonser i periodiska skrifter eller andra skrifter pa vilka
tryckfrihetsforordningen &r tillamplig och som med avseende pa ordningen for utgivningen
& jamforbara med periodiska skrifter, far framstallning i bild omfatta endast en atergivning
av

1. varan eller rvaror som ingar i varan,

2. enstakaforpackningar, eller

3. varumérke eler darmed jamforligt kénnetecken.

Med akoholdryck forstas en dryck som innehaller mer an 2,25 volymprocent alkohol
(1 kap. 3 8§ sammalag).

Vidare framgar av 4 kap. 12 § alkohollagen att en handling som strider mot 4 kap. 11 a §
samma lag skall vid tillampningen av 4 8§ MFL anses vara otillborlig mot konsumenter.
Enligt 4 8§ forsta stycket MFL skall marknadsforingen stémma 6verens med god marknads-

foringssed och aven i Ovrigt vara tillborlig mot konsumenter och néringsidkare.

| mdlet & de faktiska omstandigheterna inte tvistiga. V&S har under hosten 2005 marknads-
fort vinet Gato Negro i tva olika annonser i tidningarna Amelia och Elle. Annonserna har
ingétt i en marknadsforingskampanj som pagétt under 13 veckor och omfattat 16 tidningar.
Vidare har V& S marknadsfért alkoholdrycken Codorniu Clasico Seco, som &r ett mousse-

rande vin, i en annonsi Dagens Nyheter i december 2005.

V&S har medgivit att annonserna bildmassigt innehdller annat @n vad som uttryckligen
framgar av 4 kap. 11 a § alkohollagen men invéant att upprakningen i detta lagruminte &
uttdmmande och att det yrkade forbudet omfattar mer @n vad som utgors av det felaktiga
handlandet.



Marknadsdomstolen gor féljande beddmning.

Marknadsdomstolen konstaterar forst att tryckfrihetsforordningen &r tillamplig pa allatre i
malet aktuella tidskrifter. Detta har heller inte satts i fraga.

| propositionen som foregick nu aktuell andring i 4 kap. 11 a § alkohollagen (prop.
2003/04:161) uttalades om akoholreklamens utformning bl.a. féljande.

” Alkoholreklam bor vara saklig och inrikta sig mera pa att informera om varan som annon
seras an ovidkommande och for varan irrelevant material som forestallande bilder utan ré-
got samband med drycken. Alkoholreklam som inte & saklig spelar pa kandlor eller stam-
ningar och paverkar manniskors attityder pa ett for folkhalsan mera skadligt sétt an saklig

information gor och &r ofta livsstilsanknuten.” (s. 39-40).

Vidare anfordes;

"| reklamen forekommer ocksa bilder paforema eller foreteelser som kan sagas ha nagon
form av naturligt samband med akoholdrycker, &ven om sambandet inte alltid &r sarskilt
starkt. Dit hor exempelvis bilder p&d mat. Aven sadana bilder vacker dock sarskild uppmérk-
samhet och intresse for reklamen och &r livsstilsanknutna. Ur folkhalsosynpunkt &r det dar-
for onskvart att begrénsa, eller &nnu hellre forbjuda, anvandandet av bilder i de kommersiel-
laannonsernai de periodiska skrifterna. Att tillata vissa, men inte andra forema eller forete-
elser pa bild medfor som huvudregel ocksa svara gransdragningsproblem for réttstillampa-
ren. Det & déarfor nodvandigt att det av lagen klart framgar vilka forestallande bilder som &
tilldtna.” (s. 40).

Den patalade marknadsforingen

Annonserna for Gato Negro (domsbilagorna 1 och 2) innehdller bl.a. pizzakartonger, koks-
pordin, vinglas, bestick och mat. Annonsen for Codorniu Clasico Seco (domsbilaga 3) inne-
haller tva utstrackta hander samt tva glas varav det ena fylls pa med den marknadsforda
drycken. Samtliga annonser innehdller sdledes andra framstéllningar i bild & de som ut-

tryckligen angesi 4 kap. 11 a 8 forsta stycket alkohollagen.



9
V&S har for sin del anfort att vin i kombination med mat och koksmiljo & en vanlig forete-
else for olika slags manniskor i skilda sammanhang och att vin och vinglas har ett gavklart
samband. Vidare har V& S havdat att de utstréckta hdndernai Codorniu Clasico Seco annon
sen inte har nagon gavstandig betydelse.

Den aktuella bestammelsen i 4 kap. 11 a § akohollagen innehdller en upprakning av vad
som &r tillatet att dtergei en annons av foreliggande slag. Bestammel sens utformning och
bakomliggande motiv [amnar enligt Marknadsdomstolens mening mycket lite utrymme, om
ens nagot, for en extensiv tolkning av bestdmmelsen som skulle innebara att atergivning av

annat &n det som exemplifierasi bestammelsen vore tillatet.

| malet & klart att de patalade annonsernainnehdller andra framstéllningar i bild &n de som
uttryckligen anges i namnda paragraf. Med hansyn till vad som anférts ovan & de darfér att

anse som otillbérligaenligt MFL.

V&S har ocksa havdat att KO:s férbudsyrkande & alltfor vittomfattande och gar utéver det
pastadda handlandet.

Ett forbud av Marknadsdomstolen skall vara sa formulerat att det técker bade den konkreta
handling som har understéllts domstolens prévning och, om s bedoms pakallat for att
minska risken for ett kringgdende av forbudet, andrai allt vasentligt samma handlingar.
Detta &r i enlighet med domstolens uttalade praxis. Rattssakerhetshansyn kraver samtidigt
att forbudet konkretiseras s att det klart framgér vilka slagav handlingar det avser (jfr prop.
1970:57 s. 91). Det maste sta klart for adressaten av ett vitesforbud vad som fordras av ho-
nom for att han inte skall bryta mot férbudet och dlaggas att betala det faststallda vitesbe-
loppet.

Genom hanvisningen i domslutet till de patalade tre annonserna far forbudet anses varatill-
réckligt specificerat och omfattningen av dettatillréckligt klar. Med hansyn till det sagda
skall KO:staan bifallas pa satt som framgéar av domslutet.



Vite

Enligt 19 8 MFL skall ett forbud forenas med vite, om det inte av sarskilda skél &r obehdv-
ligt. Sddana séarskilda skal foreligger inte i malet.

Pa Marknadsdomstol ens vagnar

C H Fallenius

Ledamdéter: Christer Fallenius, ordférande, Jorgen Holgersson, Anna-Lena Jarvstrand,
Jonas Héckner, Claes-Robert Julander och Sten Nyberg. Enhalligt

Sekreterare: Ylva Aversten
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