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marknadsforing av godis

1. Marknadsdomstolen ldmnar Konfekta AB:s talan utan bifall.

2. Konfekta AB skall ersitta Leaf Sverige AB dess réttegangskostnader med tvahundra-
sj utioentusensjuhundra (271 700) kr jamte ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen
for Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker. Av beloppet avser 193 000 kr om-

budsarvode.



BAKGRUND

Konfekta AB (Konfekta) och Leaf Sverige AB (Leaf) verkar inom konfektyrbranschen. Det
finns ett antal olika aktérer med skilda funktioner inom ndmnda bransch. De huvudsakliga
funktionerna &r tillverkning, import, grossist- och detaljistfunktionerna. Inte alltfér séllan har
en aktor flera funktioner. De stora grossistforetagen sdsom exempelvis ICA Service Handel,
Axfood och Coop distribuerar produkter till sina butiker, medan servicehandel sforetagen

distribuerar till mindre foretag sdsom kiosker och videobutiker.

Konfekta, som &r ett svenskt foretag, grundades 1982. Bolaget importerar utlandska produk-
ter till den svenska marknaden men har ingen egen tillverkning. Konfekta introducerade den
godisflaska som framgér av domshilaga 1 pa den svenska marknaden i borjan av 1990-talet.
Godisflaskanblev snabbt en succé. Produkten tillverkades av det fransk/bel giska foretaget
Lamy Lutti, numera Leaf France S.A.S. (Lamy Lutti), men Konfekta har framférallt sdlt den
under Sitt eget varumérke Fizzy Bubbleflaskor. Produkten har haft samma utformning sedan
marknadsintroduktionen. Konfekta och Lamy Lutti var samarbetspartners under i vart fall
tolv &r. Konfekta omsatte 125 milj. kr 2005 och 110 milj. kr 2006.

Leaf ingdr i en storre koncern med foretag i fleralander. Bolaget & huvudsakligen ett til |-
verkande foretag, men bolaget har ocksa en forsdljningsorganisation och agerar darmed dven
som aterforsiljare av sina produkter. Bland Leafs egna produkter dterfinns idag bl.a. Mala-
co, Ahlgrens Bilar och PimPim. Leaf agerar ocksa som &terforsdljare pa den svenska mark-
naden for andra foretag inom L eaf-koncernen, déribland Lamy Lutti. Sedan den 1 maj 2006
marknadsfor Leaf den av Lamy Luitti tillverkade godisflaskan under varumarket Malaco
Fizzy Bubblizz Original, vars utformning framgar av domsbilaga 2.

YRKANDEN M .M.
Konfekta har yrkat att Marknadsdomstolen
1. vid vite om 400 000 kr eller annat belopp som Marknadsdomstolen finner verkningsfullt,

skall forbjuda Leaf att i ndringsverksamhet marknadsféra godis i enlighet med vad som
framgér av domshilaga 2 eller liknande godis som genom det helhetsintryck det ger |&tt kan
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forvéxlas med utformningen av den av Konfekta marknadsférda godisflaskan Fizzy Bubble-

flaska, eller som utnyttjar det renommé som tillkommer Konfektas produkt.

2. skall forordna att forvaxlingsbara efterbildningar i enlighet med domshilaga 2 skall for-

storas eller andras sa att forvaxlingsrisk inte langre foreligger.

3. vid vite om 400 000 kr eller annat belopp som Marknadsdomstolen finner verkningsfullt,
skall forbjuda Leaf att i marknadsféring av godis anvénda sig av varumérket Fizzy Bubble-
flaskor €ller att pasta:
a) att Konfektafram till den 1 maj 2006 varit aterforsdljare i Sverige a Leaf-koncernen
for produkten benamnd Fizzy Bubbleflaskor,
b) att Konfekta medgivits rétten att sélja produkten i Sverige under eget varumérke
samt
c) att de produkter som Konfekta efter den 1 mg 2006 kan komma att sélja under va
rumérket Fizzy Bubbleflaskor & andra produkter an de som Konfekta tidigare salt

under detta varumarke.
Leaf har bestritt Konfektas talan samt yrkat, for det fall Marknadsdomstolen bifaller Kon-
fektas yrkanden 1 och 2, att ett forbud skall tradai kraft forst efter en Gvergangstid om sex
manader.
Konfekta har bestritt att Leaf beviljas en 6vergangstid.
Parterna har yrkat erséttning for réttegangskostnader.
GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN
Konfekta
Inledning
| slutet av 2005 kontaktades Konfekta av Leaf somuppgav att Lamy Lutti skulle borja sdja
sina produkter, daribland produkten Fizzy Bubbleflaskor, exklusivt till Leaf. Anledningen

till Leafs planerade forsdljning av Konfektas produkt uppgavs vara att produktens tillverkare
Lamy Lutti sedan en tid tillbakaingick i samma koncern som Leaf och att moderbol aget
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Leaf International hade bestamt att samtliga produkter som tillhérde koncernen skulle séljas
av dess egen forsaljningsorganisation. Konfekta och Leaf inledde férhandlingar for att 16sa
den uppkomna, problematiska situationen, men férhandlingarna blev resultatldsa. | borjan av
2006 fick Konfekta kdnnedom om att Leaf informerat sina kunder om bl.a. att Konfektas
produkt Fizzy Bubbleflaskor skulle bérja sdljas av Leaf under det nya varumérket Malaco
Fizzy Bubblizz Original. Enligt kundinformationen skulle denna forsajning paborjasi bor-
jan av maj 2006. For narvarande sdljer altsa Leaf produkten under varumarket Malaco Fizzy
Bubblizz Original. Sedan den 1 maj 2006 &r det ett annat foretag som tillverkar Konfektas
produkt Fizzy Bubbleflaskor, men Konfektas forsdjning av den pagar alltjamt.

Vilseledande efterbildning (yrkande 1)

Konfekta har salt narmare 400 ton av produkten Fizzy Bubbleflaskor per &r med en omsétt-
ning om cirka 10 miljoner kr per ar. Konfekta séljer/har salt godisflaskornatill i princip alla
stora grossister i Sverige. | normalfallet koper sedan konsumenten flaskorna som 10svikts-
godisi butik.

Marknadsforingskostnaden for Fizzy Bubbleflaskor &r cirka 350 000 kr per & och sasom
redogjorts for ovan har produkten haft ssmma utformning sedan marknadsi ntroduktionen.
Godis som sdljsi |osvikt kan fa ett stort konsumentgenomslag dven utan omfattande mark-
nadsforingsatgarder, vilket skett med produkten Fizzy Bubbleflaskor. Detta visar bl.a. den
mark nadsundersokning som Konfekta lét marknadsundersotkningsforetaget Gfk Sverige AB
(Gfk) genomfora betraffande allméanhetens kdnnedom om produkten Fizzy Bubbleflaskor.
Sammanlagt intervjuades 500 personer, vilka utgjorde ett riksrepresentativt urval av man
och kvinnor i aldersintervallet 15-74 ar. For de tillfragade intervjupersonerna uppvisades tva
bilder av produkten Fizzy Bubbleflaskor i naturlig storlek. Av de tillfragade uppgav 70 pro-
cent att de ké&nde igen produkten och 63 procent forknippade dessutom produkten med ett
foretag och dérmed med ett visst kommersiellt ursprung.

| en artikel i tidskriften Bensin & Butik, nr 2, 2006 angaende Axfood Nérlivs férséljning av
|6sviktsgodis framgar att Fizzy Bubbleflaskor & den tolfte mest salda |6sviktsgodisprodik-
teni Sverige.

Under senare tid har andra foretag sdlt godisflaskor som liknar Konfektas Fizzy Bubbleflas-
kor. Kvantitativt sett har denna forsdljning dock varit betydligt mindre &n Konfektas forsalj-
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ning av Fizzy Bubbleflaskor. Karamellkungen har, sdsom en av Konfektas kunder, salt Fizzy
Bubbleflaskor direkt till konsumenter i Sverige sedan 1995. Fram till slutet av 2005 salde
Karamellkungen godisflaskorna under Konfektas varumérke Fizzy Bubbleflaskor och det
kommersiella ursprunget angavs vara Konfekta. Sedan 2004 har Karamellkungen dock kopt
produkten direkt av tillverkaren Lamy Lutti. Karamellkungens forsaljning har inte pagétt
tillrackligt lange for att paverka konsumenternas uppfattning om Fizzy Bubbleflaskans

kommersiella urgorung.

Leaf har uppgivit att produkter som till sin utformning liknar Fizzy Bubbleflaskan séljs/har
sdts av andra foretag i Sverige. Leaf har dock inte angivit hur lang tid och i vilken omfatt-
ning denna forsaljning har pagétt. Forsaljningen torde vara mycket blygsam och i vart fall

inte tillrackligt omfattande, varken kvantitativt eller tidsmassigt, for att paverka konsumen-

ternas uppfattning om produkten Fizzy Bubbleflaskors kommersiella ursprung.

Fizzy Bubbleflaskan har en unik utformning som &r avsedd att efterlikna en flaska som ar
avsmalnad i mitten och med en bred flaskhals. Produkten, som &r tackt med sockerkorn, har
en redre del som &r bl och en dvre del som &r rosa. Att den aktuella produkten &r sarpréglad
stéds av ovan ndmnda marknadsundersokning enligt vilken igenkanningsgraden betréffande
produkten Fizzy Bubbleflaskor & mycket hdg hos den svenska allménheten. Den hogaigen
kanningsgraden ar en direkt foljd av produktens unika och l&tt igenkannbara utformning.
Vidare har femton foretradare for konfektyrbranschen intygat bl.a. att Fizzy Bubbleflaskor
ar en val kand och sérpréglad produkt och att de forknippar den med Konfekta.

Bedomningen av forvaxlingsrisken skall grundas pa en jamforelse av det helhetsintryck pro-
dukterna ger och sadan risk skall anses foreligga om produkterna skapar i allt vasentligt
samma minneshild hos konsumenten. Vidare skall risken for férvaxling bedémas vid en
normal inkdpssituation. | forevarande fall kan konstateras att den produkt som Leaf mark-
nadsfor (domsbilaga 2) har samma utseende som Konfektas valkanda och sérpraglade pro-
dukt (domsbilaga 1). Det & sdledes helt klart att Leafs produkt Malaco Fizzy Bubblizz Ori-
ginal ger samma bestdende minneshild hos konsumenter som Konfektas Fizzy Bubbleflaska
och att det darfor foreligger en betydande risk for férvaxling av produkterna. Det spelar ing-
en roll vilken forpackningsform Leafs godisflaska har. Forvaxlingsrisken tkar dels av att
Leafs godisflaska séljs under ett varumérke som liknar Konfektas varumérke, dels av att den
Overvagande delen av forsdljningen av aktuella produkter sker i snabbkdp.



Aven om de godisflaskor som Leaf numera marknadsfor under varumarket Malaco Fizzy
Bubblizz Original till utseendet &r identiska med Konfektas godisflaskor och tillverkas av
Lamy Lutti, som ju tidigare aven tillverkade Konfektas godisflaskor, sa har produkterna inte
samma kommersiella ursprung. Konfektas godisflaska har i Sverige lanserats och sdlts av
Konfekta under Konfektas eget varumarke Fizzy Bubbleflaskor. Forsaljningen har pagétt
under 13 &stid och uppgéit till 400 ton per &r. Under den tid som Konfekta samarbetade
med Lamy Lutti —fran 1994 till maj 2006 — sdlde Konfekta 20 produkter under Konfektas
egna varumarken, mensom tillverkades av Lamy Lutti. Konfekta har aldrig varit terforsal-
jare & Lamy Lutti for den aktuella produkten eller i Gvrigt marknadsfort nagot av Lamy
Luttis egna varumérken i segmentet |10sviktsgodis. Daremot har Konfekta varit aterforséljare

for treav Lamy Luttis produkter utanfor segmentet |6sviktsgodis.

Konfektas affarsidé & och har altid varit att marknadsftra unika konfektyrprodukter pa den
svenska marknaden vilka inte tidigare varit kénda hér. Detta géller &ven den aktuella pro-
dukten. Av den ovan namnda marknadsundersokningen framgér att svenska konsumenter
uppfattar att Konfektas godisflaska har ett kommersiellt ursprung och inte flera. Undersok-
ningen skall ses mot bakgrund av att i princip all forséljning av produkten — fran tidpunkten
for dess lansering i Sverige 1994 till marknadsundersokningens genomférande i mars 2006 —
har gjorts av Konfekta under det egna varumérket Fizzy Bubbleflaskor. Produkten Fizzy
Bubbleflaskors kommersiella ursprung i marknadsréttsigt hanseende & Konfektaoch det ar
sdledes K onfekta som besitter det marknadsréttsliga skyddet for produkten i Sverige.

Sammanfattningsvis & sdledes Leafs godisflaska Malaco Fizzy Bubblizz Original en vilse-
ledande efterbildning av Konfektas Fizzy Bubbleflaska. Leafs marknadsforing av godisflas-
kan skall darfor forbjudas jamlikt 8 8 marknadsforingslagen (1995:450), MFL.

Renommésnyltning (yrkande 1)

Sasom redogjorts for ovan, marknadsfor Leaf produkten Malaco Fizzy Bubblizz Original,
som utseendemassigt & i princip identisk med Konfektas valkénda produkt Fizzy Bubble-
flaskor och under ett varuméarke vilket & forvaxlingsbart med Konfektas varumarke. Det

kommersiella ursprunget for produkterna & inte detsamma.

Leafs marknadsforing av produkten Malaco Fizzy Bubblizz Original &r avsedd att associera

till det goda renommé som Konfektas produkt Fizzy Bubbleflaskor besitter. Leaf vinner



darigenom en of értjant ekonomisk fordel vilket leder till att Konfekta och dess produkt
Fizzy Bubbleflaskors goda renommeé riskerar att urvattnas. Leafs snyltande leder till skada
for Konfekta genom bl.a. minskad forséljning. Konfektas forsaljning har minskat drastiskt,
med cirka 85 procent, sedan Leafs introduktion av Malaco Fizzy Bubblizz Original pa
marknaden till dagens datum. Skél foreligger darfor att forbjuda Leafs marknadsforing av
produkten Malaco Fizzy Bubblizz Original.

Vil seledande och misskrediterande marknadsforing (yrkande 3)

| en handling bendmnd ”Kundinformation” daterad den 31 januari 2006, som har distribue-
ratstill Leafs kunder, har Leaf gjort ett antal pastdenden som &r agnade att vilseleda angaen-
de Konfektas verksamhet och som & misskrediterande fér Konfekta. Leaf har bl.a. pastatt
att de godisflaskor som Konfekta marknadsfor under varumarket Fizzy Bubbleflaskor i
séva verket tillhor koncernen Leaf International och att Leaf under vecka 18 ar 2006 kom-
mer att Overta forsaljningen avseende denna produkt i Sverige. Leaf har aven angett den ak-
tuella produktens varumérke inom parentes och upplyst om att produkten i framtiden istéllet

kommer att benamnas "Malaco Fizzy Bubblizz Original”.

Efter det att Konfekta noterat att i stort sett samtliga av K onfektas egna kunder fatt del av

L eafs oriktiga och vilseledande kundinformetion s3g sig Konfekta nddgat att ga ut med en
dementi av informationen till de egna kunderna. Dementin foranledde Leaf att den 9 februari
2006 ga ut med ytterligare information i en handling benamnd " KUNDINFORMATION —i
anledning av meddelande fran Konfekta AB den 6 februari 2006”. | handlingen pastar L eaf
bl.a. att "Konfekta & fran och med den 1 maj 2006 inte langre aterforséljare for de aktuella
produkterna’, att " Produkten ’ Fizzybubbleflaskor’ kommer istéllet att distribuerasi Sverige
av Leaf Sverige AB under varumérket MALACO FIZZY BUBBLIZZ ORIGINAL”, att
produkten i gélva verket tillhdr Lamy Lutti och Leaf-koncernen samt att Konfekta medgi-

vits rétten att sdlja produkternai Sverige under eget varumérke men att denna rétt upphor
vid utgangen av april 2006 samt att ” de produkter som K onfekta kan komma att silja fr.o.m.
den 1 mgj 2006 under varumérket ’ Fizzybubbleflaskor’ & andra produkter &n de som Kor+
fekta tidigare salt under detta varumarke”.

Leaf har i sin marknadsforing sdledes gjort gdllande att de godisflaskor som Konfekta mark-
nadsfort i Sverige sedan borjan av 1990-talet under varumérket Fizzy Bubbleflaskor och
som tillverkats av Lamy Lutti sedan dess pa uppdrag av Konfekta, tillhor och alltid har till-
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hort Lamy Lutti och numera dven Leaf-koncernen Leaf har alltsa havdat att produkteni sig
ar skyddad av immateriella réttigheter med giltighet i Sverige och att Konfekta endast agt
rétten att sdlja produkten med Lamy Luttis medgivande. Pastaendet &r oriktigt eftersom det
inte finns nagra immateriella réttigheter i Sverige avseende den aktuella produkten, forutom
Konfektas egna varuméarkesréttigheter. Det finns inte heller ndgraavtal som stodjer Leafs
asikt att produkten i sava verket tillhor Lamy Lutti och Leaf-koncernen samt att K onfekta
medgivits rétten att sélja produkternai Sverige under eget varuméarke men att denna rétt

upphor vid utgangen av april 2006.

Leafs pastdende om att Konfekta endast & aterforsdljare & Lamy Lutti och numera dven &t
L eaf-koncernen &r, mot bakgrund av det ovan anforda, oriktigt, vilseledande och misskredi-
terande. Det & Lamy Lutti som varit legotillverkare & Konfekta.

L eafs pastéende om att de produkter som Konfekta kan komma att séljafr.o.m. den 1 mgj
2006 under varumarket Fizzybubbleflaskor ar andra produkter 8&n de som Konfektatidigare
sat under detta varumarke &r felaktigt, vilseledande och misskrediterande. Konfekta innehar
kopia av originalreceptet till den aktuella produkten Detta dokumenteras alltid innan mark-
nadsintroduktion sker av K onfektas nya varuméarkesprodukter pa den svenska marknaden.

Numera legotillverkar ett annat foretag produkten med bibehallna egenskaper och kvalitéer.

L eaf

Inledning

Godismarknaden kan delas in i segmentet for 16sviktsgodis och segmentet for forpackat

godis. Det & vanligt att samma aktorer agerar inom bada segmenten.

Det finns idagflera olika aktorer pa godismarknaden De bestar framforallt av tillverkande
foretag, aterforsaljare utan egen tillverkning, distributérer samt butiker med forsajning till
konsument. Aterforsaljarna séljer produkter till butiker och distributérer medan leveranserna
ut till butiksledet huvudsakligen hanteras av distributérer. Det finns foretag som upptrader
pa marknaden i egenskap av mer @n en av de namnda aktorstyperna.

Leaf, som atnjuter ett mycket hogt renommé, ar bade tillverkare och aterforséljare medan

Konfekta enbart agerar som aterforsaljare av produkter som &r tillverkade av andra foretag
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Leveranserna av produkter ut till butik sker huvudsakligen via de storre distributorsforetagen
pa marknaden, ICA Service handel, Bergendahl, Axfood och Coop samt ett antal mindre

distributdrer inom servicehandel ssektorn.

Den i maet aktuella produkten &r en 16sviktsprodukt, eller s.k. plockgodis. Den séljs van-
ligtvisi plastburkar. Ute i butikerna stér plastburkarnai stora stéll tillsasmmans med andra
plastburkar innehallande annat |6sviktsgodis. De ifragavarande stéllen sétts upp paplats i
butiken av distributorskedjorna, exempelvis Karamellkungen och Godisprinsen, vilka profi-
lerar sig hart. For den enskilda konsumenten &r det distributérens namn som &r iogonfallan-

de vid stéllen, inte namnet pa den enskilda produkten.

Den aktuella produkten utvecklades av tillverkarenLamy Luitti i borjan av 1990-talet. Pro-
duktion och forsaljning startade 1993 ochinitialt gick en stor del av leveransernatill Storbri-
tannien, vilket de fortfarande gor. Lamy Lutti var aldrig legotillverkare av produkten & Kon-
fekta

Under 1993 togs de forsta kontakterna mellan Lamy Lutti och Konfekta rorande aterforsélj-
ning av denaktuella produkten i Sverige. Nar produkten forst sildes pa den svenska mark-
naden hette den inte Fizzy Bubbleflaskor, utan Tuttizz. Sedan fick den namnet Bubblizz,
som & Lamy Luttis eget registrerade internationella varumérke. De forsta forpackningarna

mérkta med Konfektas varumérke Fizzy Bubbleflaskor levererades under 1997.

Det har aldrig uppréttats nagot avtal mellan parterna utan relationen dem emellan har hela
tiden varit en typisk aerforsaljarrelation, dar Lamy Lutti varit séljare och Konfekta kdpare.
Konfekta har inte haft nagon exklusiv position pa den svenska marknaden eftersom aven
andra aktorer, exempelvis Karamellkungen, har sdlt Lamy Luttis produkter déribland den
aktuella produkten. Lamy Lutti har &ven salt den aktuella produkten till ett flertal andra eu-
ropeiska lander dar marknaden for den varit minst lika stor som den & i Sverige. Av ett brev
som skickats fran Konfektatill Leaf per e-post framgér bl.a. att &ven Konfekta har uppfattat

sig galv som &erforsdjare & Lamy Lutti pa den svenska marknaden.

Lamy Lutti och Leaf har ingétt i samma koncern sedan bérjan av 2000-talet. Ar 2003 regi-
strerades K onfektas varumarke Fizzy Bubbleflaskor i Sverige. Konfekta fortsatte att sdlja
Lamy Luttis produkter fram till att Leaf-koncernen under hosten 2005 fattade beslut om att i

fortsdttningen samordna koncernens forsaljning av egna produkter via de egna foretagen i
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olikalander. | samband dérmed underréttades Konfekta om att forsdljningen av Lamy Luttis
produkter i Sverige skulle dvertas av Leaf. Det & dennaandring av aterforsdljarkanal av

Lamy Luttis produkter som &r den egentliga konflikten mellan parterna.

Vilseledande efterbildning (yrkande 1)

Bestammelsen i 8 8 MFL tar sikte pa situationen att en néringsidkare i sin marknadsforing
anvander en efterbildning — i form av en produkt eller ett kénnetecken — som |&tt kan férvax-
las med en annan néringsidkares produkt. | dettafall ror det sig om samma produkt som har
utvecklats, tillverkats och sdltstill Sverige av Lamy Lutti. Det som skett efter den

1 maj 2006 &r att dterforsdljarkanalen har andrats, inte produktens kommersiella ursprung.
Nagon efterbildning av ndgon annans produkt foreligger inte och darmed &r det grund-
léggande rekvisitet i 8 8 MFL inte uppfyllt.

Under alla omstandigheter & den aktuella produkten vare sig kand eller sarpréglad. Flask-
formen, den bla-rosa fargsattningen och den sockrade ytstrukturen ar vanligt forekommande

pa vissa godisprodukter.

Sasom angivits ovan siljs den aktuella produkten pa marknaden av andra foretag an Konfek-
ta, Karamellkungen har exempelvis salt denunder tre &, vilket & en vasentlig tidsperiod.
Det forekommer &ven liknande och nastintill identiska produkter pa marknaden med ett an-
nat kommersiellt ursprung, bl.a. Pick & Mix AB, Cab Candinavia AB ochPeirrot Gou-

mand.

Bolag sasom Asba AB, Candit och Cab Candinavia AB séljer ocksa andra godisprodukter
som till sin form, fargsattning och/eller struktur & desamma eller liknar den aktuella pro-
dukten.

Konfekta har haft |aga marknadsforingskostnader per & och detta ar for att den aktuella pro-
dukten har sAlts som l6sviktsgodis och |6sviktsgodis sdljer sig galvt.

Aven om det av den av Gfk genomforda marknadsundersokningen framgér att 63 procent av
respondenterna svarade att de forknippade den uppvisade produkten med ett visst kommer-
siellt ursprung, framgér det inte att det kommersiella ursprunget var Konfekta. Det finns fle-

ramdjliga felkdlor. En sadan &r att risken finns att svaret for manga respondenters del &r re-
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sultatet av ren gissning. Allmant sett framstar det som mer naturligt att en produkt av
aktuellt dag tillverkas av ett visst foretag an att den tillverkas med samma utseende av flera
foretag. Det tillverkande foretaget i aktuellt fall & Lamy Lutti. Det kan &ventankas att re-
spondenterna tarkte pa distributoren Karamellkungen som varande produktens kommersiel-
la ursprung. | sammanhanget skall ocksa dterigen poangteras att det vid tidpunkten for mark-
nadsundersokningens genomfdrande fanns andra foretag pa marknaden som salde liknande
eller nastintill identiska produkter.

Innehallet i artikeln i tidskriften Bensin & Butik, nr 2, 2006 angaende Axfood Nérlivs for-
sdjning av |6sviktsgodis speglar en enskild journalists personliga asikt och styrker inte att
Fizzy Bubbleflaskor & kénda.

De aktorer som skrivit under de femton intyg som Konfekta dberopat som bevisning i malet
utgors av mindre aktorer pa marknaden sasom bl.a. videobutiker ochlokala kiosker och re-
presenterar darmed en mycket liten del av godismarknaden. Intygen tycks vara utformade
som formulér, antagligen utformade av Konfekta, och det &r i vissafall oklart vem som un-
dertecknat dem. Intygen visar inte hur konsumenter uppfattar den aktuella produkten och att

de forknippar produkten med Konfekta.

Den forvaxlingsrisk som Konfekta gor gallande kan, med hanvisning till den distinktion som
Marknadsdomstolen gjorde i sitt avgdrande MD 2006:7 betraffande risken for forvaxling nér
det galler godis som sdljsi 16svikt respektive i pase, inte avse forevarande mal nar den péta-
lade produkten sdljsi pasar. Enligt Leafs mening & Konfektas yrkande 1 darfor alltfor opre-
cist for att laggas till grund for ett eventuellt vitesforbud.

Om Marknadsdomstolen skulle finna att produkten & kénd och sérpraglad, tillfaller event u-
dlaréttigheter det foretag som utvecklat och tillverkat den, ndmligen Lamy L uitti.

Renommésnyltning (yrkande 1)

Renommésnyltning forutsétter att det finns en originalprodukt och en produkt som snyltar pa
originalet. Det finns ingen snyltande produkt i det hér malet, utan endast en original produkt
och den har utvecklats och tillverkats av Lamy Lutti. En originalprodukt kan inte snylta pa
sig §av. Numera sdljer Leaf den original produkt som Konfekta tidigare sdlde. Nagon re-

nommeésnyltning i strid mot 4 8 MFL kan déarfér inte foreligga. Det renommé som den aktu-
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ella produkten &r bérare av tillfaller Lamy Lutti i egenskap av utvecklare och tillverkare av
produkten.

Vil seledande och misskrediterande marknadsforing (yrkande 3)

Den kundinformation som Leaf har skickat till sinakunder &r inte marknadsforing riktad till
konsumenter utan information riktad och skickad till Leafs affarspartners. Kundinformatio-
nen har framforallt skickats till inkOpare pa olika foretag i branschen och syftet med den var
att informeradem om bl.a. andringen av dterforsdjarkanal for den aktuella produkten, vilket
innebar att Leaf fr.o.m. den 1 maj 2006 skulle borja sélja sina egentillverkade produkter i
Sverige. Det vore orimligt om det féretag som utvecklar och tillverkar en produkt inte skulle

kunna gora denna typ av organisatoriska forandringar.

De péstaenden som Leaf gor i kundinformationen &r korrekta.

Vad forg galler det patal ade pastéendet " Konfekta &r fran och med den 1 maj 2006 inte
langre dterforsdljare for de aktuella produkterna’ &r detta ett korrekt atergivande av fakta.
Lamy Lutti levererade forpackningar innehdlande den aktuella produkten med Konfektas
varumérke Fizzy Bubbleflaskor patill Konfekta fram till den1 maj 2006 i enlighet med den

dverenskommelse som foreldg mellan Konfekta och Lamy Lutti.

Né&r Lamy Lutti fran 1997 borjade leverera forpackningar innehdllande den aktuella produk-
ten till Konfekta under Konfektas varumarke medgavs Konfekta, i vart fall indirekt, att sélja
produkten under eget varumérke varfor det patalade pastaendet harom &r korrekt.

Att det patal ade pastéendet " de produkter som Konfekta kan komma att sélja fr.o.m. den

1 mg 2006 under varumérket ' Fizzybubbleflaskor’ & andra produkter 8&n de som Konfekta
tidigare salt under detta varumérke” & korrekt har bekréftats av Konfekta nér det tillstar att
bolaget har anlitat en annan tillverkare av produkterna. Den produkt som Konfekta har leve-
rerat efter den 1 maj 2006 &r, &ven om den & snarlik, sdledes en annan produkt &n den som

tidigare tillverkats av Lamy Luitti.

Slutligen har Leaf inte brukat Konfektas varumérke utan endast informerat sina inkdpare om

att den aktuella produkten som tidigare hade namnet Fizzy Bubbleflaskor fran den 1 maj
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2006 kommer att distribuerasi Sverige av Leaf under varumérket Malaco Fizzy Bubblizz
Original.

Sammanfattningsvis ar saledes samtliga de pastaenden som Leaf gor i kundinformationen
korrektaoch darfor inte vilseledande och misskrediterande i strid mot 4 och 6 88 MFL.

BEVISNING

Pa K onfektas begaran har partsforhor hallits med T. C., verkstallande direktor i Konfekta.
Vidare har Konfekta dberopat viss skriftlig bevisning, daribland en av Gfk utford marknads-

undersokning.

Pa Leafs begédran har vittnesforhor hallits med S. L., Sales Manager i Leaf, och JM. B.,
Export Manager i Leaf International. Vidare har Leaf dberopat viss skriftlig bevisning.

DOMSKAL

Konfekta har i maet gjort gallande att den godisflaska som Leaf marknadsfér under varu-
mérket Malaco Fizzy Bubblizz Original utgor en vilseledande efterbildning av Konfektas
marknadsforda godisflaska Fizzy Bubbleflaska och att férfarandet innebér ett otillborligt u-
nyttjande av det renommé som tillkommer Konfektas Fizzy Bubbleflaska. Vidare har Kon
fekta patalat att Leaf i Sin marknadsforing har anvant sig av Konfektas varumérke Fizzy
Bubbleflaskor och gjort ett antal pastaenden pa ett sétt som innebéar att marknadsforingen ar
oriktig, vilseledande och misskrediterande.

Bakomliggande forhallanden m.m.

Konfektas och Leafs uppgifter om de faktiska omstandigheter som omgérdar tvisten gar del-
visisar. Dettagdler i synnerhet de avtalsforhallanden som gallt mellan Konfekta och Lamy
Lutti innan ifragavarande tvist blivit aktuell samt vilket av bolagen som har utvecklat den
godisflaska som Lamy Lutti ostridigt har tillverkat.

Konfekta har harvid gjort gdlande bl.a. féljande. Avtalsrelationen mellan parterna har inne-
burit att Lamy Lutti legotillverkade den aktuella godisflaskan for Konfektas rékning. Det &r
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dock Konfekta som utvecklat och sdlt godisflaskan pa den svenska marknaden under sitt
eget varumarke Fizzy Bubbleflaskor. Konfekta har siledes aldrig varit aterforsdjare at Lamy
Lutti for den aktuella produkten

Leaf har hdremot invéant att det & Lamy Lutti som utvecklat den aktuella godisflaskan och
att Konfekta varit aterforsédljare av Lamy Luttis tillverkade produkt i Sverige. Avtal srelatio-
nen mellan parterna har saledes varit en typisk aterforsaljarrelation dar Lamy Lutti varit sal-

jare och Konfekta kopare.

Parterna har samstammigt uppgett dels att Konfektaoch Lamy Lutti har samarbetat sedan
borjan av 1990-talet men att det inte funnits nagot skriftligt avtal dem emellan dels att
Lamy Luitti tillverkat och sdlt den aktuella godisflaskan till Konfekta som sedan sdlt godis-
flaskan pa den svenska marknaden, framforallt under sitt eget varumérke Fizzy Bubbleflas-
kor, dels ock att Konfekta under Iang tid varit Lamy Luttis enda kund pa den svenska mark-
naden, men att Lamy Lutti sedan 2004/2005 aven sdlt den aktuella godisflaskan direkt till

Karamellkungen.

Vidare har M. B. i sitt vittnesma uppgett bl.a. att det varit ett litet team pa Lamy Lulttis
forsknings- och utvecklingsenhet som efter en s.k. ”brainstorming” borjat utveckla receptet
till den aktuella godisflaskan i bdrjan av 1990-talet, att han av de handlingar han gétt igenom
paforetaget inte har kunnat se att K onfekta kommit med ndgon "input” vid Lamy Luttis u-
veckling av produkten samt att han fran sparade fakturor inom foretaget har sett att godis-
flaskan har sdltstill ett flertal 1ander, bl.a. Frankrike, Storbritannien och Sverige.

Genom de uppgifter som &r ostridiga mellan parterna och vad JM. B. uppgivit far det anses
visat att Lamy Lutti egenutvecklat den aktuella godisflaskan i borjan av 1990-talet och att
det avtalsforhdllande som rétt mellan Konfekta och Lamy Lutti under de & de samarbetat &
att betrakta som ett dterforsaljarforndllande, dar Konfekta agerat aterforséjare av den av
Lamy Luitti tillverkade godisflaskan.

| malet & klarlagt att Leaf under de forsta manaderna 2006 skickat tva handlingar benamnda
"Kundinformation” till inkOpare i branschen. Enligt Konfekta har handlingarna skickats till
ett flertal av Konfektas kunder. Leaf —asin sida— har havdat att handlingarna inte & mark-
nadsforing riktad till konsumenter, eftersom handlingarna har skickats till Leafs affarspart-
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nersi informativt syfte. Enligt Leaf har syftet med utskicket varit att informera dessa om den
andring i aterforsaljarledet som skulle ske per den 1 maj 2006, da L eaf-koncernenskulle
borja sdlja sina egentillverkade produkter i Sverige. Marknadsdomstolen konstaterar att ut-
skicket av handlingarna syftat till att framja avsattningen av bl.a. den aktuella godisflaskan
och att &tgarden sdledes &r att betrakta som marknadsforing enligt marknadsforingslagen
(1995:450), MFL.

Med dessa utgangspunkter dvergar Marknadsdomstolen till att prova de framstéllda yrkan-
dena.

Vilseledande efterbildning (yrkande 1)

Som inledningsvis anforts har Konfekta gjort géllande att den godisflaska som Leaf mark-
nadsfor under varumérket Malaco Fizzy Bubblizz Original (domsbilaga 2) utgor en vilsele-
dande efterbildning av Konfektas marknadsf érda godisflaska Fizzy Bubbleflaska (domsbila
gal) och att Leafs marknadsféring darmed strider mot 8 8 MFL. Leaf har hdremot invant att
den godisflaska som Leaf marknadsfér & samma godisflaska som Konfekta tidigare mark-
nadsforde under sitt varumérke Fizzy Bubbleflaska, varfor det inte kan vara fragaom en s&

dan efterbildning.

Enligt 8 8 MFL f&r en néringsidkare vid marknadsforing inte anvanda efterbildningar som &
vilseledande genom att de |t kan forvaxlas med ndgon annan naringsidkares kanda och

sérpraglade produkter.

| malet & ostridigt att den godisflaska som Leaf sedan den 1 maj 2006 marknadsfor pa den
svenska marknaden under varumérket Malaco Fizzy Bubblizz Original &r tillverkad av

Lamy Lutti som tidigare — fram till den 1 maj 2006 — ocksatillverkat Konfektas Fizzy
Bubbleflaskor. Ssom anforts ovan & det visat att Lamy Lutti har egenutvecklat den aktuella
produkten och sdlt den till Konfekta sdsom varande aterforsdjare i Sverige. Enligt Mark-
nadsdomstolens mening & saledes den godisflaska som &r utvecklad och tillverkad av Lamy
Lutti och som numera marknadsfors av Leaf under varuméarket Malaco Fizzy Bubblizz Ori-
gind att anse som en original produkt varfor nagon efterbildning av densammainte kan an-
ses foreligga. De avbildade godisflaskornai domsbilagorna 1 och 2 &r saledes bada samma
originaprodukt. Det grundl&ggande rekvisitet for tilldmpning av8 8 MFL — namligen att det
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foreligger en efterbildning — & déarmed inte uppfyllt och Konfektas yrkandei denna del skall
darfor lamnas utan bifall.

Renommeésnyltning (yrkande 1)

Konfekta har vidare gjort gallande att Leafs marknadsforing av den aktuella godisflaskan
utgor renommésnyltning. Enligt Leaf finnsi malet endast en origina produkt varfor nagot

"snyltande” inte kan féreligga.

Ett otillborligt utnyttjande av nagon annans renommé kan foreligga om en néringsidkare i
sin marknadsféring obehérigen anknyter till en annans néringsidkares produkter, kénneteck-
en eller liknande. En forsta forutséttning for renommésnyltning & att det som utnyttjas &
kant pd marknaden sa att det forknippas med en annan naringsidkares verksamhet. Det som
utnyttjas maste ha ett positivt uppméarksamhetsvarde eller ett kommersiellt renommé. Det
otillborliga bestér i att den ”snyltande” till sin ekonomiska férdel utnyttjar det varde som
ligger i en positiv forestdlining hos konsumenterna vilken skapats genom insatser av den
andre naringsidkaren. Ett sddant utnyttjande ar typiskt sett ocksa égnat att skada den utsatte
néaringsidkaren och att férsdmra konsumenternas marknadsoverblick. Om ett forfarande in-

nebadr renommésnyltning anses det otillborligt i strid mot 4 8§ MFL.

Den praxis som utvecklats i Marknadsdomstolen sdvitt géller renommésnyltning har inte sal-
lan avsett fall dér en mindre ndringsidkare har utnyttjat eller associerat till en etablerad —
ofta stérre — ndringsidkares va kanda produkt eller kdnnetecken (se bl.a. MD 1996:3,
2000:25 och 2001:16). Detta framstar ocksa som naturligt med hansyn till att ett utnyttjande
skall varatill den snyltandes ekonomiska fordel for att renommésnyltning skall anses fére-
ligga. Enligt Marknadsdomstolens mening foreligger nagon sédan situation inte i forevaran-
de fall. Sdsom anforts ovan har Konfekta varit aterforsdjare av Lamy Luttis tillverkade

godisflaska under den tidsperiod som Konfekta och Lamy Lutti samarbetat.

Aven om parternas uppgifter delvis gér isar rorande frén vilket & Konfekta borjat silja go-
disflaskan under sitt eget varumérke Fizzy Bubbleflaskor, &r det ostridigt att s& skett under
flertalet av de drygatolv & som bolagen samarbetat. Marknadsdomstolen konstaterar sdle-
des att Konfekta under manga & sdlt godisflaskan pa den svenska marknaden under sitt
varumarke Fizzy Bubbleflaskor. Fragan ar daom det i malet & visat att den aktuella godis-
flaskan ar kand pa marknaden sa att den forknippas med Konfekta.
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| malet far anses utrett att Konfektas kunder till stor del utgors av inkGpare pa mindre och
stora foretag och att en av Konfektas roller darfor ar grossistens. Vidare far anses klarlagt att
den aktuella godisflaskan, nar den sdlts av Konfekta, framforallt sdltsi plastburkar med

K onfektas varumérke pa Narmare utredning om hur plastburken med varumérket pa expo-
nerats for den enskilde konsumenten i butik foreligger inte i malet. Det har dock framkom:
mit att Karamellkungen, sdsom varande en av Konfektas kunder fran 1995 till 2004/2005, i
butik sdlt godisflaskan i plastburkeni Karamellkungens egna stéll pa vilka Karamellkungens
eget varumarke tydligt framgétt. Av den marknadsunderstkning som &r dberopad i malet
framgar att 63 procent av respondenterna uppgett att de forknippar den aktuella godisflaskan
med ett foretag. Dock framgér inte vilket foretag de forknippar den med. Med hansyn hartill
och till vad som i 6vrigt framkommit i malet anser Marknadsdomstolen att det inte &r visat
att godisflaskan & kand i avnamarkretsen sa att den forknippas med Konfekta. Redan har-
igenom kan nagon renommésnyltning i MFL:s mening inte anses foreligga och Konfektas

yrkande skall ocksa i denna del [amnas utan bifall.

Yrkande 2

Med hansyn till ovan angiven utgang betréffande yrkande 1 skall Konfektas yrkande 2, som

avser utplanande av vilseledande efterbildningar, 1amnas utan bifall.

Vilseledande och misskrediterande marknadsforing (yrkande 3)

Slutligen har Konfekta patalat att Leaf i sin marknadsforing har anvant sig av Konfektas
varumérke Fizzy Bubbleflaskor och gjort ett antal pastaenden pa sétt som inneburit att Leafs
marknadsforing varit oriktig, vilseledande och misskrediterande i strid mot 4 och 6 88 MFL.
Att sa skulle vara fallet har bestritts av Ledf.

Enligt 4 8 MFL skall marknadsforing stémma 6verens med god marknadsforingssed och
aven i 6vrigt varatillborlig mot konsumenter och néringsidkare. Enligt 6 § sammalag far en
naringsidkare vid marknadsforing inte anvanda pastdenden eller andra framstalIningar som
ar vilseledande i fraga om néringsidkarens egen eller nagon annan naringsidkares nérings-
verksamhet. Det spelar ingen roll om négon faktiskt har blivit vilseledd. Det avgorande &
om pastéendet eller framstallningen & agnad att vilseleda. Den som anvander ett pastaendei
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sin marknadsforing skall kunna styrka dess riktighet. Kan vederborande inte det, skall past&
endet anses ovederhéftigt ochdarmed otillborligt.

Misskreditering i marknadsréttsligt hdnseende anses foreligga nar en naringsidkare i mark-
nadsforing anvander framstéllningar som & &gnade att nedvérdera en annan néaringsidkares
verksamhet eller produkter. Misskrediterande jamforel ser tacks ocksa av bestammelsen i

8 a8 MFL.

Vad forst galler Leafs pastddda anvandning av Konfektas varumérke Fizzy Bubbleflaskor i
marknadsforing konstaterar Marknadsdomstolen att Leaf i en av de handlingar bendmnd
"Kundinformation” daterad den 9 februari 2006, som Leaf har skickat till inkdpare i bran
schen har pastatt att " Konfekta & fran och med den 1 maj 2006 inte langre terforsaljare for
de aktuella produkterna. Produkten ’ Fizzybubbleflaskor’” kommer istéllet att distribuerasii
Sverige av Leaf Sverige AB under varuméarket MALACO FIZZY BUBBLIZZ ORIGINAL".
Genom detta pastaende har Leaf informerat om att den aktuella godisflaskan skulle fa en an

nan aterforsdljare. Marknadsdomstolen anser inte att Leaf hérigenom har anvant sig av Kon-
fektas varumérke Fizzy Bubbleflaskor pa ett enligt MFL vilseledande eller misskrediterande

Aven 6vriga pastédenden &erfinns i nyss ndmnda handling. Sasom anférts ovan anser Mark-
nadsdomstolen det visat att Konfekta fram till den 1 maj 2006 varit aterforsdljare a Lamy
Lutti, som numera ostridigt ingar i Leaf-koncernen, for produkten benamnd Fizzy Bubble-
flaskor. Det patalade pastéendet harom &r sdledes inte ovederhaftigt.

Aven om Lesf inte har visat att Konfekta formellt medgivits rétten att silja produkten i
Sverige under eget varumérke talar dock omstandigheternai malet i 6vrigt, exempelvis
Lamy Luttis paskrift av Konfektas varumarke pa forpackningarna/plastburkarna, for att
Konfektas forséljning av de aktuella godisflaskorna i Sverige under eget varumérke i vart
fall skett med Lamy Luttis goda minne. Med hansyn hartill kan Leafs pastaende om att Kon-
fekta medgivits rétten att sélja produkten i Sverige under eget varumérke inte anses oveder-
héftigt.

Marknadsdomstolen har ovan gjort bedémningenatt den godisflaska som tillverkas av Lamy
Lutti och som nu Leaf marknadsfor under varumérket Malaco Fizzy Bubblizz &r att anse

somen originaprodukt. | malet &r ostridigt att Konfekta marknadsfort denna original produkt
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fore den 1 ma 2006, men att bolaget efter det datumet har anlitat en annan tillverkare. Leafs
pastéende att de produkter som K onfekta efter den 1 maj 2006 kan komma att sdlja under
varumérket Fizzy Bubbleflaskor & andra produkter &n de som Konfekta tidigare salt under
detta varumarke kan darfor g heller det ségas varaovederhéftigt.

Sammanfattningsvis anser Marknadsdomstolen att de patal ade pastaendera inte &r vilsele-
dande eller misskrediterande pa ett i MFL:s mening otillborligt sitt. Aven Konfektas yrkan-
de 3 skall sdledes lamnas utan bifall.

Réattegangskostnader

Med denna utgang i saken skall Konfekta erséitta Leaf dess réttegangskostnader i malet. En
ligt Marknadsdomstolers mening kan det yrkade beloppet avseende réttsutl atandet, vilket
belopp Konfekta har ifragasatt, inte anses vara oskaligt. Om det yrkade beloppet i dvrigt

réder inte tvist.

Pa Marknadsdomstolens vagnar

C H Fallenius

Ledamdéter: Christer Fallenius, ordférande, Jorgen Holgersson, Lars Hallén, Jonas Héckner
och Sten Nyberg. Enhdlligt

Sekreterare: Ylva Aversten



