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marknadsforing av foretagskataloger mm.

1. Marknadsdomstolen férbjuder Millivanilli Reklam & Media AB vid vite av femhundra
tusen (500 000) kr att vid marknadsforing av féretagskataloger och branschregister anvanda
beteckningen GULA SIDORNA €dller vasentligen samma beteckning.

2. Millivanilli Reklam & Media AB skall ersitta Eniro Sverige AB dess réttegangskostnader
med fyrtiotretusenattahundrasextio (43 860) kr avseende ombudsarvode jamte ranta enligt
6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker.



YRKANDEN M.M.

Eniro Sverige AB (Eniro) har yrkat att Marknadsdomstolen vid vite av 1 000 000 kr, eller
annat belopp som domstolen finner verkningsfullt, skall forbjuda Millivanilli Reklam &
MediaAB (Millivanilli) att vid marknadsforing av foretagskataloger och branschregister
anvanda beteckningen GULA SIDORNA €ller vasentligen samma beteckning.

Eniro har vidare yrkat erséttning for rattegangskostnader med 43 860 kr avseende ombuds-
arvode

Millivanilli har forelagts att inkomma med svaromal och beretts tillfalle att Sutféra sin talan,

men inte horts av.

Marknadsdomstolen har den 3 november 2006 interimistiskt forbjudit Millivanilli att vid
marknadsforing av foretagskataloger och branschregister anvanda beteckningen GULA
SIDORNA eller vasentligen samma beteckning.

GRUNDER

Eniro har som grund for karomalet anfort foljande.

Eniro ger ut den sedan lang tid etablerade telefonkatalogen GULA SIDORNA. GULA
SIDORNA forknippas starkt med ett visst ursprung samt & mycket val ként och har ett
betydande uppmérksamhetsvérde.

Millivanilli marknadsfor ett s.k. branschregister (féretagskatalog) under kénnetecknet
GULA SIDORNA. Marknadsforingen har skett genom utskick av korrektur/orderbekréf-

telser for inférande av foretagsuppgifter i branschregistret samt fakturor.

Genom att Millivanilli i sin marknadsféring anvander benamningen GULA SIDORNA —
som & identiskt med Eniros kénnetecken GULA SIDORNA - vilseleds kunderna om det
kommersiella ursprunget och om kannetecknen. Marknadsforingen strider saledes mot 6 §
marknadsforingslagen (1995:450), MFL. Den pétalade marknadsforingen innebér ocksa att
Millivanilli paett otillborligt sétt arknyter till GULA SIDORNA (renommésnyltning) i strid
mot 4 § MFL.



Millivanillis marknadsféring &r vilseledande och sker under bedrageriliknande former som
medfor en avsevard stérning av den aktuella marknaden. Den medfoér ocksa en betydande

skada for Eniro. Den patalade marknadsforingen kan antas ha inbringat betydande bel opp.

Mot denna bakgrund bor vitesbeloppet séttas hogt for att bli verkningsfullt.

UTVECKLING AV TALAN

Eniro har anfort i huvudsak foljande.

Allmant om Gula Sdorna

Varumérket GULA SIDORNA har varit foremal for ett omfattande bruk sedan ar 1979, da
det borjade anvandas som varumérke for telekataloger. GULA SIDORNA & sedan manga ar
ett i Sverige starkt inarbetat och val ansett varumérke. Eniro anvander GULA SIDORNA
som varumérke for annons- och reklamverksamhet vid utgivning av telefonkataloger. Dessa
kataloger innehdller uppgifter om foretags namn, telefonnummer, adress m.m. samt ett stort
antal annonser. Foretagen betalar erséttning till Eniro for inférandet av dessa uppgifter och

annoreer.

Katalogen GULA SIDORNA i tryckt form ges ut i 28 regionala versioner dver helalandet i
en arlig upplaga om sammanlagt ca 6,7 miljoner exemplar. Katalogen nér sdledes i princip
varje enskild innehavare av teleabonnemang i Sverige. Varje & anvands den tryckta katalo-

gen vid ca 311 miljoner tillféllen.

Till foljd av den 6kade anvandningen av Internet introducerades 1996 katal ogen pa hemsi-
dan www.gulasidorna.se. Aven denna utgivningsform har sedan starten haft ett mycket stort
antal anvandare. | januari 2003 uppgick antalet unika bestkare (det antal olika datorer fran
vilka sokningar p& hemsidan gjorts) till ca 1,6 miljoner. GULA SIDORNA pa Internet ingar
numera som en del av Internetportalen eniro.se. Internetadressen www.gulasidorna.se finns
dock altjamt kvar, men leder till den nya portalen genom s.k. ompekning. Under perioden
2005 och forsta halvaret 2006 har antalet unika bestkare varje manad, med ett undantag,
uppgétt till mellan 2,4 och 2,8 miljoner.



GULA SIDORNA ges dessutom ut i en CD-ROM-version, en pocketupplaga och anvands i
samband med nummerupplysningen 118 118 och som s.k. WAP-tjanst. Som framgar finns
GULA SIDORNA i olika former i princip hos alla hushdll och féretag i Sverige. Telefonka-
talogen GULA SIDORNA har i sina olika former genom ett mycket malinriktat och omfat-
tande marknadsféringsarbete blivit synnerligen val kand och ett mycket stort uppméarksam:
hets- och goodwillvérde har upparbetats. Utéver de direkta investeringarna i marknadsfo-
ringen tillkommer ett betydande varde genom den omfattande spridningen av GULA
SIDORNA. Sedan 1996 har tillgangligheten av GULA SIDORNA pa Internet bidragit till en
alt starkare stéllning for GULA SIDORNA pa den svenska marknaden.

Genom den kontinuitet och den héga kvalitet, i form av bl.a. korrekta uppgifter och stor
spridning, som kannetecknar GULA SIDORNA, har katalogen ocksa kommit att fa ett
mycket gott rykte och fortroende hos saval reklamkopare som anvandare. Detta & av vasert-
lig betydelse pa en marknad dar det aven finns gott om oseridsa aktdrer. Eniro — och tidigare
Telia— har darfor ocksa |6pande vidtagit dtgéarder mot sdana aktorer som snyltat pa GULA
SIDORNASs renommeé och forsokt vilseleda om det kommersiella ursprunget och kénne-
tecknet.

Eniros systerbolag Telia InfoMedia Varumérke AB (TIMV) & innehavare av varumarkes-
registreringen GULA SIDORNA for bl.a. telefonkataloger och Eniro anvander varumarkena
med samtycke fran TIMV.

Mar knadsunder sokning rdrande kdnnedom om GULA S DORNA som varumarke

Eniro genomfor regel bundet undersokningar angaende allmanhetens kannedom om GULA
SIDORNA.. Kannedomen (kannedom med s.k. hjalpt erinran) har under senare ar konstant

legat omkring 95 procent, vilket & en exceptione It hog kannedom.

Av en tidigare undersokning utford 2004 bland foretag i Sverige framgar att 96,7 procent av
respondenterna spontant forknippar GULA SIDORNA med en telefonkatalog eller liknande.
Dessutom har 75,2 procent av respondenterna svarat att — om de fick ett erbjudande att an-
nonserai GULA SIDORNA —sa skulle de tro att erbjudandet avsag en telefonkatal og fran
ett visst foretag.
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Undersokningen visar sdledes att GULA SIDORNA starkt forknippas med ett visst ursprung
samt att GULA SIDORNA & mycket val ként och har ett betydande uppmérksamhetsvérde.

Marknadsforingen av GULA SSDORNA

Marknadsforingen av katalogen under varumérket GULA SIDORNA sker genom séljkarens
dagliga arbete och omfattande reklam i tidningar, paradio, TV, bio, Internet och arenor. De
sammanlagda direkta investeringarna i marknadsféringen under aren 1998-2002 uppgick till
drygt 1,1 miljard kronor.

Den patalade marknadsforingen och 6vertradelsen

Millivanillis marknadsforing sker genom utskick av korrektur/orderbekraftel ser samt faktu-
ror. Millivanilli tillsander foretag underlag och orderbekréftel ser for vad som pastas avse in-
forande av text i ett branschregister. Genom att det pa handlingarna anges GULA SIDOR-
NA i likadant typsnitt och storlek som Eniro anvander vilseleds foretag att tro att Eniro &
avsandare och att det &r ett inforande i GULA SIDORNA som avses. Pa fakturor fran Milli-

vanilli anges ocksd Gula Sidorna som avsandare.

Savitt Eniro kanner till ger inte Millivanilli ut ndgot branschregister och nagot inférande i
sadant register férekommer dverhuvudtaget inte for dem som forleds att betalain pengar pa
Millivanillis bankgirokonto. Eniro har kontaktats av ett flertal féretag som har vilseletts av
Millivanillis marknadsforing. Millivanilli & uppsatt pa Svensk Handels varningslista. Det

bankgirokonto som anges pa fakturorna innehas av Millivanilli.

Marknadsforingen &r saledes mycket forslagen och otillborlig i flera avseenden samt orsakar
Eniro och andra foretag stora skador. Det & uppenbart att Millivanillis marknadsféring syf-
tar till att vilseledai fraga om Millivanillis egen och Eniros verksamhet, om registrets kom-

mersiella ursprung samt om kannetecken.

BEVISNING

Eniro har aberopat viss skriftlig bevisning, daribland korrektur/orderbekraftel ser, fakturor

och en marknadsundersokning.



DOMSKAL

Eniro har gjort géllande att den pétal ade marknadsféringen del's utgor renommésnyltning en
ligt 4 8 MFL, dels &r vilseledande om det kommersiella ursprunget och om kannetecken en-
ligt 6 8 MFL.

En forutsédttning for att ett forfarande skall kunna utgbra renommésnyltning eller vara vilse-
ledande pa det sétt Eniro har pastétt &r att det som har utnyttjats ar ként pa marknaden sa att
det forknippas med en annan naringsidkares verksamhet. Marknadsdomstolen har i ett tidi-
gare avgorande (se MD 2006:1) uttalat att det maste anses klarlagt att Gula Sidorna &r savé
kant pa den svenska marknaden att det medfor ett renommé for Eniro samt att kénnetecknet i
hog grad forknippas med Eniros verksamhet. Nagot ska att franga den bedémningen i det
nu aktuella malet foreligger inte.

Marknadsdomstolen finner inte anledning att ifragpsétta de uppgifter Eniro lamnat avseende
Millivanillis marknadsforing. Millivanilli har i sin marknadsféring, genom utskick av kor-
rektur/orderbekraftel ser samt fakturor, pa ett mycket medvetet och férslaget sétt anknutit till
Enirostelefonkatalog GULA SIDORNA. Harigenom har Millivanilli utnyttjat det positiva
uppméarksamhetsvarde som Eniro har skapat hos anvandarna. Marknadsforingen utgor darfor
renommeésnyltning enligt 4 8 MFL. Det foreligger vidare en uppenbar risk for att anvandarna
far uppfattningen att Millivanilli och dess produkt GULA SIDORNA har anknytning till
Eniro och dess verksamhet. Marknadsféringen innebar darfor &ven ett vilseledande om det

kommersiella ursprunget och om kannetecken enligt 6 8 MFL.

Eniros yrkande skall i enlighet med det anforda bifallas i dess helhet.

Vite

Enligt 19 8 MFL skall ett forbud forenas med vite, om det inte av sérskilda skal a obehdv-

ligt. Nagra sadana sarskilda skal foreligger inte i forevarande fall. Forbudet skall darfor for-
enas med vite och skal att franga sedvanligt vitesbelopp foreligger inte.



Réattegangskostnader

Med hansyn till utgangen i malet skall Millivanilli forpliktas att ersétta Eniro for dess rétte-
gangskostnader. Y rkat belopp far anses skaligt.

Pa Marknadsdomstolens vagnar

C H Fallenius

Ledaméter: Christer Fallenius, ordforande, Jorgen Holgersson, Per Eklund och
Jonas Hackner. Enhdligt

Sekreterare: Lovisa Eriksson



