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SAKEN marknadsforing av taxitjanster

DOMSLUT

Marknadsdomstolen forbjuder M. A. vid vite av femhundratusen (500 000) kr att vid mark-
nadsforing av taxitjanster anvanda dels den pétalade logotypen, dels den patalade taklyktan
i kombination med den péatalade logotypen eller kénnetecken med vasentligen samma u-
formning.



YRKANDEN M.M.

Taxi trafikforening u.p.a. (Taxi Stockholm) har yrkat att Marknadsdomstolen skall férbjuda
M. A. vid vite av 400 000 kr att vid marknadsféring av taxitjanster anvanda i forsta hand
den taklykta och den logotyp som framgar av domshilaga 1 eller kannetecken med véasentli-
gen samma utformning, i andra hand — for det fall Marknadsdomstolen inte bifaller férsta-
handsyrkandet eller bifaller yrkandet enbart delvis— den angivna taklyktan och den angivna

logotypen i kombination eller kénnetecken med véasentligen samma utformning.

M. A. har medgett Taxi Stockholms talan.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Taxi Stockholm har anfért i huvudsak foljande.

Taxi Sockholm och dess ver ksamhet

Taxi Stockholm bedriver verksamhet i taxibranschen i hela Stockholms lén. Féreningen &r
den ojamforligt stérsta och mest valkénda aktoren i 1énet. Av lanets ca 5 000 taxifordon ar
ca 1500 andutnatill Taxi Stockholm. Samtliga dessa fordon &r forsedda med foreningens
kannetecken, vilka bl.a. bestar av en taklykta och en logotyp vars utseende och placering

framgar av domshilaga 2.

Den aktuellataklyktan har anvants pa samtliga taxifordon sedan 1990 och den &r sedan
1991 skyddad av registrering enligt monsterskyddslagen. Varumérket mitt pa taklyktan ar
ett registrerat varumarke. Taxi Stockholm |&t ett foretag specialiserat pa formgivning och
tillverkning av bl.a. taxilyktor ta fram taklyktan i samband med att taxibranschen avreglera-
des 1990. Avsikten var att med den framtagna taklyktan skilja ut Taxi Stockholm fran dess
konkurrenter. Den ifrégavarande logotypen har anvants pa samtliga taxifordon sedan 1993.
Aven i logotypen ingér det registrerade varumérket. Taxi Stockholm havdar dessutom en-
samrétt till orden " Taxi Stockholm” genom inarbetning. Aven logotypen tillskapades for att
skiljaut Taxi Stockholm frén dess konkurrenter. Taxi Stockholms taklykta och logotyp till-
skapades sdledes for att sarskilja foreningens tjanster fran ovriga taxiforetags tjanster och de

har inte huvudsakligen en funktionellt betingad utformning. Taklyktans och logotypens ut-



formning i kombination med det angivna varumérket medfor att saval taklyktan som logo-
typen har sarprégel.

Taxi Stockholm har som ovan angivits ett mycket stort antal andutnafordon i verksamhet i
Stockholm med taklyktan och logotypen anbringade. Dessa fordon sprider kénnedom om
taklyktan och logotypeni hela Stockholmsomradet. Den aktuella logotypen anvands i sam
band med all Taxi Stockholms marknadsforing vilken sker saval lokalt som rikstédckande
med anvandande av i princip alatillgangliga medier. Aven den ifrégavarande taklyktan an-
vands i den 6vriga marknadsforingen. Taxi Stockholm lagger arligen ner en-tva miljoner kr
pa marknadsforing. Taxi Stockholm gér gallande att saval taklyktan som logotypen &r val-
kénda i den mening som avsesi 8 8 marknadsforingslagen (1995:450), MFL.

Den patal ade marknadsforingen

M. A. & en mindre konkurrent till Taxi Stockholm. Han har sdvitt kunnat utronas ett taxi-
fordon i drift. Fordonet &r utrustat med den taklykta och den logotyp som framgar av donms-
bilaga 1.

M. A:s taklykta & utformad med samma karakteristika som Taxi Stockholms taklykta, dvs.
med ordet "TAXI” i svarta versaer, en valvd upphojning mitt pa lyktan ovanfor bokstéver-
na A och X samt i den vavda upphdjningen ett cirkelformat mérke med gult som domine-
rande farg. Anknytningen till Taxi Stockholm forstérks av att lyktan har ordet ” STOCK -
HOLM” anbringat pa framsidan omedelbart under ordet " TAXI".

M. A:slogotyp har tydliga likheter med Taxi Stockholms logotyp. L ogotypen domineras av
orden "TAXI” och ”STOCKHOLM” centralt i logotypen med vita versaler pa svart botten.
Proportionerna mellan orden " TAXI1” och ”STOCKHOLM” dverensstdmmer med Taxi
Stockholms logotyp och typsnitten & lika. Anknytningen till Taxi Stockholm férstarks av
att logotypen innehdller en gul cirkelformad symbol ovanfor bokstaverna”A” och ” X" i
"TAXI" i likhet med Taxi Stockholms logotyp. Placeringen av M. A:s logotyp pa motorhuv
och framdorrar Gverensstammer ocksa med placeringen av Taxi Stockholms kannetecken.

M. A:sfordon & dessutom svart vilket aven Taxi Stockholms fordon &r.



M. A. har sdvitt kunnat konstateras anvant den pétalade taklyktan i vart fall sedan augusti
2006. Taxi Stockholm skickade ett rekommenderat varningsbrev till M. A. den 6 oktober
2006 och ett paminnelsebrev den 6 november 2006. M. A. besvarade inte nagot av breven.
Han bekréftade dock vid telefonsamtal att han mottagit breven men uppgav att han inte av-
sag att andra utstyrsel pa sitt fordon.

Bade taklyktan och logotypen &r viktiga delar av Taxi Stockholms marknadsfdring och inte
minst kombinationen av dessa & viktig for kundernas identifiering av féreningens fordon
och tjanster. Som enskild del av marknadsforingen intar taklyktan en sarstallning nér det
gdler att skilja de olika taxiforetagens fordon fran varandra, bl.a. eftersom det av tradition i
branschen ar taklyktan som uvisar om taxibilen &r ledig for ny kund eller inte. Som ovan
angivits & dock bade taklyktan och logotypen kandai kundkretsen var for sig och aven
logotypen har en viktig identifierande funktion eftersom den anvandsi all 6vrig marknads-
foring. Logotypen har troligtvis &ven fatt en dkad betydelse pa grund av det stora antal pla-
gieringsforsok som under senare &r skett avseende Taxi Stockholms taklykta. Detta efter-
som de kunder som varseblivit plagieringsforsoken tvingats att observera &ven ovrig utstyr-
sel pa taxifordonen for att sakerstélla att de valt ett fordon fran det féretag de 6nskar.

Kunden har i princip aldrig méjlighet att jamfora utstyrseln pa Taxi Stockholms bilar med
utstyrseln pA M. A:s bil. Inte sdllan véjer kunden en viss taxibil nér denna befinner sig pa
avstand. Avgorande for bedomningen maste darfor vara den minneshild som respektive u-
styrsel ger hos taxikunden i den typiska kundsituationen. Vid den bedémningen skall man
bortse fran eventuella detaljskillnader och i stéllet setill det helhetsintryck de aktuella ut-
styrdarna ger.

M. A. har utformat taklyktan s att den, nér bilen & ledig, kommer att som framsta igen
kanningstecken ha en gul lysande cirkel placerad mitt pa lyktan i en upphdjning helt i likhet
med Taxi Stockholms fordon. Taxi Stockholm gor gallande att den likhet i fraga om fargval
och utformning som foreligger mellan de aktuella taklyktorna & sadan att taklyktorna ska-
par vasentligen samma bestéende minnesbild hos taxikunderna. M. A. har vidare forsett sitt
fordon med en logotyp som i frdga om text, typsnitt, fargval, proportioner och placering
ocksa skapar vasentligen samma bestaende minnesbild hos taxikunderna. Taxi Stockholm
gor gdllande att utformningen av M. A's taklykta och logotyp ar sidan att de, var for sig, ar
forvaxlingsbara med Taxi Stockholms motsvarande. | vart fall & M. A's taklykta och logo-
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typ i kombination med varandra férvaxlingsbara med Taxi Stockholms taklykta och logotyp

i kombination.

Taxi Stockholm gor mot bakgrund av det anfoérda géllande att M. A:s marknadsféring &r vil-
seledande enligt 8 § MFL.

M. A. ger vidare genom marknadsforingen sken av att vara anduten till Taxi Stockholm och
darigenom att tillhandahalla den kvalitet och service som Taxi Stockholm tillhandahaller.
Enligt Taxi Stockholms uppfattning uppfyller inte M. A:s verksamhet samma kvalitetskrav
som Taxi Stockholm stéller pa akerier ansdutnatill Taxi Stockholm. Taxi Stockholm ger
samtliga akare och forare en utbildning avseende bl.a. ortskannedom och kundservice som
& marknadsledande. Vidare upprétthdller Taxi Stockholm en dygnet-runt service till kun-
derna avseende bl.a. reklamationshantering. Taxi Stockholms fordon innehaller den senaste
tekniken med bl.a. GPS-navigering och kunderna kan anvanda sig av Taxi Stockholms kre-
ditkort och andra betalningsmedel. Med hansyn till det anférda vilseleder M. A. kunderna

vad avser tjansternas kommersiella ursprung och egenskaper i strid mot 6 8 MFL.

| vart fall utgor M. A:s marknadsforing ett utnyttjande av Taxi Stockholms goda renommé
genom att hans taklykta och logotyp, eller i vart fall dessai kombination med varandra, utan
Taxi Stockholms samtycke liknar och néra associerar till Taxi Stockholms motsvarande.

M. A:s anvandning av den plagierade taklyktan och logotypen utgér ett direkt utnyttjande
av Taxi Stockholms stallning pa marknaden. Marknadsforingen strider darfér mot god

mark nadsforingssed och & darmed otillborlig enligt 4 8 MFL.

Sammantaget foreligger forutsdttningar att meddela forbud for M. A. att fortsétta med mark-
nadsforingen. Forbudet skall férenas med vite.

BEVISNING

Taxi Stockholm har dberopat viss skriftlig bevisning.



DOMSKAL

Taxi Stockholm har gjort géllande att M. A:s marknadsforing av taxitjanster genom anvard-
ningen av det patal ade fordonet strider mot 4, 6 och 8 88 marknadsfdringslagen (1995:450),
MFL. M. A. har medgett Taxi Stockholms talan. Med hansyn till malets indispositiva karak-
tér & Marknadsdomstolen emellertid inte bunden av M. A:s medgivande utan har att géraen
savstandig prévning av om marknadsféringen ar att anse som otillborlig pa det sétt Taxi
Stockholm har pastéit.

Enligt 8 8 MFL far en néringsidkare vid marknadsforing inte anvanda efterbildningar som &r
vilseledande genom att de 14t kan forvaxlas med nagon annan naringsidkares kanda och
sarpraglade produkter. For att en vilseledande efterbildning skall anses foreliggai detta fall
krévs sdledes dels att Taxi Stockholms taklykta och logotyp, var for sig eller i kombination,
ar att anse som sarpraglade och va kanda pa marknaden dels att det foreligger forvaxlings-
risk mellan aktuella produkter.

Nér det géller fragorna om sérprégel och kéannedom har Marknadsdomstolen i ett flertal tidi-
gare avgoranden funnit att Taxi Stockholms taklykta uppfyller de krav som uppstéllsi MFL
(se bl.a. MD 2006:8). Nagot skal att franga denna bedomning i det nu aktuella malet foreligr
ger inte. Vad som ger taklyktan ett sérpraglat utseende &r framst det i mitten anbringade
varumérket. Det torde ocksa vara detta som medfor att taklyktan & val kand pa marknaden.
Eftersom logotypen innehdller sasmma varumérke maste denna ocksa anses uppfylla kraven i
namnda avseenden. Marknadsdomstolen anser saledes att savé taklyktan som logotypen &r
sarpraglade och val kdnda pa marknaden pa sétt som erfordras enligt MFL.

Vad gdler forvaxlingsrisken maste bedomningen avse bilarnai deras helhet (jfr MD

2006:8). Marknadsdomstolen konstaterar darvid att sdval den taklykta som denlogotyp

M. A. anvant uppvisar stora likheter med de kénnetecken som anvands av Taxi Stockholm.
Redan anvandningen av logotypen medfér att de aktuella fordonen vid en jamforelse ger ett
sA likartat helhetsintryck att forvaxlingsrisk foreligger. Denna risk 6kar genom anvandning-
en av den pétalade taklyktan. Den senare &r dock inte sa lik Taxi Stockholms taklykta att den
ensam kan medféra att forvaxlingsrisk foreligger. Sammantaget medfor sal edes anvand-
ningen av dels logotypen i sig, dels taklyktan i kombination med logotypen att det finns risk
for att konsumenterna forvéxlar M. A:s fordon med Taxi Stockholms fordon. M. A:s fordon

med den i malet patalade utformningen utgor darfor en vilseledande efterbildning som stér i



strid mot 8 8 MFL. Taxi Stockholms talan skall redan pa denna grund bifallas. Vid denna
bedémning saknas ska att préva om marknadsforingen aven strider mot 4 eller 6 8 MFL.
Forbudet bor i enlighet med det anforda omfatta dels den pétalade logotypen i sig, dels den
patal ade taklyktan i kombination med logotypen

Vite

Enligt 19 8 MFL skall ett forbud férenas med vite, om det inte av sarskilda skél ar obehdv-
ligt. Sddana sarskilda skal foreligger inte i malet. Vitesbeloppet bor i enlighet med gallande

praxis bestdmmas till 500 000 kr.

Pa Marknadsdomstolens vagnar

C H Fallenius

Ledamoter: Christer Fallenius, ordforande, Jorgen Holgersson, Per Eklund och
Jonas Hackner. Enhdligt

Sekreterare: Mathias Wastesson



