MARKNADSDOMSTOLEN DOM 2007:25
2007-11-14 Dnr C 15/06

KARANDE Taxi Helsingborg Aktiebolag,
Box 22336, 250 25 HELSINGBORG
Ombud: advokaten N. S.,
Advokatbyran N. S. AB,
Hamntorget 5, 252 21 HELSINGBORG

SVARANDE H. O. P. med uppgiven firma
H. P. Taxi 190 200,

Garvaregatan 6 A, 262 63 ANGELHOLM

SAKEN marknadsforing av taxitjanster

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen forbjuder H. O. P. med uppgiven firma H. P. Taxi 190 200 vid vite
av femhundratusen (500 000) kr, att vid marknadsforing av taxitjanster pa satt som skett an-
vanda de patalade kannetecknen, eller vasentligen samma kannetecken, som &r forvaxlings-

bara med Taxi Helsingborg Aktiebolags kédnnetecken.

2. H. O. P. skall ersatta Taxi Helsingborg Aktiebolag dess rattegangskostnader med fyrtiotu-
senfyrahundrafyrtiotva (40 442) kr, varav 30 000 kr avser ombudsarvode, jamte ranta enligt

6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker.



YRKANDEN M.M.

Taxi Helsingborg Aktiebolag (Taxi Helsingborg) har yrkat att Marknadsdomstolen skall
forbjuda H. O. P. med uppgiven firma H. P. Taxi 190 200 vid vite av 400 000 kr att

a) anvanda pa taxifordon eller eljest kannetecken som ar forvéaxlingsbart med Taxi Hel-
singborgs firma, inarbetade eller registrerade varumarken eller andra kommersiella kén-
netecken som anvands av Taxi Helsingborg och dess aktiedgare, vilket ar agnat att fram-
kalla forvaxling med Taxi Helsingborg,

b) genom marknadsfdring pa nyss angivet satt eller pa annat satt ge sken av att H. O. P:s
taxifordon &r Taxi Helsingborgs eller dess dgares eller att han eller hans taxifordon har
gemensamt kommersiellt ursprung med eller kommersiell samhdrighet med Taxi Hel-
singborg,

c) genom marknadsféring enligt vad som angivits skapa associationer till Taxi Helsingborg

och harigenom snylta pd Taxi Helsingborgs namn och goda renommeé.

H. O. P. har forelagts att inkomma med svaromal men inte hérts av. Han har vidare kallats

till huvudforhandling men inte installt sig. Malet har avgjorts i hans utevaro.

Taxi Helsingborg har yrkat ersattning for rattegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Taxi Helsingborg har anfort i huvudsak féljande.

Taxi Helsingborgs verksamhet

Taxi Helsingborg har sedan 1921 bedrivit taxiverksamhet i nordvastra Skane med tyngd-
punkten forlagd till Helsingborgs kommun. Verksamheten bestar i att for aktiebolagets agare
bedriva bestallningscentral och tillhandahalla andra servicefunktioner for taxitransporter.

Bolaget har ca 55 aktiedgare som forfogar dver ca 80 bilar.

Taxi Helsingborgs agares bilar ar silverfargade och har dekor pa framdorrarna och pa tak-
skylten i form av varumarket nr 233 090 som bestar av en rektangel med likformiga romber



3

som d&r émsom gula och msom svarta i kombination med en kvadrat med en personliknande
avbildning av en taxichauffor. Vidare finns firmanamnet Taxi Helsingborg anbringat pa tak-
lyktan samt ovanfor figurmarket i dekoren pa framddrrarna. Aven telefonnumret 180 200

finns anbringat pa taxirampen och under figurmarket i dekoren pa framdérrarna liksom med

stora siffror pa bakre skarm och bildérr, se domsbilaga 1.

Varumarket nr 233 090 registrerades 1992 men hade redan vid den tiden nyttjats av Taxi
Helsingborg under lang tid och var inarbetat. Introduktionen av detta kannetecken skedde
1990. Taxi Helsingborg har exklusiv rétt att anvanda varumarket i all form av marknadsfo-
ring. Ratten till varumarket har 6verlatits till andra bolag, vilka erbjod taxiforetag inom
Sverige att ansluta sig till en betaltjanst benamnd Foretagstaxi. Dessa taxiforetag fick sig
tillsant en mindre dekal med varumérket pa. Dekalen skulle sattas pa taxibilen for att visa att
man var ansluten till Foretagstaxi. Avtal om betaltjansten Foretagstaxi innebar inte att taxi-

bolagen agde ratt att nyttja varumarket i sin egen marknadsforing.

Firmanamnet Taxi Helsingborg &r skyddat bade genom inarbetning inom det geografiska
omradet och genom registrering. Firmanamnet férekommer pa taklyktan och i dekoren pa
framddrrarna. Det dr endast Taxi Helsingborg som dger ratt att nyttja kombinationen “Taxi”
och "Helsingborg”. Ett nyttjande av namnet Helsingborg Taxi innebér ett intrang eftersom

namnet ar snarlikt "Taxi Helsingborg”.

Taxi Helsingborgs telefonnummer 180 200 ar vél inarbetat och vél ké&nt. Bolaget har haft
telefonnumret under lang tid och det forekommer pa takrampen och i dekoren pa framdor-
rarna. Sedan tva ar tillbaka finns telefonnumret dven anbringat pa bilarnas bakre skarm och
bildorr.

Den taxiramp och taklykta som Taxi Helsingborg anvénder sig av ar enbart till viss del en
standardprodukt. Taxirampen utgor den storre delen och &r en standardprodukt som séljs
fritt. Nar det galler utformningen av taklyktan som finns anbringad pa taxirampen har Taxi
Helsingborg slutit avtal med Pointguard AB och i avtalet garanteras Taxi Helsingborg en-
samratt till den aktuella skyltdelen, dvs. taklyktan monterad pa taxirampen. Denna har de-
signats just for Taxi Helsingborgs verksamhet och &ven producerats harfor. Taxirampen och
taklyktan har anvants sedan 1999. Den aktuella kombinationen taxiramp med telefonnum-
mer samt taklykta med figurmarke och firmanamn har bestallts for att bilarna skall fa ett sér-

skiljande utseende.



Samtliga bilar har sedan lang tid tillbaka, genom nyttjande av Taxi Helsingborgs narings-

kénnetecken, ett enhetligt och sarskiljande utseende.

Taxi Helsingborg drevs fran borjan i form av en ekonomisk férening men i samband med
avregleringen av taxiverksamheten i Sverige 6vergick man till att driva verksamheten i ak-
tiebolagsform. Taxi Helsingborg registrerade sitt nuvarande firmanamn 1987. Taxi Helsing-
borg har bl.a. genom sin langvariga verksamhet, sina satsningar pa modern teknik och forar-
utbildning, sina hoga krav pa anslutna agare och deras fordon samt sin malinriktade mark-

nadsforing under decennier byggt upp sitt goda namn och rykte som taxibolag.

Taxi Helsingborgs marknadsforing innebar bl.a. att man sluter avtal med olika foretag och
att man i forhallande till dessa och aven i férhallande till privatkunder erbjuder olika kund-

kort som medfor olika rabatter och krediter m.m.

Den patalade marknadsforingen

H. O. P. bedriver taxiverksamhet under den enskilda firman H. P. Taxi 190 200 med en taxi-
bil, se domshilaga 2. Han erhdll tillstand for yrkestrafik den 23 december 2003 och har regi-
strerat firmanamnet H. P. Taxi 190 200. Av firmanamnet nyttjas endast telefonnumret vid
marknadsforing da detta nummer &r anbringat pa H. O. P:s taxibil. P& bilen har han en tak-
skylt som ar i det narmaste identisk med den som Taxi Helsingborgs bilar har. Sdlunda har
han avbildat Taxi Helsingborgs figurmérke men inte tagit med kvadraten med en personlik-
nande avbildning av en taxichauffor. Inte heller har ndgot telefonnummer anbringats pa
skylten. Takskylten har samma storlek och fargséttning som Taxi Helsingborgs takskylt. Vi-
dare har H. O. P. anbringat en reklampelare Iangs med taket som ar likadan som Taxi Hel-
singborgs reklampelare. Pa framdérrarna finns anbringat en dekor dar en del av Taxi Hel-
singborgs figurmarke &r avbildat. Dér finns aven firmanamnet Helsingborg Taxi och tele-
fonnumret 190 200.

Taxi Helsingborg har blivit kontaktat av kunder som beklagat sig dver att de trott sig ha akt
med en av Taxi Helsingborgs bilar. Forst vid taxiresans slut och i samband med betalningen
har det gatt upp for taxikunderna, och da sarskilt foretagskunder eller andra kunder som har
rabatt, att den taxibil de akt med inte ar Taxi Helsingborgs. Detta har bl.a. medfért att kun-



derna naturligtvis inte har kunnat fa kredit och/eller rabatt enligt de avtal eller i 6vrigt de

villkor och priser Taxi Helsingborg erbjuder.

H. O. P:s efterbildning av Taxi Helsingborgs kommersiella kdnnetecken, vilka maste anses
kanda och sérpraglade, framkallar i samband med att han erbjuder taxiresor forvaxling med
valkanda och valrenommerade Taxi Helsingborgs verksamhet och tjanster, vilket ocksa &r

H. O. P:s syfte med den marknadsféring som sker.

Den speciella kopsituation som foreligger bidrar till risk for forvaxling. Taxikunder valjer
ofta taxibil genom ett snabbt beslut pa gatan. Helhetsintrycket av H. O. P:s taxibil medfor en

betydande forvéaxlingsrisk.

Genom den med Taxi Helsingborgs fordon narmast identiska dekoren férmas intet ont anan-
de kunder att stiga in i H. O. P:s taxifordon i tron att de aker med Taxi Helsingborg och dar-
med erhaller de priser, rabatter och den service i 6vrigt som Taxi Helsingborg erbjuder sina

kunder. Taxi Helsingborg skadas av att kunder blir irriterade 6ver att inte kunna utnyttja ra-

batter och avtal med Taxi Helsingborg. H. O. P:s agerande ér otillborligt mot bade konsu-

menter och naringsidkare.

H. O. P:s agerande skall pa ovan anforda grunder férbjudas med stod av 4, 6 och 8 §§ mark-
nadsforingslagen (1995:450), MFL.

BEVISNING

Pa begdran av Taxi Helsingborg har forhor under sanningsforsakran hallits med bolagets
styrelseordférande T. L. och med bolagets VD T. E. Vidare har pa Taxi Helsingborgs bega-
ran vittnesforhor hallits med R. B., VD i Netrevelation Holding AB, S. L., styrelseordféran-
de i Svetax Invest AB, J. F., VD i Pointguard AB, samt B. B., en av H. O. P:s kunder.

Taxi Helsingborg har ocksa aberopat fotografier av de i malet berérda fordonen och viss

skriftlig bevisning, bl.a. en marknadsundersokning.



DOMSKAL

Marknadsdomstolen konstaterar inledningsvis, med hansyn till den utformning som Taxi
Helsingborgs yrkanden har, att endast den marknadsforing som faktiskt har forekommit kan
bli féremal for provning i malet. Vad domstolen har att préva ar saledes endast huruvida ut-
styrseln pa den aktuella taxibilen strider mot marknadsféringslagens bestammelser. Taxi
Helsingborg har i detta avseende gjort gallande att H. O. P:s marknadsféring av taxitjanster
genom anvéandning av det patalade fordonet strider mot 4, 6 och 8 8§ marknadsféringslagen
(1995:450), MFL.

Enligt 8 § MFL far en naringsidkare vid marknadsforing inte anvanda efterbildningar som ar
vilseledande genom att de latt kan forvaxlas med nagon annan naringsidkares kénda och
sarpraglade produkter. For att en vilseledande efterbildning skall foreligga kravs saledes i
forevarande fall att Taxi Helsingborgs fordon &r att anse som sarpraglade och vl kanda pa
marknaden samt att det foreligger forvaxlingsrisk mellan H. O. P:s fordon och Taxi Hel-

singborgs fordon.

For att en produkt skall vara sarpréglad kravs enligt praxis att dess utformning huvudsakli-
gen har en sarskiljande funktion, dvs. en form eller framtoning som skiljer den fran andra
produkter och gor den identifierbar pa marknaden. Enligt Marknadsdomstolens mening &r
utseendet pa Taxi Helsingborgs bilar, med hansyn till det helhetsintryck som fargval pa bilar
och dekor pa framddrrar samt utformning av taxiramp och taklykta sammantaget ger, agnat

att ge sarpragel at bilarna.

For att kravet pa kannedom skall vara uppfyllt kréavs att den aktuella produkten ar kand inom
omséttningskretsen, vanligtvis bland enskilda konsumenter som efterfragar produkten. Till
stod for att Taxi Helsingborgs verksamhet och dess néringskénnetecken skall anses vara
kénda har Taxi Helsingborg bl.a. anfort att bolaget bedrivit sin verksamhet i Helsingborgs-
omradet sedan 1921, att bolaget har ett stort antal taxibilar i verksamhet samt att savéal bola-
get som dess naringskannetecken ar mycket vél kanda enligt vad den aberopade marknads-

undersdkningen utvisar.

Marknadsdomstolen har ingen anledning att ifragasatta de uppgifter Taxi Helsingborg har
lamnat om sin egen verksamhet och stallning pa marknaden. Vad Taxi Helsingborg anfort i

den delen stods av den aberopade marknadsundersokningen. Genom dessa uppgifter anser



Marknadsdomstolen det styrkt att Taxi Helsingborgs bilar med den utstyrsel som angivits i
malet ar val kanda inom omséttningskretsen, dvs. personer i Helsingborgsomradet som aker
taxi. Nar det galler den i malet patalade delen av varumarket (figurméarket) finner Marknads-
domstolen att det av utredningen i malet framgar att Taxi Helsingborg har ensamrétt att ut-
nyttja detsamma i sin marknadsforing av den egna verksamheten och att market far anses
vara ként for Taxi Helsingborg. Att andra taxibolag kan ha anvént varumaérket i viss begran-

sad omfattning féranleder ingen annan bedémning.

Vad galler forvaxlingsrisken maste bedémningen avse bilarna i deras helhet (se MD
2006:8). Risken for forvaxling skall vidare bedémas vid en normal inkdpssituation. Mark-
nadsdomstolen konstaterar darvid att den dekor som férekommer pa framdorrarna till

H. O. P:s taxibil i form av en rektanguldr geometrisk figur med gula och svarta rutor, ett fir-
manamn och ett telefonnummer till fargval och utformning &r mycket lik motsvarande
dekor pa Taxi Helsingborgs bilar. Vidare & kombinationen taxiramp och taklykta med tidi-
gare namnda geometriska figur och firmanamn samt reklampelare till farg, form och storlek
mycket lik motsvarande kombination pa Taxi Helsingborgs bilar. Det faktum att H. O. P:s
taxibil ar silverfargad, liksom Taxi Helsingborgs bilar, bidrar ocksa till forvaxlingsrisken.
Det helhetsintryck som respektive taxibil ger far anses skapa i allt vasentligt samma minnes-
bild hos konsumenten. Vid en normal inképssituation torde mojligheterna att upptacka skill-
nader mellan taxibilarna vara ytterst liten. Marknadsdomstolen finner med hénsyn till vad
som nu sagts och till B. B:s vittnesmal att det finns en pataglig forvaxlingsrisk mellan Taxi
Helsingborgs och H. O. P:s taxibilar.

H. O. P:s fordon med den i malet patalade utformningen utgor saledes en vilseledande efter-
bildning som star i strid mot 8 § MFL och Taxi Helsingborgs talan skall darfor bifallas. Vid
denna bedémning saknas skal att ta stallning till huruvida marknadsféringen ocksa pa annat

satt strider mot MFL. Forbudet bor ges den utformning som framgar av domslutet.
Vite
Enligt 19 8 MFL skall ett forbud forenas med vite, om det inte av sarskilda skal &r obehdv-

ligt. Sadana sarskilda skal foreligger inte i malet. Det foreligger ej heller skl att franga gal-

lande praxis betréffande vitesbeloppets storlek.



Rattegangskostnader

Vid ovan angiven utgang skall H. O. P. ersatta Taxi Helsingborg dess rattegangskostnader i

malet. Det yrkade beloppet ar skaligt.

Pa Marknadsdomstolens vagnar

C H Fallenius

Ledaméter: Christer Fallenius, ordférande, Jérgen Holgersson, Ingrid Larén Marklund och
Maria Bengtsson. Enhalligt

Sekreterare: Susanne Martin



