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SAKEN marknadsfoéring av dammsugarmunstycken

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen férbjuder Doppio International AB, Polyplug Aktiebolag, S. T.
och B. T., vardera vid vite av femhundratusen (500 000) kr, att marknadsfora dels det

dammsugarmunstycke som framgar av domsbilaga 1 och 5 (doPPio), dels det dammsu-

garmunstycke som framgar av_domsbilaga 2 och 6 (SuperTwin).




2. Marknadsdomstolen lamnar Twinnovation AB:s talan i 6vrigt utan bifall.

3. Vardera parten skall sta sin rattegangskostnad.

YRKANDEN M.M.

Twinnovation AB (Twinnovation) har yrkat att Marknadsdomstolen vid vite av 500 000
kr skall

a) forbjuda envar av Doppio International AB (Doppio), Polyplug Aktiebolag (Poly-
plug), S. T. och B. T. att marknadsféra dammsugarmunstycken som framgar av domsbi-
laga 1,

b) forbjuda envar av Doppio, Polyplug, S. T. och B. T. att marknadsféra dammsugar-
munstycken som framgar av domsbilaga 2,

c) forbjuda envar av Polyplug, S. T. och B. T. att marknadsféra dammsugarmunstycken
som framgar av domsbilaga 3 och

d) forbjuda envar av Polyplug, S. T. och B. T. att marknadsfora dammsugarmunstycken
som framgar av domsbilaga 4.

For det fall Marknadsdomstolen anser att bedémningen av forvéaxlingsrisken skall ske
pa forpackningsniva har Twinnovation yrkat att domstolen vid vite av 500 000 kr skall
e) forbjuda envar av Doppio, Polyplug, S. T. och B. T. att marknadsféra forpackningar
med dammsugarmunstycken som framgar av domsbilaga 5 eller annan forpackning med
vasentligen samma utforande,

f) férbjuda envar av Doppio, Polyplug, S. T. och B. T. att marknadsfora forpackningar
med dammsugarmunstycken som framgar av domsbilaga 6 eller annan forpackning med
vasentligen samma utférande,

g) forbjuda envar av Polyplug, S. T. och B. T. att marknadsféra férpackningar med
dammsugarmunstycken som framgar av domsbilaga 7 eller annan férpackning med
vasentligen samma utférande och

h) forbjuda envar av Polyplug, S. T. och B. T. att marknadsféra férpackningar med
dammsugarmunstycken som framgar av domsbilaga 8 eller annan forpackning med

vasentligen samma utforande.



Svarandena har bestritt Twinnovations yrkanden.

Parterna har yrkat ersattning for rattegangskostnader.

GRUNDER

Twinnovation

Twinnovation tillverkar och marknadsfor sedan den 1 april 1998 ett ként och sérpraglat

dammsugarmunstycke i Sverige under varumarket TWINNER, domsbilagorna 9-14.

TWINNER é&r, med och utan i malet aberopade forpackningar, kand och sarpraglad i

marknadsforingslagens (1995:450), MFL, mening.

Doppio och Polyplug marknadsfor dammsugarmunstycken under benamningarna

doPPio, domsbilaga 1 och 5, och SuperTwin, domsbilaga 2 och 6, som utgor efterbild-

ningar av TWINNER saval med som utan férpackningar. Polyplug marknadsfor dess-
utom dammsugarmunstycken under bendmningarna DOPPIO XI, domsbilaga 3 och 7,
och DOPPIO KLOCLEANER, domsbilaga 4 och 8, som ocksa utgor efterbildningar av

TWINNER saval med som utan férpackningar.

Efterbildningarna i domsbilagorna 1-8 ar vilseledande genom att de latt kan forvaxlas

med TWINNER med eller utan férpackning. Marknadsféringen av efterbildningarna ar
darfor otillborlig och strider mot 8 § MFL. Det foreligger darmed forutsattningar att
meddela vitesforbud mot Doppio och Polyplug enligt 14 och 19 88 MFL.

S. T. och B. T. har var och en handlat pa bolagens vagnar och haft ett bestimmande in-
flytande 6ver bolagens verksamhet. Det finns en uppenbar risk for att verksamheten
flyttas till nya bolag om ett vitesforbud inte riktas mot S. T. och B. T. Det foreligger sa-

ledes dven forutsattningar att meddela vitesforbud mot S. T. och B. T. personligen.



Svarandena

TWINNER ér inte kand och sarpraglad pa satt som kravs enligt MFL. Produktens ut-
formning tjanar huvudsakligen till att géra den funktionell. Det foreligger inte forvéx-
lingsrisk mellan nagon av svarandebolagens produkter och TWINNER vare sig bedom-
ningen sker pa forpackningsniva eller pa produktniva. Ett eventuellt forbud att mark-
nadsfora doPPio och SuperTwin skall inte férenas med vite eftersom marknadsforingen
av dessa produkter har upphort och ett vite darfor ar obehovligt. Det saknas skal att

meddela vitesférbud personligen for S. T. och B. T.

UTVECKLING AV TALAN

Twinnovation

Marknadsféringen av TWINNER och fragorna om sarpragel och kannedom

TWINNER formgavs av G. E., som &r deldgare och styrelseledamot i Twinnovation,
tillsammans med industridesignern J. G.. G. E. tog fram en prototyp som J. G. vidareut-
vecklade. Arbetet med att ta fram TWINNER pagick fran 1994 till borjan av 1998. Det
munstycke som slutligen togs fram skiljde sig i vasentlig utstrackning fran de mun-
stycken som redan fanns pa marknaden. Svensk Forms Opinionsnamnd har funnit att

TWINNER éatnjuter skydd som brukskonst enligt upphovsrattslagen.

TWINNER lanserades den 1 april 1998 och blev genast en stor forsaljningsframgang.
Genom lanseringen av TWINNER foréandrades marknaden for dammsugarmunstycken i
Sverige da den arliga forsaljningen okade dramatiskt. Under perioden april 1998 till den
12 september 2006 saldes éver 1 065 000 TWINNER-munstycken i Sverige. Forsalj-
ningen fordelade sig enligt foljande.



Forsaljningsar Antal salda produkter
1998 122 774
1999 177 345
2000 130 725
2001 109 060
2002 123 727
2003 97 347
2004 89 270
2005 128 778
2006-01-01 — 2006-09-12 86 011

Den genomsnittliga arliga férsaljningen under den aktuella perioden uppgick till ca
125 000 munstycken per ar. Forséljningen sjonk visserligen aren 2003 och 2004. Det
antas dock bero pa svarandebolagens forsaljning av efterbildningarna doPPio och
SuperTwin. De stora forséljningsframgangarna kan framforallt tillskrivas munstyckets
speciella utseende. Det faktum att en av huvudfinansiérerna bakom munstycket var den
kande fotbollsspelaren T. B. bidrog ocksa till att munstycket snabbt fick stor uppmark-
samhet. Att konsumenterna férknippade munstycket med T. B. medférde att uppmaérk-
samheten kring munstycket blev storre an vad som annars skulle ha varit fallet. De be-
tydande forsaljningsframgangarna innebar att TWINNER blev kand i MFL:s mening
redan 1998 eller i vart fall vid utgangen av 1999. TWINNER innehar numera en ledan-

de stallning pa marknaden for dammsugarmunstycken.

Merparten av forsaljningen av TWINNER har skett i butik. Endast en mindre del har
salts via Internet. Forsaljningen har skett i de olika férpackningar som framgar av doms-
bilagorna 9-14. Forséljningen i respektive férpackning har skett under perioderna april
1998 — mars 2001 (domsbilaga 10), april 2001 — december 2002 (domsbilaga 11),
januari 2003 — februari 2005 (domsbilaga 12), mars 2005 — den 12 september 2006
(domsbilaga 13) och september 2005 — den 12 september 2006 (domsbilaga 14).

TWINNER férekom i ett flertal tidningsartiklar i samband med att produkten introduce-
rades. TWINNER var ocksa foremal for ett flertal reklamkampanijer. VVaren 1998 mark-
nadsfordes munstycket i samarbete med Silja Line och Electrolux Home. Detta skedde



genom en butikskampanj. Kunder som kdpte munstycket fick delta i en tavling dar de
kunde vinna en kryssning med Silja Line till Helsingfors. TWINNER deltog ocksa i
TV-programmet BingoLotto varen 1999. TWINNER var med i sandningar vid fyra till-
fallen. Programmet hade 1,5 miljoner tittare varje I6rdag. TWINNER férekom pa de ca
10 miljoner bingolotter som saldes under perioden. Produkten exponerades dven i pro-
grammet och ingick i den s.k. Hemliga Ladan och bonuschansen. Kostnaden for att vara
med i BingoLotto uppgick till 260 000 kr. Munstycket marknadsfordes ocksa genom
TV-forsaljning aren 1998-2000. Bolaget hade betydande kostnader aven for denna
marknadsforing. Kostnaderna for filmmaterial uppgick till 486 000 kr. Bolagets kostna-
der for marknadsforing uppgick under de inledande aren till ca 1 miljon kr per ar. Bl.a.
hade bolaget stora kostnader for séljpersonal. Marknadsféring skedde ocksa pa bolagets
webbplats. Efter lanseringen har marknadsféringen i stor utstrackning skotts av aterfor-
saljarna som finns 6ver hela landet. TWINNER har bl.a. salts av C. O., Electrolux
Home, ICA, ONOFF, City Gross, Elkedjan, ELON, Jéarnia, Ellos, Dammsugarkungen
och O. R. Dessutom har TWINNER distribuerats till aterforsaljare genom grossisten
Gameo. TWINNER har forekommit utan forpackning pa webbplatserna
www.expressen.se och www.smarto.se. TWINNER har under arens lopp ocksa visats

upp pa ett flertal massor och marknader.

Marknadsfoéringen av svarandebolagens produkter

B. T., G. E. och T. B. var kompanjoner nar TWINNER lanserades. B. T. hade saledes
agarintressen i Twinnovation. Han dagde aktier i PB Option AB (PB Option) som i sin
tur var aktiedgare i Twinnovation. Han var ocksa VD och styrelseledamot i PB Option.
Det fanns ett kompanjonsavtal mellan aktiedgarna i Twinnovation upprattat 1997. 1 8§ 13
i detta avtal fanns en konkurrensklausul som innebar att konkurrerande verksamhet inte
fick bedrivas. Detta géllde dven efter avtalets upphorande dock langst i tre ar. Efter en
agarkonflikt 1999 saldes PB Options aktier i Twinnovation till de évriga dgarna. Ett for-
likningsavtal tréaffades den 5 augusti 1999 med denna inneb6rd. En vecka efter att for-
likningsavtalet ingicks utsags B. T. till styrelseledamot i Povax Design AB (Povax). Det
var sedan Povax som forde ut SuperTwin pd marknaden. Hela inkramet i Povax saldes
sedermera till Polyplug. Polyplug 6verlét senare konsumentdelen till Doppio. Det &r
fraga om ett typiskt exempel pa hur en deldgare i ett bolag som marknadsfor en origi-



nalprodukt lamnar bolaget och startar konkurrerande verksamhet som marknadsfor
efterbildningar. Under en kort period sommaren 2001 marknadsférdes SuperTwin av
Povax. Twinnovation tillskrev Povax och patalade att det var fraga om en vilseledande
efterbildning samt uppmanade Povax att upphdra med marknadsféringen. Povax svara-
de att bolaget “under 1999 kopt in och lagerhallit komponenter till ett dammsugarmun-
stycke vars slutprodukt av annan forefaller ha benamnts SuperTwin”. Enligt Povax sal-
des rorelsen/inkramet den 1 december 2000 till ett annat foretag i plastbranschen. Det
andra foretaget visade sig vara Polyplug. B. T. var ensam ordinarie styrelseledamot i
Polyplug fran den 5 november 1997. B. T. och S. T. var de tva enda ordinarie styrelse-
ledamaterna i Polyplug fran den 27 april 2002. B. T. var ordinarie styrelseledamot och
ordforande i Doppio fran den 5 juli 2002. S. T. var ordinarie styrelseledamot och VD i
Doppio fran samma datum och &r sa alltjamt. Svarandena maste darfor ha varit medvet-
na om att Twinnovation ansag att SuperTwin var en vilseledande efterbildning av
TWINNER. De forpackningar som anvandes vid marknadsforingen av SuperTwin var
markta "Povax Design AB” och innehdll bilder av TWINNER. Verksamheten har flyt-
tats mellan olika bolag. Formgivning, varumérken och forpackningar har foérandrats
med tiden vilket gjort det svart for Twinnovation att vidta rattsliga atgarder. I mars 2003
pabdrjade Polyplug och Doppio forséljningen av doPPio och SuperTwin. | oktober 2004
gjorde Polyplug en inkrdmsoverlatelse till Doppio. Forséljningen pagick till september
2005. Under 2006 paborjade Polyplug marknadsforingen av DOPPIO XI och DOPPIO
KLOCLEANER. Det ar saledes fraga om systematiska efterbildningar som har sin

grund i ett kraschat samarbete mellan delédgarna i Twinnovation.

Fragan om forvaxlingsrisk

Forvaxlingsbedomningen skall ske pa produktniva. Svarandena har pastatt att TWIN-
NER och svarandebolagens produkter alltid marknadsforts i forpackningar. Detta ar fel-
aktigt. Sarskilt TWINNER men ocksa vissa av svarandebolagens produkter forekommer
pa bilder framst pa Internet och i olika kataloger. TWINNER férekommer &ven i olika
tidningsartiklar. Det ar darfor andamalsenligt att gora forvaxlingsbedémningen pa pro-
duktniva. Betraffande produkternas utseende kan foljande namnas. doPPio och Super-
Twin dr, med undantag for vissa obetydliga skillnader, direkta kopior av TWINNER.
Produkterna ger samma helhetsintryck som TWINNER vilket innebar att forvéxlings-



risk foreligger. Faktisk forvaxling har dessutom skett hos aterforsaljare. Vid bestéllning
av TWINNER fran Siba har vid ett tillfalle SuperTwin levererats. Vad géller DOPPIO
X1 och DOPPIO KLOCLEANER sa utgor aven dessa produkter efterbildningar av
TWINNER. Munstyckena har samma platta form som TWINNER. Bladen har en yttre
form med mjuka linjer pa langsidorna. Saval lang- som kortsidorna ar konvexa. De ka-
rakteristiska elementen finns. Munstyckenas vinkling &r densamma. Vinklingen &r ett
vasentligt sardrag med visuell betydelse. Vinkeln och formen pa anslutningsroret over-
ensstammer huvudsakligen med hur TWINNER ar utformad. Det finns atta uttag pa
TWINNER. Sa ar ocksa fallet pa efterbildningarna. Det ar saledes endast mindre avvi-
kelser pa DOPPIO X1 och DOPPIO KLOCLEANER i forhallande till TWINNER. Hel-
hetsintrycket och konsumentens minnesbild skall beaktas. Vid bedémningen finns det
en betydande risk for att konsumenter uppfattar DOPPIO XI och DOPPIO KLOCLEA-
NER som en vidareutveckling av TWINNER. Aven om forvixlingsbedémningen gors
pa forpackningsniva har produktutformningen i sig mycket stor betydelse. Det &r fraga
om genomskinliga forpackningar som inte fortar betydelsen av produkternas utseende.
Forpackningarna ar dessutom av samma typ och storlek. Vid en bedémning pa forpack-
ningsniva ges darfor samma helhetsintryck som om bedémningen sker pa produktniva.
Att produkterna ligger i forpackningar far darfor ingen avgorande betydelse vid bedém-

ningen av forvéaxlingsrisken.

Fragan om medansvar

S. T. & VD och ensam styrelseledamot i Doppio. Hon tecknar sjéalv bolagets firma och
handlar a bolagets vagnar. Hon ar dessutom extern VD for Polyplug och behorig att
sjalv teckna firman for bolaget. Tidigare var hon ocksa styrelseledamot i Polyplug. B. T.
ar ensam styrelseledamot i Polyplug och behdrig att sjalv teckna firman for bolaget. Sa-
val S. T. som B. T. handlar & Polyplugs vagnar. De har bada haft ett bestammande infly-
tande 6ver marknadsforingen och forséljningen av efterbildningarna genom de olika bo-
lagen. S. T. har ocksa agerat som kontaktperson vid mottagande av bestéllning av sva-
randebolagens produkter. Hon har vidare aktivt tagit del i marknadsforingsatgarderna
som géller bolagens webbplatser genom att hon ansvarat for domannamnsregistre-
ringarna for samtliga de doménnamn som &r aktuella. Med héansyn till det anférda finns
det forutsattningar att meddela forbud for S. T. och B. T. personligen.



Svarandena
Marknadsfoéringen av svarandebolagens produkter

Doppio och Polyplug marknadsforde tidigare doPPio och SuperTwin. Marknadsféring-
en pagick under perioden 2000 — september 2005. Nagon marknadsforing forekommer
inte langre av dessa produkter. Polyplug marknadsfér numera DOPPIO XI och DOPPIO
KLOCLEANER. Marknadsféringen paborjades under varen 2006.

Svarandebolagens munstycken har alltid salts i forpackningar. Dessa forpackningar be-
star av en transparent plastpase tillsluten med en dekorerad flik vikt 6ver pasen, en s.k.
ryttare. Produkterna &r tillverkade i formgjuten plast och bestar av minst fem olika delar
som ar sammanfogade till en helhet. Forséljningen av produkterna har skett dels genom
storre butikskedjor med egen inkdpsavdelning, t.ex. Gekas och Rusta, dels genom gros-
sister som t.ex. Gameo och H. Det har dven forekommit viss forsaljning av DOPPIO XI
via Internet. Forsaljningen har emellertid varit blygsam och uppgatt till hégst 200

exemplar.
Marknadsfoéringen av TWINNER och fragorna om sarpragel och kdnnedom

Twinnovation beskriver sin produkt pa bolagets webbplats uteslutande utifran dess tek-
niska egenskaper. Det finns inte nagonting i marknadsféringen som tyder pa att det har
varit viktigt for bolaget att skapa en estetiskt tilltalande produkt. Anslutningsréret har
givits en konformad utformning. En sadan utformning kravs for att produkten, som an-
sluts med en s.k. friktionskoppling, skall kunna anvéandas till dammsugarrdér med olika
diametrar. Utformningen ar saledes helt funktionellt betingad. Detsamma géller vink-
lingen av anslutningsroret som ar utformad for att ge en lagom héjd vid dammsugning.
Forstarkningsringen har kommit till i slutet av formgivningsarbetet for att forstarka
grenroret. Ringens form och placering ar betingad av kravet pa hallfasthet. Grenrorets
yttre form féljer helt den inre formen, dvs. ar betingad av utformningen av sugkam-
rarna. Att roret kan vandas at tva hall beror pa att det skall vara mgjligt att dammsuga
pa saval mjukt som hart underlag. Det ar fraga om en gangjarnsfunktion. De yttre for-
merna pa munstycket 6verensstimmer med pa marknaden férekommande munstycken.

Hojden pa munstycket foljer av den tekniska kravbeskrivningen. For att halla sig inom
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ramen for beskrivningen kréavs urtag pa sidorna som gor att roret kan fallas maximalt i
béada riktningarna. Detta mojliggér dammsugning under ldga mobler. Sargen ar till for
att skydda mabler och lister fran slagmarken. Luftinsldappen pa sidorna ar till for att
uppna en god funktion. Luften tillats att stromma under munstycket. Rétt mangd luft
och flde kravs for att partiklar skall folja med. Uttagen maste fordelas jamt for att upp-
na god funktion. Den aktuella forpackningstypen &r sedvanlig pa marknaden. Storleken
pa forpackningen och utformningen av fliken har anpassats till storleken pa munstycket.
Att svarandebolagens produkter forekommer i forpackningar av samma typ som
TWINNER beror saledes pa att forpackningarna i sig har en funktionell utformning.
Svensk Forms Opinionsndmnds yttrande kan inte tillméatas den betydelse som Twinno-
vation gor gallande. For det forsta avser yttrandet en fraga som inte ar aktuell i malet,
namligen upphovsratt. Yttrandet ger darfor inte nagon ledning betraffande kravet pa
sarpragel i MFL. Det ar viktigt att immaterialratt och marknadsratt halls isar. For det
andra har yttrandet tillkommit efter ett enpartsforfarande. Namnden har saledes uttalat
sig med utgangspunkt fran information fran endast en parts sida. Det finns ocksa felak-
tigheter i det underlag som namnden har utgatt fran. Med hansyn till det ovan anforda ar
TWINNER inte sarpréglad i MFL:s mening.

TWINNER forekommer i tva olika fargsattningar, lila och gul. Vidare har TWINNER
marknadsforts i ett flertal olika forpackningar som skiljer sig fran varandra. Produkter
med snarlik design har marknadsforts vid sidan av TWINNER under ett flertal andra va-
rumarken. Detta forhallande har motverkat méjligheterna for konsumenterna att koppla
ihop utseendet pd TWINNER med ett visst kommersiellt ursprung eller att uppfatta de-
signen som sarpréaglad. En splittrad marknadsbild har skapats vilket bidragit till att
TWINNER inte uppfattas som kand eller sarpraglad. Marknadsforing har bl.a. fore-
kommit av produkterna DiFlow, DustWiper, EASY CLEANER och DUAL-ACTION
vilka till utseendet ar mycket lika TWINNER. DUAL-ACTION, som forekommer i tva
olika utféranden, marknadsfors av en konkurrent till Twinnovation enligt licensavtal.
Marknadsforingen har varit mycket omfattande och pagatt under flera ar, bl.a. genom
TV-shop. Vidare har TWINNER marknadsforts i forpackningar med andra varumarken.
Produkten har bl.a. marknadsforts i forpackningar markta hemmabutikerna, Menalux
SlimSurf och swirl. Produkten har ocksa marknadsforts pa Sibas webbplats under nam-
net Champion. Nu angivna exempel visar att det finns en oklar marknadsidentitet.

Twinnovation har slappt in en rad olika aktorer pa marknaden. Alla dessa aktorer ingar i
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marknadsbilden. Twinnovation har inte ”styrt upp” marknadsupptradandet utan sléppt
ifrdn sig kontrollen. Med hénsyn till marknadsbilden ger inte de uppgifter om forsalj-
ningssiffror som Twinnovation har aberopat den tillforlitlighet som kunde ha varit fallet
vid en tydligare marknadssituation. Sammantaget &r TWINNER inte kand pa markna-

den pa det satt som kravs enligt MFL.

Fragan om forvaxlingsrisk

Den normala inkopssituationen sker vid forsaljning i butik. Jamfcrelsen skall ske pa
forpackningsniva. Det kravs darvid en ganska omfattande exercis. Jamforelse maste ske
mellan vart och ett av svarandebolagens munstycken i respektive forpackning och
TWINNER i var och en av de forpackningar som den produkten har forekommit i. Det
finns darvid stora skillnader mellan forpackningarna. De skiljer sig sa mycket fran var-
andra att nagon forvaxlingsrisk inte foreligger. Det skiljer i fargsattning och det skiljer i

utformning av respektive forpackning.

For det fall jamfarelse skall ske pa produktniva kan betraffande doPPio och SuperTwin
konstateras att det dr frdga om annan fargsattning och ett annat produktmarke. Savitt
géller DOPPIO X1 och DOPPIO KLOCLEANER kan konstateras att dessa har tydliga
skillnader i forhallandena till TWINNER utdver vad som nyss angivits. Grenroret pa
namnda produkter &r rakt. Forstarkningsringen och grenrdret har samma férg vilket in-
nebér att ringen smalter in pa annat sétt. Pabyggnaderna pa ovansidan av munstyckena

ger munstyckena ett annat helhetsintryck &n TWINNER.

Fragan om medansvar

Det bestrids att ett forbud skall meddelas S. T. och B. T. personligen. Huvudregeln att
bolaget skall svara for de atgarder som vidtagits skall foljas. De omstandigheter som har
aberopats betraffande S. T:s och B. T:s agerande ar inte tillrackliga for att huvudregeln
skall frangas. Inte heller det faktum att verksamhet har bedrivits i olika bolag ar tillrack-

ligt.
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Sarskilt om doPPio och SuperTwin

Ett forbud avseende doPPio och SuperTwin &r obehovligt. Detta eftersom produkterna
inte langre marknadsfors. De verktyg som anvandes for att tillverka produkterna finns
inte langre. Vid framtagandet av DOPPIO X1 och DOPPIO KLOCLEANER modifiera-
des verktygen och det ar séledes inte langre majligt att tillverka doPPio och SuperTwin.

I vart fall foreligger inte skél att férena ett forbud med vite.

Twinnovation har genmalt

Twinnovation vitsordar att de konkurrerande produkter svarandena har beskrivit fore-
kommer eller har forekommit pa marknaden. Det &r fraga om dels munstycken som har-
ror fran Twinnovation men som salts i mycket begransad omfattning (SlimJim, DiFlow
och AEG/Menalux SlimSurf), dels munstycken som marknadsfors enligt licensavtal
(DUAL-ACTION), dels munstycken som nyligen marknadsforts i Sverige men dér for-
séljningen upphort sedan Twinnovation agerat (DustWiper och EASY CLEANER) och
dels en rad efterbildningar som svarandena har statt for.

De munstycken som harrér fran Twinnovation ar SlimJim, DiFlow och AEG/Menalux
SlimSurf. Betraffande SlimJim och DiFlow var det fraga om sarskild tillverkning i
mindre omfattning under begransad tid. Savitt avser AEG/Menalux SlimSurf var det
fraga om munstycken som saldes speciellt till Electrolux i Tyskland avsedda for den
tyska marknaden. Enda forklaringen till att dessa produkter har funnits pa den svenska
marknaden &r att nagot mindre parti kommit till Sverige. Det har emellertid dven har
varit fraga om kortvarig och obetydlig forsaljning. DUAL-ACTION saldes tidigt i kon-
kurrens med TWINNER. En licenserséttning betalades for ratten att anvénda produkten.
Har foreligger saledes tillracklig kommersiell samhorighet. Betraffande DustWiper och
EASY CLEANER har Twinnovation omedelbart reagerat. DustWiper saldes i Sverige
under sommaren 2006. Twinnovation kontaktade tillverkaren som uppgav att tillverk-
ningen och forséljningen omedelbart skulle upphéra. Aterforséljaren tog produkten ur
lager. Samma sak galler for EASY CLEANER. Vad galler anvandningen av benam-
ningen ”"Champion” pa Sibas webbplats sa ar det fraga om en felskrivning som inte kan
ha paverkat kannedomen om TWINNER.
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BEVISNING

Pa Twinnovations begéran har forhér under sanningsforsakran hallits med styrelseleda-
moten G. E. samt vittnesforhor med industridesignern J. G., revisorn B. S., produkt-

ansvarige L. O. och produktchefen P-G. W.

Pa svarandenas begaran har forhor under sanningsforsakran hallits med B. T.

Parterna har aberopat omfattande skriftlig bevisning.

Syn har hallits pd munstyckena TWINNER, SuperTwin, doPPio, DOPPIO Xl och
DOPPIO KLOCLEANER, samtliga saval med som utan forpackningar. Vidare har syn
hallits pa en prototyp till TWINNER samt ett flertal andra munstycken som forekommer

eller har forekommit pa marknaden. Dértill har viss TV-reklam spelats upp.

DOMSKAL

Twinnovation har gjort géllande att de av Doppio och Polyplug marknadsférda produk-
terna doPPio och SuperTwin samt de av Polyplug marknadsférda produkterna DOPPIO
Xl och DOPPIO KLOCLEANER utgor vilseledande efterbildningar av den av Twinno-
vation marknadsforda produkten TWINNER i strid mot 8 § marknadsforingslagen
(1995:450), MFL.

Svarandena har bestritt att den aktuella marknadsforingen strider mot n&mnda stadgan-
de. Till stod harfor har svarandena gjort géllande att TWINNER inte &r sérpréglad och
kand pa marknaden samt att det inte foreligger risk for forvaxling mellan TWINNER

och de patalade produkterna, vare sig pa forpackningsniva eller pa produktniva.

Marknadsdomstolens beddmning.

Enligt 8 § MFL far en naringsidkare vid marknadsforing inte anvanda efterbildningar

som ar vilseledande genom att de latt kan forvaxlas med nagon annan naringsidkares
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kénda och sérpraglade produkter. Detta galler dock inte efterbildningar vilkas utform-

ning huvudsakligen tjanar till att géra produkten funktionell.

Av ndmnda stadgande foljer att en vilseledande efterbildning enligt MFL kan foreligga
endast om den s.k. originalprodukten &r sarpraglad och kand pa marknaden. For att en
produkt skall anses sérpraglad krévs att produktens utformning har en huvudsakligen
sarskiljande funktion, dvs. har till &ndamal att ge produkten ett utseende som i estetiskt
hanseende skiljer den fran andra produkter. Tillracklig grad av kannedom foreligger om
produktens form eller utstyrsel ar kand inom omséttningskretsen i sa hdg grad att den

forknippas med en viss néringsidkare, dvs. med ett visst kommersiellt ursprung.

Nar det galler fragan om sarpragel kan konstateras att TWINNER har en utformning
som i hog grad maste anses betingad av dess funktion som dammsugarmunstycke. Vad
som framkommit i malet om utvecklingen av produkten och utformningen av mun-
styckets olika delar visar att formgivningen har haft en teknisk inriktning. TWINNER
har dock &ven framtradande inslag av rent estetisk karaktar. Framforallt géaller detta de
mjuka linjerna och den valda fargsattningen. Det har vidare framkommit att lanseringen
av TWINNER innebar att ett munstycke med en klart sérskiljande utformning gjordes
tillgangligt pa marknaden. De dammsugarmunstycken som redan forekom pa markna-
den hade sdledes en helt annan konstruktion &n TWINNER. Att TWINNER:s utform-
ning sa klart skiljde sig fran andra pa marknaden férekommande munstycken maste
tillmatas en avgorande betydelse vid bedémningen av fragan om séarpragel. Samman-
taget anser Marknadsdomstolen darfor att TWINNER:s utformning har en huvudsakli-
gen sarskiljande funktion och att TWINNER déarmed maste anses sarpraglad i MFL:s

mening.

Vad galler fragan om kannedom kan konstateras att Twinnovation inte har forebringat
nagon utredning om konsumenternas faktiska kannedom om TWINNER, t.ex. i form av
en marknadsundersokning. Nagon direkt utredning som visar att TWINNER é&r kand pa
marknaden foreligger saledes inte. Savitt géller utredningen i 6vrigt har det framkommit
vissa omstandigheter talar mot att TWINNER é&r kénd. Bl.a. har marknadsféringen av
TWINNER skett i flera olika forpackningar och under flera olika varumarken vilket
medfor att kopplingen av produkten till ett visst kommersiellt ursprung paverkas. Vida-

re framstar det som oklart i vilken omfattning det finns eller har funnits andra liknande
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munstycken som paverkar graden av kannedom. Dessutom saknas forséljningssiffror
avseende konkurrerande produkter vilket gor det svart att vardera forséljningssiffrorna
avseende TWINNER. Mot det nu anfdrda kan dock ndmnas ett flertal omstandigheter
som talar for att TWINNER ar ké&nd. Enligt vad som framkommit av utredningen har
TWINNER saledes haft samma utformning sedan den lanserades 1998, dock att den un-
der senare ar marknadsforts med alternativ fargsattning. Vidare ar utrett att TWINNER
har fatt stor uppmarksamhet i media i samband med lanseringen och den narmaste tiden
dérefter samt att marknadsforingen av produkten i detta skede har varit omfattande. Det
framgar aven av utredningen att TWINNER har salts i 6ver en miljon exemplar sedan
den lanserades och att forséljningen, med undantag for aren 2003 och 2004, har dversti-
git 100 000 exemplar per ar. G. E. har berattat att TWINNER forekommer hos ett
mycket stort antal aterforsaljare och att antalet har 6kat konstant sedan produkten lanse-
rades. Enligt P-G. W. & TWINNER det mest efterfragade dammsugarmunstycket pa
marknaden och star for 90 procent av forsaljningen. Nu anforda omstandigheter talar
med styrka for att TWINNER é&r kénd. Vid en sammantagen bedémning anser Mark-
nadsdomstolen att dessa omstandigheter ar tillrackliga for att kravet pa kannedom skall
anses uppfyllt. TWINNER far saledes anses vara kand pa marknaden pa det sétt som
kravs enligt MFL.

Som konstaterats ovan ar TWINNER sarpraglad och kand pa marknaden. For att en vil-
seledande efterbildning skall foreligga kravs emellertid ocksa att det finns risk for for-
vaxling mellan TWINNER och de pastadda efterbildningarna. Marknadsdomstolen kon-
staterar darvid att saval TWINNER som svarandebolagens munstycken séljs i forpack-
ningar. Det ar ocksa vasentligen i sina forpackningar munstyckena exponeras for kon-
sumenter. Av denna anledning bor bedémningen av forvaxlingsrisken ske pa forpack-
ningsniva. Samtliga férpackningar &r dock genomskinliga vilket medfér att munstycke-
na tydligt kan ses av kunden. Med hénsyn hartill blir munstyckenas utseende avgérande
vid bedomningen. Forpackningarnas utseende har saledes enligt domstolens mening en-
dast marginell betydelse vid prévningen trots att beddmningen sker pa forpacknings-
niva. Betraffande den konkreta forvaxlingsrisken skall bedémningen grundas pa det hel-
hetsintryck produkterna ger. Om produkterna skapar vasentligen samma bestaende min-
nesbild hos konsumenten foreligger normalt risk for forvaxling. Att produkterna kan
skiljas at nar de ses bredvid varandra ar saledes av mindre betydelse. Munstyckena

doPPio och SuperTwin har marknadsforts under perioden 2000 — september 2005.
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Under denna period har TWINNER férekommit i de forpackningar som framgar av
domsbilagorna 10-13. Vid en jamforelse mellan produkterna kan konstateras att doPPio
och SuperTwin i det ndrmaste utgor direkta efterbildningar av TWINNER. Det enda
som vid ett flyktigt betraktande skiljer produkterna at ar delar av fargsattningen och
varumarket. Risken for forvaxling ar enligt Marknadsdomstolens mening uppenbar. Att
forpackningarna skiljer sig at i vissa avseenden foranleder ingen annan bedémning.
doPPio och SuperTwin utgor saledes vilseledande efterbildningar av TWINNER i strid
mot 8 § MFL. Twinnovations talan avseende dessa munstycken skall darfor bifallas.
Den omstandigheten att marknadsféringen av produkterna har upphort foranleder ingen
annan bedémning. Munstyckena DOPPIO XI och DOPPIO KLOCLEANER har mark-
nadsforts sedan varen 2006. TWINNER har under den perioden forekommit i de for-
packningar som framgar av domsbilagorna 13 och 14. Vid en jamforelse mellan produk-
terna kan konstateras att TWINNER har en betydligt mjukare form &n svarandebolagens
produkter. De senare praglas av harda raka linjer. Vidare har grenréren helt olika utse-
ende och fargsattningen skiljer sig . Aven om produkterna har vissa likheter medfor
namnda skillnader i utformning att risken for forvaxling av produkterna maste anses
marginell. Att forpackningarna skiljer sig at bidrar till denna bedémning. Nagon risk for
forvéxling i MFL:s mening kan sammantaget inte anses foreligga. Nu aktuella produk-
ter utgor saledes inte vilseledande efterbildningar av TWINNER. Twinnovations talan

avseende dessa produkter skall darfor lamnas utan bifall.

Medansvar

Saval S. T. som B. T. har tillsammans haft ett bestimmande inflytande 6ver svarande-
bolagens verksamhet under den period forsaljningen av doPPio och SuperTwin har &gt
rum. De far darigenom anses ha tagit aktiv del i bolagens marknadsforing. Med hansyn

hartill skall ett forbud &ven meddelas S. T. och B. T. personligen.
Vite
Enligt 19 8 MFL skall ett forbud forenas med vite, om det inte av sarskilda skal &r obe-

hovligt. Sadana sarskilda skal foreligger inte i malet. Att marknadsforingen av de aktu-
ella efterbildningarna har upphort féranleder ingen annan bedémning.
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Rattegangskostnader

Vid ovan angiven utgang far parterna anses ha dmsom vunnit och forlorat i sadan man

att kostnaderna skall kvittas.

Pa Marknadsdomstolens vagnar

C H Fallenius

Ledamdter: Christer Fallenius, ordférande, Jorgen Holgersson (skiljaktig), Anna Marta

Stenberg (skiljaktig) och Maria Bengtsson

Sekreterare: Mathias Wastesson
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PROTOKOLL

Jorgen Holgersson och Anna Marta Stenberg ar skiljaktiga och anfor féljande.

TWINNER ér ett bruksforemal. Stora krav maste stéllas pa sadana foremal nar det
galler att beddma sérpréagel i marknadsféringssammanhang. Det kan konstateras att
TWINNERS utformning i mycket hog grad maste anses betingad av dess funktion som
dammsugarmunstycke. Det har givetvis funnits dammsugarmunstycken pa marknaden
fore TWINNER men med en helt annan teknisk 16sning och konstruktion an
TWINNER. TWINNER-munstyckets detaljer har uppenbarligen utformats med det
huvudsakliga syftet att gora produkten funktionell. Den fyrkantiga designen for att
komma at att suga damm i horn och utformningen av grenroret for att fa maximal
sugeffekt och Iag profil pa munstycket ar i dgonfallande exempel héarpa. For detta talar
ocksa den prototyp av munstycket som foretetts i Marknadsdomstolen. Visserligen har
det i malet uppgetts att avsikten med formgivningen har varit att ta fram ett munstycke
som éar estetiskt tilltalande for anvandaren. Att sa har varit fallet och att munstycket har
kommit att fa en estetiskt tilltalande form fortar dock inte intrycket att produkten har en
i allt véasentligt funktionell utformning. Den valda fargsattningen pa ringen och
gummikanten &r emellertid element i formgivningen som &r av rent estetisk karaktéar
och som harmonierar med fargsattningen i vrigt, som dock enligt utredningen i malet
har funktionell bakgrund. Fargsattningen pa ring och gummikant &r enligt var mening
inte tillrackliga skél for att finna att sarpragel skall anses foreligga. Med hénsyn till det
anforda anser vi, da Marknadsdomstolen inte har att gora sin beddmning utifran
immaterialrattsliga Overvaganden, att utformningen av TWINNER saledes ar
huvudsakligen funktionellt betingad och att den darfor inte i marknadsféringssamman-
hang kan anses sarpraglad. Det kan darmed inte vara fraga om vilseledande
efterbildning enligt MFL. Redan av denna anledning skall Twinnovations talan lamnas

utan bifall.

Overrostade harutinnan &r vi i fraga om rattegangskostnad ense med 6vriga ledamater.





