MARKNADSDOMSTOLEN

KARANDE

SVARANDE

SAKEN

DOMSLUT

DOM 2007:28
2007-11-20 Dnr C 36/06

ComfortZone AB, Marknadsvagen 195,
183 79 TABY

Ombud: advokaten A. O.,
Advokatbyran O. & Co AB,
Kungsgatan 29, 111 56 STOCKHOLM

Mecmaster Energi AB, Gripengrénd 4, Byggnad 114,
832 96 FROSON

Ombud: jur. kand. R. P,

Dr. L. B. Patentbyrd, Box 975, 801 33 GAVLE

marknadsforing av varmepumpar

1. Marknadsdomstolen forbjuder Mecmaster Energi AB vid vite av femhundratusen

(500 000) kr att vid marknadsféring av varmepumpar anvanda marknadsféringsmaterial

bestaende av bild och text enligt domsbilaga 1.

2. Marknadsdomstolen lamnar ComfortZone AB:s talan i évrigt utan bifall (yrkande 2 och

3).

3. Vardera parten skall sta sin rattegangskostnad.



YRKANDEN M.M.

ComfortZone AB (ComfortZone) har sasom talan far forstas yrkat att Marknadsdomstolen

vid vite av 200 000 kr skall forbjuda Mecmaster Energi AB (Mecmaster) att vid marknads-

foring av varmepumpar:

1) anvéanda marknadsforingsmaterial bestaende av bild och text enligt domsbilaga 1 eller
vasentligen samma utformning,

2) marknadsféra varmepumpar som inte genom utformning, dekor eller pa annat satt va-
sentligen skiljer sig fran ComfortZones varmepump CE50 enligt domsbilaga 2, samt

3) anvanda ComfortZones produktdokument avseende drift och installation bestaende av
bild och text enligt domsbilaga 3 (aterges endast i utdrag) eller vasentligen samma ut-

formning.

Mecmaster har bestritt kdromalet i dess helhet, men har vitsordat vitesbeloppet som skaligt i

och for sig.

Parterna har yrkat ersattning for rattegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

ComfortZone

ComfortZone utformar och uppfinner tekniska system for bl.a. varmepumpar. ComfortZone
har gjort det under manga ars tid och har haft samarbete med bl.a. Electrolux och Ericsson.
ComfortZone har utvecklat en teknik som ar unik och som utgar fran att man tar varme ur
den luft som passerar varpa effektuttaget ur luften hojs. Utifran den tekniken har Comfort-
Zone specialdesignat hogeffektiva forangare och kompressorer och utformat varmepumpar
utifran det syftet. Mecmaster har agerat som aterforsaljare till ComfortZone av varmepum-

pen CE50 och mellan parterna har funnits flera avtal.
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Under 2003 traffades foretradare for ComfortZone och Mecmaster och diskuterade formerna
for ett kommande samarbete. Den 25 november 2003 upprattade parterna en avsiktsforkla-
ring, ett s.k. Letter of Intent, som avsag samarbete inom omradena tillverkning och distribu-
tion. Distribution pa den svenska marknaden diskuterades men parterna kom fram till att den
fragan inte skulle omfattas av Letter of Intent, vilket framgar av punkten 4.3. Nagot distribu-
tionsavtal avseende ratt for Mecmaster att distribuera pa den svenska marknaden traffades
aldrig senare och nadgon muntlig 6verenskommelse avseende detta har heller inte funnits.
Daremot har Mecmaster varit aterforsaljare av ComfortZones varmepump CE50 pa den
svenska marknaden. Mecmaster har saledes inte haft ndgon ratt till egen tillverkning eller

marknadsforing av produkten pa den svenska marknaden under eget namn.

Den 20 april 2004 tecknade ComfortZone och Norrmontage AB (Norrmontage), vilket &r ett
systerforetag till Mecmaster, ett produktionsavtal. Avtalet var ett rent tillverkningsavtal och
avsag tillverkning av ComfortZones varmepumpar. Av punkt 2 i avtalet framgar att Com-
fortZone ar ensam konstruktionségare och att eventuella modifieringar av ritningar eller 6v-
riga produktunderlag kan ske under forutsattning att ComfortZones samtycke inhdmtas. En-
ligt punkt 7 i avtalet avropar ComfortZone produkterna fran Norrmontage och dganderéatten
till produkterna 6vergar till ComfortZone i samband med fakturering. Norrmontage har
darmed lagerhallit produkterna och levererat direkt till den kund som har anvisats av Com-
fortZone. Produktionsavtalet ger saledes Norrmontage endast en ritt att utifran Comfort-

Zones riktlinjer och anvisningar tillverka produkterna.

Darutover fanns tva distributionsavtal mellan ComfortZone och Mecmaster vilka gav Mec-
master en exklusiv ratt att lansera och marknadsfora ComfortZones produkter pa den norska
och den ryska marknaden. Det kommunikationsmaterial som skulle anvandas var det som
ComfortZone har tagit fram och har upphovsratt till avseende bilder, text, format och sétt-
ning. Lanseringen pa den norska och den ryska marknaden skulle ske under Mecmasters

eget varumarke. Det framgar av punkt 4 i kombination med punkt 3 i avtalen.

Under samarbetets gang uppstod vissa brister i avtalsforpliktelserna fran Norrmontages sida.
Det uppstod leveransforseningar, tankt forséaljning uppnaddes inte och det som var levererat
hade vissa kvalitetsbrister. Den 8 augusti 2005 forklarade darfér ComfortZone fér Norrmon-

tage att de inte hade for avsikt att lata Norrmontage tillverka fler varmepumpar.



Dérefter har det kommit till ComfortZones kannedom att Mecmaster pa den svenska mark-
naden har anvant sig av ComfortZones marknadsféringsmaterial som har tagits fram av
ComfortZone fér marknadsforing av varmepumpen CE50, se domsbilaga 2. ComfortZone
har bl.a. skrivit texten, skapat innehallet och gjort layout och pa sista sidan av materialet
framgar forutom sjélva produkten och den tekniska datan &ven avsandaren av marknadsfo-
ringsmaterialet. Mecmaster har i sitt material, se domsbilaga 1, satt dit sitt eget varumérke
och aven gjort en andring av pumpens namn till MEC C51. Denna pump ar emellertid den-
samma som ComfortZones varmepump CE50. Darutéver ar materialen identiska sa nar som

pa sista sidan dar formatet har brutits och avsandaren har andrats till Mecmaster Energi AB.

Marknadsforingsmaterialet har skickats som direktmarknadsforing fran Mecmaster till kun-
der, saval slutkonsumenter som aterforsaljare. Marknadsforingsmaterialet i domsbilaga 1 &r
utformat pa ett sadant sétt att det ar dgnat att uppfattas som att det kommer fran Comfort-
Zone. Marknadsforingsmaterialet ar saledes vilseledande nar det géller saval vem som ar

avsandare och vem som ager rétten till formatet som vem som blir en eventuell avtalspart.

Under aren 2005 och 2006 har ComfortZone blivit kontaktat av ett antal leverantorer och
kunder som har erhallit marknadsforingsmaterialet i domsbilaga 1. Dessa kunder har i kon-
takt med ComfortZone fragat om varmepumpen CE50 har tagits 6ver av Mecmaster eller om
ComfortZone fortfarande séljer produkten. ComfortZone har fatt manga samtal av det slaget,
vilket har tytt pa att leverantérer och kunder blivit vilseledda av forfarandet och att det rader

forvaxlingsrisk.

ComfortZone har haft kontakt med en slutkonsument i Orbyhus som hade fatt materialet i
domsbilaga 1 fran Mecmaster. Nar varmepumpen levererades visade det sig vara en varme-
pump fran ComfortZone som bar Mecmasters varumarke. Dértill var ComfortZones pro-
duktdokument avseende drift och installation bifogat, se domsbilaga 3. ComfortZone har
tagit fram materialet avseende drift, installation och service for varmepumpen CE50 och

materialet skall levereras med den varmepumpen.

En unders6kning som genomfordes 2006 bland aterforséljare och slutkonsumenter i omsatt-
ningskretsen har visat att det foreligger hog kannedom om ComfortZone och dess produkt
CE50. Av intygen fran tre aterforsaljare och en slutkonsument framgar att de tillfragade har
en mycket positiv instélIning till ComfortZone och varmepumpen CES50.



ComfortZone har aktivt marknadsfort varmepumpen CE50. Med marknadsforingen har
ComfortZone natt ut pa marknaden i omsattningskretsen bade med sitt varumarke och med
sina produkter. Darutover har varmepumpen CE50 uppmérksammats av olika journalister i
media. | en artikel 2003 ur Villatidningen for battre boende uppmérksammades att Comfort-
Zones produkt &r en efterlangtad varmepump, att den inte &r ndgon vanlig franluftsvarme-
pump utan att den har unika egenskaper och att uppvarmningskostnaden med ComfortZones

produkt blir mindre an hélften.

I en pressrelease 2004 gick ComfortZone ut och berattade om varmepumpen CES50 och dess
egenskaper. Pressreleasen kom att uppméarksammas och innehallet har darefter atergetts och
citerats i olika tidningar sdsom Villa Magasinet, Hem & Villa, Allt om Energi och Energi
Magasinet. Overallt namns ComfortZones varmepump CE50 som en ny varmepump, att den
har unika egenskaper och att den ar mycket kostnadseffektiv. Saval firmanamnet som pro-

duktnamnet namns pa flera stéllen.

Darutéver har ComfortZone varit mycket aktivt pa olika massor for att skapa en kannedom i
omsattningskretsen. Under tre ar har ComfortZone lagt ner mer an 300 000 kr pa att deltaga
i olika méssammanhang. ComfortZones aktiviteter har gett gott resultat vilket omsattningen
fran 2003 till 2006 visar. ComfortZone har ett stort antal aterforséljare i Sverige, vilka har
ratt att under ComfortZones varumarke salja och marknadsfora varmepumpen CE50. P4 ett
diskussionsforum fér varmepumpar omnamns ComfortZone och varmepumpen CE50 pa

mer &n 200 stallen i positiva ordalag.

Sammantaget talar detta for att saval avsandaren ComfortZone som dess varmepump CE50

ar valkand i omséttningskretsen och att man forknippar den med ComfortZone.

Mecmasters agerande innebér att leverantdrer och kunder har vilseletts om bolagets verk-
samhet, kdnnetecken och marknadsféringens kommersiella ursprung i strid mot 4 och
6 88 marknadsforingslagen (1995:450), MFL.

Véarmepumpen MEC C51 som Mecmaster marknadsfor &r en vilseledande efterbildning av
ComfortZones varmepump CE50, vilket framgar av domsbilaga 1 i jamforelse med doms-

bilaga 2. Det foreligger en stor risk for forvaxling mellan varmepumparna. Av intygen fran
saval slutkonsument som aterforsaljare framgar att det rader en osakerhet om vem som sva-

rar for vilken produkt. Agerandet &r i strid mot 8 § MFL.



ComfortZones varmepump CE50 &r kéand pa marknaden och den forknippas med dess av-
sandare och dess ursprung ComfortZone. ComfortZones varmepump CE50 &r foremal for en
internationell patentansokan. Varmepumpen har en sarpréagel i saval sin utformning som sin
utstyrsel utifran den teknik och funktion som har skapats. Varmepumpens form finns det
inte mycket variation for med tanke pa var den skall placeras. Daremot &r panelens placering
pa ett visst stalle med den utformningen som den gréna rutan visar pa pumpen och éven var
och pa vilket satt panelen skall nyttjas sarpraglad. Det finns ingen anledning att ha en iden-
tisk pump nar det géller placeringen av dekoren pa pumpen. Helhetsintrycket av Mecmasters

pump &r vilseledande i omséattningskretsen.

Vid en jamforelse i en inkdpssituation foreligger en stor risk att marknadsféringsmaterial
och varmepumpar ger ett likartat helhetsintryck och skapar véasentligen samma minnesbild i
omséttningskretsen. Risken &r stor att en konsument och dven en aterforséljare forbiser
namnolikheten mellan produkterna CE50 och MEC C51.

Mecmasters agerande innebar &ven renommeésnyltning i strid mot 4 8 MFL. ComfortZone
har skapat en positiv forestéllning om sina produkter i omsattningskretsen. Utseendemassigt
foreligger det stora likheter mellan saval marknadsforingsmaterialen som produkterna i sig.
Detta innebér att Mecmaster pa ett otillborligt satt utnyttjar och snyltar pa ComfortZones

goda renommé.

Numera marknadsfor Mecmaster varmepumpar pa sin hemsida med namnen MEC FL59 och
MEC FL59T. Dessa ar samma varmepumpar som MEC C51, bortsett fran viss forandring
avseende utstyrsel och format. Alltjamt foreligger emellertid vilseledande, forvéaxlingsrisk

och renommeésnyltning.

Mecmaster

ComfortZones varmepump CE50 och dértill htrande marknadsforingsmaterial och drifts-,
installations- och servicedokument ar varken séarpraglade eller kianda, varfor nagon vilsele-
dande efterbildning inte ar for handen. Inte heller foreligger risk for forvaxling eller vilsele-

dande om kommersiellt ursprung.

ComfortZones varmepump CES50 och dartill hérande marknadsféringsmaterial och drifts-,
installations- och servicedokument saknar renommé varfor otillbérlig marknadsforing inte

foreligger.



Mecmaster har genom muntligt avtal med ComfortZone &gt ratt att sélja virmepumpen
CES50 samt anvanda dartill hérande marknadsféringsmaterial och dokument, tillika under

eget varumarke, pa den svenska marknaden.

Mecmaster har tillverkat och marknadsfort varmepumpar sedan mitten av 1980-talet foretra-
desvis under varumérkena Thorvent och Mec-produkter. Thorvent ar sannolikt Sveriges
aldsta varmepumpsfabrikat, dar originalet togs fram i mitten av 1960-talet. Samtliga varme-
pumpar pa marknaden har en likvardig grundteknik. Grundtekniken byggs in i ett platchassi
som oftast dr anpassat efter byggnormen. Pa chassina anbringas till- och franslagskontakter,
varmereglage och displayer. Alla detaljer ar uteslutande funktionellt betingade. Ar 1993
kopte Mecmaster konkursboet Thorvent och har sedan dess salt tusentals pumpar pa den
svenska marknaden, i Norden och i Osteuropa. | Sverige séljs cirka 70 000 varmepumpar ar-
ligen varav cirka 10 000 kan hanforas till franluftssegmentet, dvs. en sadan pump som CE50
representerar. Mecmaster har haft ett antal aterforséljare och serviceforetag knutna till sig.
Genom ett sadant serviceforetag fick Mecmaster under 2003 kontakt med ComfortZone,

vilket var grunden till samarbetet parterna emellan.

Av det Letter of Intent som uppréattades mellan ComfortZone och Mecmaster framgar att av-
talet i Ryssland var icke-exklusivt. Vad galler den svenska marknaden star i punkten 4.3 i
samma avtal att Mecmaster i ett senare skede dnskar icke-exklusivt distribuera produkten i
Sverige under eget varumarke. Den fragan tog man inte stallning till i det skedet. Vad som
diskuterades i Letter of Intent var saledes fragan om att distribuera under eget varumarke,

inte frdgan om att distribuera eller inte distribuera i Sverige.

I bérjan av januari 2004 upprattades ett distributionsavtal géllande Norge och i april samma
ar upprattades ett distributionsavtal avseende Ryssland. Den ratt avseende Ryssland som i

Letter of Intent var icke-exklusiv blev i distributionsavtalet istallet exklusiv.

ComfortZone har gjort géallande att produktionsavtalet med Norrmontage sades upp i augusti
2005. Det kan noteras att det av avtalet framgar att det inte kan ségas upp forran den 31 de-

cember 2006. ComfortZone fortsatte dven att ldgga produktion hos Norrmontage trots att av-
talet enligt ComfortZone da var uppsagt. Detta framgar av mailkorrespondens. Det muntliga

aterforsaljaravtalet med Mecmaster har aldrig sagts upp.



Mecmaster har saledes under varen 2004 till 2005 varit aterforsaljare for ComfortZone i
Sverige for varmepumpen CE50. Grunderna darfor har varit de muntliga diskussioner som
fordes mellan parterna, vilka ledde fram till Letter of Intent och sedermera avtalen avseende
Ryssland och Norge. | egenskap av aterforséljare har Mecmaster anvant sig av det mark-
nadsféringsmaterial som ComfortZone har tillhandahallit. Det marknadsforingsmaterialet

har anvéants i samband med offertgivning.

Forsaljningen har gatt till sa att Mecmaster har offererat pumpen CE50. Nar Mecmaster har
fatt en accept pa en offert, dvs. ett avslut har gjorts med kund, har Mecmaster vidarebeford-
rat den informationen till ComfortZone som i sin tur har lagt en produktionsorder hos Norr-
montage. Norrmontage har darefter i sin tur levererat pumpen till av ComfortZone angiven
adress. Norrmontage har i samband med leverans skickat med drifts-, service- och installa-
tionsdokument. Mecmaster har saledes varken distribuerat pump eller distribuerat drifts-,

service- och installationsdokument.

Tidigt under 2004 upptackte K. A. pd Mecmaster fel i konstruktionen hos varmepumpen
CE50. Sa smaningom ledde konstruktionsproblemen till stora problem i Norge. Det foran-
ledde Mecmaster att ta en diskussion med ComfortZone, och da framforallt med dess fore-
tradare G. H., om att produktionen maste dndras. G. H. var till en borjan inte sa intresserad
av det men efter att ndgra pumpar hade brunnit i Norge dndrades konstruktionen. Konstruk-
tionsforandringen skedde i borjan pa 2005 och innebar att flodet i pumpen &ndrades. Den
andrade konstruktionen bendmndes internt hos Mecmaster for CE51. Beteckningen diskute-

rades med G. H. och han var inforstddd med och medveten om beteckningen CE51.

I november 2005 offererade Mecmaster tva varmepumpar av typen CE50. | samband dar-
med skickades marknadsforingsmaterialet i domsbilaga 1 med. Déri hade forséttsbladet och
sista sidan dndrats. Skalen till andringen var att man internt pa Mecmaster ville skilja pa
pumpar levererade fore produktionsavtalet med Norrmontage hade sagts upp och efter det
datumet. Att det kom att sta MEC C51 istallet for MEC CE51 beror pa att den som satte ma-
terialet internt hos Mecmaster slarvade eller gjorde fel p.g.a. bristande sprakkunskaper. Sam-
tidigt anser Mecmaster att man hade ratt att anvanda eget varumarke under och i samband

med forséljning av varmepumpen CES50.
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Marknadsforingsmaterialet i domsbilaga 2 &r varken sarpréaglat eller kant pa marknaden. Det
innehaller inte heller nagra direkta inslag som kan forknippas med ComfortZone. Det &r en
rent teknisk beskrivning utan hanvisningsbeteckningar till ComfortZone. Mot den bakgrun-
den foreligger heller ingen risk for forvaxling pa marknaden och darmed ingen risk for vilse-
ledande om det kommersiella ursprunget.

Vad galler varmepumpen som levererats till en kund i Orbyhus konstaterar Mecmaster att
det sannolikt har skett ett misstag hos Norrmontage, vilket beror pa att Mecmaster vid den
tiden borjade applicera egna logotyper pa sina egna produkter. Misstaget har skett hos
Norrmontage i samband med produktion, tillverkning och leverans. Mecmaster har inte leve-

rerat den varmepumpen.

Under senhdsten 2005 pagick alltjamt diskussioner mellan K. A. pa Mecmaster och G. H. pa
ComfortZone om att fullfélja samarbetet. Emellertid gick det av olika anledningar i sta. Nar
nagot samarbete inte kom till stand 6vergick Mecmaster till att producera och sélja varme-
pumparna FL59 och FL59T. De pumparna bygger pa den gamla Thorventtekniken, vilket ar
en av Mecmaster sedan lange anvand teknik for varmepumpar. Aven utseendet pa pumparna
har inspirerats av utseendet pa gamla Thorventpumpar. De funktionella displayerna sitter i
overkant pa FL59 och pa mitten av FL59T. For bada modellerna galler att det ar fraga om
fler displayer spridda dver respektive skaps hela bredd. Skillnaderna mellan displayernas

placering ar i sig tillrackliga for att undanrdja risken for forvaxling.

Tekniken bakom varmepumpen CE5O0 é&r inte patentskyddad eftersom patentarendet &nnu be-
finner sig pa ansokningsstadiet. Varmepumpens yttre bestar av ett traditionellt platskap med
en funktionell display placerad nagot ovan mitten till hdger pa platskapet. Skapet saknar
sarpragel, det finns inga sarskiljande detaljer i utformningen av skapet. En omsattningskrets
bestaende av vanliga konsumenter kdper inte en varmepump utifran utseendet utan utifran
teknisk funktion, prestanda och pris. Att det inte foreligger nagon forvaxlingsrisk forstarks
ocksa av det faktum att ett kOp av en varmepump &r en stor investering och darfor foregas av
noggranna 6vervaganden, varfor kunden alltid har klart for sig varifran en varmepump har-

ror.

Nar det galler frdgan om varmepumpen CE50 &r kand pa marknaden ar det tidsperioden
2004 och 2005 som skall bedomas. Mecmaster har inte offererat nagra varmepumpar av ty-

pen CESO0 efter 2005. Tre av ComfortZones aberopade massfakturor avser november 2005
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och juni 2006, vilket &r en icke-relevant tidpunkt. Den av ComfortZone aberopade bevis-
ningen visar inte att ComfortZones produkter, marknadsforingsmaterial och drifts-, installa-
tions- och servicedokument ar kanda i omsattningskretsen i sd hdg grad att de forknippas
med en viss néringsidkare eller att de har ett visst kommersiellt ursprung. Inte heller &r det
visat att det finns gott anseende, positiv image, kommersiellt uppmarksamhetsvérde eller
goodwill pa ett sddant satt att de innehar renommé. Sammanfattningsvis ar de varken sar-
praglade eller kanda pa ett satt sa att vilseledande efterbildning, renommésnyltning eller vil-

seledande om kommersiellt ursprung féreligger.

BEVISNING

Parterna har aberopat skriftlig bevisning. Mecmaster har darutdver aberopat forhér under
sanningsforsdkran med Mecmasters VD K. A. och vittnesforhor med konstruktéren M. T.

DOMSKAL

ComfortZone har i malet gjort gallande att de varmepumpar som Mecmaster marknadsfor
under varuméarkena MEC C51, MEC FL59 och MEC FL59T utgér vilseledande efterbild-
ningar av ComfortZones varmepump CE50 och att forfarandet utgor ett vilseledande om
kommersiellt ursprung och kénnetecken. Vidare har ComfortZone gjort gallande att mark-
nadsforingen innebdr ett otillborligt utnyttjande av det renommé som tillkommer Comfort-
Zones varmepump CES50 och att Mecmaster otillbdrligen i marknadsféringen av varmepum-
pen MEC C51 har anvant sig av det marknadsféringsmaterial som har tagits fram av Com-

fortZone for varmepumpen CES0.

Marknadsdomstolen har i flera tidigare avgoranden uttalat att den marknadsréttsliga bedom-
ningen skall ske fristdende fran immaterialrattsliga 6vervaganden (jfr bl.a. MD 2006:3 och
2007:3). Marknadsdomstolen provar saledes endast om patalade atgarder strider mot MFL

eller inte.

Inledningsvis maste parternas avtalsforhallanden klargéras da ComfortZones och Mecmas-

ters uppgifter darom delvis gar isar. Marknadsdomstolen gor darvidlag foljande bedémning.
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Av vad som framkommit i malet &r det utrett att det mellan ComfortZone och Mecmaster
funnits tre skriftliga avtal; ett Letter of Intent och tva distributionsavtal avseende dels den
norska marknaden, dels den ryska marknaden. Darutver fanns ett skriftligt produktionsavtal
mellan Norrmontage och Mecmaster. Bada parter har vidare uppgett att Mecmaster har age-
rat sasom aterforséljare for ComfortZones varmepump CE50. Mecmaster har gjort gallande
att det dessutom mellan Mecmaster och ComfortZone funnits ett muntligt avtal som gav
Mecmaster rétt att salja varmepumpen CE50 samt anvénda dartill hérande marknadsfo-
ringsmaterial och produktdokument, tillika under eget varumarke, pa den svenska markna-
den. Till stod for detta har Mecmaster aberopat vissa fakturor och e-mailkorrespondens samt
forhor med Mecmasters VD K. A.

Forekomsten av skriftliga distributionsavtal mellan parterna pa vissa marknader gor att det
framstar som mindre troligt att parterna betraffande en annan marknad skulle valja att inte
befésta det avtalet i skrift. Av den i malet aberopade skriftliga bevisningen finns det inte hel-
ler ndgonting som tyder pa att det funnits ett sddant muntligt avtal mellan Mecmaster och
ComfortZone. K. A:s beskrivning av hur forhallandena sett ut mellan bolagen visar inte hel-
ler ndgot annat &n att Mecmaster har agerat sasom aterforsaljare av ComfortZones varme-
pump CE50 och att produktionen av densamma har legat hos Norrmontage. Norrmontage
har efter produktion packat varmepumpen tillsammans med produktdokument och levererat
till av ComfortZone angiven kund. Det har av K. A:s uppgifter inte framkommit nagonting
som visar att Mecmaster uttryckligen fatt en ratt att salja CE50 under eget varumarke och att
anvanda sig av ComfortZones marknadsforingsmaterial pa det satt som skett i Sverige. Na-
gon avtalsrattslig grund till stod for méjligheten att vidta den ifragasatta marknadsforingen

enligt yrkande 1 och 2 har saledes inte forelegat.

Sasom yrkandet 3 ar formulerat ar det ett forbudsyrkande riktat mot Mecmaster. K. A. har
uppgett att Norrmontage i samband med leverans av varmepumpen CE50 har skickat med
drifts- och installationsdokumenten framtagna av ComfortZone fér denna pump. Dessa upp-
gifter stods dven av vad som i dvrigt har anforts av ComfortZone och Mecmaster angaende
aterforsaljaravtalet dem emellan och hur produktion och leverans har gatt till. Mot bakgrund
hérav ar det enligt Marknadsdomstolens mening visat att anvandningen av produktdokumen-
ten har skett av Norrmontage vid leverans av varmepumpen CE50 och att detta forfarande
har varit inom ramen for samarbetet med ComfortZone. Yrkande 3 om forbud for Mec-
master att anvanda produktdokumenten skall i enlighet darmed ogillas.



12

Marknadsdomstolen Gvergar nu till att prova om den patalade marknadsforingen i dvriga de-

lar kan anses stridande mot MFL.

For att Mecmasters marknadsforing skall anses vara i strid mot 4 8 MFL, avseende renom-
mésnyltning, och 6 eller 8 88 MFL maste det som har utnyttjats och som pastas vara efter-
bildat, har ComfortZones varmepump CE50, anses vara val kant pa marknaden. Sasom yr-
kandena har formulerats i malet har ComfortZone gjort gallande att marknadsforingsmate-
rialet i domsbilaga 2 skulle vara kant pa marknaden. Det ar emellertid sjalva produkten som
marknadsfors, har varmepumpen CE50, som skall uppfylla detta krav och Marknadsdomsto-
len 6vergar darfor till att prova om varmepumpen CE50 kan anses vara kiand. ComfortZone

har gjort gallande att s &r fallet och ComfortZone har bevisbordan for detta pastaende.

| kravet pa kandhet ligger att produkten skall vara kand i omsattningskretsen, vanligtvis
bland enskilda konsumenter som efterfragar produkten, sa att den forknippas med viss
naringsidkares verksamhet. Marknadsdomstolen har i tidigare avgéranden prévat produkters
ké&ndhet (jfr bl.a. MD 2004:23, 2005:3, 2005:13 och 2007:16). Marknadsdomstolen har dé&r-
vidlag bedomt kandheten utifran vad som framkommit genom marknadsundersokningar, i de
fall sddana gjorts, och annars genom marknadsféringens omfattning och kostnader, forsalj-

ning, 6vrig produktexponering, bolagets/produktens marknadsandel och vittnesuppgifter.

Marknadsdomstolen har i forevarande mal att utan att nagon marknadsundersokning gjorts
bedéma om ComfortZones varmepump CE50 &r kand utifran de mer indirekta uppgifter som
aberopats sasom ComfortZones kostnader for massdeltagande, omsattning, intyg fran ater-
forsaljare och slutkund, tidningsartiklar, pressrelease och utdrag ur det s.k. varmepumpsfo-

rumet.

ComfortZone har angett att omsattningskretsen for produkten &r aterforsaljare och slutkon-
sumenter. Enligt Marknadsdomstolens mening bor aven villadgare som mojliga kopare ock-
sa inraknas i omséttningskretsen. Vad ComfortZone har aberopat i form av uppgifter fran tre
av ComfortZones aterforsaljare och av en kdpare av en varmepump av typen CE50 kan inte
anses visa att varmepumpen CE50 ar kand i omsattningskretsen i den bemarkelsen som
kravs enligt MFL.

Den patalade marknadsforingen r darfor inte att anse som vilseledande efterbildning enligt
8 § MFL, vilseledande om kommersiellt ursprung enligt 6 8 MFL eller renommeésnyltning
enligt 4 § MFL.
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Marknadsdomstolen évergar da till att prova om det finns nagonting i Mecmasters agerande
som kan anses i ¢vrigt strida mot god marknadsféringssed och darmed vara otillborligt i
strid mot 4 § MFL.

Marknadsdomstolen har i ett tidigare avgorande konstaterat att kopiering av ett foretags re-
klamblad dér enbart firmanamnet bytts ut och som sedan anvants i bolagets marknadsféring
var vilseledande och otillbérligt, se MD 1993:27. Aven reklam i en postorderkatalog av ett
visst verktyg under ett visst kdnnetecken, men genom avbildning av ett annat foretags verk-
tyg, har ansetts ovederhaftig, vilseledande och déarmed otillbérlig enligt MFL, se MD
1995:29. Ett forfarande dar ett foretag utan tillstand infort ett annonsmaterial i en byggkata-
log, vilket var identiskt med ett annat foretags material bortsett fran produktnamn och firma-
angivelse, trots att foretaget aldrig hade haft produkterna till forsaljning och asyftat att fram-
ja foretagets forséljning av andra produkter, har ansetts stridande mot god affarssed och
otillborligt enligt MFL, se MD 1988:12.

Mecmaster har i forevarande fall ostridigt kopierat ComfortZones marknadsforingsmaterial
avseende varmepumpen CE50 och sedan anvént detta for den egna varmepumpen MEC
C51, se domshilaga 1 jamfort med domsbilaga 2. Materialen &r identiska sa nar som pa
firmanamnen och varumarkena. Forfarandet har, vilket tidigare konstaterats, inte varit av-
talsméssigt grundat mellan parterna. Forfarandet kan enligt Marknadsdomstolen mening inte
anses vara forenligt med kraven pa god affarssed och darmed inte heller stimma Gverens
med god marknadsforingssed. Marknadsforingen enligt domsbilaga 1 ar saledes att anse som
otillborlig och dérmed i strid mot 4 § MFL. Det saknar harvid betydelse for beddmningen
om marknadsféringsmaterialet, som K. A. har anfort, endast skickats till tva kunder eller om
det patalade forfarandet har upphdrt. Mecmaster skall darfor forbjudas att anvanda mark-

nadsforingsmaterialet i domsbilaga 1.

Sammanfattningsvis bifaller Marknadsdomstolen yrkande 1 med den utformning som fram-
gar av domslutet samt ogillar yrkande 2 och 3.

Vite
Enligt 19 § MFL skall ett forbud forenas med vite, om det inte av sarskilda skal &r obehov-

ligt. Nagra sadana sérskilda skal foreligger inte i forevarande fall. Forbudet skall darfor for-

enas med vite och skal att franga sedvanligt vitesbelopp om 500 000 kr foreligger inte.



Rattegangskostnader

Vid ovan angiven utgang far parterna anses ha 6msom vunnit och forlorat i sddan man att

vardera parten skall béra sin kostnad.

Pa Marknadsdomstolens vagnar

C H Fallenius

Ledamdter: Christer Fallenius, ordférande, Jorgen Holgersson, Per Eklund,

Jonas Hackner och Sten Nyberg. Enhélligt

Sekreterare: Lovisa Eriksson
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