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marknadsféring av taxitjanster

Marknadsdomstolen férbjuder A. R. H. Z. med uppgiven firma Helsingborgstaxi Diamond

vid vite av etthundrafemtiotusen (150 000) kr, att vid marknadsforing av taxitjanster pa satt

som skett anvanda de patalade kannetecknen, eller vasentligen samma kannetecken, som &r

forvéaxlingsbara med Taxi Helsingborg Aktiebolags kannetecken.



YRKANDEN M.M.

Taxi Helsingborg Aktiebolag (Taxi Helsingborg) har yrkat att Marknadsdomstolen skall
forbjuda A. R. H. Z. med uppgiven firma Helsingborgstaxi Diamond vid vite av 150 000
kronor att

a) anvanda pa taxifordon eller eljest kannetecken som ar forvéxlingsbart med Taxi Hel-
singborgs firma, inarbetade eller registrerade varumarken eller andra kommersiella ké&n-
netecken som anvands av Taxi Helsingborg och dess aktiedgare, vilket ar dgnat att fram-
kalla forvaxling med Taxi Helsingborg,

b) genom marknadsféring pa nyss angivet satt eller pa annat satt ge sken av att A. R. H. Z:s
taxifordon &r Taxi Helsingborgs eller dess dgares eller att han eller hans taxifordon har
gemensamt kommersiellt ursprung med eller kommersiell samhdrighet med Taxi Hel-
singborg,

c) genom marknadsféring enligt vad som angivits skapa associationer till Taxi Helsingborg

och harigenom snylta pa Taxi Helsingborgs namn och goda renommeé.
A. R. H. Z. har medgett Taxi Helsingborgs talan.
GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN
Parterna har anfort i huvudsak foljande.
Taxi Helsingborg
Taxi Helsingborgs verksamhet
Taxi Helsingborg har sedan 1921 bedrivit taxiverksamhet i nordvastra Skane med tyngd-
punkten forlagd till Helsingborgs kommun. Verksamheten bestar i att for aktiebolagets égare
bedriva bestallningscentral och tillhandahalla andra servicefunktioner for taxitransporter.
Bolaget har ca 55 aktiedgare som forfogar dver ca 80 bilar. Taxi Helsingborgs omséttning

uppgick 2005 till ca 60 miljoner kr.

Taxi Helsingborgs dgares bilar &r silverfargade och har dekor pa framdérrarna och pa tak-

skylten i form av varumarket nr 233 090 som bestar av en rektangel med likformiga romber
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som d&r émsom gula och msom svarta i kombination med en kvadrat med en personliknande
avbildning av en taxichauffor. Taxi Helsingborg ar det taxibolag i Helsingborg som mest
forsoker sarskilja sina bilar fran dvriga bolags bilar, vilket sker genom sarskilt bestalld tak-

skylt och dekaler pa sidorna som inbegriper bl.a. ovan namnda varumérke, se domsbilaga 1.

Varumarket nr 233 090 registrerades 1992 men hade redan vid den tiden nyttjats av Taxi
Helsingborg under lang tid och var inarbetat. Introduktionen av detta kannetecken skedde
1990. Taxi Helsingborg har exklusiv rétt att anvanda varumarket i all form av marknadsfo-
ring. Ratten till varumarket har 6verlatits till andra bolag, vilka erbjod taxiforetag inom
Sverige att ansluta sig till en betaltjanst benamnd Foretagstaxi. Dessa taxiforetag fick sig
tillséant en mindre dekal med varumérket pa. Dekalen skulle sattas pa taxibilen for att visa att
man var ansluten till Foretagstaxi. Avtal om betaltjansten Foretagstaxi innebar inte att taxi-

bolagen dgde ratt att nyttja varumarket i sin egen marknadsforing.

Firmanamnet Taxi Helsingborg &r skyddat bade genom inarbetning inom det geografiska
omradet och genom registrering. Firmanamnet forekommer pa taklyktan och i dekoren pa
framddrrarna. Det dr endast Taxi Helsingborg som dger ratt att nyttja kombinationen “Taxi”
och "Helsingborg”. Ett nyttjande av namnet Helsingborgs Taxi innebér ett intrang eftersom

namnet ar snarlikt "Taxi Helsingborg”.

Den taxiramp och taklykta som Taxi Helsingborg anvénder sig av ar enbart till viss del en
standardprodukt. Taxirampen utgor den storre delen och &r en standardprodukt som séljs
fritt. Nar det galler utformningen av taklyktan som finns anbringad pa taxirampen har Taxi
Helsingborg slutit avtal med Pointguard AB och i avtalet garanteras Taxi Helsingborg en-
samratt till den aktuella skyltdelen, dvs. taklyktan monterad pa taxirampen. Denna har de-
signats just for Taxi Helsingborgs verksamhet och &ven producerats harfor. Taxirampen och
taklyktan har anvants sedan 1999. Den aktuella kombinationen taxiramp med telefonnum-
mer samt taklykta med figurmarke och firmanamn har bestallts for att bilarna skall fa ett sér-

skiljande utseende.

Samtliga bilar har sedan lang tid tillbaka, genom nyttjande av Taxi Helsingborgs narings-

kannetecken, ett enhetligt och sarskiljande utseende.
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Taxi Helsingborg har bl.a. genom sin langvariga verksamhet, sina satsningar pa modern tek-
nik och forarutbildning, sina hdga krav pa anslutna égare och deras fordon samt sin malinrik-

tade marknadsféring under decennier byggt upp sitt goda namn och rykte som taxibolag.

Taxi Helsingborgs marknadsforing innebar bl.a. att man sluter avtal med olika foretag och
att man i forhallande till dessa och aven i forhallande till privatkunder erbjuder olika kund-
kort som medfor olika rabatter och krediter m.m. Taxi Helsingborg traffar &ven fortlopande

avtal med olika myndigheter.

Den patalade marknadsféringen

A. R. H. Z. bedriver taxiverksamhet med en taxibil, se domsbilaga 2. Savitt ar kant har han
erhallit tillstand for yrkestrafik den 1 april 2005. Av firmanamnet Helsingborgstaxi Diamond
nyttjas endast ordet Helsingborgstaxi vid marknadsforing men da anges "Helsingborgs
Taxi”. Ordet Diamond &r inte sammanskrivet med ”Helsingborgs Taxi” och darfor blir upp-
fattningen att firman ar Helsingborgs Taxi. Pa bilen har A. R. H. Z. en takskylt som &r snar-
lik den som Taxi Helsingborgs bilar har. Salunda har han avbildat Taxi Helsingborgs figur-
maérke men istéllet for kvadraten med en personliknande avbildning av en taxichauffor har
han en kvadrat med en diamantliknande figur. Nagot telefonnummer finns inte pa skylten.
Takskylten har samma storlek och fargséttning som den Taxi Helsingborg nyttjat sedan
1990. Pa framddrrarna finns anbringat en dekor med samma utformning och farg som pa
takskylten. Dér finns &ven orden “Helsingborgs Taxi” och ordet "Diamond”.

A. R. H. Z. har inget avtal eller samarbete med Taxi Helsingborg. Han har inte tillstand att

anvanda Taxi Helsingborgs kommersiella kdnnetecken eller hanvisa hartill.

Den marknadsfoéring som sker medfor att A. R. H. Z:s bil mycket latt forvaxlas med Taxi
Helsingborgs fordon. Sarskilt skall framhallas den snarlika takskylten som enbart vid narma-
re kontroll kan konstateras inte vara den som Taxi Helsingborg anvénder. Helsingborgs taxi
forvaxlas latt med Taxi Helsingborg. Aven dekoren pa framddrrarna med namnet Helsing-
borgs taxi och den gulsvarta bakgrunden ar latt forvaxlingsbar med Taxi Helsingborgs kén-

netecken.



Taxi Helsingborg har blivit kontaktat av kunder som beklagat sig dver att de trott sig ha akt
med en av Taxi Helsingborgs bilar. Forst vid taxiresans slut och i samband med betalningen
har det gatt upp for taxikunderna, och da sérskilt foretagskunder eller andra kunder som har
rabatt, att den taxibil de akt med inte ar Taxi Helsingborgs. Detta har bl.a. medfort att kun-
derna naturligtvis inte har kunnat fa kredit och/eller rabatt enligt de avtal eller i 6vrigt de

villkor och priser Taxi Helsingborg erbjuder.

A. R. H. Z:s sétt att marknadsfora sig ar &gnat att framkalla forvaxling med valkénda och
valrenommerade Taxi Helsingborgs taxibilar. Detta &r ocksa A. R. H. Z:s syfte med mark-
nadsforingen. Det forhallandet att A. R. H. Z:s taxifordon &r silverfargad, liksom Taxi Hel-
singborgs taxifordon, och att det inte finns ndgon neutraliserande uppgift gor forvaxlingsris-

ken uppenbar.

Aven den speciella kopsituationen bidrar till risk for forvéaxling. Taxikunder valjer ofta taxi-
bil genom ett snabbt beslut pa gatan. De detaljskillnader som finns mellan A. R. H. Z:s och

Taxi Helsingborgs fordon passerar latt obemarkt.

Genom A. R. H. Z:s marknadsforing och mérkesanvéndning framkallas forvéxling eftersom
A.R. H. Z. ger sken av att tillhora Taxi Helsingborg och att han darmed tillhandahaller de

priser och rabatter samt den service som Taxi Helsingborg tillhandahaller.

A. R. H. Z:s efterbildningar av Taxi Helsingborgs kommersiella kdnnetecken, vilka maste
anses kanda och sarpréaglade, framkallar i samband med att han erbjuder taxiresor forvaxling
med Taxi Helsingborgs verksamhet och tjanster. Situationen skapar ett oriktigt intryck av att
det ar Taxi Helsingborg som erbjuder tjansten. Det intryck kunden far r att A. R. H. Z:s

taxibil ar knuten till Taxi Helsingborg genom agande eller genom samarbete pa annat satt.

A. R. H. Z:s marknadsforing medfor skada for kunder som i tron att de aker med Taxi Hel-
singborg och ddarmed kan erhalla de priser, rabatter, krediter m.m. som Taxi Helsingborg er-
bjuder inte kan gora det. Forhallandet medfor ocksa skada for Taxi Helsingborg, saval eko-

nomiskt som relationsméssigt i forhallande till sina kunder.

A. R. H. Z:s agerande skall pa ovan anforda grunder férbjudas.



A R HZ

Det saknas erforderlig utredning som visar att Taxi Helsingborgs fordon och kommersiella
kannetecken ar kanda och sarpraglade pa satt som kravs enligt marknadsforingslagen
(1995:450), MFL. | vart fall foreligger inte forvaxlingsrisk mellan i malet patalade fordon.

Aven om Taxi Helsingborg genom sin storlek skulle vara valkant som taxiforetag i Helsing-
borgsregionen betyder detta inte automatiskt att de kannetecken som aterfinns pa taxibilarna
ar k&nda och sarpraglade enligt MFL.

Taxi Helsingborg har inte exklusiv ratt att anvanda sig av varumarke nr 233 090 pa sina
taxibilar. Andra taxibolag i Sverige och &ven i Helsingborgsregionen anvénder sig av varu-
market i sin marknadsforing. Den logotyp som Taxi Helsingborg anvénder sig av kan alltsa
inte anses sérpraglad med hansyn till bolagets verksamhet. Netrevelation Holding AB é&r ett
bolag som samarbetar med manga valetablerade taxibolag i hela Sverige. Samarbetet innebar
att taxibolag, mot en provision pa 12 procent av omsattningen pa de féretagskunder som
formedlas via Netrevelation Holding AB, ansluts till foretagstaxi och darmed dger ratt att
bl.a. anvanda sig av varumarke nr 233 090 i marknadsfoéringssyfte. Netrevelation Holding

AB forser sina samarbetspartners med klistermérken dar varumarket &r avbildat.

Det kan ifragasattas om firmanamnet "Taxi Helsingborg” kan vinna skydd. | stérre orter med
en helt annan konkurrenssituation an i mindre orter bor det vara betydligt svarare att vinna

skydd for ortsnamn i kombination med ordet taxi.

Takuppstallningen &r funktionellt betingad. Det &r standardprodukter som ar mycket vanliga
i branschen och som han sjélv har bestéllt fran en vanlig leverantor av tillbehor till taxibilar.
Det ar saledes ingen unik produkt. Inte heller &r det satt pa vilket komponenterna satts ihop
pa taket sarskilt ovanligt. Den taxiskylt och taxiramp som Taxi Helsingborg anvéander sig av
ar standardprodukter. Den taklykta som Taxi Helsingborg pastar ar unik aterfinns i leveran-
toren NTR:s sortiment. Taxirampen levereras av Pointguard AB. Taxi Helsingborgs taklykta
och taxiramp forefaller saledes inte vara specialbestéllda. Att placera en standardprodukt pa
en annan kraver ingen specialbestélining och det kan inte heller anses unikt eller sarskil-

jande.



Vid en helhetsbeddmning skall samtliga kommersiella k&nnetecken jamforas.

Att hans taxibil &r silverfargad liksom de flesta av Taxi Helsingborgs taxibilar saknar bety-

delse i malet. En silverfargad Volvo V70 ar mycket vanlig som taxibil.

Det varuméarke som aterfinns pa hans taxibil ar inregistrerat hos PRV och innehas av honom.
Genom inregistreringen har PRV gjort kontroll avseende kriterierna sarskiljningsformaga
och icke forvaxlingsbarhet och funnit att hans varumérke ar unikt och att det inte kan forvéx-
las med ett redan existerande varumarke. Pa avstand framgar att hans inregistrerade varu-
marke skiljer sig vasentligt fran det varumarke som Taxi Helsingborg anvander sig av. Dia-
manten saknar farg och bakgrunden lyser saledes genom. P& Taxi Helsingborgs bilar &r bak-

grunden i kvadraten gul.

Ett av hans viktigare kannetecken ar diamanten och ordet Diamond. Kénnetecknet aterfinns

pa hans taxibil och har en tydlig neutraliserande verkan.

Den av motparten aberopade marknadsundersokningen visar att Taxi Helsingborgs telefon-
nummer ar vélkant och det torde vara deras starkaste naringskénnetecken. Telefonnumret
placeras pa ett mycket tydligt vis pa de bakre sidorna av Taxi Helsingborgs bilar. Han har
inte ens nagon dekal placerad pa motsvarande plats pa sin taxibil. Taxi Helsingborgs tele-
fonnummer ar ocksa tydligt placerat bade bak och fram pa taxirampen till deras bilar och i
morker syns detta fran langt hall. Han har ingen text pa sin taxiramp.

Det finns ingen utredning i malet som visat att hans taxibil har blivit férvaxlad med Taxi

Helsingborgs bilar. Sjalv har han inte mottagit nagra klagomal fran kunder.

Han arbetar heltid pa Samhall Gripen i Hoganas. Taxiverksamheten har han som extra-

inkomst och taxibilen anvands darfor pa sin hojd hélften sa mycket som en vanlig taxibil.

Sammantaget och vid en helhetsbedémning ar de kommersiella kannetecknen som aterfinns
pa parternas taxibilar inte sa pass snarlika att de latt kan forvaxlas, inte ens med beaktande

av att konsumentens val av taxibil ibland gérs genom snabba beslut pa gatan.



BEVISNING

Parterna har aberopat fotografier av de i malet berérda fordonen och viss skriftlig bevisning.

DOMSKAL

Marknadsdomstolen konstaterar inledningsvis, med hansyn till den utformning som Taxi
Helsingborgs yrkanden har, att endast den marknadsforing som faktiskt har férekommit kan
bli féremal for provning i malet. Vad domstolen har att préva ar saledes endast huruvida ut-
styrseln pa den aktuella taxibilen strider mot marknadsféringslagens bestammelser (jfr MD
2007:25). Taxi Helsingborg har i det avseendet gjort gallande att A. R. H. Z:s marknadsfo-
ring av taxitjanster genom anvandning av det patalade fordonet strider mot 4, 6 och 8 8§
marknadsforingslagen (1995:450), MFL.

A. R. H. Z. har medgett karomalet men bestritt riktigheten i ett flertal av Taxi Helsingborgs
pastaenden. Med hansyn till malets indispositiva karaktar ar domstolen inte bunden av
A. R. H. Z:s eventuella medgivande utan har att gora en sjalvstandig provning av den pétala-

de marknadsfdringens tillborlighet.

Enligt 8 § MFL far en naringsidkare vid marknadsforing inte anvanda efterbildningar som ar
vilseledande genom att de latt kan forvaxlas med nagon annan naringsidkares kanda och séar-
praglade produkter. For att en vilseledande efterbildning skall foreligga kravs saledes i fore-
varande fall att Taxi Helsingborgs fordon &r att anse som séarpraglade och val kanda pa
marknaden samt att det foreligger forvaxlingsrisk mellan A. R. H. Z:s fordon och Taxi Hel-

singborgs fordon.

Nar det galler fragorna om séarpragel och kdannedomsgrad har Marknadsdomstolen i ett tidi-

gare avgorande (MD 2007:25) funnit att Taxi Helsingborgs bilar &r sarpraglade och val kan-
da inom omséttningskretsen pa det sétt som erfordras enligt MFL. Nagot skal att franga den-
na bedémning i det nu aktuella malet foreligger inte. Vad A. R. H. Z. har framfort i dessa de-

lar paverkar inte den beddmningen.

Vad galler forvaxlingsrisken maste bedémningen avse bilarna i deras helhet (se MD 2006:8).
Risken for forvaxling skall vidare beddmas vid en normal inkdpssituation. Marknadsdomsto-

len konstaterar darvid att den dekor som forekommer pa framddrrarna till A. R. H. Z:s taxi-



bil i form av en rektangular geometrisk figur med gula och svarta rutor, ett figurmérke och
ett firmanamn till fargval och utformning &r mycket lik motsvarande dekor pa Taxi Helsing-
borgs bilar. Vidare dr kombinationen taxiramp och taklykta med tidigare ndmnda geome-
triska figur och firmanamn samt reklampelare till farg, form och storlek mycket lik motsva-
rande kombination pa Taxi Helsingborgs bilar. Det faktum att A. R. H. Z:s taxibil &r silver-
fargad, liksom Taxi Helsingborgs bilar, bidrar ocksa till forvéaxlingsrisken. Det helhetsin-
tryck som respektive taxibil ger far anses skapa i allt vasentligt samma minnesbild hos kon-
sumenten. Vid en normal inkdpssituation torde mgjligheten att upptécka féreliggande skill-
nader mellan taxibilarna vara ytterst liten. Marknadsdomstolen finner saledes att det finns en

pataglig forvaxlingsrisk mellan Taxi Helsingborgs och A. R. H. Z:s taxibilar.

A. R. H. Z:s fordon med den i malet patalade utformningen utgor saledes en vilseledande
efterbildning som star i strid mot 8 8§ MFL och Taxi Helsingborgs talan skall darfér bifallas.
Vid denna beddémning saknas skél att sarskilt ta stallning till huruvida marknadsféringen
ocksa pa annat séatt strider mot MFL. Forbudet bor ges den utformning som framgar av
domslutet.

Vite

Enligt 19 8 MFL skall ett forbud forenas med vite, om det inte av sdrskilda skal & obehdv-
ligt. Sadana sarskilda skal foreligger inte i malet. Vitesbeloppet skall bestammas till 150 000

kr.

P& Marknadsdomstolens vagnar

C H Fallenius

Ledamdter: Christer Fallenius, ordférande, Jorgen Holgersson, Ingrid Larén Marklund och

Maria Bengtsson. Enhalligt

Sekreterare: Susanne Martin



