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SAKEN marknadsforing av hemelektronik m.m.

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen forbjuder Elgiganten Aktiebolag vid vite av femhundratusen

(500 000) kr att vid marknadsforing av hemelektronik, kameror och annan fotoutrustning,
datautrustning, vitvaror, mobiltelefoner eller andra liknande produkter anvanda pastaendena
”Det bredaste sortimentet av markesvaror”, ”Nordens bredaste sortiment” samt ”Norra
Europas storsta elektronik- och vitvarusortiment” eller andra pastaenden av vasentligen

samma innebdrd, om s inte ar fallet.

2. Elgiganten Aktiebolag skall ersatta Media-Saturn Holding Sweden AB dess rattegangs-
kostnader med tvahundrasextusentrehundrafyra (206 304) kr, varav 193 290 kr avser om-
budsarvode, jamte ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomsto-

lens dom till dess betalning sker.



YRKANDEN M.M.

Media-Saturn Holding Sweden AB (Media-Saturn) har yrkat att Marknadsdomstolen vid
vite av femhundratusen (500 000) kr skall forbjuda Elgiganten Aktiebolag (Elgiganten) att
vid marknadsfdéring av bland annat hemelektronik, fotoutrustning, datautrustning, vitvaror,
kameror, mobiltelefoner eller liknande produkter som tillhandahalls av elektronik- och vit-
varubutiker och varuhus anvanda pastaendena ”Det bredaste sortimentet av mérkesvaror”,
”Nordens bredaste sortiment” samt "Norra Europas storsta elektronik- och vitvarusortiment”

eller andra pastaenden av vasentligen samma innebdrd, om sa inte &r fallet.

Elgiganten har bestritt kdromalet i dess helhet.

Bada parter har yrkat ersattning for rattegangskostnader.

Marknadsdomstolen har den 23 januari 2007 interimistiskt forbjudit Elgiganten att vid
marknadsforing av hemelektronik, fotoutrustning, datautrustning, vitvaror, kameror och
mobiltelefoner anvanda pastaendena "Det bredaste sortimentet av markesvaror”, "Nordens
bredaste sortiment” samt "Norra Europas storsta elektronik- och vitvarusortiment” eller

andra pastaenden av vasentligen samma innebord, om sa inte &r fallet.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

Media-Saturn

Bakgrund

Media Markt etablerades 1979 i Miinchen och ingar i den tyska koncernen Metro AG. Idag
finns det dver 600 Media Markt-varuhus i tretton europeiska lander. Hemelektronikkedjans
affarskoncept bygger pa mycket stora butiker med ordentlig golvyta, unikt stort utbud av
produkter, mycket laga priser och snava vinstmarginaler med storre omsattning. Detta ar ett

affarskoncept som har inneburit att hemelektronikkedjan Media Markt idag omsatter mer &n
nagon annan hemelektronikkedja i Europa.



I Sverige Oppnades det forsta Media Markt-varuhuset den 28 september 2006 i Kungens
Kurva i Stockholm. Varuhuset &r cirka 4 500 kvm stort. Den 26 oktober 2006 invigde
Media-Saturn ett lika stort Media Markt-varuhus i Géteborg. Varje Media Markt-varuhus ar
ett eget bolag som till 6ver 90 procent dgs av Media-Saturn. Ytterligare 20-30 varuhus kan
komma att etableras i Sverige. Media Markt-varuhusen erbjuder i snitt 43 000 olika artiklar,

vilket &r mangdubbelt storre dn Elgigantens utbud.

Den patalade marknadsforingen

Elgiganten har pastatt, i bl.a. direktreklam till hushall och pa fasadskyltar, att Elgiganten har
”Det bredaste sortimentet av markesvaror”, ”Nordens bredaste sortiment” samt ”Norra
Europas storsta elektronik- och vitvarusortiment”. Elgiganten saknar fog for dessa pastaen-
den. Pastaendena ar darmed vilseledande och otillborliga enligt marknadsforingslagen
(1995:450), MFL.

”Det bredaste sortimentet av markesvaror”

Det aligger Elgiganten att visa att bolaget alltid tillhandahaller ett sortiment av markesvaror
for hemelektronik och vitvaror som klart dverstiger det sortiment som Elgigantens konkur-
renter tillhandahaller. | pastaendet ligger en jamforelse med samtliga andra foretag som be-
driver forséljning av hemelektronik och vitvaror, vilket innebér att det stélls hoga krav pa
vederhaftigheten i jamforelsen. Elgiganten pastod i november 2006 bl.a. i direktreklam till
hushall att bolaget tillhandahaller drygt 5 000 produkter. Media Markt-varuhusen tillhanda-
haller i snitt ett urval av mangdubbelt fler artiklar. Media-Saturn tillhandahaller i Media

Markt-varuhusen aven flertalet markesvaror som inte Elgiganten tillhandahaller.

”Nordens bredaste sortiment” och ”Norra Europas storsta elektronik- och vitvarusortiment”

Det aligger Elgiganten att visa att bolaget i sina butiker och varuhus i Norden och Norra

Europa alltid tillhandahaller ett sortiment av varor for hemelektronik och vitvaror som klart
overstiger det sortiment som Elgigantens konkurrenter tillnandahaller. | pastaendet ligger en
jamfdrelse med samtliga andra féretag som bedriver forséljning av hemelektronik, vilket in-

nebér att det stalls hdga krav pa vederhaftigheten i jamforelsen.



Elgiganten

Allmant

Elgiganten, som &r en del av den norska Elkjgp-koncernen, och som i sin tur dgs av den
brittiska hemelektronikkoncernen DSG International plc (DSG), &r den storsta aktoren pa
den svenska hemelektronikmarknaden med en marknadsandel pa cirka 17 procent. Elgigan-
ten har funnits pa den svenska marknaden sedan 1994 och har idag 56 varuhus fordelade
over hela Sverige. | Norden har Elgiganten totalt 245 varuhus.

P& marknaden for hemelektronik och vitvaror finns, utdver Elgiganten, ett antal storre varu-
huskedjor, OnOff, Siba och Expert, samt ett stort antal mindre aktérer, s.k. fackhandel. Dar-
utéver finns aven ett antal natbaserade aktdrer som salufor hemelektronik och/eller vitvaror,
t.ex. NetOnNet och tretti.se. Dessutom har Media-Saturn etablerat sig i Sverige under hdsten

2006 genom sina tva Media Markt-varuhus.

Elgiganten gor gallande att bolaget har fog for de tre patalade marknadsféringspastaendena
varfor den patalade marknadsforingen ar saval korrekt som tillborlig och darmed inte vilse-
ledande enligt MFL.

Elgigantens sortiment

Elgiganten kan genom sin storlek, sitt rikstdckande varuhusnat samt genom sitt stora central-
lager belaget i Jonkoping kdpa in omfattande varumangder. Detta medfor att Elgiganten kan
erbjuda konsumenterna ett mycket stort urval av varutyper och modeller fran inkopsstallen
som tacker hela landet. Elgiganten samordnar samtliga inkdp vad avser Norden, vilket moj-
liggor for Elgiganten att kopa in en sortimentsbredd som de andra akt6rerna pa marknaden

saknar mojlighet till.

Elgiganten tillnandahaller ett mycket stort antal varutyper, modeller och varor, inom saval
hemelektronik som vitvaror. Mot bakgrund av Elgigantens storlek, avseende saval inkop
som organisation, har Elgiganten haft det storsta och bredaste sortimentet i saval Sverige
som Norden vad avser hemelektronik och vitvaror, under en langre period, nagot som aldrig
bestritts av dvriga aktérer pa marknaden. Av den sammanstéllning avseende de sju vikti-

gaste produktgrupperna som Elgiganten har gjort framgar att Elgiganten i samtliga varu-



grupper erbjuder ett sortiment som &r dverldgset bredare &n konkurrenternas.

Media-Saturn, genom Media Markt, ar en ny aktor pa den svenska hemelektronikmarknaden
som varit verksamt i Sverige i ett fatal manader. Nagon statistik eller annan officiell infor-
mation rérande Media-Saturns sortiment finns darfor inte att tillga. Det finns ej heller till-

gangligt underlag som utvisar pa vilket satt denna uppgift skulle kunna beraknas.

Jamforelser rorande utbud till konsument ur ett produktperspektiv

Utbudet till konsument skall ses fran dels ett produktperspektiv, dels ett marknadsperspek-
tiv. Fran ett produktperspektiv ar det framforallt sju produktgrupper som ar mest intressanta
och mest attraktiva. Dessa produktgrupper &r Flat Screens (platta TV-apparater), mobiltele-
foner, kameror, laptop (barbara datorer), tvattmaskiner, diskmaskiner och stationéra datorer.
Av dessa produktgrupper &r det framférallt mobiltelefoner som utgdr den produktgrupp som
ar mest efterfragad av konsumenterna och som ocksa i manga fall utgér den produktmarknad
man vid matningar utgar fran som referensmarknad. Enligt uppgift fran A. A. hos Elektro-
nikbranschen uppgar marknaden for mobiltelefoner till 3 000 000 stycken per ar och utgor

darigenom den absolut storsta produktgruppen i detta sammanhang.

For att ge en sa rattvisande bild som majligt av marknaden och det sortiment och utbud som
erbjuds konsumenterna bér man saledes i forsta hand koncentrera sig pa dessa sju produkt-
grupper. Vad avser sortimentet av mindre tillbehor till ovanstaende produktgrupper sasom
skarvsladdar, batterier och dylikt ar av naturliga skal konsumentintresset av ett brett och
stort sortiment avseende dessa tillbehdr betydligt mer begrénsat och de aktorer som tillhan-
dahaller dessa artiklar pa marknaden &r orakneliga. Dessa tillbehor behover saledes i detta
sammanhang inte omfattas av redogorelsen. Den genomsnittliga konsumenten torde vidare
uppfatta pastaenden rérande stora och/eller breda sortiment som hanforliga till de verkliga

hemelektronikprodukterna och inte biprodukter sdsom diverse mindre tillbehor.

Media-Saturns uppgift om att Media-Saturn genom Media Markt tillhandahaller 43 000
artiklar tillbakavisas, mot bakgrund av att denna uppgift inte kan kontrolleras, ej heller jam-
foras med andra aktorers da underlaget for berakningen ar opreciserad. Det ar inte heller
mojligt att likstalla 43 000 artiklar med ett stort eller brett sortiment, da dessa artikelangivel-
ser sannolikt &ven omfattar skarvsladdar, batterier och liknande varor som i detta hanseende

saknar intresse fran ett konsumenthanseende. Likasa forekommer sannolikt artiklar vilka



inte motsvaras av en i varuhuset tillganglig vara utan majligtvis bestéllningsvaror fran den

Europeiska marknaden.

Elgiganten har, trots avsaknaden av officiell information avseende Media Markt, samman-
stallt statistik rérande sortimentet av de tva mest attraktiva produktgrupperna, mobiltelefoner
och datorer. Av denna sammanstéllning kan konstateras att Elgiganten, oaktat Media-
Saturns etablering pa den svenska marknaden, med storsta sannolikhet har det bredaste och
storsta sortimentet av hemelektronik och vitvaror, varfor den patalade marknadsforingen ar

saval korrekt som tillborlig.

Jamforelse rérande utbud till konsument ur ett marknadsperspektiv

Elgiganten har 245 varuhus i Norden, vilka fordelar sig enligt foljande: 101 varuhus i Norge,
29 varuhus i Danmark, 47 varuhus i Finland, 2 varuhus pa Island, 1 varuhus pa Faréarna

samt 56 Elgiganten-varuhus och 9 PcCity-varuhus i Sverige.

Elgigantens varuhus i Sverige &r fordelade dver hela landet, varfor Elgiganten har en rack-
vidd som nar i princip samtliga konsumenter i Sverige, oavsett var de bor. Detta medfor att
Elgiganten kan erbjuda konsumenter 6ver hela Sverige tillgang till Elgigantens omfattande

sortiment av hemelektronik och vitvaror.

UtGver de 56 varuhusen bedriver Elgiganten &ven en omfattande forséljning via Elgigantens
webbplats (www.elgiganten.se). Denna mdjlighet erbjuds dven av en rad andra aktorer pa

marknaden, dock inte av Media-Saturn/Media Markt.

Vid en jamférelse mellan Elgiganten och de tva Media Markt-varuhusen kan konstateras att
Media Markts varor i princip endast kan kodpas av kunder boende i narheten av Media
Markts varuhus i Skarholmen i Stockholm respektive Vastra Frolunda i Géteborg, medan
Elgiganten kan erbjuda sina varor till kunder i princip i hela Norden. Det kan saledes konsta-
teras att Elgigantens sortiment nar ett betydande storre antal konsumenter dn det sortiment

som Media-Saturn erbjuder. Ett saledes bredare sortiment dven ur ett marknadsperspektiv.

Elgiganten har, oaktat Media-Saturns etablering pa den svenska marknaden, saval Nordens
som Norra Europas bredaste och storsta sortiment av hemelektronik och vitvaror, varfor den

patalade marknadsforingen ar saval korrekt som tillborlig.



Media-Saturn har genmalt

”Det bredaste sortimentet av markesvaror”

Pastaendet kan av en konsument inte férstas pa annat satt an att Elgiganten i vart fall tillhan-
dahaller klart fler marken an nagon annan konkurrent totalt sett (Sony, Panasonic, Harman
Kardon, Bose, Samsung etc.) och det bredaste sortimentet inom respektive produkt- och
markeskategori (t.ex. fler marken &n nagon annan avseende horlurar eller det bredaste sorti-

mentet av Sony-produkter).

Pastaendet ar direkt och uteslutande relaterat till produktsortimentet. Det &r da ovidkom-
mande om Elgiganten eventuellt finns i fler 1&nder i Norden eller har fler varuhus i Sverige
an nagra av sina konkurrenter. Av pastaendet foljer att ingen konsument kan hitta ett bredare
sortiment av markesvaror for hemelektronik och vitvaror &n hos Elgiganten, vare sig i en

Internetbutik eller i ett annat varuhus.

Det aligger Elgiganten att visa, atminstone i ovan namnda avseenden, att det alltid tillhanda-
haller ett sortiment av markesvaror for hemelektronik och vitvaror som &r klart storre och
bredare dn det sortiment som Elgigantens konkurrenter tillhandahaller. Elgiganten har inte
lagt fram nagon bevisning till stod for pastaendet att det skulle tillhandahalla det bredaste

sortimentet av markesvaror.

Den av Elgiganten aberopade undersokningen berdr endast sju av Elgigantens egenhéandigt
utvalda produktgrupper, varvid varken Media Markt-varuhusen eller renodlade Internetbuti-
ker (t.ex. NetOnNet) beaktats. Nagon redogorelse for antalet marken inom olika produkt-
kategorier tillhandahalls inte. Det framgar saledes inte att Elgiganten exempelvis skulle er-
bjuda TV-apparater, kylskap eller nagon annan produkt av fler méarken &an nagon annan kon-
kurrent. Av namnda bevisning framgar inte heller att Elgiganten skulle tillhandahalla fler

marken an nagon annan konkurrent totalt sett.

Vidare &r det langt ifran tillrackligt for Elgiganten att visa att det eventuellt tillhandahaller
det storsta och bredaste sortimentet savitt avser endast sju produktgrupper, utan ndgon mar-
kesjamforelse. Endast fem produkter har jamforts i kategorin hemelektronik och endast tva
produkter (tvatt- och diskmaskiner) har jamforts i kategorin vitvaror. Media-Saturn bestrider
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aven att Elgiganten skulle tillhandahalla det storsta och bredaste sortimentet av markesvaror

savitt avser dessa sju produktgrupper.

Media-Saturn tillhandahaller i sina varuhus flertalet marken som inte tillhandahalls av El-
giganten i vare sig varuhus eller dess Internetbutik. Som exempel kan n&mnas markena
Bose, Magnat, Alpine, Myryad, Loewe och Cylinda. Darutéver tillhandahaller Media-Saturn
i sina varuhus flertalet méarken som tillhandahalls i endast mycket begransad omfattning av
Elgiganten. Som exempel kan ndmnas market Harman Kardon for hemelektronik. Detta
marke tillhandahaller Elgiganten endast en produkt av (en hogtalare). Av detta marke till-
handahaller Media Markt Heron City flera produkter, t.ex. olika forstarkare, biosystem och

hogtalare.

Vidare framgar det inte nar Elgigantens undersokning och jamforelse av namnda sju pro-
duktgrupper ar gjord, dvs. om den salunda ar aktuell. Avslutningsvis verkar undersékningen
vara gjord av Elgiganten sjélvt, utan att dess riktighet intygats av ndgon utomstaende part.

Unders6kningen saknar darmed bevisvérde (se exempelvis MD 1996:12).

Sammanstéliningen avseende mobiltelefoner och datorer med tillagg for Media Markt har

samma brister som den forsta undersokningen och saknar darmed bevisvérde.

”Nordens bredaste sortiment” och ”Norra Europas storsta elektronik- och vitvarusortiment”

Pastaendena kan av en konsument inte forstas pa annat satt an att Elgiganten, savitt avser
hemelektronik och vitvaror, tillhandahaller fler produktkategorier &n ndgon annan konkur-
rent och det bredaste sortimentet av hemelektronik och vitvaror inom respektive produktka-
tegori i Norden och Norra Europa. Pastaendet ar direkt och uteslutande relaterat till produkt-
sortimentet. Det ar da ovidkommande om Elgiganten eventuellt finns i fler lander i Norden

eller har fler varuhus i Sverige &n nagra av sina konkurrenter.

Av pastaendet foljer att ingen konsument vare sig i en Internetbutik eller i ett varuhus i
Norden eller Norra Europa kan hitta ett bredare sortiment av hemelektronik och vitvaror én
hos Elgiganten. Det ska dven anmarkas att pastdendena forekommer pa fasadskyltar pa
varuhus tillhorande Elgiganten, eller i direkt anslutning till dessa varuhus, i olika delar av
Sverige. Sarskilt i dessa varuhus maste det saledes enligt pastaendena finnas Nordens och

Norra Europas storsta och bredaste sortiment av hemelektronik och vitvaror.



Det aligger Elgiganten att visa att det i sina Internetbutiker och i sina butiker och varuhus
alltid tillhandahaller ett sortiment for hemelektronik och vitvaror som &r klart storre och bre-
dare an det sortiment som Elgigantens konkurrenter tillhandahéller i Norden och Norra
Europa. Elgiganten har inte lagt fram nagon bevisning till stod for pastaendet att det skulle
tillhandahalla det storsta och bredaste sortimentet av hemelektronik och vitvaror i Norden

och Norra Europa.

Sasom anforts ovan ar den av Elgiganten utférda undersékningen otillracklig som stod for
ifragavarande pastaenden. Undersokningen jamfor endast sju av Elgiganten egenhéandigt ut-
valda produktgrupper, varvid renodlade Internetbutiker och Media Markt-varuhus inte beak-
tas dverhuvudtaget. Jamforelsen som avser antalet artiklar avseende produktgrupperna som
tillhandahalls i varuhus beaktar endast varuhusen i Barkarby. Nagon jamforelse med Media
Markt i Heron City i Kungens Kurva gors inte heller. Jdamforelsen med varor som marknads-
forts med direktreklam under vecka 2 ar 2007 &r helt ovidkommande for ett generellt pasta-
ende om att Elgiganten totalt sett tillhandahaller Nordens och Norra Europas stérsta och
bredaste sortiment. Darutdver ar undersékningen odaterad, varfor det inte gar att klargora
om den &r aktuell, samt utford av Elgiganten sjalvt. Dess bevisvarde &r darmed ytterst be-

gransat.

Darutover tillhandahaller Media-Saturn, bl.a. i sitt Media Markt-varuhus i Heron City i
Kungens Kurva, ett stérre och bredare sortiment av hemelektronik avseende de av Elgigan-
ten dberopade produktkategorierna, vilket framgar av revisorsintyg samt utdrag fran lager-
register for Media-Saturns varuhus Media Markt i Heron City. For Elgiganten har en jamfo-
relse gjorts mellan de av Elgiganten redovisade antalet artiklar i dess Internetbutik och varu-
huset i Barkarby och det stoérsta antalet medtagits vid jamforelsen med antalet artiklar som
tillhandahalls av Media Markt i Heron City.

Elgiganten anfor att det inte &r mojligt att likstalla Media-Saturns 43 000 olika artiklar med
ett stort eller brett sortiment. | reklam jamstéller emellertid Elgiganten ett stort antal olika
produkter med ett brett sortiment. Detta framgar av reklamen som sager "Hos oss far du det
breda sortimentet” och i direkt anslutning hartill pastar att ”Darfor fyller vi vara varuhus
med drygt 5 000 produkter”. Media-Saturn tillhandahaller bl.a. genom sitt varuhus Media
Markt i Heron City ett urval av i snitt 43 000 — 45 000 olika artiklar (varvid 32 834 av dessa
olika artiklar direkt framgar av Media-Saturns affarsdatabas) att jamstélla med Elgigantens
drygt 5 000.
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BEVISNING

Parterna har aberopat viss skriftlig bevisning.

DOMSKAL

Allmant om vederhaftighetskravet

Enligt 4 § MFL skall marknadsfdringen stdmma 6verens med god marknadsfoéringssed och
aven i ovrigt vara tillbérlig mot konsumenter och naringsidkare. Den som i marknadsforing
anvander sig av ett pastaende skall kunna styrka att pastdendet ar korrekt. Kan vederbérande
inte detta skall pastaendet anses ovederhaftigt och darmed otillborligt. Det aligger darfor
Elgiganten att visa att de marknadsforingspastaenden som bolaget anvénder sig av ar kor-

rekta och vederhéftiga.

For att kunna prova om ett pastaende ar korrekt och vederhaftigt maste inledningsvis dess
innebord faststéllas. Nar det galler reklam riktad till allménheten utgar man normalt fran en
tankt genomsnittskonsument med normal fattningsformaga, erfarenhet och kunskap.
Genomsnittskonsumenten antas sakna narmare produktkdnnedom och andra fackkunskaper.
Hansyn tas till att reklam ofta lases mycket flyktigt. Utgangspunkten vid vederhaftighets-
bedomningen skall darfor vara det intryck som framstéliningen formedlar till en genom-

snittskonsument vid en flyktig kontakt.

De aktuella marknadsfoéringspastaendena

Pastaendet "Det bredaste sortimentet av markesvaror” har av Elgiganten anvants bl.a. i di-
rektreklam till konsumenter. Pastaendena "Nordens bredaste sortiment” och ”Norra Europas
storsta elektronik- och vitvarusortiment” har anvants bl.a. pa fasadskyltar utanfor Elgigan-

tens varuhus. Elgiganten har gjort gallande att bolaget har fog for dessa pastaenden.

Elgiganten har anfort att bolaget under en langre period har haft det storsta och bredaste
sortimentet vad avser hemelektronik och vitvaror i sdvél Sverige som Norden. Elgiganten
har vidare anfort att bolaget, oaktat Media-Saturns etablering pa den svenska marknaden,

med utgangspunkt i ett marknadsperspektiv alltjamt har denna stallning pa marknaden.
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Media-Saturn har gjort gallande att Elgiganten saknar fog for samtliga pastaenden.
Marknadsdomstolen gor foljande beddémning.

Samtliga tre pastaenden ger intryck av att konsumenter som letar efter produkter av aktuellt
slag har storst utsikt att finna det man soker hos Elgiganten. Pastaendet "Det bredaste sorti-
mentet av markesvaror” torde kunna uppfattas som att Elgiganten har flest antal olika mér-
kesvaror i sitt sortiment och manga olika produkter av respektive marke, jamfort med kon-
kurrenterna. Pastaendet ”Nordens bredaste sortiment” torde kunna uppfattas som att El-
giganten har flest antal olika produkter, savitt avser bade antal varugrupper och antal olika
produkter inom respektive varugrupp, jamfort med konkurrenterna i Norden. Pastaendet
”Norra Europas storsta elektronik- och vitvarusortiment” torde kunna uppfattas som att
Elgiganten har flest antal olika produkter inom elektronik och vitvaror, jamfort med konkur-

renterna i Norra Europa.

Det ankommer pa Elgiganten att styrka att det finns fog for dessa tre pastaenden i enlighet

med vad som sagts angaende hur dessa torde kunna uppfattas av konsumenter. Vad Elgigan-
ten anfort om marknadsperspektivet avser butiksnatets utbredning, dvs. den geografiska till-
gangligheten, och inte sortimentets omfattning och sammansattning; det saknar darfor bety-

delse for vederhéaftigheten av de i malet aktuella pastaendena.

Elgiganten har till styrkande av pastaendena aberopat tva sammanstallningar av varusorti-
mentet. Den ena sammanstéliningen avser sortimentet for Elgiganten och de tre konkurren-
terna Siba, OnOff och Expert inom sju utvalda varugrupper. Dessa varugrupper ar Flat
Screens (platta TV-apparater), mobiltelefoner, kameror, laptop (béarbara datorer), tvatt-
maskiner, diskmaskiner och stationdra datorer. Sammanstéllningen har avsett antal artiklar
som funnits till férsaljning via Internet, i varuhus eller som har marknadsférts under vecka 2
ar 2007. Enligt dessa uppgifter har Elgiganten, inom de utvalda varugrupperna jamfort med
tre namngivna konkurrenter, flest antal olika artiklar till salu. Endast avseende antal kame-

ror till salu via Internet har hogre siffror uppvisats for en av Elgigantens konkurrenter.

Den andra sammanstallningen avser endast varusortimentet i varugrupperna mobiltelefoner
och stationara datorer dar uppgifterna fran den forsta sammanstallningen for Elgiganten och
de tre konkurrenterna aterigen har redovisats, men med tillagg aven for siffror avseende

Media Markt. Av den sammanstallningen framgar att Elgiganten, inom dessa tva varugrup-
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per aven i jamforelse med Media-Markt, har flest antal artiklar till salu. Dock ligger Elgi-
ganten och Media Markt, vad galler mobiltelefonforsaljning i butik, pa en niva nara var-

andra som ocksa vida Gverstiger 6vriga konkurrenters.

Media-Saturn har a sin sida aberopat ett revisorsintyg och ett lagerregister for Media Markts
varuhus i Heron City i Stockholm. En jamforelse mellan dessa uppgifter om antal artiklar i

de sju varugrupperna hos Media Markt och de uppgifter som Elgiganten uppgett om bolaget
visar att Media Markt, for alla varor utom de stationéra datorerna, har fler artiklar till salu an

Elgiganten.

Bolagens respektive undersokningar ar framtagna av parterna sjalva och bor darfér bedémas
med forsiktighet. Elgigantens undersdkning savitt ror Media-Saturn har endast avsett tva
varugrupper. Media-Saturns undersokning har omfattat samtliga sju varugrupper som El-
giganten redovisat i forhallande till tre andra konkurrenter. Enligt Marknadsdomstolens me-
ning ar Elgigantens material alltfor begransat och ofullstandigt i forhallande till de generella
och reservationsldsa pastaenden som gjorts i reklamen. Nagra slutsatser med avseende pa
hela Norden eller norra Europa synes inte kunna dras. Resultaten motségs dessutom i viss
man av Media-Saturns undersokning. Den av Elgiganten anférda bevisningen visar salunda
inte att bolaget har storst antal olika produkter inom elektronik och vitvaror jamfért med
konkurrenterna i Norden och norra Europa. Det kan darfor inte anses styrkt att Elgiganten
har fog for pastaendena "Nordens bredaste sortiment” och ”Norra Europas storsta elektro-
nik- och vitvarusortiment”. Pastaendena &r saledes ovederhéaftiga och otillborliga enligt
MFL.

Vad sedan galler pastaendet "Det bredaste sortimentet av markesvaror” har Media-Saturn
pekat pa ett antal varuméarken som saljs i Media Markts varuhus, men som inte séljs hos El-
giganten samt marken som i och for sig aven finns hos Elgiganten men endast i mycket be-
gransad omfattning. Elgiganten har inte bematt detta eller anfort ndgot om eventuella mar-
ken som Elgiganten saljer men som inte finns hos Media Markt. Skal saknas att ifragasatta
Media-Saturns bevisning i denna del. Det saknas ocksa i malet uppgifter om antalet olika
marken och antalet olika produkter av respektive marke som finns till férsaljning hos El-
giganten. De av Elgiganten aberopade sammanstallningarna anger endast antal artiklar, var-

for det inte, i enlighet med hur pastaendet torde kunna uppfattas, gar att dra nagon slutsats
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om Elgiganten har det bredaste sortimentet av markesvaror. Aven pastaendet ”Det bredaste

sortimentet av markesvaror” ar darmed ovederhaftigt och otillbérligt enligt MFL.

Media-Saturns yrkande skall saledes bifallas i sin helhet. Férbudet bor dock fa en nagot an-
norlunda utformning &n vad Media-Saturn yrkat.

Vite

Enligt 19 § MFL skall ett forbud forenas med vite, om det inte av sarskilda skal &r obehov-

ligt. Nagra sadana sarskilda skal foreligger inte i detta fall.

Rattegangskostnader

Media-Saturn har yrkat ersattning med 206 304 kr, varav 193 290 kr avser ombudsarvode.
Bolaget har anfort att yrkat arvode i dess helhet avser atgéarder skaligen pakallade for tillva-

ratagande av Media-Saturns ratt.

Elgiganten har sasom skaligt ombudsarvode vitsordat endast 100 000 kr. Dartill har El-
giganten yrkat att Media-Saturn, oavsett malets utgang, skall svara for Elgigantens ratte-
gangskostnader avseende nedlagt arbete infor yttrandet av den 12 januari 2007 eftersom
Marknadsdomstolen den 16 januari 2007 l&amnade Media-Saturns interimistiska yrkanden
utan bifall. Elgiganten anser sig saledes i denna del som vinnande part.

Media-Saturn har anfort att Elgiganten inte &r att betrakta som vinnande part i nadgon del. Sa
snart Media-Saturn kompletterat sakerheten bifolls det interimistiska yrkandet den 23
januari 2007. Darmed skall inte Media-Saturn svara fér nagra av Elgigantens kostnader oav-

sett malets utgang.
Marknadsdomstolen gor foljande bedémning.
Media-Saturn har vunnit helt bifall till sin talan. Vad Elgiganten anfért om fordelning av

rattegangskostnader i samband med det interimistiska yrkandet &r ej av beskaffenhet att

medfora att huvudregeln i 18 kap. 1 § rattegangsbalken skall frangas. Elgiganten skall sale-
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des fullt ut ersatta Media-Saturn for dess rattegangskostnader. Yrkat belopp far anses ska-

ligt.

Pa Marknadsdomstolens vagnar

C H Fallenius

Ledamdter: Christer Fallenius, ordférande, Jorgen Holgersson, Ingrid Larén Marklund,
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