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marknadsforing av CCS-teknik

1. Marknadsdomstolen avvisar Féreningen Greenpeace-Nordens talan.

2. Foreningen Greenpeace-Norden skall ersatta Vattenfall Aktiebolag dess rattegangskost-

nader med trehundranittiotvatusenfemhundra (392 500) kr avseende ombudsarvode, jamte

ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess be-

talning sker.



YRKANDEN M.M.

Foreningen Greenpeace-Norden (Greenpeace) har yrkat att Marknadsdomstolen skall for-
bjuda Vattenfall Aktiebolag (Vattenfall) att anvénda uttrycket "koldioxidfri” vid marknads-
foring av CCS-metoden.

Vattenfall har bestritt Greenpeace yrkande.

Parterna har yrkat ersattning for rattegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

Greenpeace

Greenpeace &r en av varldens storsta miljoorganisationer. Foreningen bedriver verksamhet
over hela varlden inom ett flertal olika miljdomraden. Arbetet med att hindra klimatforand-
ringar ar en av Greenpeace mest prioriterade fragor. Syftet med arbetet &r att ersatta smutsig
energi med rena energikallor samt att medverka till smarta energildsningar och en effekti-

vare energianvandning.

Vattenfall, som &r heldgt av svenska staten, &r en av Europas storsta elproducenter. Bolaget
grundades 1909 och bedrev ursprungligen elproduktion genom vattenkraft. Denna produk-
tion fortsatte fram till 1970-talet da bolaget inledde karnkraftsproduktion. En stor forandring
skedde under andra halvan av 1990-talet da bolaget bestamde sig for att bli en betydande
part pa den europeiska energimarknaden. Visionen som Vattenfall presenterade var att bola-
get skulle utvecklas till en ledande europeisk aktor inom energiomradet. Bolaget forvarvade
ett antal kolkraftverk i Tyskland vilket ledde till en intensiv politisk debatt. Den politiska in-
vandningen mot forvarven var att verksamheten var omojlig av miljoskél eftersom brun-
kolsverksamheten &r den miljoméassigt mest pafrestande inom energiomradet. Den svenska
regeringen ansag att forvarven stod i strid mot svensk energipolitik. Vattenfall gick dock vi-
dare med verksamheten och &r idag &gare till flera av de mest miljéforstérande kolkraftver-
ken i Tyskland.



Vattenfalls forvarv i Tyskland skedde samtidigt som problemet med klimatférandringarna
borjade uppmarksammas pa allvar. Det ledde till att Vattenfall nastan direkt hamnade i en
utsatt position i miljodebatten. For att mota situationen férandrade Vattenfall i borjan av
2003 hela sin kommunikationsstrategi. Bolaget ansag det nédvandigt att prioritera arbetet
med att starka bolagets varumérke och att samordna marknadskommunikationen for alla de-
lar i koncernen. En ny enhet for marknadskommunikation skapades dar marknadsféringen
utgor en viktig del. Vattenfall har sedan dess satsat stora resurser pa att starka bolagets va-

rumérke och profilera sig som ett av de bolag som arbetar mest med miljéverksamhet.

I anslutning till den utékade marknadskommunikationen inledde Vattenfall projektet det
koldioxidfria kraftverket”. Projektet avser en forsoksanlaggning som ar under uppbyggnad i
anslutning till ett av bolagets kolkraftverk i Tyskland. Projektet har en totalbudget om 500
miljoner kr. Enligt berdkningar kommer anlédggningen ndr den ar fardigstalld att kunna pro-
ducera 40 ton olja i timmen. Med den nya tekniken réknar bolaget med att kunna minska ut-
slappen med 90 procent. Det ar saledes inte fraga om nagon koldioxidfri produktion. Bolaget
hoppas att anldggningen skall kunna startas 2008, att en fullskalig demonstrationsanldggning
skall vara igang 2015 och att den nya tekniken skall vara i kraft 2020. Detta under forutsatt-

ning att tekniken fungerar och att det finns ekonomiska incitament att anvanda densamma.

Vattenfalls information om projektet har varit omfattande. Den skriftliga bevisning Green-
peace har dberopat i malet utgor exempel pa sadan information. Merparten av informationen
harror fran bolagets webbplats som utgor den for bolaget viktigaste kommunikationskana-
len. | den patalade informationen anvénder Vattenfall konsekvent uttrycket "koldioxidfri”.
Anvéandningen av namnda uttryck &r central i bolagets marknadsféring. Som angivits tidiga-
re raknar Vattenfall med att projektet det koldioxidfria kraftverket” skall leda till att koldi-
oxidutslappen minskar med upp till 90 procent. Vattenfall anvander darmed uttrycket "kol-
dioxidfri” pa ett missvisande och vilseledande satt eftersom den produktion som det angivna
projektet avser inte ar och inte heller kommer att bli koldioxidfri. Vattenfall har gjort gallan-
de att informationen alltid innehaller en "brasklapp” om att det inte ar fraga om koldioxidfri
produktion utan endast en reducering av utslappen. Sadana "brasklappar” finns ibland men
inte alltid. Vattenfalls anvandning av begreppet koldioxidfri” &r vilseledande i marknadsfo-
ringslagens (1995:450), MFL, mening eller far i vart fall betraktas som otillborlig i Gvrigt.
Med hansyn hértill skall Vattenfall forbjudas att anvanda begreppet i sin marknadsforing.



Vattenfall

Vattenfall och dess verksamhet

Vattenfall &r Europas fjéarde storsta elproducent och bedriver verksamhet i Sverige, Dan-
mark, Finland, Polen och Tyskland. Bolaget har ca 32 000 anstallda och omsétter ca 130
miljarder kr per ar. Vattenfall har sedan lang tid varit djupt engagerat i miljéfragor. Bolaget
lagger varje ar ner ansenliga resurser pa utveckling av miljévanliga energialternativ och an-
ses vara en av véarldens viktigaste aktorer nar det géller att hitta I6sningar som bidrar till att
hindra klimatforandringar. Vattenfall pabdrjade under 2001 ett langsiktigt forsknings- och
utvecklingsprojekt om avskiljning och lagring av koldioxid fran koleldade anlaggningar i
berggrunden. Malet &r att uppfora varldens forsta pilotanlaggning for att undersoka om tek-
niken fungerar. Anldggningen byggs i Schwarze Pumpe sdder om Berlin i Tyskland och be-
raknas sta klar 2008. Om projektet faller val ut ar avsikten att utveckla ett kraftverk i full
skala ca 2020 och att sprida tekniken till andra aktorer. Projektet har givits det visionara
namnet “det koldioxidfria kraftverket”. Visionen &r att koleldade kraftverk i framtiden skall
ha noll eller néra noll utslapp av koldioxid. Vattenfall informerar 6ppet och I6pande om hur
projektet fortskrider. Detta eftersom bolaget tycker att det &r viktigt att dela med sig av kun-

skap om tekniken och att bidra till debatten.

Nar det galler sjalva tekniken anvands CCS som star for Carbon Capture and Storage. | stél-
let for att koldioxiden slapps ut i atmosfaren pumpas den ut i haligheter i berggrunden. For
dagen &r det svart att avgora exakt hur mycket utslappen skulle minska genom anvéandning
av metoden. En sannolik bedémning &r dock att utslappen skulle minska med ca 96 procent.
Malsattningen ar en 100-procentig avskiljning vilket i dagslaget ocksa ser ut att vara prak-
tiskt mojligt. Oavsett hur vél man lyckas kommer de nya kraftverken att sldppa ut marginella
mangder koldioxid jamfort med dagens kolkraftverk. Tekniken dppnar darmed helt nya moj-
ligheter att gora nagonting drastiskt at koldioxidutslappen. Ingen annan l6sning kan idag
med genomforbar kostnad astadkomma sa stora utslappsminskningar och darmed bromsa

klimatférandringarna.

Fragan om Marknadsdomstolens behorighet

MPFL é&r enbart tillamplig pa framstéallningar av rent kommersiell natur vilket betyder att

framstallningen skall ha ett kommersiellt syfte och rent kommersiella férhallanden till fore-



mal. Detta forhallande innebér att ingripande med stod av MFL inte kan ske mot framstall-
ningar som &r inriktade pa att bibringa allmanheten vissa varderingar eller paverka deras
allménna beteende i viss riktning. Samma principer gor sig gallande betraffande framstall-
ningar som tillhandahalls via Internet. Marknadsdomstolen har i ett tidigare avgorande an-
fort som principiell utgangspunkt att det saknas anledning att géra skillnad mellan mediet
Internet och andra medier nér det galler férhallandet mellan MFL och tryckfrihetsforord-
ningen/yttrandefrihetsgrundlagen, om det inte finns starka skal som talar for att en sadan
skillnad maste finnas (se MD 2005:11). Vid bedémningen av om en framstallning ar kom-
mersiell eller icke kommersiell maste dess syfte och innehall faststéllas. Saval syfte som in-
nehall maste vara kommersiellt for att yttrandefrihetsskyddet inte skall gélla. Forst da kan
provning ske enligt MFL. Beaktas skall ocksa MFL:s territoriella begransning. MFL &r be-
gransad till atgarder som ar inriktade pa den svenska marknaden, dvs. riktade till en svensk
publik. Forevarande mal galler fragan om begreppet "koldioxidfri” kan anvéandas avseende
ett projekt som genomfors i Tyskland, dvs. i ett annat land och pa en annan marknad. Som
Greenpeace talan far forstas skall anvandning av begreppet "koldioxidfri” forbjudas i sam-
band med CCS-metoden. Nagon marknadsféring av denna metod som sadan har givetvis
inte forekommit och skulle inte heller vara mojlig. Vad som rétteligen anvands som beteck-
ning for Vattenfalls projekt ar visionen om det koldioxidfria kraftverket. I sin kommunika-
tion talar Vattenfall om vision, forskningsprojekt, utvecklingsprojekt, pilotanlaggning och
demonstrationsanlaggning. Syftet med anvéandningen av begreppet koldioxidfri” &r att in-
formera om Vattenfalls miljoarbete och driva opinion for att skapa en allman medvetenhet
om klimatfragan och visa pa Vattenfalls engagemang. Det ar saledes fraga om ett inldgg i
miljodebatten och information om den vision Vattenfall har for att medverka till klimatpro-
blemet. | detta sammanhang skall noteras att Greenpeace har lamnat in en ansokan till KO
som &r identisk med den stamningsanstkan som getts in i detta mal. KO har avskrivit aren-
det med hanvisning till att det patalade materialet faller utanfor MFL:s tillampningsomrade.
Den av Greenpeace patalade informationen utgor saledes inte marknadsforing. MFL ar dar-

med inte tillamplig och Greenpeace yrkande skall darfor avvisas.

Fragan om informationens tillborlighet

For det fall MFL anses vara tillamplig till ndgon del &r det patalade materialet under alla
omstandigheter inte vilseledande. Avgorande vid denna beddmning &r hur materialet uppfat-
tas av dem till vilka det riktar sig. Vattenfalls information riktar sig primart till aktorer som

intresserar sig for Vattenfalls miljoarbete, t.ex. journalister, forskare, myndigheter och en in-



tresserad allmanhet. Det kan darfor med fog havdas att malgruppen besitter en hog detalj-
kunskap inom det aktuella omradet. Vidare skall framhallas att begreppet koldioxidfri aldrig
har anvants som ett ensamt reklambudskap. | anslutning till alla stallen dér begreppet namns
finns detaljerad information om hur projektet &r utvecklat och tekniskt tankt att fungera.
Aven en helt okunnig konsument inser direkt vad det handlar om. Projektet &r endast pa ett
pilotstadium. Nagon produkt finns inte. Nagra pastaenden om Vattenfalls nuvarande produk-
tion har 6verhuvudtaget inte férekommit. Med hénsyn till det anférda &r den information
Vattenfall har [amnat inte otillborlig enligt MFL. Om MFL anses tillamplig skall Greenpea-
ce talan darfor lamnas utan bifall.

BEVISNING
Pa Greenpeace begéran har forhor under sanningsforsakran hallits med generalsekreteraren
L. D. samt sakkunnigférhor med utbildnings- och utvecklingschefen T. A. och tf. professorn

M. D.

Pa Vattenfalls begaran har vittnesforhor hallits med forsknings- och utvecklingschefen K. B.

och sakkunnigforhor med professorn och direktéren L. S.

Parterna har aberopat skriftlig bevisning.

DOMSKAL

Greenpeace har gjort gallande att Vattenfalls anvandning av begreppet "koldioxidfri” i bola-

gets marknadsforing strider mot bestdammelserna i marknadsféringslagen (1995:450), MFL.

Vattenfall har bestritt Greenpeace talan i forsta hand pa den grunden att det material som pa-
talats i malet inte utgér marknadsféring och i andra hand pa den grunden att bolagets an-

vandning av det aktuella begreppet inte strider mot MFL:s bestdimmelser.
Marknadsdomstolens beddmning.
Marknadsdomstolen konstaterar att Greenpeace har aberopat ett omfattande material i vilket

Vattenfall anvander begreppet koldioxidfri. For att domstolen skall kunna préva tillborlighe-

ten av detta material krdvs att materialet kan anses utgéra marknadsféring enligt MFL.



Enligt 3 § MFL avses med marknadsforing “reklam och andra atgérder i naringsverksamhet
som ar agnade att framja avsattningen av och tillgangen till produkter”. I motiven till stad-
gandet anges att till marknadsforing hor i forsta hand framstéllningar och andra handlingar
som vander sig till allménheten eller en viss grupp av intressenter, exempelvis annonser och
saljframjande atgarder av allman inriktning. Det anges vidare att termen dven tacker atgarder
som ar inriktade pa enskilda individer, exempelvis saljargument som en forsaljare anvander
vid forhandling med en enskild kund. Sjalva saluhdllandet av en produkt bér, &ven om det ar
helt passivt, ocksa anses vara marknadsforing och begreppet maste aven anses innefatta inte
bara forséljning utan ocksa uthyrning och liknande forfaranden (se prop. 1970:57 s. 64 och
1975/76:34 s. 124).

Med utgangspunkt fran vad som anforts i ovan namnda motiv kan konstateras att de press-
meddelanden, arsredovisningar och nyhetsartiklar som Greenpeace har aberopat 6verhuvud-
taget inte kan ségas utgdra marknadsforing. Detta material kan saledes inte bli foremal for
domstolens prévning. Materialet i 6vrigt bestar i huvudsak av utdrag fran Vattenfalls webb-
platser. Marknadsdomstolen har i avgérandet MD 2005:11 klargjort hur information pa In-
ternet skall bedémas i marknadsréttsligt hdnseende. Enligt ndmnda avgdrande skall gréansen
for MFL:s rackvidd savitt avser Internet bestammas enligt samma kriterier som i forhallande
till tryckfrihetsforordningen (TF) och yttrandefrihetsgrundlagen (YGL). For att ett ingripan-
de enligt MFL skall kunna ske mot marknadsforing pa webbplatserna kravs darfor att mark-
nadsforingen &r av utpréglat kommersiell natur, dvs. har vidtagits i kommersiell verksamhet
och i kommersiellt syfte samt har rent kommersiella forhallanden till foremal. Sa ar fallet
om framstallningarna avser naringsidkarens affarsverksamhet eller dari tillhandahallna pro-
dukter, som har ett rent kommersiellt, vanligtvis avsattningsfrdmjande syfte. Ingripanden
kan daremot inte ske mot framstallningar som ar inriktade pa att bibringa allmanheten vissa
varderingar eller paverka dess allmanna beteende i viss riktning. I tveksamma fall skall
tryckfriheten ges foretrade (se bl.a. MD 2002:34 med dér gjorda hanvisningar till aldre av-
gOranden samt NJA 1999 s. 749 och 2007 s. 142).

Vid en narmare granskning av utdragen fran webbplatserna kan konstateras att dessa bestar
av dels information om klimatférandringarna, dels mer eller mindre detaljerad information
om det av Vattenfall paborjade projektet. Information om en naringsidkares affarsverksam-
het kan i vissa fall ha ett avséttningsframjande syfte, exempelvis da etiska 6vervaganden har

stor betydelse for konsumenternas efterfragan pa foretagets produkter. Nér det galler efter-



fragan pa el i Sverige har nagon sadan koppling till information om en pilotanlaggning i
Tyskland inte visats. Materialet fran webbplatserna kan darfor inte bedémas vara av kom-
mersiell karaktar och innehaller inte ndgot tydligt kommersiellt budskap. Nagon direkt han-
visning till Vattenfalls eldistribution férekommer inte. Det finns inte heller nagon direkt el-
ler indirekt uppmaning till potentiella kunder att forvéarva Vattenfalls produkter. Den aktuel-
la informationen kan saledes inte primart anses ha ett avsattningsframjande syfte. Enligt
domstolens mening &r det i stallet fraiga om allmén information som syftar till att informera
om bolagets verksamhet och dess syn pa vilka atgarder som bor vidtas med anledning av
klimatférandringarna. Sadan information kan inte sagas vara av utpraglat kommersiell natur.
Att ingripa mot anvandningen av materialet ar darfor inte forenligt med skyddet for yttran-

defriheten. Greenpeace talan skall av denna anledning avvisas.

Rattegangskostnader

Vid ovan angiven utgang skall Greenpeace ersatta Vattenfalls rattegangskostnader. Vatten-
fall har under malets handlaggning invént att Greenpeace saknar taleratt. Marknadsdomsto-
len har avgjort denna fraga till Greenpeace forman. Greenpeace har anmarkt att detta forhal-
lande bor beaktas vid bestammandet av ersattningen. En forutsattning for att sa skall ske ar
att Vattenfall insett eller bort inse att invandningen saknade fog. Mot bakgrund av Mark-
nadsdomstolens knapphandiga praxis i fragor om taleratt kan dock invandningen inte anses
ha saknat fog. Vattenfall skall darfor tillerkannas full ersattning for sina rattegangskostnader.
Det yrkade beloppet ar skaligt.

P& Marknadsdomstolens vagnar

C H Fallenius

Ledamdter: Christer Fallenius, ordférande, Lennart Goranson, Jonas Hackner och Sten

Nyberg. Enhélligt

Sekreterare: Mathias Wastesson



