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Ombud for 1-2: advokaten R. J., A. B. E:s
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SAKEN marknadsféring av dack

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen forbjuder Nokian Renkaat Oyj och Nokian Déck AB vid vite av
femhundratusen (500 000) kr att vid marknadsforing av dack anvanda pastaendet "Bara en
kanner de nordiska forhallandena” eller annat pastaende med vésentligen samma innebord,

om sa inte &r fallet.

2. Nokian Renkaat Oyj och Nokian Dack AB ska ersatta Michelin Nordic AB dess ratte-
gangskostnader med trehundraelvatusentvahundranio (311 209) kr, varav 150 000 kr avser
ombudsarvode, jamte ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdom-

stolens dom till dess betalning sker.
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YRKANDEN

Michelin Nordic AB (Michelin Nordic) har yrkat att Marknadsdomstolen ska forbjuda
Nokian Renkaat Oyj (Nokian Tyres) respektive Nokian Dack AB (Nokian Dack) vid vite av
tva miljoner (2 000 000) kr eller annat kraftigt verkande vite, att vid marknadsforing av dack
anvanda pastaendet “Bara en kanner de nordiska forhallandena” eller annat pastaende av

vasentligen samma innebord.

Nokian Tyres respektive Nokian Déck har bestritt Michelins yrkande.

Parterna har yrkat ersattning for sina rattegangskostnader.

Marknadsdomstolen har den 6 november 2007 interimistiskt forbjudit Nokian Tyres och
Nokian Déack att vid marknadsforing av dack anvanda pastaendet ”Bara en kanner de
nordiska forhallandena” eller annat pastaende med vasentligen samma innebord, om sa inte

ar fallet.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

Michelin Nordic

Nokian Tyres och Nokian Dack (tillsammans Nokian) gor genom patalad marknadsféring
sig skyldiga till otillborlig, vilseledande och misskrediterande marknadsforing enligt 4, 6
och 8 a 88 marknadsforingslagen (1995:450), MFL.

Michelin Nordic och Michelingruppen

Michelin Nordic ingdr i Michelingruppen (Michelin), som 1972 lanserade det forsta
vinterdacket som sarskilt utvecklats for de nordiska foérhallandena. Redan 1971 gjorde
Michelin djupgdende marknadsundersékningar i norra Finland och Sverige. Michelin har
sedan regelbundet under 35 ars tid gjort undersokningar for att utveckla de nordiska
vinterdacken efter de specifika klimat- och anvandningsforhallanden som rader i Norden.

Detta har lett till att Michelin har lanserat ett antal generationer av vinterdack sarskilt



avsedda for de nordiska forhallandena. Nuvarande vinterdackmodeller séljs under varu-
mérkena Michelin X-Ice North och Michelin X-Ice. Michelin har vid utvecklingen av
dessa vinterdack ocksa latit genomféra mycket omfattande tester under nordiska for-

hallanden.

Nokian Tyres ar en annan stor décktillverkare, som bl.a. tillverkar vinterdack under varu-
mérket Nokian Hakkapeliitta. Nokian Dack ar Nokian Tyres svenska dotter- och for-
saljningsbolag. Bolagen har nara samarbete med varandra i bl.a. fragor som galler mark-
nadsforing i Sverige. Andra storre och kanda dacktillverkare, vilka ocksa tillverkar vinter-
dack, ar Goodyear, Pirelli, Bridgestone samt Continental, som aven later tillverka och sélja

dack under varumarket Gislaved.

Michelins vinterdéck X-Ice North och Michelin X-Ice har tillsammans med de andra storre
dacktillverkarnas vinterdack genomgatt omfattande tester av Test World, som ar ett
oberoende testcenter i Ivalo i norra Finland. Tester har genomforts under 2007 och bl.a.
redovisats i Aftonbladet Bil den 9 oktober 2007. Som framgar av testbetygen har de testade
dubbdéacken fran Nokian, Michelin och Continental erhallit hogsta betyg. Dessutom anges
att Michelins dubbdéack ar det enda av de testade dubbdéacken som inte har nagra svagheter
alls. Av redovisningen "Poéng - dack for dack” framgar att Michelins dubbdack X-lce North
erhallit en totalpoédng (8,9), nast hogsta totalpoang med minsta méjliga marginal, 0,1 poang,
till Nokian Tyres dubbdéack Hakkapeliitta 5 (9,0). Dessutom framgar att Michelins dubbdack
har béattre prestanda vid acceleration pa is an Nokians dubbdack, vilket ar en av de viktiga
egenskaper som Michelin har satsat pa vid utveckling av sina nordiska dubbdack. Vidare
framgar att Nokians dubbdéck har sémre prestanda an flera av de testade déacken, vid
slaskplaning, vat asfalt och s.k. dlgtest, samtliga mycket viktiga egenskaper eftersom dacken
ska anvandas i nordiskt vintervaglag och under de forhallanden som rader har, bade i norra
och i s6dra Sverige. Vid Test Worlds test 2007 av de odubbade vinterddcken kom Nokians
dack forst pa tredje plats efter Continental och Gislaved. | den svenska tidningen Auto
Motor & Sport finns resultaten fran Test Worlds test 2006. Dar framgar bl.a. dels att
Michelins och Nokians dubbdack erhdll samma totalpoéng (8,9), dels att dubbdéacket fran

Gislaved fick en totalpodng av 8,8.



Den patalade marknadsféringen

Nokian har i Sverige, Finland och Norge genomfort en omfattande marknadsféringskampanj
for sina Nokian Hakkapeliitta vinterdack. I marknadsforingen anvander Nokian sig av en
annons och en reklamfilm. I annonsen gérs bl.a. pastaendena: "Bara en kénner de nordiska
forhallandena” och ”Den flerfaldiga testvinnarens dubb- och friktionsversioner erbjuder
overlagsen sékerhet och prestanda”. Annonsen har varit inford i bl.a. Aftonbladet den 17
oktober 2007 och Vi Bilagare Nr 15 den 25 oktober 2007, men &ven i ett antal andra svenska
tidningar. | en reklamfilm anger speakerrgsten reservationslgst: “Bara en k&nner de nordiska
forhallandena” — "Nokian Hakkapeliitta” — ”Med eller utan dubbar”. | bildtexten anges
slogan “Trust the Natives” och www.nokiantyres.com. Reklamfilmen har visats i Sverige pa
foljande svenska TV-kanaler: TV4, TV3, TV6, Eurosport, Discovery, TV8, TV4+, TV4
Sport och TV4 Fakta. Pa TV3 visades reklamfilmen under pausvilan i Sveriges EM-
kvalmatch mot Nordirland den 17 oktober. Enligt uppgift fran MMS, Mediamatning, var det

566 000 tittare som sag reklamfilmen bara vid detta tillfalle.

Nokians pastaende ”Bara en kanner de nordiska forhallandena” anges som en iégonfallande
rubrik i annonsen och lamnas helt utan reservation. Budskapet kan knappast uppfattas pa
annat satt an att Nokian gor géllande att bolaget &r den enda décktillverkaren som har
kunskap om de nordiska vintervagsforhallandena. Detta forstarks vid fortsatt genomlasning
av annonsen dar det anges: ”Den flerfaldiga testvinnarens dubb- och friktionsversioner
erbjuder dverlagsen sdkerhet och prestanda”. Annonstexten avslutas med en slogan “Trust
the Natives” ("lita pa de infédda”). Aven annonsbilden, vilken visar en fotbollsspelare som
kraftfullt i hog snd dribblar sig forbi motspelarna (l&s "konkurrenterna”), forstarker det

beskrivna budskapet.

Nokian ar inte den enda dacktillverkaren som kéanner de nordiska forhallandena. Samtliga
storre och ledande dacktillverkare, inklusive Michelin, har stor erfarenhet och later utféra

noggranna tester da de utvecklar sina vinterdack avsedda for nordiskt vintervaglag.

Mot bakgrund av de omstandigheter och den dokumentation som redovisats maste pa-
staendet ”Bara en kanner de nordiska forhallandena” anses vara bade ovederhaftigt och

vilseledande.



Nokians pastaende ar aven indirekt misskrediterande for Michelin och de andra déck-
tillverkarna, eftersom konsekvensen av Nokians budskap ar att de andra décktillverkarna
tillhandahaller vinterdack utan att ha kunskap om och erfarenhet av de nordiska for-
hallandena. Den vilseledande marknadsforingen ar inte bara till skada for Michelin och de
andra d&cktillverkarna utan dven for konsumenterna, som kan bringas att tro att Nokian
Hakkapeliitta dack &r de enda som ar sérskilt utvecklade for de nordiska vintervaglags-

forhallandena och darmed i alla avseende de Gverlagset sékraste vinterdacken.

Nokian

Nokian har upphért med anvandningen av ifragavarande slogan och har inte heller for

avsikt att anyo anvanda den i Sverige.

Nokians tidigare marknadsforing, som innehdoll slogan ”Bara en kdnner de nordiska for-
hallandena™ ar varken otillborlig, vilseledande eller misskrediterande.

Det ar allmant kant att bara en dacktillverkare har hemvist i Norden. Det &r Nokian. Saledes
ar det bara en som dagligen lever och verkar i de nordiska forhallandena. Den i malet
aktuella reklamslogan ar darfor vederhaftig.

Nokian och déackbranschen

Nokian &r — liksom Michelin — en av Europas ledande déacktillverkare. Nokian utvecklar och
tillverkar sommar- och vinterdack for bilar och dack for tunga fordon. Nokians huvudkontor
ligger i Finland. Nokians utveckling och tillverkning av samtliga vinterdack ager rum i
Finland. Nokian &r idag den enda dacktillverkaren som har bade huvudkontor, utveckling
och tillverkning i Norden. Nokians affarsidé ar att ta fram just sadana dack som ar mest
lampade for nordiska forhallanden. Nokian driver aven tva egna testanlaggningar i Finland
(Nokia och Ivalo). Nokian lanserade 1934 vérldens forsta vinterdack. Nokian var dven den
forsta dacktillverkaren som lanserade dubbdéck och ar, enligt egen uppfattning, den enda
dacktillverkaren i varlden som fokuserar just pa nordiska forhallanden.



Nokians konkurrenter omfattar féretag som Michelin, Goodyear, Continental och
Bridgestone. Nagra storre konkurrenter som har huvudkontor och vésentliga utvecklings-
avdelningar i ndgot av de nordiska landerna finns inte. Det har tidigare funnits en betydande

tillverkning dven i Sverige.

Michelin ar huvudsakligen ett franskt foretag med huvudkontor i Clermont-Ferrand i sddra

Frankrike.

Slogan ’Bara en kanner de nordiska forhallandena™

Pastaendet torde inte uppfattas som att det dverhuvudtaget innebar nagot pastdende med di-
rekt koppling till vinterdackens egenskaper. Ordet ”en” torde uppfattas som att det &r fore-
taget Nokian som asyftas. Pastaendet for fram den korrekta informationen att Nokian ar en
décktillverkare med hemvist i Norden samt att de andra stora décktillverkarna inte har
hemvist i Norden. Objektet for kénslan utpekas inte som specifikt nordiska vintervags-
forhallanden, utan nordiska forhallanden i allmanhet. Ordet "kéanner” &r inriktad pa "kansla”,
dvs. inte ndgon konkret kunskap eller specifika produktegenskaper. Marknadsforings-
budskapet ska istéllet formedla den helt korrekta informationen att Nokian och dess
anstallda lever och verkar i nordiska forhallanden och darigenom kommer till kunskap om

de nordiska forhallandena genom att de ingriper i och gor sig gallande i deras dagliga liv.

Det kanslomassiga budskapet forstarks aven av kombinationen med slogan Trust the
Natives”. Budskapet uppfattas av konsumenten ungefar enligt foljande: Vi pa Nokian, vi

lever dagligen i samma nordiska verklighet som vara kunder och darfor kan ni lita pa oss”.

Det i malet aktuella pastaendet kan jamstallas med en legitim ursprungsbeteckning. Det &r
legitimt, och fran ett konsumentperspektiv till och med angelaget, att forklara var ett

foretag eller en produkt kommer ifran.
BEVISNING
Michelin Nordic har som skriftlig bevisning aberopat bl.a. kopia av avtal den 23 januari

2003 mellan Michelin och testforetaget Artic Ice Test i Ivalo, Finland, fakturor fran Test
Word i Ivalo, Finland, kopia av artiklar i dels Aftonbladet Bil den 9 oktober 2007, dels
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tidningen Auto Motor & Sport, kopia av Nokians annons och reklamfilm samt bildskarms-

dumpar kopierade fran tidningen Teknikens Varlds webbplats.

DOMSKAL

Enligt 4 § marknadsforingslagen (1995:450), MFL, ska marknadsféringen stimma Overrens
med god marknadsforingssed och éven i 6vrigt vara tillborlig mot konsumenter och nérings-
idkare. Av ndmnda stadgande foljer bl.a. att all marknadsforing ska vara vederh&ftig. Den
som i sin marknadsféring anvander ett pastaende ska kunna styrka pastaendets riktighet. Om
naringsidkaren inte kan det ska pastaendet anses ovederhéftigt och darmed otillborligt. Vid
vederhaftighetsbeddémningen &r det avgorande hur en framstéllning i reklam vid en éver-
siktlig lasning uppfattas av dem till vilka den riktar sig. Av 6 § MFL framgar att en narings-
idkare vid marknadsforing inte far anvanda pastaenden eller andra framstéllningar som &r
vilseledande i fraga om naringsidkarens eller nagon annan naringsidkares narings-
verksamhet. | 8 a § MFL anges att en naringsidkare i sin reklam direkt eller indirekt far peka
ut en annan néringsidkare och dennes produkter under vissa angivna forutsattningar. Bl.a.
far jamforelsen inte vara vilseledande. Den far inte heller vara misskrediterande for en annan

naringsidkares verksamhet eller produkter.

Misskreditering i marknadsrattsligt hanseende anses foreligga néar en néringsidkare i sin
marknadsforing anvander framstéllningar som ar dgnade att nedvérdera en annan narings-
idkares verksamhet eller produkter. For att otillaten misskreditering enligt 4 § MFL ska
foreligga kravs inte att nagon eller nagra sérskilda naringsidkare pekas ut, utan miss-

krediteringen kan vara riktad mot en mer obestamd krets av naringsidkare (MD 2002:18).

Som framgar av motiven till MFL och Marknadsdomstolens praxis finns inget hinder mot att

forbud meddelas i fraga om ett patalat forfarande dven om detta har upphort.

Marknadsdomstolen gor foljande bedémning.

| den patalade marknadsforingen gors ett pastaende om att bara en kanner de nordiska
forhallandena. Pastdendet maste uppfattas pa sa satt att det endast ar en dacktillverkare, dvs.
Nokian, som kanner de nordiska forhallandena och att detta aterspeglas i de marknadsférda
produkternas sarskilda egenskaper. Pastaendet ger salunda intrycket att Nokians dack har

unikt bra prestanda i nordiskt vintervéglag och lamnas dessutom helt utan reservationer. |
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malet har framkommit dels att Nokians dack erhallit goda omdémen i de av Michelin Nordic
aberopade testerna, dels att &ven andra décktillverkare i dessa tester erhallit likvéardiga
omdomen som Nokian eller nast intill likvardiga omdémen, dels att ocksa andra déck-
tillverkare synes ha erfarenheter av forhallandena i Norden i nu aktuellt avseende. Den
omstandigheten att Nokian erhallit goda omdémen ger inte fog for ett sa langtgaende och
reservationslost pastaende som det aktuella. Nokian har inte heller aberopat nagon utredning
som styrker pastaendets riktighet. Marknadsdomstolen finner darfor att den patalade
marknadsforingen &r vilseledande och ovederhaftig och déarmed otillborlig enligt MFL och
saledes i strid mot 4 och 6 88 MFL. Vid denna utgang saknas skal att ta stallning till om

forfarandet aven strider mot 8 a 8§ MFL.

Michelin Nordic har vidare gjort gallande att Nokians pastaende aven indirekt ar miss-
krediterande for Michelin och andra dacktillverkare, eftersom konsekvensen av Nokians
budskap &r att de andra décktillverkarna tillhandahaller vinterdéack utan att ha kunskap om
och erfarenhet av de nordiska forhallandena. Enligt Marknadsdomstolens mening &r
emellertid helhetsintrycket av den patalade marknadsforingen inte sadant som Michelin
Nordic har gjort géllande. Framstéllningen kan darfor inte anses misskrediterande eller

nedséttande for andra dacktillverkare pa satt som kravs for ett forbud enligt MFL.

Enligt 14 § forsta stycket MFL far en naringsidkare vars marknadsforing strider mot god
marknadsforingssed eller pa nagot annat satt ar otillborlig mot konsumenter eller narings-
idkare forbjudas att fortsatta med marknadsforingen eller att vidta ndgon annan liknande
atgard. Enligt andra stycket samma paragraf far ett forbud enligt forsta stycket meddelas
ocksa en anstalld hos naringsidkaren, ndgon annan som handlar pa naringsidkarens vagnar

och var och en som i 0vrigt vasentligt har bidragit till marknadsforingen.
Av utredningen i malet far anses framga att sval Nokian Tyres som Nokian Dack bidragit
till den i malet ifragasatta marknadsforingskampanjen varfor de ska anses som ansvariga

harfor i MFL:s mening.

Michelin Nordics talan mot Nokian ska saledes i enlighet med det tidigare anférda bifallas.



Vite

Enligt 19 8 MFL ska ett forbud forenas med vite, om det inte av sarskilda skal &r obehdvligt.
Sadana sarskilda skal foreligger inte i malet. Vitesbeloppet bor bestammas till samma
belopp som i det interimistiska beslutet, 500 000 kr.

Rattegangskostnader

Vid ovan angiven utgang har Michelin Nordic i huvudsak vunnit varfér Nokian ska ersatta

Michelin Nordic dess rattegangskostnader.

Michelin Nordic har yrkat ersattning med 447 459 kr, varav 211 000 kr for det svenska
ombudet, 124 000 kr for Michelins huvudombud i Norden, 85 000 kr for interna
arvoden/kostnader, 21 209 kr for det svenska ombudets utldgg och 6 250 kr for utlagg av

Michelins huvudombud i Norden.

Nokian har vitsordat ett belopp om 150 000 kr avseende ombudsarvode for det svenska
ombudet. VVad galler arvoden fér Michelin Nordics huvudombud i Norden och Michelin

Nordics eget arbete har inget belopp vitsordats.

| 18 kap. 8 § rattegangsbalken stadgas att ersattning for rattegangskostnad ska fullt motsvara
kostnaden for rattegangens forberedande och talans utévande jamte arvode till ombud eller
bitrade, savitt kostnaden skaligen varit pakallad for tillvaratagande av partens ratt. Vidare
stadgas att ersattning aven ska utga for partens arbete och tidsspillan i anledning av ratte-
gangen. Regleringen innebér att en kostnad, i den man den inte & medgiven av motparten,
inte kan ersattas, om den inte anses skalig med hansyn till vad den avser. Det &r alltsa inte
tillrackligt att beloppet inte framstar sasom oskaligt. Betraffande kostnad for ombudsarvode
ska denna bestammas med hansyn till bl.a. malets beskaffenhet och omfattning samt till den
omsorg och skicklighet med vilken arbetet utforts, liksom tvisteforemalets varde och den
betydelse som malets utgang i dvrigt haft for parten (se NJA 1997 s. 854). Kostnad for
partens eget arbete och tidsspillan raknas som rattegangskostnad, dock endast for sadant
arbete som direkt pakallats av rattegangens forberedande och utférande. Det kravs inte att
detta arbete utfors av parten sjalv utan det kan verkstéllas av partens personal eller av annan
for partens rakning.
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Marknadsdomstolen finner att Michelin Nordic f&r anses skiiligen tillgodosett med 150 000 kr
avseende ersdlining till det svenska ombudet. Det yrkade beloppet avseende ersittning till

det svenska ombudet f&r utldgg far anses skéligt. Michelin Nordic fir vidare anses skiligen
tillgodosett med 55 000 kr avseende kostnaden for eget arbete. Nér det giller erséttning till
Michelin Nordics huvudombud i Norden, dvs. ombudsarvode och utligg, finner domstolen
att det dr kostnader som i och for sig ir erséttningsgilla enligt rittegdngsbalken men att
Michelin Nordic fr anses skiligen tillgodosett med 85 000 kr. Nokian ska siledes forpliktas
att utge ersittning till Michelin Nordic med totalt 311 209 kr, varav 150 000 kr avser

ombudsarvode.

Pa Marknadsdomstolens viignar

C H Fallenius

Ledamdter: Christer Fallenius, ordférande, Ingrid Larén Marklund, Anna Mirta Stenberg,
Lars Hallén och Anders Stenlund. Enhélligt

Sekreterare: Elisabeth Sundlsf





