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KARANDE NuEra Air Solutions Inc.,
1980 Boulevard Dagenais West,
Laval, Quebec, H7L 5W2 KANADA
Ombud: advokaten S. W. och
jur. kand. B. J., M. S. Advokatbyra AB,
Box 1711, 111 87 STOCKHOLM

SVARANDE Canvac AB, Forradsgatan 32,
542 35 MARIESTAD
Ombud: advokaterna M. F. och
H. W., S. Advokathyra,
Stortorget 23, 211 34 MALMO

SAKEN marknadsforing av centraldammsugare

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen férbjuder Canvac AB vid vite av sjuhundrafemtiotusen (750 000) kr
att vid marknadsforing av centraldammsugare anvanda formuleringarna

a) "Nasta steg ar nu att vi tar in tva stycken mycket starka premium maskiner som star hogst
i varlden i fraga om:

- Prestanda

- Lag ljudniva

- Teknik med digital display visande driftstid, tomnings och service intervaller mm.

- Topp design

- HOg och jamn produktkvalitet”
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b) "Efter att i 15 ar placerat varumarket Husky pa den svenska marknaden maste vi nu tyvarr
lamna dem pga. att vi ej fatt gehor for de krav som vi och marknaden stéller avseende
leveranssakerhet, kvalitet och produktutveckling.”

c) "Detta nya sortiment av Canvac centraldammsugare kommer att ha en mycket storre
bredd samt en mer jamn och hogre niva avseende kvalitet.”

eller andra formuleringar med vésentligen samma inneb6rd, om inte pastaendena kan

styrkas.
2. Marknadsdomstolen avskriver malet savitt avser yrkandet om forbud for Canvac AB att
vid marknadsforing av centraldammsugare anvéanda sig av i malet patalad markning

(yrkande 1.2).

3. Vardera parten ska sta sin rattegangskostnad.




BAKGRUND

NuEra Air Solutions Inc. (NuEra) ar ett kanadensiskt bolag som tillverkar central-
dammsugare och luftreningssystem under varumarkena Husky och Duovac. Canvac AB
(Canvac) marknadsfor och distribuerar bl.a. centraldammsugare. NuEra har sedan borjan av
1990-talet verkat pa den svenska marknaden genom forsaljning av sina centraldammsugare
med varumarket Husky. Férsaljningen i Sverige har alltsedan starten och fram till hdsten
2007 skett genom Canvac som exklusiv aterforsaljare. | september 2007 sade NuEra upp
aterforsaljaravtalet med Canvac och numera séljs NuEras produkter pa den svenska

marknaden av en ny aterforsaljare.

YRKANDEN M.M.

NuEra har yrkat att Marknadsdomstolen

1.1 ska forbjuda Canvac vid vite av 500 000 kr, eller annat verkningsfullt vitesbelopp som
Marknadsdomstolen finner skaligt, att vid marknadsféring av centraldammsugare, pa satt
som skett eller pa vasentligen liknande sétt, anvanda sig av nagon av foljande formuleringar

i marknadsforing:

a) "Nasta steg ar nu att vi tar in tva stycken mycket starka premium maskiner som star hogst
i varlden ifraga om:

- Prestanda

- Lag ljudniva

- Teknik med digital display visande driftstid, tomnings och service intervaller mm.

- Topp design

- HOg och jdmn produktkvalitet”

b) "Efter att i 15 ar placerat varuméarket Husky pa den svenska marknaden maste vi nu tyvarr
lamna dem pga. att vi ej fatt gehor for de krav som vi och marknaden stéller avseende

leveransséakerhet, kvalitet och produktutveckling.”

c) "Detta nya sortiment av Canvac centraldammsugare kommer att ha en mycket storre

bredd samt en mer jamn och hogre niva avseende kvalitet.”



Canvac har, som man slutligt bestdmt sin talan, medgett yrkandet.

Det antecknas att NuEra efter inledande skriftvaxling i malet franfallit ett yrkande om for-
bud for Canvac att vid marknadsféring av centraldammsugare anvanda markning bestaende
av en stiliserad utformning av hela eller del av bokstaven ”Q” pa ett ndrmare angivet satt
(yrkande 1.2).

Parterna har yrkat ersattning for rattegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

NuEra

Den division av koncernen som NukEra tillhor tillverkar centraldammsugare och luftrenings-
system under varuméarkena Husky och Duovac. NuEra stravar efter att vara varldsledande pa
dessa marknader. Nar Canvac var aterforséljare av NuEras centraldammsugare formedlade
bolaget att Husky-produkterna hade en mycket god kvalitet och att forséljningen av Husky-

produkter pa den svenska marknaden hela tiden ckade.

Sedan NuEra sagt upp aterforsaljaravtalet med Canvac skickade Canvac den 3 oktober 2007
ett brev till branschens aktorer. De delar av brevet som omfattas av yrkandet under punkt 1.1
innehaller uttryckssatt som avser att formedla att de av Canvac numera formedlade produk-
terna och tjansterna pa flera olika punkter har o6vertraffade egenskaper saval separat
betraktat som i forhallande till NuEras motsvarande produkter och tjanster och att NuEras
produkter och tjanster ar bristfalliga. Exempel pa sadana uttryckssatt dr ”som star hogst i
varlden”, ”...vi ej fatt gehor for de krav som vi och marknaden stéller...”, "mycket storre
bredd” och “mer jamn och hogre niva avseende kvalitet”. Pastdendena &r felaktiga och
Canvac saknar marknadsrattslig grund for att framfora dessa pastaenden. Den bristande
vederhaftigheten hos dessa uttalanden framgar redan av det faktum att Canvac sjalvt i sina
beskrivningar av NuEras produkter och tjanster fram till for kort tid sedan férmedlat att

dessa varit av mycket hog kvalitet.
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NuEra har tillstallt Canvac ett varningsbrev i vilket man bl.a. har begart att Canvac ska upp-
hora med angivna otillborliga marknadsforingspastaenden. Canvac har dock i ett svar klar-

gjort att man inte avser att félja denna begéran.

Canvac har efter att ha fatt del av NuEras varningsbrev skickat ut nya séljbrev med pastaen-
den av liknande karaktar som tidigare pastaenden. Brevets inledning ger ocksa stod for att de
numera framférda pastdendena fran Canvacs sida om NuEras produkter och tjanster ar
ovederhaftiga eftersom man dar anger att man varit med om att etablera NuEras central-

dammsugare Husky som en marknadsledande produkt.

De i punkt 1.1 angivna formuleringarna innehaller felaktiga och otillborliga pastdenden om
brister hos NuEra och NuEras produkter och service. Ifragavarande brev har riktats direkt till
de aterforsaljare som séljer och marknadsfor NuEras produkter i syfte dels att misskreditera
NuEra och NuEras produkter, dels att felaktigt framstélla de numera av Canvac salda pro-
dukterna som dverlagsna NuEras produkter. Uttalandena strider mot 4, 6 och 8 a 8§ mark-
nadsforingslagen (1995:450), MFL. Canvac ska darfor jamlikt 14 och 19 88 MFL forbjudas

att fortsatta framfora dessa pastaenden eller véasentligen liknande pastaenden.

Canvac

NuEras yrkande 1.1 a) avser pastaendet att Canvac istallet for tva angivna produkter, vilka
bada tillverkats av Husky, tar in tvd mycket starka maskiner som star hogst i varlden i olika
angivna avseenden. Pastaendet ar langtgaende men inte forbjudet i sig. Canvac har sedan
brytningen med NuEra inlett samarbete med Electrolux som ar marknadsledande i vérlden

pa centraldammsugare bade i utvecklings- och kvalitetshanseende.

NuEras yrkande 1.1 b) avser pastaendet att Canvac upphort med NuEras produkter for att
man inte fatt gehor for de krav som Canvac och marknaden staller i avseende pa leverans-
sakerhet, kvalitet och produktutveckling. Canvac har under lang tid fort diskussioner med
NuEra pa dessa punkter. Pastaendet ar saledes faktiskt korrekt och inte vilseledande eller
ovederhéftigt. Pastaendet ar inte heller misskrediterande i MFL:s mening utan redogor
sakligt och korrekt for skalen till att Canvac och Husky gar skilda vagar utan att onddigtvis

kranka eller klandra NuEra eller NuEras produkt Husky.



NuEras yrkande 1.1 c) avser pastaendet att Canvacs nya sortiment av centraldammsugare
kommer att ha en mycket storre bredd samt en mer jamn och hdgre niva avseende kvalitet.

Pastaendet &r inte forbjudet i sig utan en ren vederhaftighetsfraga.

Grund for forbud enligt MFL foreligger inte. De patalade pastaenden som NuEras yrkande
1.1 a)-c) avser &r vederhaftiga och kan inte pa nagot satt anses vilseledande eller otillborliga.
Canvacs jamforelser ar i enlighet med MFL:s krav om jamférande reklam och ar inte heller

de ovederhaftiga, vilseledande eller misskrediterande.

Av processekonomiska skal och med 6nskan att begransa malet till den del som &r av nagon
reell betydelse valjer Canvac att inte vidhalla inledningsvis angiven installning till yrkandet
och medger i stallet NuEras talan under yrkande 1.1. Det finns inte nagot intresse for Canvac
att fortsatta anvandandet av de pastaenden som yrkandet omfattar.

BEVISNING

Bada parter har aberopat viss skriftlig bevisning.

DOMSKAL

Malet ror marknadsforing av centraldammsugare. De i malet aktuella pastaendena har fore-
kommit i ett séljbrev som Canvac skickat till aterforséljare av centraldammsugare. NuEra
har gjort géllande att marknadsféringen &r vilseledande och misskrediterande i strid mot 4, 6
och 8 a 88§ marknadsféringslagen (1995:450).

Canvac har medgett NuEras talan. Med hansyn till malets indispositiva karaktar ar Mark-
nadsdomstolen inte bunden av Canvacs medgivande utan har att gora en sjalvstandig prov-
ning av om Canvacs marknadsforing ar att anse som otillborlig pa det séatt som NuEra har

pastatt.

Sedan den 1 juli 2008 galler en ny marknadsforingslag (2008:486), MFL. Av Gvergangs-
bestammelserna framgar bl.a. att bestimmelserna i 4-22 och 29-36 8§ ska tillampas ocksa pa
marknadsforing som har vidtagits fore ikrafttradandet, om inte atgarden var tillaten enligt
aldre foreskrifter. Bestimmelserna i 4, 6 och 8 a 8§ i den &ldre marknadsforingslagen
(1995:450) motsvaras i forevarande fall av 5, 6, 8, 10 och 18 88 MFL.



Enligt 5 § MFL ska marknadsforing stdmma 6verens med god marknadsféringssed och
enligt 6 8§ samma lag ar marknadsféring som strider mot god marknadsfoéringssed enligt 5 §
att anse som otillborlig om den i markbar man paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens
formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut. All marknadsforing ska vara vederhaftig. Den
som i sin marknadsféring anvander sig av ett pastaende ska kunna styrka pastaendets
riktighet. Kan vederbdrande inte detta ska pastaendet anses ovederhéftigt. Enligt 10 § MFL
far en naringsidkare vid marknadsféring inte anvanda pastaenden eller andra framstallningar
som ar vilseledande i fraga om naringsidkarens egen eller ndgon annan naringsidkares nar-
ingsverksamhet. Detta géller sarskilt framstallningar som ror bl.a. produktens férekomst, art,
mangd, kvalitet och andra utmarkande egenskaper (punkten 1) samt naringsidkarens egna
eller andra naringsidkares kvalifikationer, stallning pa marknaden, ataganden, varumarken,
varunamn, kannetecken och andra rattigheter (punkten 5). I 8 § MFL anges att marknads-
foring som ar vilseledande enligt nagon av bestammelserna i 9, 10 eller 12-17 88 ar att anse
som otillbdrlig om den paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett

valgrundat affarsbeslut.

Enligt 18 § MFL far en naringsidkare i jamforande reklam direkt eller indirekt peka ut en
annan naringsidkare eller dennes produkter endast under vissa forutsattningar. Jamforelsen
far inte vara vilseledande (punkten 1). Den far inte heller vara misskrediterande eller ned-
sattande for en annan naringsidkares verksamhet, forhallanden, produkter, varumarken,
firma eller andra kannetecken (punkten 5). En jamférelse far innehalla information som ar
negativ for en konkurrents produkter eller verksamhet under forutsattning att jamférelsen

sker i korrekta former. Uppgifterna far inte 6verdrivas och maste kunna styrkas.

Marknadsdomstolen gor foljande bedémning.

| den patalade marknadsforingen pastar Canvac att bolaget tar in maskiner som star hogst i
varlden i vissa specificerade avseenden (yrkande 1.1. a), att bolaget har l&amnat Husky enér
det ej fatt gehor for de krav som bolaget och marknaden stéller avseende leveranssékerhet,
kvalitet och produktutveckling (yrkande 1.1 b) och att det nya sortimentet av Canvac
centraldammsugare kommer att ha en mycket storre bredd samt en mer jamn och hogre niva

avseende kvalitet (yrkande 1.1 c).
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Pastaendena ger intrycket att de centraldammsugare som Canvac marknadsfor ar 6verlagsna
andra centraldammsugare pa marknaden nar det géller vissa uttalade egenskaper. Vidare ger
pastaendena intrycket att NuEra och dess produkter har vissa brister och att Canvac har ett
bredare sortiment och en hagre kvalitet pa sina produkter an NuEra. Canvac har inte
aberopat nagon utredning som styrker pastaendenas riktighet. Marknadsdomstolen finner
darfor att den patalade marknadsforingen ar vilseledande och ovederhaftig och darmed
otillborlig enligt 4, 6 och 8 a 88 aldre marknadsforingslagen (1995:450). Den patalade mark-
nadsforingen var saledes inte tillaten nér den vidtogs 2007. Enligt Marknadsdomstolens
mening utgdr nu aktuell marknadsforing sedd som helhet och i det sammanhang den fore-
kommer, namligen i ett kundbrev, liksom pastaendet 1.1.c) i sig, en jamforelse med
Husky/NuEra. Jamforelsen strider mot 18 § MFL. Pastaendena i 1.1. a) och b) &r som sadana
sedda for sig dock enligt domstolens mening inte jamforande men da de sannolikt paverkar
mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut och da de &r obestyrkta strider de
mot 10 8§ MFL. Yrkande 1.1.a)-c) ska darfor bifallas. Férbudet bor dock fa en nagot annor-

lunda utformning &n vad NuEra yrkat.

Vid denna utgang saknas skal att ta stallning till om forfarandet dven innebar misskredite-
ring i strid mot 8 a 8§ aldre marknadsforingslagen och 18 § MFL.

Vite

Enligt 26 8§ MFL skall ett forbud forenas med vite, om det inte av sarskilda skal &r obehov-
ligt. Sadana sarskilda skal foreligger inte i malet. Det foreligger ej heller skal att franga

géllande praxis betraffande vitesbeloppets storlek.

Rattegangskostnader

Som angivits inledningsvis har NuEra efter inledande skriftvaxling i malet franfallit ett
yrkande om férbud for Canvac att vid marknadsféring av centraldammsugare anvénda
markning bestaende av en stiliserad utformning av hela eller del av bokstaven ”Q” pa ett

nérmare angivet sétt (yrkande 1.2).

NuEras aterkallelse av yrkandet medfor att malet i den delen ska avskrivas fran vidare hand-
laggning. Enligt 18 kap. 5 § andra stycket rattegangsbalken (RB) ska nar ett mal avskrivs pa

grund av att en part aterkallat sin talan denne ersatta motparten hans rattegangskostnad, om
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inte sarskilda omsténdigheter foranleder att ersattningsskyldigheten bestdms annorledes. En
omstandighet som kan féranleda ett frangdende av huvudregeln att aterkallande part ska
ersdtta motpartens rattegangskostnader &r att aterkallelsen skett déarfor att karanden uppnatt
syftet med sin talan (jfr bl.a. MD 1998:13).

NuEra har anfort att Canvac, efter det att férevarande domstolprocess inleddes, har &ndrat
sin marknadsforing pa ett sadant satt att bolaget inte langre vilseleder om ursprunget for
Canvacs produkter. NuEra har bl.a. hanvisat till ett utdrag fran Canvacs webbplats dar det
framgar att Canvac centraldammsugare byggs exklusivt for Canvac av Electrolux Central
Vacuum Systems i USA. Vidare har NuEra hanvisat till vad Canvac sjalvt har uppgett i sitt
yttrande till Marknadsdomstolen om att det, efter det att samarbetet mellan Canvac och
NuEra upphort, har framgatt av Canvacs marknadsforing att Canvacs produkter numera till-
verkas av Electrolux och att bolaget i sin fortsatta anvéndning av sina Q-varumarken har
varit mycket tydligt med att framhalla att Canvacs centraldammsugare numera kommer fran
en annan tillverkare. Med anledning héarav har NuEra franfallit sitt yrkande avseende méark-
ningen. Canvac har bestritt att bolaget har andrat sin marknadsforing pa det satt som NuEra
pastar och anfort bl.a. att talan avser forbud mot anvandning av bokstaven Q sasom den
framgar av i malet ingivna bilagor och att denna anvandning inte har forandrats fran

Canvacs sida.

Marknadsdomstolen anser inte att NuEra har visat att Canvac vidtagit nagon andring av
utformningen av marknadsforingen som medfort att NuEra kan ségas ha uppnatt syftet med
sin talan. Sadana sarskilda omstandigheter som avses i 18 kap. 5 § andra stycket RB fore-
ligger saledes inte. Huvudregeln i 18 kap. 5 § forsta stycket RB ska darmed tillampas och
NuEra ska ersétta Canvac dess rattegangskostnad i den del av malet som beror det ater-
kallade yrkandet.

Vid denna bedémning far parterna anses ha 6msom vunnit och forlorat. Av 18 kap. 4 § RB
framgar att om det ar flera yrkanden i samma mal och parterna vinna 6msom ska vardera
parten béra sin kostnad eller jamkad ersattning tillaggas endera eller ock, savitt kostnaderna

for olika delar av malet kan sarskiljas, ersattningsskyldigheten bestammas darefter.

Canvac har anfort bl.a. att det som vunnits respektive tappats ar enkelt definierbart och att
kostnaderna for dessa tva delar av malet gar att sarskilja samt att respektive parts ersatt-

ningsskyldighet for den andre partens kostnader dérfor ska fordelas proportionerligt. Canvac
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har uppskattat att kostnaderna i mélet fordelar sig med 10 procent pa det medgivna yrkandet
och 90 procent pa det dterkallade yrkandet. NuFEra har bestritt Canvacs kostnadsyrkanden
och anf6rt bl.a. att — for det fall att Marknadsdomstolen finner att kostnaderna kan delas upp
pé olika yrkanden i mélet — yrkandet under punkten 1.1 ska anses omfatia hilften av mélet.

Enligt Marknadsdomstolens mening kan inte kostnaderna for de olika delarna av malet

sérskiljas. Vardera parten bor dérfor sta sin egen kostnad.

P4 Marknadsdomstolens vignar
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C H Fallenius

Ledamdter: Christer Fallenius, ordférande, Anna-Lena Jirvstrand, Per Eklund,

Lennart Goranson, Jonas Hickner och Anders Stenlund. Enhélligt

Sekreterare: Susanne Martin





