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SAKEN marknadsforing av taxitjanster

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen forbjuder Taxiakeriet i Stockholm City AB och H. M. vid vite om
sjuhundrafemtiotusen (750 000) kr att vid marknadsféring av taxitjanster anvanda den pata-
lade logotypen och den patalade taklyktan i kombination, eller kdnnetecken med vasentligen

samma utformning.

2. Taxiakeriet i Stockholm City AB och H. M. ska solidariskt ersatta Taxi trafikforening
u.p.a. dess rattegangskostnader med nittioniotusenfemhundranittiotre (99 593) kr, varav
99 500 kr avser ombudsarvode, jamte ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for

Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker.

Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 2217 Birger Jarls Torg 9 08-412 10 30 08-2123 35 mandag - fredag
103 15 Stockholm E-post 09:00 - 15:00
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YRKANDEN M.M.

Taxi trafikforening u.p.a. (Taxi Stockholm) har yrkat att Marknadsdomstolen ska forbjuda
envar av Taxiakeriet i Stockholm City AB (Taxidkeriet) och H. M. vid vite om 500 000
kronor att vid medverkan till marknadsforing av taxitjanster anvanda i férsta hand dels den
taklykta, dels den logotyp som framgar av domsbilaga 1 eller kannetecken med vasentligen
samma utformning, i andra hand — for det fall Marknadsdomstolen inte bifaller forsta-
handsyrkandet eller bifaller férstahandsyrkandet enbart delvis — den angivna taklyktan

och den angivna logotypen i kombination eller kdnnetecken med vésentligen samma

utformning.

Taxiakeriet och H. M. har bestritt yrkandena.

Parterna har yrkat ersattning for rattegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.

Taxi Stockholm

Taxi Stockholm och dess verksamhet

Taxi Stockholm bedriver verksamhet i taxibranschen i hela Stockholms lan. Féreningen ar
den stdrsta och mest vélké&nda aktoren i lanet. Av lanets ca 5 000 taxifordon &r ca 1 500
anslutna till Taxi Stockholm. Samtliga dessa fordon ar forsedda med foreningens ké&nne-
tecken, vilka bl.a. bestar av en taklykta och en logotyp vars utseende och placering framgar
av domsbilaga 2. Den aktuella taklyktan och logotypen har anvénts pa samtliga taxifordon
sedan 1990 respektive 1993.

Taxi Stockholms taklykta har en valvd form, ordet "TAXI” i svarta versaler samt en cirkel-

formad symbol i gult med orden "TAXI STOCKHOLM?” samt en rdd figur. Samma logotyp
som finns pa taklyktan finns pa fordonens motorhuv och deras framdorrar. Varken taklyktan
eller logotypen har en huvudsakligen funktionellt betingad utformning. Taxi Stockholm var

forst av alla stérre bolag med att férse sina bilar med den aktuella formen av taklykta.



Taxi Stockholm har som redan namnts ett mycket stort antal anslutna fordon i verksamhet
som sprider kannedom om taklyktan och logotypen i hela Stockholmsomradet. Den aktuella
logotypen anvands dessutom i samband med all Taxi Stockholms marknadsféring vilken
sker saval lokalt som rikstackande med anvandande av i princip alla tillgangliga medier.
Aven den ifragavarande taklyktan anvinds i den dvriga marknadsforingen. Taxi Stockholm
lagger arligen ner 1-2 miljoner kronor pa marknadsforing. Taxi Stockholm gor gallande, i
enlighet med Marknadsdomstolens tidigare avgoranden, att saval taklyktan som logotypen &r
val kand och sarpraglad i den mening som avses i 14 § marknadsféringslagen (2008:486),
MFL.

Den patalade marknadsforingen

Taxiakeriet bedriver naringsverksamhet i form av taxivaxel och har ett relativt stort antal
anslutna akerier som genom avtal med Taxiakeriet anvander den patalade taklyktan och
logotypen, se domsbilaga 1. H. M. &r ensam styrelseledamot samt verkstéllande direktor i
Taxidkeriet.

Taxiakeriets taklykta ar utformad med samma karakteristika som Taxi Stockholms taklykta,
dvs. med ordet "TAXI” i svarta versaler, en valvd upph6jning mitt pa lyktan ovanfor bok-
stdverna "A” och ”X” samt i den vélvda upphdjningen en cirkelformad symbol. Anknyt-
ningen till Taxi Stockholm forstarks av att ordet "STOCKHOLM?” finns anbringat i

symbolen.

Taxidkeriets logotyp har dven den tydliga likheter med Taxi Stockholms logotyp. Logotypen
domineras av orden "TAXI STOCKHOLM” med vita versaler pa oftast mérk botten och
ordet ”CITY” som ar skrivet med mindre text och placerat under ordet ’STOCKHOLM”.
Proportionerna mellan orden "TAXI” och ”STOCKHOLM?” dverensstimmer med Taxi
Stockholms logotyp eftersom ordet "TAXI” &r skrivet med storre text &n "STOCKHOLM”.
Likheterna med Taxi Stockholms logotyp forstarks av att Taxiakeriets logotyp innehaller en
cirkelformad symbol, samma som finns pa taklyktan, nedsankt mellan bokstéaverna "A” och
”X” i ordet "TAXI” precis som Taxi Stockholms logotyp. Symbolen ar réd med svart text
vilket 6verensstammer till stor del med Taxi Stockholms symbol som &r svart, réd och gul.

Placeringen av Taxiakeriets logotyp pa motorhuv och framdorrar 6verensstammer ocksa



med placeringen av Taxi Stockholms logotyp. Taxi Stockholm har alltid svarta fordon och

manga av Taxiakeriets fordon ar morka vilket 6kar risken for forvaxling.

Marknadsdomstolen har tidigare slagit fast att Taxi Stockholms taklykta och logotyp ar
saval kanda som sarpraglade. Vad galler forvaxlingsrisken ar det nastan aldrig mojligt att
beddma fordonen bredvid varandra. Inte sallan véljer kunden en viss taxibil nar denna
befinner sig pa avstand. Avgorande for bedomningen maste darfor vara den minnesbild som
respektive utstyrsel i sin helhet ger hos taxikunden i den typiska kundsituationen. Taxi-
akeriets taklykta och logotyp skapar vasentligen samma minnesbild hos kunden som Taxi
Stockholms taklykta och logotyp gor. Detta galler oavsett vilken farg fordonet har. Saledes
ar utformningen av Taxiakeriets taklykta och logotyp sadan att de, var for sig, ar forvax-
lingsbara med Taxi Stockholms taklykta och logotyp. | vart fall &r Taxiakeriets taklykta och
logotyp i kombination med varandra forvéxlingsbara med Taxi Stockholms motsvarande i

kombination.

Taxi Stockholm gor mot bakgrund av det anforda gallande att Taxiakeriets marknadsforing
ar vilseledande enligt 14 8 MFL samt att Taxiakeriets marknadsforing paverkar eller sanno-
likt paverkar taxikundernas formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut, vilket innebér att
det s.k. transaktionstestet &r uppfyllt, 8 8§ MFL, och att marknadsforingen &r att anse som

otillborlig.

Taxi Stockholm har, som ett resultat av hart arbete och betydande investeringar, mycket gott
renommé. En nyligen genomférd marknadsundersokning visar bl.a. att Taxi Stockholm star
for god kvalitet framforallt nar det géller de mjuka vardena. Taxi Stockholm ger samtliga
sina akare en utbildning avseende ortskannedom och kundservice som &r marknadsledande.
Vidare uppratthaller Taxi Stockholm en dygnet-runt-service avseende bl.a. reklamations-
hantering. H. M. har utformat Taxiakeriets taklykta och logotyp for att de ska efterlikna Taxi
Stockholms taklykta och logotyp. De betydande likheterna riskerar att skada Taxi
Stockholm och forsvarar dessutom kundernas marknadsoverblick, vilket paverkar eller i vart
fall sannolikt paverkar taxikundernas férmaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut, 8 § MFL.
Taxiakeriet ger genom sin marknadsforing sken av att dess tjanster besitter samma kvalitet
som Taxi Stockholm. Med hansyn till det anférda vilseleder Taxiakeriet kunderna vad avser
tjansternas kommersiella ursprung och egenskaper i strid mot 10 8 MFL. | vart fall utgor
Taxiakeriets marknadsforing ett utnyttjande av Taxi Stockholms goda renommé och dess

stallning pa marknaden genom att den aktuella taklyktan och logotypen, eller i vart fall



dessa i kombination med varandra, utan Taxi Stockholms samtycke, liknar och néra
associerar till Taxi Stockholms taklykta och logotyp. Denna marknadsféring leder till att
taxikunderna i markbar man paverkas eller sannolikt paverkas i sin formaga att fatta ett
valgrundat afféarsbeslut, vilket innebér att marknadsforingen strider mot god marknads-
foringssed och &r otillborlig enligt 5 och 6 88 MFL.

Samtliga de dkerier som ar anslutna till Taxiakeriet bedriver enskild naringsverksamhet. Det
ar i malet ostridigt att dessa akerier anvander sig av den i malet aktuella taklyktan och
logotypen efter avtal med Taxiakeriet. Det ar H. M. som har utformat taklyktan och
logotypen och det ar han som star som innehavare av rattigheterna. H. M. ar ensam styrelse-
ledamot och verkstallande direktor i Taxiakeriet och han tecknar dessutom firman sjalv.
Saledes medverkar saval Taxiakeriet som H. M. till marknadsforingen av taxitjansterna
med den patalade taklyktan och logotypen och darmed finns det forutsattningar for att
meddela ett forbud dels mot Taxiakeriet, dels mot H. M. personligen. Forbudet ska forenas

med vite.

Taxiakeriet och H. M.

Taxi Stockholm har inga rattigheter att forsvara vilket daremot Taxiakeriet och H. M. har
genom sina fem varumarkesregistreringar. Patent- och registreringsverket (PRV) fann att
dessa varumarken hade sarskiljningsférmaga och att de inte var forvéaxlingsbara med de
marken som PRV kande till. Det ifragasatts om Marknadsdomstolen kan férbjuda och
vitesbelagga anvandandet av en sadan registrerad rattighet. Taxi Stockholm ansokte ar 2005
om skydd for sina varumérken men PRV uttalade att dessa saknade sarskiljningsformaga

och saledes beviljades Taxi Stockholm inte nagot skydd.

De taklyktor som Taxiakeriet anvander sig av levereras av ett féretag som har ett begransat
utbud av modeller. Pa sidan av takskyltarna finns symbolen for foreningen "Taxi Lika
Villkor”. Mer eller mindre samtliga taxidkerier pa marknaden har en vit takskylt forsedd

med svart text.

Taxiakeriets logotyp har en sarpraglad utformning vilket framst beror pa det roda sigillet
som ger en klar profil. Pa langt hall ar darfor taklyktan mycket olik Taxi Stockholms tak-
lykta och detta framforallt pa kvéllstid. De likheter som finns mellan olika taxiakeriers

kénnetecken ar ingen slump utan det torde vara sjalvklart att t.ex. ordet "TAXI”” skrivs med



storst bokstaver. Taxiakeriet anvander sig av ett annat, mer avancerat typsnitt, &n Taxi
Stockholm. Vidare har Taxiakeriet anvant sig av ordkombinationen Taxiakeriet i
Stockholm City” sedan 1995 utan att nagon har invant mot det. Det finns vissa likheter
mellan Taxi Stockholms och Taxiakeriets kdnnetecken men likheterna &r inte sa stora att

taxikunderna forvaxlar taxibilarna med varandra.

Taxiakeriet vinner inget pa att snylta pd Taxi Stockholm eftersom Taxiakeriet ar ett seriost

taxibolag som vill skapa sig en egen profil. Taxiakeriet har skapat sig ett eget renommé och
akarna litar pa bolaget och véljer att ansluta sig till Taxiakeriet. Skulle Taxi Stockholm vara
sa inarbetat och valrenommerat som det gor gallande borde forvéaxlingsrisken darmed ocksa
vara liten. Taxiakeriet staller inga krav pa fargen hos fordonen som ansluter sig till det utan

alla mojliga féarger finns representerade.

Taxiakeriet och H. M. gor vidare gallande att taxikunderna bara vill ta sig fran punkt a till b
och att de darigenom inte bryr sig om vilket taxibolag de anlitar. Det racker med att det

framgar att det &r en taxibil. | andra stora stader ser alla taxibilar likadana ut.

BEVISNING

Taxi Stockholm har som muntlig bevisning aberopat forhor under sanningsforsékran med

styrelseledamoten M. H.

Taxiakeriet och H. M. har som muntlig bevisning aberopat forhor under sanningsforsakran

med styrelseledamoten och vd:n H. M.

Parterna har aberopat skriftlig bevisning.

DOMSKAL

Sedan den 1 juli 2008 géller en ny marknadsforingslag (2008:486), MFL. Av 6vergangs-
bestammelserna framgar bl.a. att bestammelserna i 4-22 och 29-36 8§ ska tillampas ocksa pa
marknadsforing som har vidtagits fore ikrafttradandet, om inte atgarden var tillaten enligt
aldre foreskrifter. Bestimmelserna i 4, 6 och 8 88 i den &ldre marknadsforingslagen
(1995:450) motsvaras av 5, 6, 8, 10 och 14 88 MFL.



Malet rér marknadsforing av taxitjanster och Taxi Stockholm har gjort gallande att Taxi-
akeriets och H. M:s medverkan till marknadsforing av taxitjanster med den patalade
taklyktan och logotypen strider mot 5, 6, 8, 10 och 14 §§ MFL. Taxiakeriet och H. M. har

bestritt ansvar.

Enligt 14 § MFL far en naringsidkare vid marknadsforing inte anvanda efterbildningar som
ar vilseledande genom att de latt kan forvaxlas med ndgon annan naringsidkares kanda och
sérpraglade produkter. For att en vilseledande efterbildning ska anses foreligga i detta fall
kravs saledes dels att Taxi Stockholms taklykta och logotyp, var for sig eller i kombination,
ar att anse som sarpraglade och val kanda pa marknaden, dels att det foreligger forvaxlings-

risk mellan de aktuella fordonen.

Enligt 8 § MFL &r marknadsforing som &r vilseledande enligt bl.a. 14 § MFL att anse som
otillbérlig om den paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett

valgrundat affarsbeslut (det s.k. transaktionstestet).

Provningen om en atgard &r i strid mot MFL ska foljaktligen ske i tva steg, forst genom en
bedémning av om atgarden ar vilseledande, darefter en bedomning i vad man atgarden har
effekt pa konsumenternas formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut (prop. 2007/08:115,
s.110f.).

I mélet har den omstandigheten att Taxiakeriets och H. M:s varumarken atnjuter visst
immaterialrattsligt skydd varit foremal for argumentation. Med anledning hérav finner
Marknadsdomstolen skal att papeka att den marknadsrattsliga bedémningen sker fristaende
fran immaterialrattsliga 6vervaganden. Vid bedémningen av om en vilseledande efter-

bildning foreligger saknar saledes forekomsten av immaterialrattsligt skydd betydelse.

Nar det forst galler fragorna om séarpragel och kannedom har Marknadsdomstolen i ett flertal
tidigare avgoranden funnit att Taxi Stockholms taklykta och logotyp uppfyller de krav som
uppstalls i MFL (se bl.a. MD 2006:8 och MD 2007:21). Nagot skél att franga denna bedém-

ning i det nu aktuella malet foreligger inte.

Vad sedan galler forvéaxlingsrisken konstaterar Marknadsdomstolen att savél Taxiakeriets
taklykta som logotyp uppvisar likheter med de k&nnetecken som anvands av Taxi

Stockholm, bl.a. utformningen av taklyktan och den cirkelformade symbolen mellan



bokstaverna ”A” och ”X” i ordet "TAXI”. Aven sjalva symbolen foreter vissa likheter med
Taxi Stockholms symbol. Vidare har Taxiakeriet, i likhet med Taxi Stockholm, orden
"TAXI STOCKHOLM?” skrivna under varandra i logotypen med svarta versaler. Aven

proportionerna mellan orden ar desamma.

Vid en narmare granskning framgar dock att saval taklyktan som logotypen ocksa uppvisar
vissa detaljskillnader jamfoért med Taxi Stockholms taklykta och logotyp. Detta galler framst
taklyktan vars symbol &r rod och svart och dér rétt &r den dominerande férgen. Detta &r att
jamfora med Taxi Stockholms symbol som till storsta delen &r gul men har inslag av rott och
svart. Skillnaden i logotypen bestar framst i, forutom ovan namnda skillnad i symbolen, att
Taxiakeriet aven har ordet "CITY” anbringat under ordet ’STOCKHOLM?”. Vid en beddm-
ning av taklyktorna respektive logotyperna var for sig finner Marknadsdomstolen att varken
taklyktan eller logotypen ar sadana att det foreligger en forvaxlingsrisk.

Fragan blir da huruvida kombinationen av patalad taklykta och logotyp kan medfora en
sadan risk. Marknadsdomstolen har i tidigare mal om utseende pa taxibilar uttalat att
bedémningen av forvaxlingsrisken maste avse bilarna i deras helhet vid en normal inkdps-
situation (jfr MD 2006:8). Vid en sadan granskning av de i malet aktuella taxibilarna och
med beaktande av att en normal inkopssituation innebar att kunden vinkar in en taxibil pa
gatan torde mojligheterna att upptéacka de skillnader som finns mellan Taxiakeriets och Taxi
Stockholms fordon enligt Marknadsdomstolens mening vara liten. Det helhetsintryck som
respektive taxibil far anses skapa ger i allt vasentligt samma minnesbild hos konsumenten
och darigenom maste det finnas en pataglig risk for att Taxiakeriets fordon forvéxlas med
Taxi Stockholms. Taxiakeriets vilseledande marknadsforing torde dartill sannolikt paverka

taxikundernas férmaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

Sammantaget medfor saledes anvandningen av taklyktan och logotypen i kombination med
varandra att det finns risk for att konsumenterna forvéaxlar Taxiakeriets fordon med Taxi
Stockholms fordon. Taxiakeriets fordon med den i malet patalade utformningen utgor darfor
en vilseledande efterbildning enligt 8 § &ldre marknadsforingslagen (1995:450). Den
patalade marknadsforingen strider &ven mot 14 8 MFL. Taxi Stockholms talan ska redan pa
denna grund bifallas. Vid denna bedémning saknas skal att préva om marknadsforingen
ocksa pa annat satt strider mot MFL. Forbudet bor i enlighet med det anforda omfatta den
patalade taklyktan i kombination med logotypen och ges den utformning som framgar av

domslutet.



H M . #ir ensam styrelseledamot och verkstéllande direkttr i Taxifikeriet. Han har
ddrigenom ett bestimmande inflytande Sver bolagets verksamhet. Ett férbud ska déirfér dven

meddelas honom personligen.
Vite

Enligt 26 § MFL ska ett forbud forenas med vite, om det inte av s#irskilda skl dr obehdvligt.
Sédana sérskilda skil foreligger inte i malet. Vitesbeloppet bor i enlighet med géllande

praxis bestdmmas till 750 000 kr.

Rdttegéngskostnader

Vid denna utgang ska Taxidkeriet och H M solidariskt forpliktas att ersétta Taxi
Stockholm dess riittegAngskostnader. Taxi Stockholm har yrkat erséttning for sina ritte-
gangskostnader med 99 593 kr, varav 99 500 kr avser ombudsarvode och resten avser
utligg. Taxidkeriet och H M har vitsordat 30 000 kr i ombudsarvode samt

utldgget. Marknadsdomstolen finner dock att den yrkade ersittningen #r skilig.

P& Marknadsdomstolens vignar

C H Falleniu

Ledaméter: Christer Fallenius, ordférande, Anna-Lena Jdrvstrand, Lars Hallén,

Claes-Robert Julander och Anders Stenlund. Enhilligt

Sekreterare: Anna Soderberg Ziesnitz



