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KARANDE Konsumentombudsmannen (KO),
Box 48, 651 02 KARLSTAD

SVARANDE Brandwork Scandinavia AB,
Brahegatan 4, 114 37 STOCKHOLM
Ombud: advokaten H. W. och jur. kand. E. H.,
Mannheimer Swartling Advokatbyra AB,
Box 1711, 111 87 STOCKHOLM, samt advokaten
J. B., Arsenalsgatan 4, 111 47 STOCKHOLM

SAKEN Marknadsforing i periodisk skrift av konfektionsvaror
under varukannetecken som helt eller delvis anvands

och ar registrerat for en tobaksvara

DOMSLUT
1. Marknadsdomstolen lamnar KO:s talan utan bifall.
2. KO ska ersatta Brandwork Scandinavia AB dess rattegangskostnader med tvahundra-

femtiotusen (250 000) kr jamte ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for

Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker. Hela beloppet avser ombudsarvode.

Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 2217 Birger Jarls Torg 9 08-412 10 30 08-2123 35 mandag - fredag
103 15 Stockholm E-post 09:00 - 15:00

mail@marknadsdomstolen.se
http://www.marknadsdomstolen.se



YRKANDEN M.M.

KO har yrkat att Marknadsdomstolen vid vite forbjuder Brandwork Scandinavia AB att, pa
satt som skett i de aberopade tidningsannonserna eller pa vasentligen likartat satt, anvanda
varukannetecken for tobaksvaran Marlboro vid marknadsforing av konfektionsvaror till

konsumenter.

Brandwork Scandinavia AB (Brandwork) har bestritt KO:s talan. For det fall Marknads-
domstolen Gvervager att i malet tillampa 14 a § tobakslagen (1993:581) har Brandwork yrkat

att domstolen ska hamta in forhandsavgorande enligt artikel 234 i EG-fordraget.

KO har bestritt Brandworks yrkande om férhandsavgérande.

Parterna har yrkat ersattning for rattegangskostnader.

DEN PATALADE MARKNADSFORINGEN

Den i malet patalade marknadsforingen bestar av annonser som dels var inforda i tidningen
Dagens Nyheter vid fem tillfallen under hésten 2005, dels i tidskriften Svensk Golf nr 11
2006 (se domsbilaga dar den sist namnda annonsen aterges).

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Bakgrund

Brandwork ar svensk generalagent at Valentino Fashion Group Spa (Valentino) for forsalj-
ning av klader, skor och accessoarer under varumarket Marlboro Classics. Brandwork tar
emot bestallningar av svenska aterforsaljare och formedlar dessa vidare till Valentino. For
detta arbete ersatts Brandwork av Valentino med en provision som ar baserad pa netto-

faktureringen till de svenska aterforsaljarna.

Valentino tillverkar och séljer produkter under varumarket Marlboro Classics enligt ett
licensavtal med International Trademarks Incorporated (International Trademarks), som &r
ett heldgt dotterbolag till Philip Morris International. Det &r Valentino som i samarbete med

International Trademarks tar fram tidningsannonser och bestdmmer nar och var dessa ska



publiceras. Annonskampanjer i enskilda lander genomfors sedan med hjalp av lokala

reklambyraer.

Bolag i Philip Morris-koncernen registrerade ordmérket Marlboro for cigaretter i det
svenska varumérkesregistret 1929, figurmarket for cigaretter 1956 och ordet Marlboro for
klader 1963.

Dérutover har parterna anfort i huvudsak foljande.

KO

Marlboro &r varldens mest salda cigarett. |1 Sverige ar Marlboro den cigarett som flest ung-

domar roker. En viktig orsak till cigarettmarket Marlboros popularitet &r den framgangsrika
reklamkampanjen med ”Marlboro Man” som bedrevs fran och med 1960-talet och fram till
1990-talet. Karakteristiskt for den kampanjen var rokande cowboys som befann sig i 6ppna

och karga miljoer.

Den dominerande delen av varuk&nnetecknet Marlboro &r namnet i sig. Marlboro &r ett
egennamn och det begrénsar automatiskt antalet mojliga associationer. Med hénsyn till den
langa tid som varunamnet Marlboro varit i bruk som varukéannetecken for tobaksvaran, den
massiva marknadsforingen av tobaksvaran som har foregatt reklamforbudet samt cigarett-
markets dominerande stallning pa marknaden, torde namnet Marlboro vara det mest val-

kénda varukénnetecknet for en tobaksvara i Sverige.

Att Philip Morris strategi ar att kringga forbudet mot tobaksreklam genom indirekt tobaks-
reklam framgar av de av bolagets interna dokument som har getts in i malet.

| den patalade marknadsforingen syns namnet Marlboro tydligt pa tva stéllen i de bada
annonserna. Namnet syns dels i logotypen, dels i webbadressen. Marknadsforingen strider
darfor mot huvudregeln i 14 a § tobakslagen om férbud mot indirekt tobaksreklam i

periodiska skrifter.

Att pa satt som skett i den patalade marknadsforingen anvanda ordet Marlboro ger starka
associationer till tobaksvaran. Marlboro &r, som redan namnts, varldens mest salda cigarett

och har ett synnerligen starkt inarbetat varunamn. Det ar 6ver huvud taget inte mojligt att



anvanda ordet Marlboro for andra produkter utan att det ger starka associationer till tobaks-
varan. Denna association ar sa stark att den kvarstar oférandrad trots att beteckningen
"Classics” lagts till i de patalade annonserna och oberoende av de utseendemassiga forand-

ringar som gjorts av sjalva varukannetecknet.

Associationen till tobaksvaran Marlboro forstarks dessutom av hur annonserna i évrigt har
utformats. De bada méannen i annonserna ar avbildade pa ett satt som torde ge en viss
anknytning till den image som férmedlades genom reklamkampanjen "Marlboro Man”. Det
galler sérskilt da namnet Marlboro framtréader tydligt i annonserna. | annonsen som publice-
rades i Dagens Nyheter finns dessutom tydliga likheter i typsnittet med det som anvénds i
varukannetecknet for tobaksvaran. | det évre hogre hornet finns ocksa ett rott figurméarke
som forestéller en cowboy i langrock, vilket maste anses syfta pa reklamkampanjen
”Marlboro Man”.

I annonsen som publicerades i Svensk Golf har visserligen logotypen for Marlboro Classics
andrats. Forandringen ar emellertid inte sa stor att varukannetecknet kan anses framtrada i en
form som tillrackligt tydligt skiljer sig fran utseendet pa tobaksvarans kannetecken for att
undantagsregeln i 14 a § tredje stycket 2 tobakslagen ska vara tillamplig. Dartill kommer att
ordet Marlboro i webbadressen har ett typsnitt som inte i namnvard utstrackning skiljer sig
fran det som anvands for tobaksvaran. Omstandigheterna ar inte heller sdana att det kan
anses oskaligt att tillampa det forbud som féljer av huvudregeln om forbud mot indirekt
tobaksreklam.

Brandwork

Marlboro Classics ar ett varukannetecken som introducerades for herrkonfektion under
mitten av 1980-talet. Varukannetecknet har allt sedan dess bara anvéants for klader och

accessoarer. Det har aldrig anvants for cigaretter eller andra tobaksvaror.

Befogenheten att besluta om marknadsforingsatgarder regleras i avtal mellan Valentino och
International Trademarks. Enligt licensavtalet med Valentino ska Brandwork fullgéra
saljframjande atgarder pa uppdrag av Valentino. Av licensavtalet foljer varken nagon rattig-
het eller ndgon skyldighet att medverka i den marknadsforing som sker genom annonser i
den svenska pressen. Brandwork har inte heller pa nagot satt bidragit eller medverkat till att

de patalade annonserna togs fram och publicerades. Den enda uppgift som Brandwork har i



marknadsforingssammanhang &r att distribuera det reklammaterial som Valentino har
fardigstallt till detaljhandeln. Vid nu angivna forhallanden kan Brandwork inte anses

ansvarig for den i malet patalade marknadsforingen.

| de patalade annonserna skiljer sig utformningen av varukannetecknet for Marlboro
Classics pa ett tydligt sétt fran det som anvénds for tobaksprodukterna. Dessutom anvands
varukannetecknet bara for klader och har aldrig anvants i marknadsféringen for tobaksvaror
eller andra tobaksrelaterade produkter som t.ex. tdndare eller askkoppar. Det finns inte
nagon &gar- eller avtalsrelation mellan Brandwork och tillverkarna av Marlboros tobaks-
varor. Brandworks enda uppgift &r att sélja de klader och accessoarer som marknadsfors
under varumarket Marlboro Classics. Vid sadana forhallanden &r det dels uppenbart att
varukéannetecknet for Marlboro Classics i de patalade annonserna tydligt skiljer sig fran det
som anvands for tobaksvarorna, dels omstandigheterna sadana att ett forbud ar oskéligt. Den
patalade marknadsfaringen strider saledes inte mot tobakslagens forbud mot indirekt tobaks-

reklam.

Det svenska forbudet mot indirekt tobaksreklam ar dessutom inte forenligt med EG-ratten.
Forbudet ar diskriminerande och gar allt for langt for att kunna anses proportionerligt i
forhallande till EG-fordragets bestammelser om fri rérlighet for varor och tjanster. Vid
sadana forhallanden kan inte tobakslagens bestammelse om forbud mot indirekt tobaks-

reklam tillampas i malet enligt sin nuvarande lydelse.

KO har genmalt

Den enda direkta kontaktuppgiften som finns i de patalade annonserna ar telefonnumret till
Brandwork. Darmed framstar Brandwork utat sett som den egentlige annonséren. Brand-
work dr dessutom den aktor pa den svenska marknaden som har det storsta kommersiella
intresset av att Marlboro Classics konfektionsvaror marknadsfors till svenska konsumenter.
Den omsténdigheten att det genom avtal bestamts att VValentino ska utforma och genomfora
vissa marknadsforingsatgarder i Sverige kan inte anses innebéra att Brandworks ansvar for
marknadsforingen upphor. Vid nu angivna forhallanden maste det anses aligga Brandwork
att tillskapa rutiner som sékerstéller att bolagets kontaktuppgifter inte forekommer i annon-

ser som &r otillborliga enligt marknadsforingslagen (1995:450), MFL.



Det svenska forbudet mot indirekt tobaksreklam &r varken diskriminerande eller sa langt-
gaende att det kan anses oproportionerligt i forhallande till EG-fordragets bestammelser om

fri rorlighet for varor och tjanster.

BEVISNING

Parterna har aberopat viss skriftlig bevisning.

DOMSKAL

Inledning

Malet ror fragan om den patalade marknadsforingen strider mot tobakslagens (1993:581)
forbud mot indirekt tobaksreklam. Enligt 14 a 8§ i den lagen galler som huvudregel ett forbud
for naringsidkare att i marknadsféringen av en annan vara an en tobaksvara anvéanda ett
varuk&nnetecken som helt eller delvis anvands for en tobaksvara eller som ar registrerat eller
inarbetat for en sadan vara, om marknadsforingen sker i kommersiella annonser i periodisk
skrift. Av tredje stycket i samma paragraf framgar att forbudet inte galler vid vissa sarskilt

angivna forhallanden.

Brandwork har bestritt KO:s talan pa tre grunder, namligen att bolaget inte kan hallas
ansvarigt for den patalade marknadsforingen, att den patalade marknadsféringen inte strider
mot forbudet mot indirekt tobaksreklam samt att det svenska forbudet mot indirekt tobaks-
reklam inte ar forenligt med EG-ratten och darfor inte kan tillampas i malet enligt sin nuva-
rande lydelse. For det fall Marknadsdomstolen dvervéger att tillampa namnda foérbuds-
bestammelse, har bolaget yrkat att domstolen ska hamta in ett férhandsavgoérande fran EG-

domstolen enligt artikel 234 i EG-férdraget.

KO har bestritt Brandworks yrkande om férhandsavgérande.

Kan Brandwork hallas ansvarigt for den patalade marknadsféringen?

Enligt 15 § i tobakslagen ska en marknadsforingsatgard som strider mot forbudet mot indi-

rekt tobaksreklam vid tillampningen av 4, 14 och 19 88 i marknadsforingslagen (1995:450),

MFL, anses vara otillb6rlig mot konsumenter.



Enligt 14 § forsta stycket i MFL far en naringsidkare vars marknadsforing strider mot god
marknadsforingssed eller pa ndgot annat sétt ar otillborlig mot konsumenter forbjudas att
fortsatta med marknadsforingen eller att vidta ndgon annan liknande atgard. Enligt andra
stycket i samma paragraf far ett forbud enligt forsta stycket meddelas ocksa en anstalld hos
naringsidkaren, nagon annan som har handlat pa naringsidkarens vagnar eller var och en
som i dvrigt vasentligt har bidragit till marknadsforingen. Bestammelsen i andra stycket om
medverkansansvar har tillkommit framst i syfte att rikta sanktioner mot reklambyraer och
andra som utformar reklammaterial eller lagger upp en marknadsforingskampanj pa uppdrag
av en naringsidkare (prop. 1994/95:123 s. 92). Aven tidningsforetag som har publicerat
annonser med otillborlig marknadsforing har ansetts kunna adra sig ett medverkansansvar
(se t.ex. MD 2006:21).

I malet ar ostridigt att Brandwork inte har vidtagit nagra som helst aktiva atgarder avseende
den patalade marknadsforingen. Marknadsdomstolen noterar ocksa att den enda uppgift i de
patalade annonserna som — savitt visats i malet — synes kunna hanforas till Brandwork &r

bolagets telefonnummer. I den ena annonsen finns ocksa en uppmaning om att den som vill

ha information ska ringa det telefonnummer som anges.

KO gor emellertid géllande att Brandwork har ett sadant utvecklat samarbete med Valentino
kring gemensamma marknadsforingsatgarder att det maste anses aligga Brandwork att se till
att det inom ramen for det samarbetet finns rutiner som sékerstaller att bolagets kontaktupp-
gifter, dvs. i forevarande fall telefonnummer, inte forekommer i otillbérlig marknadsféring
(se MD 2004:9 och jfr aven domstolens uttalande om medverkansansvar i koncernfor-
hallanden i MD 2005:11).

Brandwork har bestritt att bolaget har samarbetat med Valentino kring gemensamma mark-
nadsforingsatgéarder pa annat satt an att bolaget distribuerar reklammaterial till svenska
detaljister. Av ett i malet aberopat agentavtal framgar ocksa att Brandwork, enligt avtalet,
har en allmén skyldighet att verka for att Valentinos produkter marknadsfors till detaljist-
ledet. I malet ar dessutom ostridigt att det inte finns nagot 4garsamband mellan Brandwork
och Valentino eller International Trademarks. Det har inte heller framkommit att det finns
nagra sadana samband eller avtalsrelationer mellan Brandwork och bolag som ingar i Philip

Morris-koncernen.



Mot bakgrund av det anfrda har KO, enligt Marknadsdomstolens mening, inte visat att
omstindigheterna i malet &r sddana att det kan héllas fSr visst att Brandwork maste ha god-
tagit eller stillt sig bakom den patalade marknadsforingen (jfr MD 1988:26). Detsamma
giller KO;s pastiende om att det skulle foreligga ett vil utvecklat samarbete mellan

Brandwork och Valentino betrdffande marknadsforingsdtgirder riktade mot konsumenter.

Marknadsdomstolen kan diruttver bara konstatera att KO inte nirmare har preciserat vad
samarbetet om gemensamma marknadsforingsétgérder egentligen bestar av. KO har inte
heller presenterat ndgon utredning som kan klarliigga denna friga. Vid dessa forhéllanden
foreligger inte i forevarande mal de forutséttningar som kriivs for att striicka ut ansvaret for
marknadsfSringen pd sétt som domstolen gjorde i avgbrandet MD 2004:9. KO:s talan ska
sdledes redan pd grund hirav lamnas utan bifall. Vid denna beddmning saknas anledning att

ta stéllning till de &vriga frdgor som &r aktuella i mélet.

Rirtegangskostnader

Med denna utgang 1 sak ska KO ersétta Brandwork for dess riittegingskostnader.
Brandwork har yrkat erséttning for rittegingskostnader med sammanlagt 537 000 kr. Hela
det yrkade beloppet avser ombudsarvode. KO har vitsordat ett belopp om 250 000 kr som

skaligt 1 och for sig.

Enligt Marknadsdomstolens mening motiverar varken mélets omfatining eller beskaffenhet

en hogre erséttning 4n det belopp som KO har vitsordat.

P& Marknadsdomstolens vignar

/2 y C .
C H Fallenius M

Ledaméter: Christer Fallenius, ordférande, Jorgen Holgersson, Per Eklund, Lars Hallén och
Anders Stenlund. Enhilligt

Sekreterare: Johan Rosén




