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tusen (750 000) kr att vid marknadsféring av hotellverksamhet anvanda namnet Villa
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2. Hotell Villa Villekulla AB ska ersatta Saltkrakan AB dess rattegangskostnader med ett-

hundraelvatusenfemhundra (111 500) kr, varav 109 000 kr avser ombudsarvode, jamte rénta

enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess betalning

sker.
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YRKANDEN M.M.

Saltkrakan AB (Saltkrakan) har yrkat att Marknadsdomstolen vid vite av 400 000 kr forbju-
der Hotell Villa Villekulla AB (Hotell Villa Villekulla) att vid marknadsféring av hotell-
verksamhet anvéanda namnet Hotell Villa Villekulla eller annat namn dar orden Villa
Villekulla ingar.

Hotell Villa Villekulla har bestritt yrkandet.

Parterna har yrkat ersattning for sina rattegangskostnader.

Ansokan om stdmning i malet gavs in av Saltkrakan Aktiebolag. Déarefter har i malet upp-
lysts att Saltkrakan AB, genom fusion Gvertagit dotterbolagens, Saltkrakan Aktiebolags och
AB Tre L:s, tillgangar och skulder. Marknadsdomstolen fann i beslut den 12 oktober 2007
att Saltkrakan AB, hade behorighet att fora talan eftersom 6vertagandet fick anses omfatta

aven tvisteforemalet i detta mal.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Saltkrakan

Saltkrakan — en kort beskrivning

Saltkrakan ar innehavare av all den naringsverksamhet som har sin grund i A. L:s litterara
produktion och som inkluderar rattigheterna till A. L:s verk enligt ett 6verlatelseavtal av den
26 mars 1998. Overlatelseavtalet avser all den verksamhet som har sin grund i A. L:s pro-
duktion. Vid tidpunkten for 6verlatelsen var Saltkrakan helagt av A. L. | dag ags Saltkrakan
av hennes arvingar. Saltkrakan ar aven innehavare av rattigheterna till I. V. N:s konstnarliga
verk enligt 6verlatelseavtal av den 22 juli 2003. Alla rattigheter utgar fran Saltkrakan och &r
licensierade av Saltkrakan. "Gamla” Saltkrakan hade upplatit ratten att forvalta sekundara

rattigheter till AB Tre L. Det var inte fraga om nagon Gverlatelse.



Grunder

Namnet Villa Villekulla ar mycket vélkant dels genom den stora spridningen av A. L:s
verk om Pippi Langstrump dar hennes hus Villa Villekulla ar en centralpunkt, dels genom
spridningen av licensprodukter dar Villa Villekulla aterges, dels ock genom vélbesokta
anlaggningar dar Villa Villekulla finns uppbyggt. Villa Villekulla har ett gott anseende, en
positiv image och besitter ett hdgt uppmarksamhetsvarde och ett stort kommersiellt varde

som skapats genom insatser av Saltkrakan.

Villa Villekulla férknippas med A. L:s verk och darigenom med Saltkrakan och dess

verksamhet.

Genom anvéndningen av namnet Villa Villekulla i marknadsforingen av sin hotellverk-
samhet anknyter och associerar Hotell Villa Villekulla till Villa Villekulla och utnyttjar
darigenom till sin ekonomiska fordel ett positivt uppmarksamhetsvarde som Saltkrakan
har skapat hos konsumenterna. Hotell Villa Villekulla har genom marknadsféringen av sin
hotellverksamhet otillbdrligen utnyttjat det kommersiella renommé som tillkommer Villa
Villekulla. Ett sadant utnyttjande, utan medgivande av Saltkrakan, &r till skada for Salt-
krakan da det leder till en urvattning av begreppet Villa Villekulla. Det ar ocksa agnat att
forsdmra konsumenternas marknadsoversikt. Darfor utgér marknadsféringen renommé-

snyltning som &r otillborlig enligt 4 § marknadsforingslagen (1995:450), MFL.

Marknadsféringen utgor aven vilseledande om kommersiellt ursprung enligt 6 § MFL
genom att den ar &gnad att ge konsumenter intrycket att det finns en kommersiell
samverkan mellan Saltkrakan och Hotell Villa Villekulla eftersom besokare och andra
konsumenter har bilden av att A. L:s arvingar har rattigheterna till Villa Villekulla.

A. L:sverk

A. L:s bocker om Pippi Langstrump har sedan den forsta titeln gavs ut 1945 salts och ut-
lanats i stor omfattning bade i Sverige och i utlandet. De finns Gversatta till 89 sprak.
Backerna har aven dramatiserats for film och TV samt lasts in pa ljudbdcker. Det kommer
standigt nya upplagor av bockerna. Filmerna repriseras pa TV och visas pa bio regelmassigt
bade i Sverige och i utlandet. Forsaljningen av Pippi-bdckerna i Sverige uppgar sedan 1945



till 3,7 miljoner exemplar. Antalet bibliotekslan har genom aren varit stort. Teater-

uppsattningar forvaltas av Nordiska Teaterforlaget pa licens fran Saltkrakan.

Villa Villekulla &r det hus som Pippi Langstrump bor i. Det har speciell karaktar och en stor
del av handlingarna i béckerna om Pippi Langstrump och i filmerna och dramatiseringarna
utspelas i huset. I bockerna liksom i dramatiseringarna beskrivs vél hur huset ser ut och dess
karaktar. Villa Villekulla finns ocksa som motiv pa manga produkter som licensieras av
Saltkrakan, t.ex. vykort, almanackor, brevpapper, affischer och lektalt. Vidare finns Villa
Villekulla uppbyggt pa Junibacken i Stockholm och i A. L:s Vérld. Bada anlaggningarna
tillnor Sveriges mest besokta utflyktsmal. Villa Villekulla ar darigenom mycket kant och
forknippas med A. L:s verk och saledes ocksa med Saltkrakan och dess verksamhet sasom
rattighetshavare. Junibacken hade mellan aren 1996 och 2006 drygt 3 miljoner bestkare.

A. L:s Varld hade mellan aren 1988 och 2006 dryg 4,8 miljoner besokare. Villa Villekulla &r
genom denna stora exponering mycket valként och uppskattat och det har darfor ett stort
kommersiellt varde for andra parter att vid marknadsforing av produkter och tjanster
anknyta till Villa Villekulla.

Saltkrakan arbetar aktivt for att uppratthalla och oka intresset for A. L:s garning bl.a. genom
licensiering. Det ar forenat med kostnader att vidmakthalla och dven utveckla A. L:s verk

och miljoer.

Den patalade marknadsféringen

Hotell Villa Villekulla driver Hotell Villa Villekulla i S6dra Vi i Smaland och anvéander
Villa Villekulla i sin verksamhet, t.ex. som firmanamn, pa skylten pa huset, i annonsering
och i korrespondens. I hotellet finns tydliga kopplingar till A. L:s verk och Pippi Lang-
strump. Det finns Pippi-tapeter i manga rum och Pippi-dockor. Det finns ocksa en bild i en

annons av apan Herr N.

| ett brev som M. S. skrivit till C. T. pa Vimmerby turistbyra har hon angivit att Hotell Villa
Villekulla bedrivs i ny regi av M. S. och att hon 6nskar fa infora en annons angaende sin

verksamhet i 2006 ars turistkatalog.



I Hotell Villa Villekullas arsredovisning for 2006 framgar att Hotell Villa Villekulla bedri-
ver hotellverksamhet. Av korrespondens mellan Saltkrakans ombud och Hotell Villa Ville-
kullas ombud, advokaten L. L., framgar i ett brev fran L. den 13 februari 2006 bl.a. foljande:
"Ett aktiebolag med firman Hotell Villa Villekulla kommer i fortsattningen att bedriva den
av S. tidigare bedrivna verksamheten. Bolaget &r sedan en tid tillbaka i fard med att for-
bereda den kommande sasongen”. Av ytterligare ett brev fran februari 2006 fran advokaten
L. framgar bl.a. foljande: ”Det ar korrekt att M. S. ar lagfaren agare till hotellfastigheten och
foreskrev forlikningsavtalet inte att hon framdeles skulle vara forhindrad att avtala med
annan som o6nskar bedriva hotellverksamhet i fastigheten”.

Av en bild tagen av hotellet i februari 2007 framgar tydligt skylten med namnet Hotell Villa

Villekulla pa en av hotellets fasader.

Hotellets namn gor att manga besokare och konsumenter tror att hotellverksamheten bedrivs
av eller med tillstand av Saltkrakan. Saltkrakan har dock inte givit sitt tillstand och har upp-

manat bolaget att upphora med att anvanda namnet.

Hotell Villa Villekulla har anfért sammanfattningsvis foljande.

Rattsinvandningar

Det som i allt vasentligt &r dberopat i malet ror immateriella rattigheter som inte ska prévas

av Marknadsdomstolen. Detta géller de fragor som ror pastaenden om avtal och licenser.

Det finns inte nagot skydd enligt MFL for ett kulturarv av det slag som Villa Villekulla
utgor. Det ar fraga om en firmaréattighet och denna &r av den karaktaren att den &r bade en
rattighet och en skyldighet enligt firmalagens och aktiebolagens bestammelser. Det innebar

att firmalagen tar dver och att MFL inte &r tillamplig.

Det bestrids att vilseledande av kommersiellt ursprung forekommer, eftersom det varde, som
eventuellt har skapats hos Villa Villekulla, har skapats av M. S. i Vimmerby kommun och

mojligen genom A. L:s Varld och Junibacken och de ar inte parter i malet.



Faktainvandningar

Det bestrids att Saltkrakan har tagit Over nagot marknadsréttsligt skydd genom den fusion
som har forekommit och att Saltkrakan har ratt till nagot skydd mot gestaltningen Villa
Villekulla eller anvandningen av begreppet Villa Villekulla. Det bestrids att de likviderade
bolagen, Saltkrakan Aktiebolag och AB Tre L., har forknippats med Hotell Villa Villekulla,
eftersom dessa inte har bedrivit ndgon hotellverksamhet och inte heller har gjort Villa Ville-

kulla allmant kant eller arbetat upp nagot kommersiellt véarde for begreppet.

Det bestrids att Saltkrakan, dvs. "nya” Saltkrakan, som &r det bolag som numera agerar pa
karandesidan, har skapat nagot positivt uppmarksamhetsvérde hos konsumenter. Saltkrakan
har inte dvertagit eller upparbetat nagonting som har marknadsrattsligt skydd. Saltkrakan har
inte bedrivit nagon egen verksamhet. De enda vardeskapande atgarder som har vidtagits,
eller snarare tillvaratagande av rattigheter, ar att Saltkrakan skriver licensavtal. Dessa avtal
omfattar inte begreppet Villa Villekulla. Den vérdeskapande atgard som man i och for sig
kan blicka tillbaka pa &r att A. L. skrev boken om Pippi Langstrump. A. L. har inte skapat
Villa Villekulla. A. L:s anvandning av begreppet Villa Villekulla &r inte heller unikt efter-
som det har anvants lang tid tillbaka pa andra stallen. Begreppet Villa Villekulla &r en del av
vart gemensamma kulturarv och A. L. anvéande saledes ett begrepp som redan fanns som ett

kulturarv i Sverige. For gemensamt kulturarv finns inget marknadsréttsligt skydd.

Saltkrakan har inte bedrivit nagon egen verksamhet i den bemarkelsen att det har marknads-
fort hotell Villa Villekulla. Under perioden 1940 till i dag ar det manga andra som har
anvént Villa Villekulla. Det innebér att det blir ett kulturarv som ar fritt och som Hotell Villa
Villekulla kan anvanda sig av i sin verksamhet. Den nuvarande karanden, ”nya” Saltkrakan,
ar ett bolag som bedriver verksamhet inom mediebranschen. Det ar fraga om nagot helt
annat &n att A. L:s Varld, Junibacken och A. L:s barnsjukhus har anknytning till hotell Villa
Villekulla eller Villa Villekulla. De verksamheter som bedrivs med anknytning till Villa
Villekulla finns inte foretradda pa karandesidan. Darmed kan inte Hotell Villa Villekulla

vilseleda eller utnyttja ndgon rattighet som Saltkrakan forfogar Gver.

I malet ar det "gamla” Saltkrakan som har stamt in Hotell Villa Villekulla. Vid den tidpunkt
nar "gamla” Saltkrakan stamde Hotell Villa Villekulla var det AB Tre L. som bedrev upp-

hovsrittslig verksamhet. Det finns inget i malet som ger stod for att “nya” Saltkrakan



tagit Over AB Tre L:s forvaltningsrétt eller sekundara rattigheter i materiellt avseende som
”har betydelse under MFL”.

Det av karanden aberopade Gverlatelseavtalet avser ocksa skyldigheter. En sadan, som ska
uppratthallas, ar A. L:s medgivande till M. S. som Hotell Villa Villekulla tagit 6ver,

namligen att anvanda namnet Villa Villekulla for hotellverksamhet i Vimmerby.

Brevet fran M. S. till C. T. pa Vimmerby turistbyra ar inte nagot som innefattar marknadsfo-
ring eller nagon atgard som “har kraft under MFL”. M. S. har stallt en frdga om hon kan fa
fora in en annons och svaret pa den fragan blev nej. | arsredovisningen for 2006 anges att
bolaget bedriver hotellverksamhet. S& har emellertid inte varit fallet. Det framgar av ars-

redovisningen for paféljande ar, 2007, att bolaget ar vilande.

Det bestrids att konsumenterna tror att Hotell Villa Villekulla har ndgot samband med Salt-
krakan eller att vilseledande av kommersiellt ursprung forekommer, eftersom det varde som
eventuellt har skapats hos Villa Villekulla har skapats av M. S. i Vimmeby kommun och

mojligen ocksa av A. L:s Vrld och Junibacken.

Vidare bestrids att Hotell Villa Villekulla, som é&r vilande, har genomfort nagon marknads-
foringsatgard avseende Hotell Villa Villekulla som verksamhet. Den verksamhet som
bedrivs i hotellfastigheten drivs under namnet Gamla Brunnshotellet och det ar den fastig-
heten som bér skylten Hotell Villa Villekulla. Den fastigheten &gs inte av M. S.

Det bestrids slutligen ocksa att Hotell Villa Villekulla genom en eventuell marknadsforings-
atgard har utnyttjat eller snyltat eller vilselett om kommersiellt ursprung pa nagot sadant
som Saltkrakan har marknadsrattsligt skydd for. Om det nu finns nagot véarde som Salt-
krakan eventuellt hanterar, vilket det inte finns nagon bevisning om i malet, ar det vardet
urvattnat och ger inte ndgon ensamratt som Saltkrakan i marknadsrattsligt hanseende kan
lagoa till grund for sin talan. Det ar istallet Hotell Villa Villekulla som har marknadsréttsligt
skydd att bedriva sin hotellverksamhet under namnet Hotell Villa Villekulla.



Om Marknadsdomstolen mot formodan skulle komma fram till ett forbud, behdvs det inget
vite pa grund av att det foreligger sarskilda skal och i vart fall behdvs det inte hogre vite an
500 kr.

Den 16 december registrerade Bolagsverket firman Hotell Villa Villekulla for svarande-
bolaget. Den registreringen galler fortfarande. Det innebar att Hotell Villa Villekulla, nar
man skriver Hotell Villa Villekulla, nyttjar en ratt och en skyldighet att anvénda sig av en

registrerad firma.

BEVISNING

Saltkrakan har som skriftlig bevisning dberopat bl.a. 6verlatelseavtal, uppgift fran Juni-
backen respektive A. L:s Varld om antal besokare, uppgift fran Bokforlaget R. & S. om
antal salda bocker om Pippi Langstrump i Sverige, uppgift fran Sveriges Forfattarfond om
antalet bibliotekslan av A. L:s bocker i Sverige, utskrift fran A. L:s Vérlds hemsida och
Junibackens hemsida, brev fran M. S. samt fotografier. Vidare har Saltkrakan som muntlig
bevisning aberopat forhor under sanningsforsakran med styrelseledamoten i Saltkrakan

N. N. samt vittnesforhér med turistchefen och verkstéallande direktéren C. T., Vimmerby
Turistbyra AB.

Hotell Villa Villekulla har som skriftlig bevisning aberopat bl.a. Vimmerby Vision foretags-
katalog 2005, turistinformation (turistguide) "A. L:s Vimmerby 2006”, avtal fran 2004
mellan AB Tre L. och Vimmerby kommun m.fl. dotterbolag, utlatande den 27 februari 2004
av Sprak- och Folkminnesinstitutet (SOFI), utdrag ur Skanes ortnamn, utdrag ur Bolags-
registret samt arsredovisningar 2006 respektive 2007 for Hotell Villa Villekulla samt en
etikett. Hotell Villa Villekulla har som muntlig bevisning aberopat forhdr under sannings-

forsakran med M. S. och vittnesforhor med M. S.

DOMSKAL

Saltkrakan har i malet havdat att Hotell Villa Villekulla drivit hotellverksamhet under
namnet Hotell Villa Villekulla i S6dra Vi i Smaland. Saltkrakan har darvid gjort géllande att
den patalade marknadsforingen dels innebar renommésnyltning, dels ar vilseledande om det

kommersiella ursprunget.



9

Hotell Villa Villekulla har bestritt talan under dberopande av bl.a. att Hotell Villa Villekulla
inte bedrivit nagon hotellverksamhet och att marknadsforingslagen (1995:450), MFL, inte ar
tillamplig. 1 vilket fall som helst &r i vart fall inte Saltkrdkan innehavare av nagon rattighet.
Denna skulle — sdsom Hotell Villa Villekullas talan far forstas — mojligen i stéllet hora till
foretaget AB Tre L.

Enligt 2 § forsta stycket MFL tillampas lagen da en naringsidkare marknadsfor eller sjalv
efterfragar produkter i sin naringsverksamhet. Med marknadsforing avses enligt 3 § MFL
reklam och andra atgarder i naringsverksamhet som ar dgnade att framja avsattningen av och
tillgangen till produkter. Med produkter avses dven bl.a. tjanster. Marknadsforingsbegreppet

ges en vidstrackt innebord enligt MFL.

For att en atgard ska falla under MFL kréavs att den faktiskt har vidtagits och t.ex. inte endast
planerats. Det fordras daremot inte att aktiviteten varit sarskilt omfattande. Lagen ar heller
inte begransad till vissa slags framstéllningar eller medier. Det kan rdcka med att en viss

framstallning aterfinns pa en skylt som ar uppsatt i anslutning till en rérelse.

I malet har bl.a. féljande framkommit. | korrespondens fran februari 2006 mellan Hotell
Villa Villekullas ombud, advokaten L. L., och Saltkrakans ombud S. P-K., anges bl.a. att
Hotell Villa Villekulla sedan en tid &r i fard med att forbereda den kommande sasongen.
Hotell Villa Villekullas stallforetradare, M. S., har i brev den 18 mars 2006 till turistchefen
C. T. pa Vimmerby turistbyra upplyst att Hotell Villa Villekulla nu bedrivs i ny regi av

M. S. och att hon énskar fa en annons inford i 2006 ars turistkatalog for Vimmerby. | Hotell
Villa Villekullas arsredovisning for 2006 har antecknats att Hotell Villa Villekulla bedriver
hotellverksamhet. Enligt Saltkrakans stallforetradare N. N. bedrivs hotellverksamhet i en
fastighet pa vilken det star Hotell Villa Villekulla, men han kan inte uttala sig om i vilket
bolag verksamheten bedrivs. M. S. har for sin del uppgivit att hon kdpt fastigheten 1989 och
att hon 2005 avregistrerat sin enskilda firma Villa Villekulla varefter hon 2006 registrerat
den enskilda firman Gamla Brunnshotellet och i den aktuella fastigheten bedrivit hotellverk-
samhet under namnet Gamla Brunnshotellet. Skylten med namnet Gamla Brunnshotellet
sattes upp pa fastigheten samma ar, 2006. Skylten med Hotell Villa Villekulla har, enligt

M. S., funnits pa fastigheten sedan 1992-1993 men varen 2006 andrats pa sa satt att det inte
gar att lasa ut vad déar star. C. T. har uppgivit att hon varit verksam i Vimmerby turistbyra
sedan narmare 12 ar och att genom aren M. S., M. S. samt ytterligare en person har varit

verksamma pa Hotell Villa Villekulla. Hotell Villa Villekullas begaran om att fa in en
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annons i 2006 ars turistkatalog nekades da turistbyran tidigare fatt klagomal och darfor inte
ville marknadsfora Hotell Villa Villekulla. Enligt C. T. finns en skylt pa hotellet pa vilken
det star Hotell Villa Villekulla. Skylten som é&r i olika farger ar laslig och fanns dar helt

nyligen.

Marknadsdomstolen har forst att ta stallning till fragan om det bedrivits ndgon verksamhet

och om denna verksamhet i sa fall varit sadan att den kan omfattas av MFL.

Marknadsdomstolen finner vid en samlad bedémning — och da sarskilt med beaktande av
vad N. N. och C. T. uppgivit samt M. S:s brev och Hotell Villa Villekullas arsredovisning
for 2006 — att Saltkrakan formatt visa att fraga ar om vidtagande av atgarder i narings-
verksamhet, som varit 4gnade att framja avsattningen av och tillgangen till produkter. Vid
sadant forhallande och da Hotell Villa Villekulla &r att anse som naringsidkare finner Mark-

nadsdomstolen att MFL ar tillamplig.

I malet har framforts argument av immaterialrattslig natur. Marknadsdomstolen har i flera
tidigare avgoranden (bl.a. MD 1999:28 och 2006:2) uttalat att den marknadsrattsliga
bedémningen ska ske fristdende fran immaterialrattsliga 6vervaganden. Domstolen prévar
saledes endast om patalat forfarande strider mot MFL. Av domstolens praxis framgar att en

provning kan ske aven om den patalade marknadsforingsatgarden har upphart.

Renommésnyltning

For att renommésnyltning ska anses foreligga forutsatts att det som utnyttjas ar kant pa
marknaden sa att det forknippas med en annan naringsidkares verksamhet. Det som utnyttjas
maste ha ett kommersiellt renommé, dvs. ett gott anseende eller ett positivt uppmarksam-
hetsvarde som &r forknippat med ett visst kommersiellt sammanhang. Ytterligare forutsatts
att en naringsidkare i sin marknadsféring obehdrigen anknyter till en annan néringsidkares
verksamhet, produkter, symboler eller annat som ar barare av renommé. Det otillborliga i
dessa fall bestar i att den som anses snylta pa renommeéet till sin ekonomiska fordel utnyttjar
det véarde som ligger i en positiv forestallning hos konsumenterna vilken skapats genom
insatser av den andre néringsidkaren. Utnyttjandet ar typiskt sett dgnat att i en eller annan
form skada den utsatte naringsidkaren och férsémra konsumenternas marknadsoverblick.

For att en marknadsforingsatgard pa detta sétt ska anses otillborlig kravs inte att det fore-
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ligger nagon forvaxlingsrisk. Om ett forfarande utgér renommésnyltning anses det otill-
borligt och i strid mot 4 § MFL.

Malet galler anvandningen av namnet Villa Villekulla i den patalade marknadsforingen.
Marknadsdomstolen har att, utifran de uppgifter som lamnats i malet, bedoma om namnet

Villa Villekulla kan atnjuta ett renommé och om det ar kant.

I avgorandet MD 1999:21, ”Robinson”, konstaterade Marknadsdomstolen bl.a. att ett
TV-program, om det uppmarksammas, pa kort tid kan bli mycket val ként for ett stort antal
konsumenter och att det pa grund darav kan ha ett betydande kommersiellt varde samt att, i
den man ett sadant uppméarksamhetsvarde medfor ett renommé, det inte bor vara fritt for

utomstaende att nyttja detta.

Av i malet lamnade uppgifter framgar inte annat &n att Saltkrakan ar innehavare av all den
naringsverksamhet som har sin grund i A. L:s litterdra produktion inklusive réttigheterna till

A. L:s litterara verk.

Namnet Villa Villekulla forekommer i A. L:s bocker om Pippi Langstrump vilka salts och
utlanats i stor omfattning. De har ocksa dramatiserats for teater, TV och film. Vidare har i
malet redovisats uppgifter om ett stort antal besokare pa Junibacken och i A. L:s varld, dar
Villa Villekulla finns uppbyggt for besékare att ga runt i. Villa Villekulla aterfinns ocksa
som motiv pa ett omfattande antal licenstillverkade foremal sdsom vykort, almanackor,

brevpapper och kalendrar.

Saltkrakan har enligt vad som uppgivits i malet i uppdrag att forvalta A. L:s rattighetsarv pa
ett satt som hon skulle 6nska och som ligger i linje med hur hon sjalv skulle ha férvaltat
rattigheterna. Enligt N. N. arbetar Saltkrakan endast med att licensiera rattigheter for
kommersiellt bruk. Det storsta affarsomradet ar boklicensiering via forlag. Licenser av
merchandisingkaraktér &r t.ex. en licens till foretaget M. leksaker att sdlja ett dockhus som
ser ut som Villa Villekulla och som kallas for Villa Villekulla. Enligt N. N. &r Villa Ville-
kulla en del av den rattighetsportfolj som Saltkrakan forvaltar, en del av A. L:s verk och det
ar val kant att det &r hon som skapat Villa Villekulla. Villa Villekulla & oerhort attraktivt i
kommersiella sammanhang. Licenstagarna vill utnyttja detta. Som exempel kan ndmnas det

ovan angivna foretaget M. leksaker med dockhuset som ser ut som Villa Villekulla och som
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var det foretagets bést séljande produkt dver huvud taget 2007. Denna genererade licens-

intakter till Saltkrakan pa en miljon kronor.

Enligt Marknadsdomstolens bedémning visar detta att namnet Villa Villekulla &r val kant
bland allmé&nheten och att det forknippas med A. L. och hennes produktion och darigenom
med Saltkrakan och dess verksamhet. Betydande insatser har, savitt kan bedémas, under
lang tid gjorts for att bygga upp och vidmakthalla det uppmarksamhetsvarde som Villa
Villekulla maste anses besitta hos konsumenterna. Namnet Villa Villekulla far anses vara
val kant i positiv bemérkelse och ha ett gott anseende. Namnet kan darmed anses atnjuta ett

gott renommeé, dvs. vara barare av ett renomme.

Nar Hotell Villa Villekulla anvander namnet Villa Villekulla innebar det att bolaget knyter
an till och utnyttjar en kand foreteelse. Fraga ar om det ar otillatet for en naringsidkare att
gora en sadan anknytning, om Hotell Villa Villekulla genom ett sadant anknytande utnyttjar

det positiva uppmarksamhetsvérdet och om det i sa fall &r otillborligt enligt MFL.

| det ovan angivna avgorandet, MD 1999:21 "Robinson”, ansag Marknadsdomstolen att
kanda namn och foreteelser, om de &r allmant tillgangliga, normalt maste kunna anvandas av
flera naringsidkare, men att en sadan anknytning dndock kan vara otillborlig, om en annan
naringsidkare redan har gett det ursprungliga begreppet en ny aktualitet och ett nytt innehall.
En forutsattning harfor maste emellertid vara att avnamarkretsen i langt hogre grad for-
knippar begreppet med denna naringsidkare eller hans verksamhet &n med det ursprungliga

begreppet.

Vid bedémningen av foérhallandena bor man se till helhetsbilden av marknadsféringen.

Namnet Villa Villekulla har — savitt utredningen visar — anvants i olika sammanhang aven
innan A. L. borjade anvanda namnet. Enligt Marknadsdomstolens mening kan det emellertid
hallas for visst att namnet Villa Villekulla for den stora allmanheten forknippas med A. L.

och hennes produktion.

Hotell Villa Villekullas anvandning av namnet Villa Villekulla far anses syfta till att skapa
ett intresse fOr verksamheten genom att direkt associera till Villa Villekulla och A. L. samt
darmed gynna avséttningen. N&r Hotell Villa Villekulla har anvant namnet Villa Villekulla

innebar det en stark anknytning till och ett utnyttjande av ett kdnt namn. Hotell Villa Ville-
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kulla har darmed utnyttjat det uppméarksamhetsvarde som skapats hos konsumenter av A. L.

och sedermera aven hennes arvingar.

Hotell Villa Villekulla har gjort gallande att det inte kan vara fraga om ett obehérigt utnytt-
jande eftersom hotellverksamheten dels numera bedrivs under namnet Gamla Brunns-
hotellet, dels da A. L. kant till och genom konkludent handlande godkéant anvandningen av
namnet Villa Villekulla. Enligt M. S. har detta gatt till pa det viset att hon traffat A. L. flera
ganger under dren 1970-1990 i samband med att M. S. arbetade i en kiosk pa Odenplan i
Stockholm, varvid hon beréttat for A. L. att hon kopt Gamla Brunnshotellet i Sodra Vi och
att hon skulle kalla det for Hotell Villa Villekulla. Enligt M. S. hade A. L. sagt att det l&t
jattekul och dnskat lycka till.

Saltkrakan har bestritt att nagot godkannande skulle foreligga. Enligt N. N. sparade A. L. all
sin korrespondens. Den har skankts till Kungliga Biblioteket i Stockholm som de senaste
fyra aren har haft en bibliotekarie som har sorterat all korrespondens. De har inte hittat
nagon som helst notering om att hon skulle ha lamnat nagot tillstand. A. L. var inte speciellt
intresserad av pengar men daremot aktsam om sin integritet, varfor hon har varit noga med
vad hon har upplatit rattigheter till. Enligt N. N. upptéackte Saltkrakan att Hotell Villa Ville-
kulla fanns nar det omkring 2003 erholl ett faxmeddelande, vari framfordes vissa klagomal

mot hotellet. Saltkrakan har darefter agerat och klargjort sin instéallning for hotellagaren.

I frdgan om nagot godkannande har forelegat star N. N:s uppgifter mot M. S:s. N. N. har
lamnat ett trovardigt intryck under det att de uppgifter som lamnats av M. S., som har haft
att visa forekomsten av ett godkannande, delvis kunnat ifragasattas. Marknadsdomstolen
finner inte att Hotell Villa Villekulla visat fog for sitt pastdende om att det funnits ett
medgivande fran A. L:s sida. Hotell Villa Villekullas invandning lamnas darfor utan
avseende. Detsamma géller den av Hotell Villa Villekulla framférda invandningen om att
det mojligen ar foretaget AB Tre L. som &r innehavare av rattigheterna och inte Saltkrakan
(jfr MD 2003:7).

Enligt Marknadsdomstolens mening leder en sammantagen bedémning av omstandigheterna
i malet till att fraga ar om renommésnyltning i MFL:s mening. Forfarandet ar saledes otill-
borligt och strider mot 4 § MFL.
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Vilseledande om kommersiellt ursprung

Enligt 4 § MFL ska marknadsforing stdmma 6verens med god marknadsféringssed och dven
i Ovrigt vara tillborlig mot konsumenter och naringsidkare. Enligt 6 § samma lag far en
naringsidkare vid marknadsféring inte anvanda pastaenden eller andra framstallningar som
ar vilseledande i fraga om naringsidkarens egen eller nagon annan naringsidkares narings-
verksamhet. Det saknar darvid betydelse om nagon faktiskt har blivit vilseledd. Det

avgorande ar om pastaendet eller framstéllningen ar dgnad att vilseleda.

Saltkrakan har havdat att hotellets namn medfor att manga besokare och andra konsumenter
tror att hotellverksamheten bedrivs av eller med tillstdnd av Saltkrakan, eftersom konsumen-

ter i allmanhet utgar fran att A. L:s arvingar har rattigheterna till Villa Villekulla.

Enligt Hotell Villa Villekulla bedriver inte Saltkrakan hotellverksamhet. Nagot vilseledande

om kommersiellt ursprung kan darfor inte uppkomma.

C. T. har uppgivit att turistbyran — i vart fall fére 2006 — fatt in klagomal om att turister ser
kopplingen till A. L:s varld och ifrdgasatt om det ar A. L. och A. L:s Varld som hor ihop
med hotell Villa Villekulla. Turistbyran har dven fatt klagomal fran nagra som trodde att de
skulle bo pa ett hotell som tillhérde A. L:s Varld och darfor hade bokat detta hotellboende.

Marknadsdomstolen har i det féregaende funnit att namnet Villa Villekulla &r kant pa mark-
naden. Vad nu galler Saltkrakans pastaende att Hotell Villa Villekullas marknadsféring dven
ar vilseledande om kommersiellt ursprung har Marknadsdomstolen redan ovan gjort bedom-
ningen att konsumenter i allmanhet associerar Hotell Villa Villekulla med A. L. och darmed
aven indirekt till Saltkrakan. Dartill kommer att hotellet &r beldget i ett omrade som kopplas
samman med A. L. och hennes réttighetshavare i dag, dvs. Saltkrakan. Det kan saledes mot
bakgrund av vad som framkommit i malet, trots olikheterna saval mellan foretagen som
mellan de berdrda produkterna, antas att marknadsforingen ger konsumenterna intrycket av
att Hotell Villa Villekulla har ett kommersiellt ursprung hos innehavarna av rattigheterna till
A. L:s verk, dvs. Saltkrakan. Forfarandet ar darfor agnat att vilseleda om det kommersiella

ursprunget pa sadant satt att det strider mot 6 § MFL.
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P4 grund av det anforda ska Saltkrdkans talan &ven i denna del bifallas.
Vite

Enligt 19 § MFL ska ett forbud férenas med vite, om det inte av sédrskilda skil &r obehdvligt.
Sadana sédrskilda skil foreligger inte i malet. Férbudet ska dérfor forenas med vite. Det fore-
ligger €] heller skl att fringé gillande praxis betraffande vitesbeloppets storlek. Vitesbeloppet
bér dérfor bestdmmas till 750 000 kr.

Rittegangskostnader

Vid ovan angiven utgdng ska Hotell Villa Villekulla ersitta Saltkrakans riittegéngskostnader.
Det av Saltkrakan yrkade beloppet dr skaligt.

Hotell Villa Villekulla har anf61t att Saltkrakan bor ersitta Hotell Villa Villekulla enligt
bestdimmelserna i 18 kap. 7 § rittegingsbalken och dérvid dberopat att Hotell Villa Ville-
kulla uppmiéirksammat Marknadsdomstolen pé den fusion som férekommit pé kérandesidan
och att Hotell Villa Villekulla inte ska std for de extra rittegdngskostnader som uppkommit
med anledning av att domstolen sérskilt prévat denna omstiindighets betydelse for ritte-
gangen. Enligt Marknadsdomstolens mening saknas emellertid forutséttningar att tillimpa

18 kap. 7 § rittegangsbalken.

P& Marknadsdomstolens vignar
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