3 MARKNADSDOMSTOLENS DOM 2009:1
2009-01-14 Dnr C 16/07
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SAKEN Marknadsforing av dimrar m.m.

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen lamnar Elko AB:s talan utan bifall.

2. Elko AB ska ersatta Vadsbo Transformatorer AB dess rattegangskostnader med
niohundrasextiofyratusensjuhundranittiofyra (964 794) kr, varav 870 000 kr avser ombuds-
arvode, jamte ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens

dom till dess betalning sker.
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YRKANDEN M.M.

Elko AB (Elko) har yrkat att Marknadsdomstolen ska forbjuda VVadsbo Transformatorer AB
(Vadsbo) att marknadsfora dimrar och andra elinstallationsapparater med samma eller
vasentligen likartat utseende som Elkos RS-serie samt forena ovanstaende forbud med ett
kraftigt verkande vite, forslagsvis uppgaende till ett belopp om en miljon (1 000 000) kronor

eller till det belopp som Marknadsdomstolen finner skaligt.

Vadsbo har bestritt yrkandena.

Parterna har yrkat ersattning for rattegangskostnader.

Bilder pa i malet aktuella dimrar aterfinns i domsbilaga 1 (Vadsho) och domsbilaga 2 (Elko).

GRUNDER

Elko

Elkos produkter i RS-serien ar sarpraglade eftersom de ar formgivna pa ett sarskilt satt vilket
bl.a. dr agnat att som kannetecken sarskilja produkterna fran andra fabrikat. Sarprageln har
forstarkts genom inarbetning pa marknaden. Elkos RS-serie haller en hog kvalitet och &r
kand pa marknaden samt har ett renommé bland de malgrupper till vilka Elko primart riktar
sin marknadsféring. De av Vadsbo marknadsférda produkterna foreter till sin yttre form-
givning uppenbara likheter med Elkos RS-serie och detta géller i synnerhet VVadsbo-
dimmern som uppvisar stora likheter med Elkos RS-dimmer, h&ddanefter kallad Elko-
dimmern. Pa grund av att Vadsbos produkter ar sa lika produkterna i Elkos RS-serie samt da
de bada foretagen har samma malgrupp for sin marknadsforing finns det risk for forvaxling
och vilseledande om kommersiellt ursprung. Vidare utnyttjar Vadsbo Elkos renommé.
Vadshos marknadsforing strider saledes mot 5, 10 och 14 88 marknadsforingslagen
(2008:486), MFL, och ar otillborlig eftersom den i méarkbar man paverkar eller sannolikt
paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut, 6 8 MFL, respektive
paverkar eller sannolikt paverkar denna formaga, 8 8§ MFL. Darmed foreligger det forutsatt-
ningar for att forbjuda Vadsbo att marknadsfora de i malet patalade produkterna i enlighet
med 23 § MFL.



Vadsbo

Formelementen hos Vadsbo-dimmern och 6vriga elinstallationsapparater ar huvudsakligen
funktionellt betingade. Det ar inte fraga om efterbildning av Elko-dimmern eller 6vriga
elinstallationsapparater i EIkos RS-serie. RS-serien saknar sarpragel och ar inte kand pa
marknaden i MFL:s mening. Om Marknadsdomstolen skulle finna att RS-serien &r sar-
praglad och kand foreligger det i vart fall inte nagon forvaxlingsrisk. Vadsbo har inte
utnyttjat Elkos anseende eller snyltat pa dess renommé. Vadsbos marknadsforing har inte i
markbar man paverkat eller sannolikt paverkat formagan hos kunderna att fatta ett val-
grundat affarsbeslut, 6 § MFL, respektive inte paverkat eller sannolikt paverkat denna
formaga, 8 § MFL.

UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak féljande.

Elko

Allméant om Elko

Elko dr ett svenskt dotterbolag till norska Elko AS. Elkobolagen ar en del av Schneider
Electricskoncernen som &r en av Europas storsta tillverkare och forséljare av elinstallations-
apparater. Elkobolagen ar Skandinaviens nast storsta tillverkare av elinstallationsapparater.
Elko har funnits i Sverige sedan 1965. Elko marknadsfér en serie av elinstallationsapparater

som kallas RS-serien. | den ingar Elko-dimmern som bl.a. bestar av ram, tackplatta och ratt.

RS-seriens sarpragel

Elkos RS-ram har en ursprunglig sarpréagel, dvs. den &r sarpraglad redan i sig. RS-ramen
forekommer ofta som en helhet med RS-tackplattan som &ven den har en ursprunglig sér-
pragel. Sarprageln har forstarkts av att formelementen genomgaende har anvants i ett
elinstallationssystem (RS-serien) dar alla produkterna har RS-ramen och i manga fall ocksa
RS-ramen i kombination med RS-tadckplattan. Som helhet har RS-ramen och RS-tackplattan
som dndamal att sérskilja dem fran andra produkter pa den svenska marknaden. Aven Elko-

dimmern har en ursprunglig sarpragel med helheten av RS-ramen, RS-téckplattan och



RS-ratten. Samtliga formelement hos dimmern har en huvudsakligen sérskiljande funktion.
Elko gor dartill gallande att Elko-dimmern genom langvarig och omfattande marknadsforing

pa den svenska marknaden har erhallit kommersiell sarpragel.

Under 1987-1988 fick ett projektteam inom Elko, dér bl.a. B. E. ingick, till uppgift att
designa en serie produkter som skulle ersatta den tidigare serien, S16. Den nya serien fick
namnet RS16 (RS-serien) och hade en mjukare design an sin foregangare. Ritningarna till
RS-serien byggde pa de ursprungsritningar som anvandes da S16-serien togs fram. Den
forsta Elko-dimmern i RS-serien marknadsfordes i Sverige mellan slutet av 80-talet och
fram till 2000-2001. Darefter borjade Elko-dimmern att marknadsféras i Sverige med en
storre ratt. Mattangivelserna pa bade S16-dimmern och RS16-dimmern (Elko-dimmern) ar
84 x 84 mm avseende den yttre ramen och 56 x 56 mm avseende halet i ramen. Vid intro-
duktionen av RS-produkterna i Sverige 1989 var RS-ramen och RS-tackplattan nagot nytt pa
marknaden och helhetsutseendet skiljde sig fran tidigare dimrar som hade ett mer stramt

utseende.

RS-ramen, som anvands bl.a. till EIko-dimmern, kan, savitt galler den estetiska formen,
varieras ganska mycket med sma medel utan att funktionen paverkas. Det finns dock vissa
grundlaggande krav pa utformningen. Dels maste den yttre delen av ramen ha storre dia-
meter &n apparatdosan som sitter pd vaggen, dels maste fastplattan ha ett matt om 60 mm
mellan skruvhalen. Dessa tva matt &r standard men i 6vrigt kan formen varieras i stort sett
hur som helst. Foretaget Eljo tillverkar t.ex. en rund dimmer. Det finns ingen begrénsning i
storleken uppat utan en dimmer kan vara hur stor som helst. Ett exempel pa det ar en

dimmer fran varumarket Jung, LS-plus, som méter 115 x 115 mm.

Manga av de dimrar som Vadsbo hanfor sig till i malet marknadsfors inte, savitt hittills har
framkommit, i Sverige och i vart fall inte pa det satt som enligt Elkos mening utgor
marknadsforing. Det géller bl.a. dimmern Omnitrox/Controlux. Sarpragelbegreppet bor
bestammas utifran den svenska marknaden. Sammantaget nar det géller sarpragel har RS-
ramen och RS-téckplattan en huvudsakligen sérskiljande funktion och Vadsbos ram och
tackplatta, som ar identiska med RS-ramen och RS-téckplattan, utgor inte en efterbildning

som huvudsakligen syftar till att géra produkten funktionell.



Elko har funnits pa den svenska marknaden sedan 60-talet och foretaget har sedan dess
bedrivit omfattande och konsekvent marknadsféring. RS-serien borjade marknadsforas i
slutet av 80-talet och har marknadsforts i stor omfattning. Serien bestér av totalt 200 olika
produkter som samtliga har RS-ramen. Dértill kommer det nastan lika manga produkter som
ar anpassade for RS-serien, t.ex. forhojningsramar. Elko séljer ca 3 miljoner produkter ur
RS-serien och omsétter ca 130 mkr arligen i Sverige. Av dessa produkter brukar 140 000
utgoras av Elko-dimmern men under ar 2007 saldes ca 170 000 exemplar. Detta ar att jam-
fora med den totala marknaden i Sverige som omsétter ca 700 000 dimrar per ar. Elkos for-
séljning av Elko-dimmern motsvarar en marknadsandel om ca 20 procent av den totala
marknaden for dimrar i Sverige. Det enda marke som séljer fler dimrar &r Schneider

Electrics varumérke Eljo vars dimmer "Trend” &r den mest salda dimmern i Sverige.

Elkos marknadsforing av produkterna i RS-serien riktar sig i forsta hand till de s.k. proffs-
grossisterna i Sverige, t.ex. Elektroskandia och Ahlsells, men produkterna saljs d&ven genom
den s.k. "gor det sjalv”-handeln (GDS-handeln) och da framst genom Gelia som séljer
produkterna i Elkos RS-serie under sitt eget varumérke (s.k. co-branding). Produkterna i
RS-serien marknadsfors &ven hos de proffsgrossister och GDS-handlare som salufor dem,
t.ex. pa respektive foretags webbplats. EIko har sedan RS-serien introducerades pa
marknaden haft en total kostnad om ca 180 miljoner kronor avseende marknadsforing och
forsaljning. Av detta belopp avser ca 45-60 miljoner kronor massor, direktreklam,
broschyrer och kundtidningar m.m. Elko ger bl.a. ut den s.k. "Elboken” som har getts ut
vartannat ar sedan 1989. Den trycks i ca 45 000 exemplar och delas i huvudsak ut inom
fackkretsar, exempelvis till elinstallatérer. "Elboken” anvands aven i viss man vid utbildning
av elinstallatorer eftersom den, forutom produktinformation, innehaller sékerhets-
bestdammelser. Vidare har RS-serien dven marknadsforts bl.a. i Elkos tidning ”Elko-nytt”
som senare har ersatts av ”Elkoledaren” och som distribueras tillsammans med Svenska
Elektrikerforbundets tidskrift ”Elektrikern”. Pa detta satt nar ”Elkoledaren” samtliga
elinstallatorer i Sverige. Den distribueras dven i viss man som direktreklam. RS-serien har
dessutom forekommit i bl.a. ”Svagstromskatalogen” och ”Stora katalogen om dimrar och
transformatorer”. Slutligen har RS-serien varit exponerad pa Nordens storsta méssa for
elinstallationsapparater, ”Elfackméssan”, varje ar sedan den startade for 13 r sedan. Ar
2008 har Elko aven stéllt ut pa "Hem & Villa”-massan. Sammanfattningsvis har den
omfattande, konsekventa och langvariga marknadsforingen av produkterna i RS-serien pa
den svenska marknaden lett till att RS-seriens sarpragel har forstérkts.



RS-seriens kandhet

Den huvudsakliga malgruppen for Elkos marknadsforing ar fackman, dvs. elgrossister och
elinstallatorer m.fl. RS-serien distribueras frdmst, 82 procent, till proffsgrossister som
Elektroskandia och Ahlsells som i sin tur néstan uteslutande saljer till elinstallatorer.
Resterande 16 procent séljs bl.a. till ett féretag som heter Gelia och som levererar
produkterna till GDS-handeln. Distributionen av Elko-dimrarna avviker en aning fran denna
fordelning eftersom 70 procent av Elko-dimrarna distribueras till proffsgrossister. Aven hér
saljer proffsgrossisterna nastan uteslutande till elinstallatorer. GDS-handeln star for 30

procent av distributionen och denna andel séljs nastan uteslutande till konsumenter.

Elkos marknadsforing foljer distributionen av RS-serien ganska val eftersom 95 procent av
foretagets marknadsforing riktar sig mot proffsgrossister och elinstallatérer. Elkos egna
undersokningar visar att ungefar 8 av 10 elinstallatorer har befattat sig med RS-serien nagon

eller flera ganger. All marknadsforing ar dessutom fackmannaméssigt inriktad.

Enligt gallande lagar, férordningar och foreskrifter pa omradet kravs installationsbehdrighet
for att utfora elinstallationsarbeten och enligt huvudregeln i dessa regleringar far elinstalla-
tionsarbeten utforas endast av elinstallator eller under dverinseende av sadan. Detta ror bl.a.
utférande, andring eller reparation av en fast installerad anldggning. Enligt Elsakerhetsverket
innebar det att byte av en stromstéllare till en dimmer &r en sadan andring av en fast installe-
rad anlaggning som bara far utforas av en behdrig elinstallator eller under 6verinseende av
en sadan. Det kallas for 1-1-regeln och innebar med andra ord att man far byta den befintliga
strombrytaren eller dimmern mot en likadan men inte t.ex. en strombrytare mot en dimmer.
Man far inte heller nyinstallera strombrytare eller dimmer. Denna information finns till-
ganglig pa flera olika webbplatser och vissa GDS-butiker har satt upp skyltar dar detta
framgar. Det rader dock stor forvirring, bade i branschen och pa marknaden, om vad som é&r
tillatet och nagra konsumenter bryter sakerligen mot den s.k. 1-1-regeln, men majoriteten
foljer dock gallande reglering. Detta utvisas av hur forsaljningen av dimrar faktiskt sker.
Reglerna kring behorighetskrav gor att produktkategorin elinstallationsapparater, dar dimrar
ingar, inte ar att likstalla med konsumentprodukter. Elinstallatorerna koper aven fran GDS-
handeln och inte bara fran proffsgrossisterna. En undersokning av Voltimum visar att var
femte elektriker handlar sitt material i GDS-handeln och att halften av dem kan tinka sig att
gora det. Det torde vara ovanligt att en konsument kdper en dimmer i GDS-handeln och

ringer en elinstallatér som installerar den. Da ar det betydligt vanligare att elinstallatoren



aven koper dimmern innan han installerar den. De senaste aren har visserligen trend-
medvetna konsumenter borjat framfora konkreta 6nskemal om exakt vilken dimmer de
onskar men denna kategori av konsumenter ar fortfarande ovanlig. EIko marknadsfor sig

ytterst lite gentemot konsumenter dverhuvudtaget.

RS-serien ar kand bland elinstallatrer m.fl., och @ven till viss man bland de konsumenter
som handlar hos GDS-handeln, pa sa satt att RS-serien forknippas med ett visst ursprung
och da foretradesvis Elko. Oavsett om elinstallatorerna eller konsumenterna inte kan koppla
RS-serien till just Elko sa ar RS-serien kand som ett sarskilt fabrikat med visst kommersiellt
ursprung. Detta framgar av en marknadsundersokning av GFK som Elko latit utfora. Nar de
utvalda behoriga elektrikerna fick se en bild pa en dimmer fran Vadsbo och spontant uppge
vad de tankte pa uppgav 29 procent av dem att det var en bild pa en Elko-dimmer. Ingen av
dem uppgav Vadsho. Pa fragan om de tankte pa en sérskild tillverkare nar de sag bilden pa
Vadsbo-dimmern svarade 72 procent ja. Av dessa svarade 77 procent Elko, 9 procent Eljo
och 5 procent Eljo/Elko. Detta innebar, sammanraknat, att 59 procent av de tillfragade
associerade dimmern med Elko. Under fragan om varumarkeskannedom svarade 99 procent
av de tillfragade att de kanner till Elko. De slutsatser som gar att dra av denna marknads-
undersodkning ar att dimmerns form kan fungera som kannetecken for ett kommersiellt

ursprung samt att Elko var det varuméarke som namndes av flest respondenter.

Sammantaget innebdr detta att RS-serien &r sarpraglad och kand bland majoriteten av
elinstallatorer pa det satt att den forknippas med ett visst ursprung och detta pa grund av
faktorer sasom omfattande marknadsforing under lang period, hoga forsaljningssiffror, stor
marknadsandel och stor kannedom om malgruppen till vilken marknadsféringen huvud-

sakligen riktar sig.

Forvaxlingsrisk

Elko konstaterar inledningsvis att kretsen dar forvaxlingsrisken ska bedémas i huvudsak ar
elinstallatérer men &ven i viss de som handlar i GDS-handeln.

Det &r svart att i en normal situation se nagon skillnad mellan Elko-dimmern och Vadsbo-
dimmern. Vid en mer ingaende jamforelse framkommer att Elko-dimmerns ratt har lite
storre omkrets &n VVadsbo-dimmerns ratt. Elkos férra dimmermodell hade dock mindre ratt

an den nuvarande och séledes &r VVadsbo-dimmern dnnu mer lik den. Elko-dimmerns och



Vadsbo-dimmerns rattar har dock samma héjdmatt, samma omkrets, ca 84 x 84 mm, och
samma innermatt pa tackplattan som trycks ner i ramen, 56 x 56 mm. Detta leder till att det
naturligtvis &r samma innermatt pa ramen for att tackplattan ska passa in. Vid en noggrann
jamforelse ar saledes det enda som skiljer Vadsbo-dimmern fran Elko-dimmern storleken pa
ratten. Vadsbo marknadsforde tidigare en dimmermodell med en mindre ratt men Vadsbo
har uppgett att det slutade att marknadsfora den 2004. Elko har dock kdpt ett exemplar av
denna dimmer sa sent som 2008. Ratten pa denna dimmer &r i det narmaste identisk med
Elko-dimmerns ratt. De &r i sjalva verket sa lika att man kan misstanka att tillverkaren av

Vadsbo-dimmern har haft en Elko-dimmer som forlaga.

Det torde sta klart att Vadsbo har en ambition att sélja till proffsgrossister och elinstallatorer
eftersom man bl.a. deltar i fackméssor. Vadsbo har dven s.k. e-nummer pa sina forpack-
ningar. E-nummer &r ett markningssystem som anvands hos proffsgrossisterna och Vadsbo
har t.ex. varit listade i Elektroskandias sortiment mellan ar 2003 och 2007. Nar Vadsho-
dimmern marknadsfordes hos Elektroskandia fanns den tillganglig pa dess webbplats och
dar marknadsfordes den utan forpackning samt utan logotyp. Det stod bara "Produkt VVadsbo
Multidimmer”. Med hénsyn till detta torde det finnas risk for vilseledande av det kommer-
siella ursprunget. Det skulle kunna réra sig om en produkt ur RS-serien som heter VVadsbo.
De Vadsbo-dimrar som Elko kopte 2008 levererades i en vit enkel box med stickeretikett
som var markt "Vadsbo”. | boxen fanns en garantisedel som inte hade nagon referens till
Vadsbo. Det &r vért att notera att VVadsbo har gjort gallande att det bytte denna forpackning
2006.

Vadsbo har inte specificerat vilka GDS-butiker som saljer dess produkter. Detta trots att
Vadsbo har havdat att det huvudsakligen séljer sina dimrar pa den marknaden. Av sin totala
omsattning séljer Elko 16 procent av RS-serien och 30 procent av Elko-dimmern hos GDS-
handeln. Ytterligare en omstandighet som kan leda till férvéaxling &r att elinstallations-
apparater nastan uteslutande marknadsfors genom att man ser dem pa bild. Bade i produkt-
blad och pa foretagens webbplatser visualiseras bara produkten, utan nagon forpackning.
Detta framgar dven av Vadsbos "Dimmerguiden”. Det finns dock vissa undantag. | GDS-

handeln séljs ofta dimrarna i transparenta pasar med etikett pa.

Det finns aven risk for forvéaxling i det fallet da en fackman som behéver en kompletterings-

produkt till en RS-serie kan missta sig och istallet ta en produkt ur VVadsbos sortiment nér



denne handlar i en GDS-butik. Elko har visserligen inte kunnat visa att forvaxling faktiskt

har skett, men det kan inte uteslutas att s& kan ske.

Den storsta forvaxlingsrisken ar dock att Vadsbo-dimmern i nagon av sina olika modeller
skulle kunna uppfattas som en produkt som ursprungligen har tillverkats av Elko, dvs. en
form av indirekt forvaxling. Det &r vanligt med s.k. co-branding i GDS-handeln och darmed
skulle det vara ganska naturligt om en Elko-dimmer dven séljs av Vadsbo. Elkos RS-serie
séljs i dagslaget under flera varumaérken, bl.a. Gelia och Cotech. En ytterligare risk for for-
vaxling ar det fallet da en konsument ska komplettera sin RS-serie med ytterligare en
produkt och uppger det till en elinstallatér som, t.ex. pa grund av prisskillnad, installerar en

Vadsho-produkt. Saledes finns det en forvaxlingsrisk gentemot konsumenten.

Det ar viktigt att notera att dimrar &r starkstromsprodukter och att det kan finnas brister eller
uppsta fel i produkterna som i varsta fall kan leda till egendoms- eller personskador. Elko
har lagt ned mycket tid och energi pa sakerhetsaspekten for att undvika skador och
darigenom ocksa undvika negativ publicitet. Uppstar en skada med en av Vadsbos produkter
finns det risk for att Elko, pa grund av forvéxlingsrisken, far negativ publicitet.

Renommésnyltning

Elko har med en omfattande, malmedveten marknadsféring samt enhetlig design pa RS-
serien under nastan 20 ars tid skapat en positiv forestallning av RS-serien. Elkos RS-serie ar
kénd, i vart fall hos proffsgrossisterna. VVadsbo har funnits sedan 90-talet och torde ha ként
till Elko och dess RS-serie nar foretaget grundades. Elkos forsta dimmermodell med den
mindre ratten marknadsfordes under aren 1989 till 2001. Vadsbo-dimmern med den mindre
ratten borjade importeras &r 2000. Dessa dimrar ar i princip identiska. Ar 2001 bérjade Elko
marknadsfora sin nuvarande dimmermodell med den stérre ratten och nagra ar senare
borjade aven Vadsbo att marknadsféra en dimmer med storre ratt. Eftersom produktens
namn oftast inte star pa produkten ar det den yttre formen som &r det basta kannetecknet for
produkterna och det ar saledes genom den som man kanner igen produkten. Detta leder till
att Vadsbo utnyttjar EIko och RS-seriens sérpragel. Darmed foérsdmras associationerna till
det kommersiella ursprunget. Vadsbos marknadsforing skadar saledes Elko och forsamrar

oversikten dver marknaden.
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Marknaden for vriddimrar

Den forsta dimmern for glodlampor introducerades pa marknaden 1965. Fran borjan var den
en lyxprodukt som férekom framst i t.ex. biosalonger. Proffsgrossisten Ahlsells tog upp
dimrar i sitt sortiment forst 1993. Sedan mitten av 1990-talet &r det dock vanligt med dimrar
i hemmiljo. Distributionen av elartiklar i Sverige sker framst genom tva distributionsled,
proffsgrossister och GDS-handel. Proffsgrossisterna, t.ex. Storel och Elektroskandia, riktar
sig framst till elinstallatorer och férekommer pa ca 225 forséljningsstéllen i Sverige. GDS-
handeln, t.ex. Bauhaus, Silvan, Jula och C. O., vander sig foretrddesvis mot konsumenter

som "gor det sjalva” och forekommer pa 6ver 500 forséljningsstallen i Sverige.

Till GDS-handeln sker leveranser fran olika grossister varav Gelia &r en av de stora. Det
sker aven direktimport fran andra lander. Gelia saljer bl.a. Elkos produkter men dven
produkter under eget namn. Enligt en marknadsundersokning av HandelsConsulting som
Vadsbo latit utféra framkom bl.a. att Gelia salde ca 90 000 dimrar i Sverige under 2007. De
grossister som levererar till GDS-handeln uppgav ocksa att de framst vander sig till s.k.
"gor-det-sjalvare”, dvs. konsumenter som byter dimmer sjalva. Nagra av GDS-butikerna
uppgav t.ex. att de till 100 procent véander sig till ”gdr-det-sjalvare”. Marknads-
undersokningen var visserligen begréansad, men den visar att en stor del av dimmerinkdpen
sker av konsumenter och att de utgor en viktig del av omsattningskretsen. Vid nybyggnation
sker alltid en grundinstallation av elinstallationsapparater och da brukar dimmer vara ett till-
val som &r ca 10-20 ganger dyrare &n en vanlig strombrytare. Om konsumenten vill byta till
en dimmer kan elinstallatéren fa rollen som aterforsaljare. Den totala marknaden for dimrar
uppskattas till ca 700 000 per ar i Sverige. Av dessa séljs ca 300 000 via proffsgrossisterna
och 400 000 via GDS-handeln. Elinstallationsapparater far ett stort utrymme hos ater-
forsaljarna i detaljistledet vilket bl.a. framgar av olika bilder fran t.ex. Bauhaus och Biltema.
Dessa varuhus har ett stort utbud av elinstallationsapparater. Aven Elkos RS-serie finns
representerad pa dessa genom att t.ex. Gelia saljer den under sitt varumarke. Nagra av GDS-
butikerna séljer aven pa postorder och via Internet. Saledes omstts relativt mycket elinstal-
lationsapparater i GDS-handeln. Produkterna marknadsférs via Internet men éven via GDS-
handlarnas egna kataloger som har flera olika serier av elinstallationsapparater represen-
terade, bl.a. EIkos RS-serie.
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Kop av dimrar och andra elinstallationsapparater sker saledes i stor utstrackning genom
GDS-handeln av konsumenter och det forekommer ocksa i relativt hog grad att konsumenter
byter strémbrytare mot dimmer. Oavsett de regleringar som finns pa omradet ar det, sedan
lang tid tillbaka, praxis i branschen att man tillampar gallande bestimmelser pa sa sétt att en
dimmer ar att likstalla med en strombrytare. Darmed &r det tillatet att byta ut en strombrytare
mot en dimmer under forutsattning att personen har nédvéandig kannedom. Med den
utgangspunkten, att konsumenter far byta strombrytare mot dimmer, sker ocksa marknads-
foring i stor omfattning gentemot konsumenter i diverse sammanhang. Ett exempel pa detta
ar bl.a. en artikel fran tidningen Vi i villa” som handlar om hur man ska ga tillvaga nar man

ska byta ut strdmbrytare mot dimmer.

Sammanfattningsvis sker distributionen av dimrar och andra elinstallationsapparater genom
tva distributionsled varav GDS-handeln, som huvudsakligen vander sig till konsumenter,
star for en stor andel av forsaljningen Oavsett vilket av distributionsleden som avses é&r slut-
forbrukaren i samtliga fall fastighetsagare och boende. Dimrar och andra elinstallations-

apparater far stort exponeringsutrymme i GDS-handeln och marknadsfors kraftigt.

Den patalade produkten

Vadsbo har utvecklat och marknadsfort stromledningsprodukter m.m. sedan bérjan av 1990-
talet och har Norden som huvudsaklig marknad. Foretaget omsatter ca 15 miljoner kronor
arligen och ar en mindre aktor inom elbranschen. Vadsbo tillverkar inte sina produkter sjalvt

utan koper dem fran olika leverantorer.

Ar 2000 bérjade Vadsbo kopa in en dimmer fran féretaget Powertech Electronic Company
Limited, vilket &r den i malet patalade dimmern med mindre ratt. I januari 2001 bérjade
Vadsho, efter ett erbjudande fran ett foretag som heter Aurora, att képa in en dimmer med
storre ratt. Dessa tva dimrar marknadsfordes parallellt fram till 2004 eftersom de hade olika
funktioner. Vadsbo har inte varit involverat i framtagandet av nagon dimmer eftersom

bolaget saknar ekonomiska forutsattningar for det.

Inledningsvis saldes Vadsbho-dimmern i en neutral férpackning men sedan 2006-2007 saljs
den i en svart/gul forpackning som ar markt ”Vadsbo”. Denna forpackning atnjuter monster-
skydd. Aven baksidan av elektronikboxen pa dimmern 4r markt ”Vadsho”. | Sverige har

dimmern salts framforallt i GDS-handeln och den har hittills salts i ca 5 000 exemplar. |
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grossistledet har Vadsbo endast varit listat hos Elektroskandia. Detta var mellan 2003 och
juli 2007 och under den perioden saldes 175 exemplar av dimmern. Pa nagot markligt satt
blev Vadsbo-dimmern aterigen listad hos Elektroskandia i bérjan av 2008 och detta trots att
Elektroskandia hade returnerat lagret till VVadsbo. Det ifragasétts att Elko har képt in den
ifragavarande modellen i februari 2008. | sin produktpresentation "Dimmerguiden” har
Vadsbo inte framhallit Vadsbo-dimmerns utseende eller utférande. Det finns inte heller
nagon information om att det skulle réra sig om ett standardutseende eller att produkten
skulle passa med andra méarken av elinstallationsapparater. Vid val av en dimmer &r det
framst andra funktioner an utseende som ar avgérande, t.ex. teknisk funktion, effekt,

styrning och last.

Funktionalitet

Dimmerns funktion utgar fran en potentiometer. Genom att den vrids med- eller motsols
uppstar dimringsfunktionen, dvs. mer eller mindre ljus. Alla dimrar har potentiometern
centralt placerad. Potentiometern, elektronikboxen samt ett anslutningdon &r fastade vid en
monteringsplatta som ar standard vad galler bade matt och dimension for samtliga till-
verkare. Utifran de tekniska komponenterna ar dimmern av sakerhetstekniska, men dven av
praktiska och funktionella skél, utrustad med tackande yttre delar. Det ror sig bl.a. om ram,
tackplatta och rund ratt. Att man delat upp det i ram och tackplatta ar dels for att underlatta
monteringen, dels for att ramen ska kunna anvandas for olika funktioner. Formgivningen av
de tdckande delarna, dvs. ramen, tdckplattan och ratten, ska uppfylla ett antal funktioner,
bl.a. ska alla tre delarna kunna anslutas till varandra, ha en anvandarvénlig form, tacka
eldosan samt ska ramen ha ett matt om drygt 80 mm for att ticka tapetkanterna runt dosan.
Ramen ska inte heller vara for stor eftersom det ofta sitter en dorrlist i ndrheten och den ska
ha en sadan form att man inte hakar i den. Det kravs dock ett visst djup pa ramen for att man
ska kunna haka fast ratten runt axeln som styr potentiometern. Ratten ska ha ergonomisk
utformning, lamplig tryckyta och motstand och vara greppvanlig och rund for att kunna
vridas. Dimmern ska dven vara utan smutsskrymslen. En kvadratisk form pa ramen och
tackplattan, en rund ratt, rundade hérn pa ramen samt en fasad kant mellan tackplattan och

ratten &r den mest funktionella och &ndamalsenliga utformningen av en dimmer.
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P& elmarknaden forekommande dimrar

Utformningen av en dimmer styrs saledes av tekniska och praktiska krav i stor utstrackning.
Darmed har de dimrar som finns pa marknaden liknande utseenden och utvecklingen av
dessa har skett pa liknande satt oavsett vilken tillverkare eller land det rér sig om. Det &r

darfor svart att saga att den ena dimmern &r en efterbildning av den andra.

Dimrar var vanliga i Europa innan de blev vanliga i Sverige. Aven olika serier av elinstalla-
tionsapparater har funnits under lang tid ute i Europa. Alla dessa dimrar har ram, tackplatta
och rund ratt och manga av dem har avfasade kanter och rundade horn. Exempel pa dimrar
som har den utformningen &r t.ex. Proove, Self, Jo-El och Fellers "Edizio Due”. Alla dessa

marknadsfors i Sverige.

Elko och dess produkter

Elko &r en av de storre aktorerna pa marknaden och foretaget ingar i Schneider Electrics-
koncernen. I denna koncern ingar aven varumarket Eljo. Schneiderkoncernen har samman-
lagt en marknadsandel avseende elinstallationsapparater om i vart fall 70 procent i Sverige.
Liksom 6vriga dimrar bestar Elko-dimmern av ram, tackplatta och ratt. Det finns inte nagot
varumarke pa framsidan av dimmern men daremot finns "Elko” svagt inpraglat pa baksidan
samt aven pa monteringsplattans framsida. Elko distribuerar sina elinstallationsapparater till
GDS-handeln under bl.a. varumarkena Gelia och Cotech. Elko marknadsfor sig mot konsu-
menter vilket framkommer bl.a. av dess material pa t.ex. dess hemsida samt eftersom dess
produkter finns i olika GDS-butiker. Elko finns vidare representerat pa massor for konsu-

menter.

En del av HandelsConsultings marknadsundersokning rorde fragor till konsumenter. Dessa
intervjuades i olika GDS-butiker. Undersokningen visar att konsumenternas kdnnedom om
Elko-dimmern &r liten. De flesta som tillfragades trodde dessutom att det fanns andra dimrar
pa marknaden med likadant utseende. Nastan ingen av de som hade en dimmer hemma eller
som funderade pa att kdpa dimmer uppgav att de hade en Elko-dimmer respektive funderade
pa att kopa en Elko-dimmer. Av detta kan man dra slutsatsen att Elko-dimmern inte &r kand
bland konsumenterna, dvs. slutférbrukarledet, och att dessa inte kopplar dimmerns utseende

med nagot sarskilt kommersiellt ursprung. Elko, som séljer sina produkter till saval proffs-
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grossister som i GDS-handeln, framst med Gelia som varumarke och kommersiellt ursprung,

har bara visat att RS-serien ar kiand bland elinstallatorer.

BEVISNING

Elko har som muntlig bevisning aberopat forhor under sanningsforsakran med dess verk-
stallande direktor A. N., vittnesforhor med f.d. projektledaren pa Elko, B. E., vittnesforhor
med Elektroskandias marknadschef, M. B. samt sakkunnigforhor med divisionschefen pa
GFK, P. R.

Vadsho har som muntlig bevisning aberopat forhor under sanningsforsékran med dess verk-
stallande direktor S. A.

Parterna har aberopat omfattande skriftlig bevisning.

Syn har hallits av dels i malet aktuella dimrar och elinstallationsapparater, dels ett stort antal

andra dimrar och elinstallationsapparater som forekommer pa marknaden.

DOMSKAL

Malet ror marknadsforing av bl.a. dimrar. Elko har gjort géllande att av Vadsbo marknads-
forda dimrar och 6vriga elinstallationsapparater i form av fastplatta, ram, tdckplatta och ratt,
dels utgor vilseledande efterbildningar av Elkos RS-serie, dels vilseleder om kommersiellt
ursprung. Genom forfarandet har Vadsbo — enligt Elko — ocksa gjort sig skyldigt till

renommesnyltning.

Vadsbo har bestritt Elkos talan och hévdat att utformningen av Vadsbo-dimmern och ovan-
ndmnda elinstallationsapparater huvudsakligen &r funktionellt betingad. Enligt VVadsbo &r
varken Elko-dimmern eller 6vriga elinstallationsapparater i RS-serien sarpréaglade eller
kanda pa marknaden och det foreligger inte ndgon risk for forvéaxling mellan de bada fore-

tagens aktuella produkter.

Sedan den 1 juli 2008 géller en ny marknadsforingslag (2008:486), MFL. Av 6vergangs-

bestammelserna framgar bl.a. att bestimmelserna i 4-22 och 29-36 8§ ska tillampas ocksa pa



15

marknadsforing som har vidtagits fore ikrafttradandet, om inte atgarden var tillaten enligt

aldre foreskrifter.

Vilseledande efterbildning och vilseledande om kommersiellt ursprung

Enligt 14 § MFL far en naringsidkare vid marknadsforing inte anvanda efterbildningar som
ar vilseledande genom att de latt kan forvaxlas med ndgon annan naringsidkares kanda och
sarpraglade produkter. Detta galler dock inte efterbildningar vilkas utformning huvud-
sakligen tjanar till att gora produkten funktionell. Bestammelsen motsvarar 8 § i den &ldre
marknadsforingslagen (1995:450).

Enligt 10 8 MFL far en naringsidkare vid marknadsféringen inte anvanda pastaenden eller
andra framstallningar, t.ex. om produktens ursprung, som ar vilseledande i fraga om narings-

idkarens egen eller nadgon annan naringsidkares naringsverksamhet.

Enligt 8 8§ MFL &r marknadsféring som &r vilseledande enligt bl.a. 10 och 14 §8 MFL att
anse som otillborlig om den paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta
ett valgrundat affarsbeslut (det s.k. transaktionstestet). 8 § MFL saknar motsvarighet i den

aldre marknadsforingslagen.

For att en vilseledande efterbildning ska anses foreligga kravs saledes att den s.k. original-
produkten &r sarpraglad och kand pa marknaden. For att en produkt ska anses sarpraglad
kravs att produktens utformning har en huvudsakligen sarskiljande funktion, dvs. har till
andamal att ge produkten ett utseende som i estetiskt hanseende skiljer den fran andra
produkter. En utformning som huvudsakligen tjanar till att géra produkten d&ndamalsenlig
och saledes ar tekniskt eller funktionellt betingad kan inte betraktas som sarpraglad. En
sadan utformning maste fa vara tillganglig for envar, om inte annat foljer av sarskild lag-
stiftning. Detta géller &ven om alternativa tekniska losningar star till buds. Marknadsrattsliga
hinder bor alltsa inte resas mot att naringsidkare utnyttjar tekniska och funktionella fore-
teelser som &r allmant tillgangliga. Sadant utnyttjande kan i vissa fall leda till en formlikhet
som i och for sig kan medfora risk for att produkter ssmmanblandas. En sadan risk ar dock
normal i frdga om alla produkter av enhetlig karaktar (MD 1981:2). Tillracklig grad av
k&nnedom om originalprodukten foreligger om produktens form eller utstyrsel ar kdnd inom
omséttningskretsen i sa hog grad att den forknippas med en viss naringsidkare, dvs. att den

identifieras med ett visst kommersiellt ursprung.
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Marknadsdomstolens beddmning

Marknadsdomstolen konstaterar inledningsvis att malet galler bruksféremal, framst dimrar
men dven andra i malet aktuella elinstallationsapparater. Formgivningen av sadana bruks-
foremal ar enligt Marknadsdomstolens mening i hog grad bestamd av det &ndamal och den
funktion produkten har. Det finns dock méjligheter till variation i produkternas utseende

genom bl.a. fargsattning, storlek pa ram och vred samt i viss man dven ramens form.

Av utredningen i malet har framkommit att det fanns dimrar och andra elinstallations-
apparater, bl.a. Elkos S16-serie, innan Elko lanserade de i malet aktuella produkterna. Elko-
dimmern ar darmed inte den férsta dimmern som har en utformning bestaende av fyrkantig
ram och tackplatta samt rund ratt. For att EIko-dimmern och 6vriga produkter i RS-serien
ska anses vara sérpraglade kravs darfor att de har en utformning som &r dgnad att i estetiskt
hanseende skilja dem fran andra dimrar och elinstallationsapparater. Elko har gjort géllande
att dess Elko-dimmer och 6vriga produkter i RS-serien innebar en ny design pa marknaden
for dimrar i Sverige eftersom produkterna hade en mjukare design och ett helhetsutseende
som skiljde sig fran tidigare dimrars mer strama utformning. De inslag av estetisk karaktar
som finns pa Elko-dimmern bestar av en vit fyrkantig ram med rundade horn och fasade
kanter, en vit fyrkantig tackplatta och en vit rund ratt som ar upphojd. Kravet pa sarskiljande
funktion innebdr att Elko-dimmern ska skilja sig fran andra dimrar sa att den tydligt kan
identifieras. Efter den syn som hallits vid huvudforhandlingen i malet pa flera olika fabrikat
av dimrar konstaterar Marknadsdomstolen dock att bade Elkos och Vadsbos dimrar narmast
torde ha en standardutformning som i grunden &r funktionell och med hénsyn till detta kan
Elkos dimmer inte anses ha en ursprunglig sérpragel. Marknadsdomstolen gér samma

beddomning betraffande 6vriga elinstallationsapparater sedda var for sig.

For att sadana produkter ska kunna forvarva kommersiell sarpragel — sasom Elko havdat att
dess produkter gjort — kravs att de t.ex. funnits pa marknaden under en lang tid och varit
foremal for omfattande exponering eller annan systematisk marknadsbearbetning (se MD
2004:33) eller i dvrigt blivit sa kanda att de forknippas med en viss naringsidkare, dvs. med

ett visst kommersiellt ursprung.

Fragan blir da om Elkos produkter blivit pa detta satt kanda och darigenom kan anses ha

forvarvat sérpragel.
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I malet har lagts fram omfattande utredning om vad som ska anses vara omsattningskretsen
for dimrar och dvriga elinstallationsapparater. Det ar klarlagt att Elko distribuerar 82 procent
av RS-serien och 70 procent av Elko-dimmern till s.k. proffsgrossister och darigenom framst
till fackmén. Resterande delar distribueras till den s.k. GDS-handeln. Elko har gjort gallande
att dven fackman i viss man handlar i GDS-handeln. Aven om detta inte kan uteslutas anser
Marknadsdomstolen det i malet inte ar visat annat n att GDS-handeln i forsta hand riktar
sig mot konsumenter. Enligt utredningen i malet séljs ca 700 000 dimrar varje ar pa den
svenska marknaden. VVadsbo har gjort géllande att 300 000 av dessa distribueras genom
proffsgrossisterna och 400 000 dimrar genom GDS-handeln. Elko har inte visat att fordel-
ningen skulle vara en annan. Marknadsdomstolens utgar darfor fran att omséattningskretsen

utgors av dels elinstallatérer och 6vriga fackmén, dels konsumenter.

Marknadsdomstolen har i flera tidigare avgoranden provat produkters kandhet (jfr bl.a. MD
2004:23, 2005:3, 2005:13 och 2007:27) och darvid bedomt kandheten utifran vad som fram-
kommit genom marknadsundersokningar, i de fall sddana gjorts, och annars genom mark-
nadsforingens omfattning och kostnader, forséljning, évrig produktexponering, bolagets/

produktens marknadsandel och vittnesuppgifter.

Elko har aberopat en marknadsundersokning for att styrka kdnnedom bland elinstallatorer
och den utvisar att en relativt stor del av dessa kdnde igen Elko-dimmern. VVadsbo har for sin
del latit utféra en marknadsundersékning i form av intervjuer hos kunder i olika GDS-
butiker. Enligt denna undersékning som maste anses vara begransad till sin omfattning var
kannedomen om Elko-dimmern lag eftersom 89 procent av de tillfragade inte kopplade
samman en bild pa en Elko-dimmer med Elko eller RS-serien. Aven den 6vriga utredningen
innefattar omstandigheter som talar i olika riktningar. Bl.a. har marknadsféringen av Elko-
dimmern och RS-serien skett i flera olika forpackningar och under flera olika varumérken,
vilket torde péverka produktens koppling till ett visst kommersiellt ursprung. A andra sidan
har Elko-dimmern —om &n den salts i olika forpackningar och under olika varumarken — i
stort sett haft samma utseende sedan den lanserades 1989, den &r den nést mest salda

dimmern i Sverige och marknadsforingen av den har varit omfattande.

Bedomningen maste saledes ta sin utgangspunkt i det forhallandet att Elkos marknadsunder-
sokning ger visst stod for att dess dimmer &r kand i vart fall i en omséttningskrets bestaende
av fackman med inte i den andra, val sa omfattande, omséattningskretsen, bestaende av

vanliga konsumenter. Ej heller vad som i dvrigt framkommit i malet ger en entydig bild av
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Elko-dimmerns kdndhet. Hartill ska laggas att utredningen betraffande de 6vriga
elinstallationsapparaterna &r ytterst bristfallig. Med hénsyn hartill anser inte Marknads-
domstolen att Elko visat att dess produkter ar sa kanda att de forknippas med Elko och att de

genom vad som forevarit forvarvat sarpragel. Elkos talan i dessa delar ska darfor ogillas.

Renommésnyltning

Om en néringsidkare i sin marknadsforing obehorigen anknyter till en annan néringsidkares
produkter, kannetecken eller liknande har det i hittillsvarande praxis i manga fall ansetts
vara otillborligt i strid mot bl.a. 4 8 i den dldre marknadsfoéringslagen. Denna bestdmmelse
har fatt sin motsvarighet i 5 8 MFL. En forsta forutséattning for renommésnyltning ar att det
som utnyttjas ar kant pa marknaden sa att det forknippas med en annan naringsidkares verk-
samhet. Det som utnyttjas maste ha ett positivt uppmarksamhetsvarde i betydelsen kommer-
siellt renommé. Det otillborliga bestar i att “den snyltande™ till sin ekonomiska fordel
utnyttjar det varde som ligger i en positiv forestallning hos konsumenterna vilken skapats
genom insatser av den andra naringsidkaren. Ett sadant utnyttjande ar typiskt sett ocksa
agnat att i en eller annan form skada den utsatte néringsidkaren och att férsdmra konsu-

menternas marknadsoverblick.

Vid den beddmning som Marknadsdomstolen gjort ovan kan inte Elkos produkter anses vara
kanda pa sadant satt att de dr barare av ett renommeé. Elkos talan ska darfor aven i denna del

lamnas utan bifall.

Aldre marknadsforingslagen

Som inledningsvis anforts ska de bestammelser i MFL, som ar aktuella i detta mal, tillampas
aven pa marknadsforing som vidtagits fore ikrafttradandet, om inte atgarden var tillaten
enligt dldre bestammelser. Den bedomning som Marknadsdomstolen gjort i detta mal har
foljaktligen skett med utgangspunkt i 4, 6 och 8 8§ i den aldre marknadsforingslagen
(1995:450).

Rattegangskostnader

Vid denna utgang ska Elko forpliktas att ersatta VVadsho for dess rattegangskostnader.
Vadsbo har yrkat ersattning med 964 794 kr, varav 870 000 kr avser ombudsarvode och
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resten avser utligg. Elko har dverléimnat till rétten att beddma skiligheten av det yrkade
beloppet. Marknadsdomstolen finner med hénsyn tagen till mélets omfattning och beskaf-
fenhet att den yrkade erséittningen ar skilig.

P4 Marknadsdomstolens vignar
|

C H Fallenius
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