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KARANDE The Xanté Company AB,
Box 3097, 400 10 Goteborg
Ombud: advokaten S. W. och
jur. kand. C. A., M. S. Advokatbyra, Box 1711,
111 87 Stockholm

SVARANDE H Mounier SA,
Rue, Lhomeyer 161 00 Cognac, Frankrike
Ombud: advokaten H. S.,
Advokatfirman G. AB, Box 2259,
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SAKEN Marknadsforing av paronlikor

DOMSLUT

1. The Xanté Company AB:s talan ldmnas utan bifall.

2. The Xanté Company AB ska ersatta H Mounier SA:s rattegangskostnader med fem-
hundratrettiofemtusensexhundranittiosju (535 697) kr, varav 494 400 kr avser arvode, jamte
ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess

betalning sker.
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BAKGRUND

The Xanté Company AB (Xanté) tillverkar och siljer produkten XANTE, en frukt- och
barlikor med konjaksbas som utéver konjaken far sin smak av paron. XANTE introdu-
cerades pa den svenska marknaden 1994.

H Mounier S.A. (Mounier) ar ett franskt kooperativt gt foretag som séljer produkter i stora
delar av varlden. Produktionen sker i princip i Frankrike. Foretagets produkter séljs i Sverige
men inte pa Systembolaget.

Under 2006 lanserade Mounier produkten KISMI, som ingdr bl.a. i Viking Lines sortiment.

KISMI &r liksom XANTE en frukt- och barlikér med konjaksbas och smak av péron.

YRKANDEN

Xanté har yrkat att Marknadsdomstolen ska forbjuda Mounier vid vite av en miljon kr, eller
annat kraftigt verkande vite som Marknadsdomstolen bedomer lampligt, att vid marknads-
foring av likdr anvanda i domsbilaga 1 avbildad forpackning eller annan liknande forpack-
ning som &r forvéaxlingshar med Xantés forpackning for produkten XANTE, domsbilaga 2.

Mounier har bestritt yrkandet.

Parterna har yrkat ersattning for sina rattegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak féljande.

Xanté

XANTE-férpackningen (varmed dven avses dryckens farg) ar kand pa den svenska likor-
marknaden, som &r den relevanta marknaden vid prévningen av malet, och har sarpragel pa
den marknaden. Foljande komponenter, som inte valts av funktionella skal utan i sar-

skiljande syfte ger forpackningen dess sérpragel: Flaskans hdga och smala form med

klassiskt rundade s.k. skuldror och en tjock botten, en liten rektangulér frontetikett med



avskalad dekor placerad hogt upp pa flaskan, ett varumarke bestaende av fem guldversaler,
en dppen cirkel innehallande en guldfargad symbol vilken bryter av mot frontetikettens
langsida, guldbrun farg pa drycken som lyfts fram av den genomskinliga flaskan, en
rektangular baksideetikett placerad hogt upp pa flaskan, en naturkork som forsluter flaskan
och som omges av en svart s.k. shrink cap som stracker sig langt ned pa flaskhalsen.
XANTE-férpackningens sérskiljande drag ar inte var for sig sarpraglade men tillsammans

bildar de en helhet som ger forpackningen sarprégel.

KISMI-férpackningen har sidana likheter med X ANTE-forpackningen att det finns risk for
forvaxling mellan dessa bada produkter. De viktigaste likheterna ar att bada forpackningarna
har i princip samma form, &ven om KISMI-férpackningen &r enklare i utformningen; samma
storlek, klassiskt rundade skuldror i évergang mellan flaskkroppen och flaskhalsen, tjock
botten, liten rektangulér etikett hogt uppe pa flaskan med framhavd guldfarg och en guld-
fargad cirkel som bryter av mot etikettens langsida, en svart s.k. shrink cap som tacker

korken och gar ned langt pa flaskhalsen. Dryckerna har vidare i princip samma férg.

Likheterna beror inte pa funktionella egenskaper hos nagon av férpackningarna. KISMI-
forpackningen ar darfor en otillaten efterbildning av XANTE-férpackningen enligt 14 §
marknadsforingslagen (2008:486), MFL.

Marknadsforingen ar enligt 8 § MFL att anse som otillborlig da den paverkar eller sannolikt
paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

XANTE-férpackningen har vidare ett gott renommé och férknippas med Xantés verksamhet.
Detta renommé utnyttjas otillborligt genom att KISMI-férpackningen till sin utformning
anknyter och associerar till XANTE-flaskan. Marknadsforingen strider pa denna grund mot
god marknadsforingssed enligt 5 § MFL. Da marknadsforingen i markbar man paverkar eller
sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut ar den otillborlig
enligt 6 8 MFL.

XANTE fick efter lanseringen 1994 snabbt en mycket stark stallning p& den svenska mark-
naden och har sedan introduktionen konstant varit en av de bast saljande likdrerna. Den ar

for narvarande den tredje béast saljande likéren och den mest salda frukt- och barlikoren pa
Systembolaget.



Produkten betecknades vid lanseringen som poire au cognac. Efter en kort tid pa den
svenska marknaden lanserade Xanté beteckningen paronkonjak som ett svenskt varumérke
for produkten, vilket var en svensk motsvarighet till beteckningen poire au cognac. Paron-
konjak, som inte dr nagon korrekt generisk benamning eftersom drycken inte &r en konjak
utan en likor, har sedan dess varit ett kannetecken for produkten och fungerar som ett varu-
marke som anvands i vardagligt tal. Att sa ar fallet framgar av den marknadsundersokning
som Xanté Iatit gora. Sammanlagt 52 procent av de tillfragade svarade att de tankte pa
XANTE eller paronkonjak nar de sag KISMI-forpackningen med varumérket 6vertickt. Det
ska ses mot bakgrund av att XANTE vid undersokningstillfallet var den enda produkten i sitt
slag pa Systembolaget och i princip den enda paronkonjakslikoren i Sverige. Det 6ver-
végande antalet respondenter identifierade darfor XANTE nér de svarade paronkonjak. Vid
den understkning som gjorts bland anstallda vid Systembolaget svarade 50 procent att
XANTE paronkonjak &r en beteckning for XANTE och 26 procent svarade att paronkonjak
och XANTE &r samma sak.

Paronkonjak har alltsa sedan lange fungerat som ett vardagligt anvéant varumérke pa
produkten XANTE. Xanté har ocksa registrerat beteckningen paronkonjak genom att ge sitt
dotterbolag firman Paronkonjak i Sverige AB. Sedan ar 1998 saljs produkten emellertid

under varumarket XANTE d& den i méalet aktuella férpackningen ocksa introducerades.

Xanté lade ned mycket arbete pa framtagandet av forpackningen. Syftet med arbetet var att
fa fram en forpackning som skulle tilltala malgruppen och sérskilja forpackningen pa mark-
naden. | arbetet med forpackningen ingick ocksa dryckens farg, vilket ar naturligt eftersom
flaskan ar genomskinlig. Dryckens guldbruna farg beror inte pa konjaksbasen utan &r ett
medvetet val och dstadkoms genom att drycken tillsatts en speciell sockerblandning. For-
packningen som kom att anvandas till XANTE saknar i princip motsvarighet pd den svenska
likérmarknaden. De flesta flaskor pa den svenska likormarknaden har inte svart shrink cap,
ar inte hoga och smala och har inte sma etiketter. Inga andra flaskor pa likérmarknaden har
en cirkel som pa samma satt bryter av mot den rektangulara etiketten. Ett flertal andra likor-
flaskor &r fargade eller innehéller en dryck som har fargats pa ett karakteristiskt satt. Aven
andra likorer med konjaksbas, t.ex. Grand Marnier och Mandarine, skiljer sig fran XANTE-

forpackningen.



Xanté har under de tre senaste aren lagt ned ca tio miljoner kr per ar pa marknadsforing av
XANTE. Av summan avser ca tva miljoner kr den svenska marknaden. Det rér sig bl.a. om

events och marknadsféring i Viking Lines kataloger.

Under 2005 strandade prisforhandlingarna mellan Viking Line och Maxxium, som skotte
forhandlingarna for XANTE och manga andra produkter i Viking Lines sortiment. Viking
Line meddelade i mars 2006 att alla Maxxiums produkter, déribland XANTE, skulle tas ur
sortimentet, vilket ocksa skedde fran och med den 1 maj samma ar. Viking Line tog istéllet
in ett antal alternativa produkter. En sadan ersattningsprodukt var KISMI som da introduce-

rades pa den svenska likdrmarknaden i en forpackning snarlik XANTE-férpackningen.

Varje sérskiljande drag hos XANTE-forpackningen representerar en valmajlighet dér
Mounier hade kunnat vélja en annan utformning av sin férpackning men istéllet valde att

anknyta till XANTE-forpackningen och dess positiva uppmarksamhetsvarde.

Av den marknadsundersokning som Xanté har latit gora framgar att det finns en risk for
forvaxling mellan forpackningarna. En stor andel av de tillfragade uppgav att de tankte pa
paronkonjak nar de sag KISMI-férpackningen. Som anforts ovan ar paronkonjak en alter-
nativ beteckning pd XANTE.

Mounier

XANTE-férpackningen saknar sérpragel och ar inte heller kand i omsattningskretsen. Det
finns i vart fall ingen risk for att KISMI-férpackningen ska forvéixlas med XANTE-
forpackningen. Mouniers forséljning och marknadsforing av KISMI-férpackningen utgor
darfor inte nagon otillaten efterbildning enligt 14 8 MFL. Mounier har inte heller genom att
marknadsféra KISMI-férpackningen utnyttjat XANTE-forpackningens renommé. Atgérden
strider darfor inte mot god marknadsféringssed enligt 5 § MFL. Marknadsféringen har inte i

nagot avseende paverkat konsumentens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

Paronkonjak &r en generisk beteckning och inte nagon alternativ beteckning eller varuméarke
for XANTE. Det finns flera paronkonjaker i Europa, t.ex. Pear, som ingér i Systembolagets
bestéllningssortiment, Pearadise, Pierre Begaaud, Poire William au Cognac och Cognac F.
Gacon, Sensation Poire William. En guldbrun fargnyans &r vanlig for dessa drycker, liksom

alkoholhalten om 38 procent. XANTE &r ursprungligen en fransk produkt och det ar darfor



naturligt att den har samma karakteristika som motsvarande drycker pa kontinenten. Farg-
nyansen ar vanlig ocksa for konjak och whiskey och aven punsch, brannvin och calvados

finns i samma nyans.

Likdrmarknaden utgor ingen egen marknad utan &r i princip en del av den 6vriga alkohol-
marknaden. Alkoholmarknaden ar vidare internationell i det att manga méarken séljs i ett
stort antal I&nder och konsumenter inhandlar &ven alkohol i olika lander. For att beddma om
XANTE-férpackningen ar sarpraglad och kand méste man darfor i princip beakta hela
alkoholmarknaden. Att likérmarknaden inte ar en avgransad marknad framgar bl.a. av de
undersokningar som Xanté gjort om sina kunders dryckesvanor. Kunderna uppgav i under-
sokningarna bl.a. att konjak for dem &r det vanligaste substitutet till XANTE och att whisky
4r det nést vanligaste. Forst som tredje vanligaste alternativ till XANTE aterfinns andra
likorer. Aven andra drycker, t.ex. calvados, ar enligt Xantés undersokningar vanliga alter-
nativ till XANTE. Xanté marknadsfor ocksé XANTE som ett alternativ till bl.a. konjak och
whiskey.

XANTE-férpackningen bestar huvudsakligen av formelement som férekommit i flaskor
sedan 100 ar tillbaka. Det galler t.ex. den cylinderformade kroppen, skuldrorna och den kon-
formade flaskhalsen och den tjocka botten. XANTE-férpackningen har ett synligt x-urtag pé
botten av flaskan, vilket savitt kant inte ndgon annan flaska haft tidigare. Det ar dock inte

tillrackligt for att ge forpackningen som helhet sarprégel.

KISMI-férpackningen ar en standardflaska ur glastillverkarens Saver Glass sortiment.
Samma flaska anvands bl.a. till Blossa Glégg, Mouniers konjak Polignac V.S.O.P., konja-
kerna FCXO och Le Reviseur. Manga andra ar snarlika och utformningen med en cylinder-
formad kropp, skuldror och en flaskhals &r vanligt forekommande inom produktsegmentet.

KISMI-férpackningen skiljer sig fran XANTE-forpackningen genom att den har lodrat
kropp och hals och saknar x-urtag i botten. Varuméarkena paminner inte om varandra och
XANTE &r skrivet mot en guldfargad etikett som ar integrerad med fargen pé drycken
medan KISMI star skrivet pa en svart etikett. Det finns inga likheter vad galler varumarkets
typsnitt och KISMI &r inte skrivet i relief pa det sitt som XANTE &r. Baksideetiketterna har
olika farger och text. Det finns visserligen ett urtag pa bada férpackningarnas etiketter men
dessa har ingen figurativ likhet. Dryckerna har vidare inte samma fargnyans. En annan
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skillnad &r att XANTE-forpackningen &r fylld med dryck s& att ingen luftspalt syns i flaskan
till skillnad fran KISMI-forpackningen som har en tydlig luftspalt.

Alkoholkonsumenter &r markesmedvetna och valjer dryck med omsorg. De dr vana vid att
alkoholhaltiga drycker forekommer i forpackningar som liknar varandra och har darfér hog
uppmarksamhetsniva. Det gor att risken for forvaxling minskar aven om tva produkter i

nagot avseende liknar varandra.

BEVISNING

Pa Xantés begaran har hallits vittnesforhor med A. B., fore detta verkstéllande direktoren for
Xanté, och sakkunnigforhor med professor U. B. Pa Mouniers begéran har vittnesforhor
hallits med C. F., marknadsdirektor pa Mounier.

Bada parter har aberopat skriftlig bevisning. Det har bl.a. aberopats marknadsundersok-
ningar som gjorts bland konsumenter och bland anstéllda vid Systembolaget, av Xanté
bestéllda undersokningar om kundernas attityder och visst marknadsféringsmaterial. Vidare

har ett stort antal fotografier pa bl.a. alkoholdrycker forevisats.

Det har hallits syn pa samliga likorflaskor i Systembolagets ordinarie sortiment liksom pa ett

storre antal andra flaskor utover de tva flaskor som &r aktuella i mélet.

DOMSKAL

Malet ror marknadsforing av en paronlikor. Xanté har gjort gallande att KISMI-forpack-
ningen, som marknadsfors av Mounier, utgor en vilseledande efterbildning av XANTE-
forpackningen. Xanté har ocksa gjort gallande att Mounier genom att marknadsfora KISMI-

forpackningen gjort sig skyldigt till renommeésnyltning.

Mounier har bestritt Xantés talan och havdat att XANTE-férpackningen saknar sarpragel, att
den inte ar kand pa marknaden och att det inte finns nagon risk for forvaxling mellan de

omstridda produkterna.

Sedan den 1 juli 2008 géller en ny marknadsforingslag (2008:486), MFL. Av 6vergangs-

bestammelserna framgar bl.a. att bestammelserna i 4-22 och 29-36 §§ ska tillampas ocksa pa



marknadsforing som har vidtagits fore ikrafttradandet, om inte atgarden var tillaten enligt

aldre foreskrifter.

Den i malet aktuella marknadsféringen har pagatt i oférandrad form bade fore och efter den
1 juli 2008.

Vilseledande efterbildning

Enligt 14 8§ MFL far en naringsidkare vid marknadsforing inte anvanda efterbildningar som
ar vilseledande genom att de latt kan forvéaxlas med ndgon annan naringsidkares kanda och

sarpraglade produkter.

Enligt 8 § MFL ar marknadsforing som ar vilseledande enligt bl.a. 14 8 MFL otillborlig om
den paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affars-

beslut (det s.k. transaktionstestet).

For att en produkt ska anses sarpréglad kravs att produktens utformning har en huvud-
sakligen sarskiljande funktion, dvs. har till &ndamal att ge produkten ett utseende som i
estetiskt hanseende skiljer den fran andra produkter. En utformning som huvudsakligen
tjanar till att gora produkten andamalsenlig och saledes ar tekniskt eller funktionellt betingad
kan inte betraktas som sarpraglad. En sadan utformning maste fa vara tillganglig for envar,
om inte annat foljer av sarskild lagstiftning. Detta galler &ven om alternativa tekniska
I6sningar star till buds (se bl.a. prop. 1994/95:123 s. 58).

Marknadsdomstolen har i flera fall provat fragan om en produkts sarprégel (se t.ex. MD
1983:3, 1985:5, 1988:6, 2002:27 och 2005:12). Av dessa avgdranden framgar bl.a. att ett
foremal som har en grundform som bestams av funktionella hansyn kan ha sarpragel om det
har forsetts med sadana sarskiljande drag att helheten far anses ha sarpragel. Det kan ocksa
vara sa att ett foremal bestar av komponenter som var for sig inte ar tillrackliga for att ge en
forpackning sarpragel men som tillsammans ger den en egen karaktar och darmed sérskilj-

ningsformaga.

XANTE-férpackningen har en grundform med flaskkropp och flaskhals som anvénts under
mycket Iang tid och far anses vara betingad av funktionella hansyn. Foérpackningen har

emellertid i flera avseenden en utformning som &r resultatet av estetiska dvervaganden. Det
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galler t.ex. formen pa skuldrorna, de inatlutande sidorna pa flaskans kropp, den svarta shrink
cap som gar ned sa langt pa flaskhalsen att ingen luftspalt syns. Flaskan har vidare forsetts
med en tjock botten i vilken ett ”x” ar infallt. Detta &r i viss man synligt aven fran sidan.
Forpackningen har en gulfargad etikett pa vilken varumarket &r skrivet i relief med versaler i
guldfarg med svarta kanter. Pa etiketten finns en 6ppen cirkel, som bryter av mot den
rektangulara formen och innehaller ett ”x”. Dessa kompontenter bildar enligt Marknads-
domstolens mening en helhet som ger XANTE-forpackningen en egen karaktér och dérmed

sérpragel.

Marknadsdomstolen 6vergar till att prova fragan om XANTE-férpackningens utstyrsel &r
kand inom omsattningskretsen i sa hdg grad att den forknippas med en viss naringsidkare,

dvs. ett visst kommersiellt ursprung.

Marknadsdomstolen har i flera tidigare avgoranden provat produkters kandhet (jfr bl.a. MD
2004:23, 2005:3, 2005:13 och 2007:27) och darvid bedomt fragan utifran vad som fram-
kommit genom marknadsundersokningar, i de fall sddana gjorts, och annars genom mark-
nadsforingens omfattning och kostnader, forsaljning, 6vrig produktexponering och genom

bolagets eller produktens marknadsandel och vittnesuppgifter.

Xanté har aberopat bl.a. en marknadsundersokning dar konsumenter fatt se en KISMI-
forpackning som har maskerats pa sa satt att en tejpbit har satts for varumarket KISMI.
Urtaget med ett péron i etikettens dvre kant har dock varit synligt liksom texten pear &
cognac. Av undersdkningen framgar att mycket & identifierat flaskan som XANTE. En
storre andel, 48 procent, svarade att de tankte pa paronkonjak nar de sag flaskan. Av under-
sokningen framgar dock inte vad som fatt de tillfragade att uppge paronkonjak. Det gar inte
av undersokningen, och inte heller av vad som i évrigt forekommit i malet, att med nagon
hogre grad av sakerhet sla fast att respondenterna uppgett paronkonjak for att de kéant igen
XANTE-férpackningens utstyrsel och darfor inte heller att de avsett XANTE néar de svarat
paronkonjak.

Med hansyn till det anférda ger marknadsundersokningen enligt Marknadsdomstolens
mening inget starkt stod for pastéendet att XANTE-férpackningen, som inte visats upp och
inte heller ar identisk med KISMI-flaskan, ar kand bland konsumenter av alkohol. Fragan ar
da om den 6vriga utredningen ger tillrackligt stod for att sa ar fallet.
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Xanté har argumenterat for att den svenska likérmarknaden &r relevant vid bedémningen av
bl.a. kéndhet. Det har gjorts géllande att XANTE har en stark stallning p& marknaden och att
produkten &r den tredje mest salda likdren pa Systembolaget. Dessa uppgifter har emellertid
inte pa nagot satt konkretiserats med t.ex. forsaljningssiffror eller annan statistik om omsatt-
ning for XANTE i férhallande till konkurrerande alkoholdrycker. Xanté har uppgett att man
spenderar ca tva miljoner kr per ar pa marknadsforing pa den svenska marknaden men har
inte i nagon hogre grad preciserat vad denna summa laggs pa. De uppgifter som forekommit
i dessa delar ar sa allmant hallna att bevisvardet av dem enligt Marknadsdomstolens mening
ar relativt 1agt. Det framgér vidare av utredningen att konsumenterna inte anser XANTE
vara utbytbar enbart mot andra likorer, utan betraktar i vart fall &ven andra spritdrycker som
alternativ. Xantés andel av likorforsaljningen tagen for sig kan darfor inte tilimatas avgoran-

de betydelse.

A. B. har uppgett bl.a. att paronkonjak blev en alternativ beteckning for produk-

ten, som kort tid efter lanseringen blev standardprodukt pa barer och restauranger. Hon har
ocksa uppgett att kunderna var lojala och berattade for andra om XANTE, varfor ryktet om
produkten spreds. Hennes uppgifter talar for att XANTE har fétt en viss spridning p& mark-

naden men de &r inte tillrackliga for att visa att XANTE-forpackningens utstyrsel ar kand.

Den 6vriga bevisning som Xanté har aberopat, bl.a. tva rapporter om kannedom och attity-
der till XANTE, &r inte utformad pd ett sédant sitt att den ger ett tillforlitligt underlag for att
beddma hur kiand XANTE-férpackningens utstyrsel &r.

Marknadsdomstolen finner med hansyn till det anforda att Xanté inte har formatt styrka att

XANTE-férpackningens utstyrsel ar kind pd marknaden.

Vid denna bedémning saknar Marknadsdomstolen skal att prova om KISMI-férpackningen
som sadan kan forvéxlas med XANTE-forpackningen, eftersom det inte &r styrkt att
XANTE-férpackningen ar kiand pa det sitt som krévs for att KISMI-férpackningen ska kun-
na utgora en otillaten efterbildning enligt 14 8 MFL.

Renommésnyltning

Om en néringsidkare i sin marknadsforing obehorigen anknyter till en annan naringsidkares

produkter, kannetecken eller liknande har det i hittillsvarande praxis i manga fall ansetts
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vara i strid med god marknadsforingssed enligt nuvarande 5 § MFL. En forsta forutsitining
fér att renommésnyltning ska anses foreligga dr att det som utnyttjas 4r kéint pA marknaden
sé att det forknippas med en annan nédringsidkares verksamhet. Det som utnyttjas méaste ha

ett positivt uppmérksamhetsvirde i betydelsen kommersiellt renommaé.

Vid den bedémning som Marknadsdomstolen gjort ovan kan inte XANTE-forpackningen
anses vara kiind pa sadant sitt att den dr bérare av ett renommé. Xantés talan ska darfor fiven

i denna del 1amnas utan bifall.

Rdttegangskostnader

Vid denna utgang 4r Xanté enligt 18 kap. 1 § rittegéngsbalken skyldigt att ersétta Mouniers
rittegdngskostnader. Mounier har begirt 535 697 kr, varav 494 400 kr avser arbete, vilket
har vitsordats som skiiligt 1 och for sig av Xanté. Mounier ska dérfor tillerkéinnas ersiittning

f6r sina rittegngskostnader i enlighet med yrkandet.

P4 Marknadsdomstolens viignar

C H Fallenius

Ledaméter: Christer Fallenius, ordférande, Ingrid Larén Marklund, Maria Jakobsson och
Anders Stenlund. Enhélligt

Sekreterare: Thomas Edling



