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Ombud: advokaten S. B.,
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SAKEN marknadsforing av lotter

DOMSLUT

Marknadsdomstolen forbjuder vid vite av sjuhundrafemtiotusen (750 000) kr Svenska
Postkodforeningen att marknadsféra lotter och Novamedia Svenska PostkodLotteriet AB att

medverka till sddan marknadsforing genom att

1. utforma reklam pa satt som skett i den patalade annonstidningen, domsbilaga 1, eller pa

annat liknande satt utan att det tydligt framgar att det ar reklam,
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Box 2217 Birger Jarls Torg 9 08-412 10 30 08-2123 35 mandag - fredag
103 15 Stockholm E-post 09:00 - 15:00

mail@marknadsdomstolen.se
http://www.marknadsdomstolen.se



2. anvanda formuleringen "GULDLAGE | LJUNGSBRO”, eller andra likartade formule-
ringar som pa vasentligen samma satt som i den patalade annonstidningen ger intryck av att
en viss summa pengar ska lottas ut till en namngiven ort eller att vinstchansen i orten ar

storre an for 6vriga orter i riket, om sa inte ar fallet,

3. framhdva hela vinstpotten i Grann-Yran som vinstmdjlighet utan att ange att den &r avsedd
att fordelas mellan lottkdparna med samma postnummer eller postkod pa satt som skett i
reklamutskicket, domsbilaga 2, eller pa annat vasentligen likartat satt.

4. KO:s talan i 6vrigt lamnas utan bifall (yrkande 2 b och 2 c).

5. Marknadsdomstolen lamnar Svenska Postkodféreningens och Novamedia Svenska

PostkodLotteriet AB:s yrkande om en dvergangsperiod om fyra manader utan bifall.

6. Vardera parten ska sta sina rattegangskostnader.




BAKGRUND

Svenska PostkodForeningen (Foreningen) ér en ideell férening som sedan 2005 innehar
Lotteriinspektionens tillstand att driva Svenska PostkodLotteriet. Féreningen bildades av de
ideella foreningarna R&dda Barnens Riksforbund, Barncancerfonden, Varldsnaturfonden
WWEF och Svenska Postkodstiftelsen, vilka aven & medlemmar i Féreningen. Utover
namnda foreningar har ytterligare ett flertal riks- och vérldskanda ideella féreningar till-
kommit som medlemmar och star darmed bakom PostkodLotteriet samt tar del av dess 6ver-
skott. Som exempel kan ndmnas N. M. Children Found, Clinton Foundation och BRIS
(Barnens Rétt i Samhaéllet).

Novamedia Svenska PostkodLotteriet AB (Novamedia) driver pa uppdrag av Foreningen
lotteriet och ansvarar for marknadsforingen av detta. For detta uppdrag erhaller Novamedia

ett manatligt arvode samt licensintakter.

PostkodL otteriet ar ett s.k. prenumerationslotteri vilket innebar att man kan férhandsbestélla
lotterna, dvs. prenumerera pa lotten. Lottnumret bestar av lottkdparens postnummer och en
gatukod, vilka tillsammans bildar en s.k. postkod. Till detta kommer &ven ett personligt
nummer. Varje lott kostar 150 kr och vinstandelen, dvs. den andel av intdkten som gar till
vinster, ar 40 %. Betalning av lotten maste ske innan vinstdragning for att lotten ska delta i
lotteriet. Cirka 20 % av lottpriset gar till valgérande andamal i form av utdelning till Fore-

ningens medlemmar.

De vanliga l6pande veckovisa vinstutdelningarna bestar av en bestamd summa pengar och
en bil. Tre ganger per ar lottas en extra stor vinstpott ut i en s.k. Grann-Yra. Vinstpottens
storlek bestdms av antalet lottkdpare. Sannolikheten att vinna okar ju fler personer inom
samma postkod som deltar i lotteriet, dvs. hur manga grannar som deltar. 75 % av vinst-
potten gar till den vinnande postkoden och vinsten fordelas mellan lottkdparna inom den
vinnande postkoden med hjalp av det personliga numret. Vid vinstfordelningen blir utdel-
ningen hogre ju fler ganger konsumenten har kopt en lott. Resterande 25 % av vinstpotten

fordelas mellan lottkdparna inom den vinnande postkodens postnummer.



YRKANDEN M.M.

KO har yrkat att Marknadsdomstolen vid vite ska

1. forbjuda Foreningen att marknadsfora lotter och Novamedia att medverka till sadan
marknadsforing genom att utforma reklamen pa satt som skett i den patalade annons-
tidningen, domsbilaga 1, eller pa annat liknande sétt sa att reklamen latt kan forvaxlas med

redaktionellt material.

2. forbjuda Foreningen att marknadsfora lotter och Novamedia att medverka till sddan mark-

nadsforing genom att anvanda formuleringar:

a) "GULDLAGE I LIUNGSBRO”,

b) “Extra . Extra. Extra ... Ditt postnummer 590 72 kan VINNA 43 MILJONER - hur
mycket far du A. F.”,

c) ”"Kommer nasta GrannYra till Kohagsvagen?”,

eller andra likartade formuleringar som pa vasentligen samma sétt som i den patalade
annonstidningen ger intryck av att en viss summa pengar ska lottas ut till en namngiven ort

eller att vinstchansen i orten ar storre an for dvriga orter i riket, om sa inte ar fallet.

3. i forsta hand forbjuda Foreningen att marknadsfora lotter och Novamedia att medverka till
sadan marknadsforing genom att lamna pastaende om att hogsta vinsten for lottkoparen kan
bli storre &n vad den faktiskt kan bli, och

i andra hand forbjuda Féreningen att marknadsfora lotter och Novamedia att medverka till
sadan marknadsforing genom att skapa intrycket att en enskild kan vinna en vinstpott som ar
avsedd att fordelas mellan lottkdparna med samma postnummer eller postkod, om inte tydlig

information lamnas om denna vinstférdelningsavsikt.

Foreningen och Novamedia (fortsattningsvis PostkodLotteriet nar bada parter avses) har
bestritt yrkande 1. PostkodLotteriet har dock medgett att Marknadsdomstolen meddelar for-



bud att ”i marknadsforing av Svenska PostkodLotteriet pa satt som skett anvanda annons-

bilagor, utan att i branschen sedvanlig reklamidentifiering anges”.

PostkodLotteriet har medgett att Marknadsdomstolen meddelar forbud att pa satt som skett
anvanda formuleringen "GULDLAGE | LJUNGSBRO” eller vésentligen samma pastaenden
som ger intryck av att vinstchansen &r storre i en viss ort an for dvriga orter i Sverige om sa

inte ar fallet (yrkande 2 a).

PostkodLotteriet har bestritt yrkande 2 b) och c).

PostkodLotteriet har bestritt yrkande 3. PostkodLotteriet har dock vitsordat, for det fall
marknadsforingen anses otillborlig pa satt som KO pastar, att Marknadsdomstolen meddelar
forbud att "vid marknadsforing pa sétt som skett pasta att hogsta vinsten for lottkdparen kan

bli hogre &n vad den faktiskt kunde bli vid marknadsforingstillféallet”.

PostkodLotteriet har yrkat att medgivna férbud och eventuella ytterligare forbud ska borja
galla fyra manader efter dagen foér Marknadsdomstolens dom.

KO har bestritt PostkodLotteriets yrkande om évergangstid.
Parterna har yrkat ersattning for rattegangskostnader. Foreningen har anfort att det
betraffande Foreningen varit fraga om onddig rattegang och att detta med stod av 18 kap.

3 § rattegangsbalken ska beaktas vid férdelningen av rattegangskostnadsansvaret.

Det antecknas att endast forstasidan av den aktuella annonstidningen aterfinns i
domsbilaga 1.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak foljande.



KO

Den aktuella marknadsforingen

PostkodLotteriets tidning PostkodNyheterna, argang 2, nr 2, ar 2007, se domsbilaga 1, ar
utformad som en tidning i tabloidformat och delas ut till mottagarna samtidigt med posten.
Till hoger, ovanfor tidningsnamnet "POSTKODNYHETERNA”, anges "GULDLAGE |
LJUNGSBRO” i versaler och langst upp till hdger finns logotypen for Svenska Postkod-
Lotteriet. Det framgar &ven att det ar argang 2, nummer 2, precis som &r brukligt vid
tidningsutgivning. Under tidningstiteln star med fet text "Tidningen for dig A. om du

vill bli miljonar”. Tidningen &r direktadresserad till A. och adressen anges till hdger under
fradgan "Nasta miljonadress?”. Den storsta och mest idgonfallande artikeln &r inramad med
"Extra. Extra. Extra...” och har en rubrik i fet text med inslag av versaler ”Ditt postnummer
590 72 kan VINNA 43 MILJONER - hur mycket far du A. F.”. Langst ned till hoger pa

sidan finns adressatens personliga lott.

Tidningens 6vriga sju sidor bestar i huvudsak av artiklar om tidigare vinnare, information
om hur lotteriet fungerar, vinstplan samt uppgifter om de ideella foreningar som har mottagit

pengar fran lotteriet.

Pa sidan tva finns en artikel om lotteriets ambassadér A. A. Artikeln har rubrik med fet text,
ingress samt brodtext. Till artikeln hor en bild pa A. A. | brodtexten upplyses om att A. A.
startade Rosa Bandet, en organisation som stddjer bréstcancerforskning, att hon ar en
perfekt representant for var tids kloka, medvetna och nyfikna kvinna samt att sédana kvinnor
garna prenumererar pa — inte bara en utan ofta flera — PostkodLotter. Artikeln avslutas med
att PostkodL otteriet ser fram emot att samarbeta med denna kloka och nyfikna kvinna, inte

minst som forebild for andra kvinnor.

Pa sidan tre finns en artikel om sjélva lotteriet. Artikeln ar uppbyggd genom rubrik i fet text,
ingress samt brodtext. Till artikeln hor en bild pa S. R. som &r en av PostkodLotteriets
vinstutdelare. Artikeln &r en intervju med S. R. dar hon svarar pa fragor om bl.a. lotteriets

uppbyggnad samt férdelarna med den s.k. Grann-Yran.

Pa sidan sju finns en artikel vars rubrik i fet text anger "Grattis pa 100-arsdagen Sjo-

raddningssallskapet”. Artikeln bestar av, precis som 6vriga artiklar i annonstidningen,



ingress, brodtext samt bild, denna gang pa Kungen och Drottningen under Sjéraddnings-
séllskapets firande. Ingressen anger anledningen till Sjéraddningssallskapets firande och
brodtexten handlar i stort sett enbart om Sjoraddningsséllskapet. Sista stycket innehaller
dock information om att med pengarna fran lotteriet kan Sjéraddningsséllskapet satsa pa
forskning och utvecklingsprojekt. Langst ner pa samma sida finns en sammanfattning om
varfor adressaten ska prenumerera pa lotteriet. Av denna framgar att varje lott kostar 150 kr
och att en sadan lott deltar i 4-5 vinstutdelningar under en manad. Vidare framgar att man

kan vinna flera miljoner kronor i den s.k. Grann-Yran.

Forutom den aktuella annonstidningen har PostkodLotteriet under hésten 2007 distribuerat
bl.a. ett reklamutskick, domsbilaga 2. Detta innehaller ett kontokort med ett lottnummer
samt en anmalningsblankett. Rubriken pa reklamutskicket anger i fet text ”I nasta Grann-Yra
kan det har kortnumret bli vart 55 miljoner for dig A.!".

Marknadsforingslagens tillamplighet

Aktuellt material, annonstidningen och reklamutskicket, har lamnats i kommersiellt syfte
samt har kommersiella forhallanden till foremal. Materialet handlar om att framja avsatt-
ningen av lotterna, tacka drifts- och personalkostnader samt tacka den afféarsrisk som
lotteriet medfor. Att delar av intékterna fran lotteriforsaljningen gar till valgérenhet
forandrar inte detta. Annonstidningen och reklamutskicket ar darfor att betrakta som led i
marknadsforingen av lotteriet och det ar saledes fraga om marknadsféringsmaterial varfor
marknadsféringslagen (2008:486), MFL, &r tillamplig.

Yrkande 1

Annonstidningen &r inte utformad pa satt som gor att det tydligt framgar att det ar fraga om
marknadsforing, vilket strider mot 9 § MFL. Den har i 6vrigt genom sitt tabloidformat, text-
utformning, nyhetsartiklar, rubriker, ingresser och brddtexter getts utformningen som en ny-
hetstidning, vilket leder till att tidningens artiklar latt kan forvéxlas med redaktionellt
material. Samtliga annonser i tidningen har det gemensamt att de tydligt paminner lasaren
om lotteriet, vilken betydelse lotteriet har och inte minst vilken betydelse lottkdparna har.
Samtliga artiklar hanvisar till lotteriet. Det forhallandet att vissa delar av tidningen har
reklammarkerats, exempelvis vinstplanen i annonstidningen, forstarker den felaktiga upp-

fattningen att dvriga delar inte utgor reklam. Annonstidningen har dessutom skickats utan



ytterkuvert vilket gor att den latt kan forvaxlas med en nyhetstidning. Aktuell utformning &r
otillborlig eftersom den paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett

valgrundat affarsbeslut varfor yrkandet ska bifallas.

Yrkande 2

Annonstidningens pastdenden "GULDLAGE | LJUNGSBRO?”, “Extra. Extra. Extra.”, "Ditt
postnummer 590 72 kan vinna 43 miljoner - hur mycket far du A. F.” samt "Kommer nésta
Grann-Yra till Kohagsvagen?” och andra liknande pastaenden ger intryck av att en viss
summa pengar ska lottas ut till en namngiven ort eller ger intrycket av att vinstchansen i
orten ar storre an for dvriga orter i riket. Om detta intryck inte ar korrekt vilseleds konsu-
menten av dessa pastaenden enligt 10 § MFL. En sadan marknadsforing paverkar eller
sannolikt paverkar lasarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut. Intrycken &r inte

korrekta och den patalade marknadsforingen &r darmed enligt 8 § MFL otillborlig.

Yrkande 3

Genom att i reklamutskicket, se domsbilaga 2, pasta att i nasta Grann-Yra kan det har kort-
numret bli vart 55 miljoner for A. skapas det felaktiga intrycket att A. faktiskt kan vinna 55
miljoner kronor. Vinstférdelningen i Grann-Yran innebér dock att endast 75 % av vinsten
gar till den vinnande postkoden och att den resterande delen av vinsten gar till det vinnande
postnumret och da inte till de lottkdpare som har den vinnande postkoden. Avsikten ar
saledes att vinsten ska delas; den vinnande postkoden &r inget unikt nummer utan kan och
ska delas mellan flera grannar. Att det tidigare funnits prenumeranter i mottagarens omrade
vet PostkodLotteriet om innan utskicket sands. PostkodLotteriet hade i vart fall kdnnedom
om detta och att det inte var mgjligt for A. att ensam vinna 55 miljoner kr strax innan vinst-
dragningen. Reklamutskicket vilseleder saledes konsumenten enligt 10 § MFL och mark-
nadsforingen ifraga paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett val-

grundat afféarsbeslut varfor marknadsforingen enligt 8 8 MFL ér otillborlig.
Genomsnittskonsumenten
Vid beddmningen av om en marknadsforingsatgard ska anses vara otillborlig anvands

uttrycket genomsnittskonsument som en referensram for vad som utgor den representative

konsumenten ur aktuell malgrupp. Aktuell marknadsforing, dvs. annonstidningen och



reklamutskicket, nar konsumenter i allmanhet som inte &r en tydlig identifierbar grupp.
Generellt sett har en konsument begransade forkunskaper om hur lotteriet fungerar med dess
tamligen komplicerade uppbyggnad och struktur innefattande bl.a. postnummer, vinst-

delningsavsikter, andel pengar till valgorenhet, gatukoder och postkoder.

Ansvarig naringsidkare enligt MFL

Foreningen ar sasom innehavare av Lotteriinspektionens tillstand primart ansvarig for
marknadsforingsatgarderna. Marknadsforingen har framjat Féreningens verksamhet, dvs.
sjalva lotteriet, och forbud ska darfor meddelas den med stdd av 23 § forsta stycket MFL.
Marknadsforingen ifraga har utforts av Novamedia pa uppdrag av Féreningen. Novamedia
ager dessutom produktkonceptet PostkodLotteriet och far ersattning fran Foreningen for
ratten till lotteriet. Ersattningen bestar dels av manatligt arvode, dels av licensintékter.
Novamedia har vasentligt bidragit till marknadsféringen och ar darfér medverkansansvarig

for densamma enligt 23 § andra stycket MFL.

PostkodLotteriet

PostkodLotteriets uppbyggnad m.m.

PostkodLotteriet ar i grund och botten konstruerat pa samma séatt som de flesta tillatna riks-
lotterier i Sverige. Vem eller vilka deltagare som vinner avgors av ett slumpmoment, dvs. ett
inneboende osékerhetsmoment. Slumpmomentet intraffar vid vinstdragningen som 6ver-
vakas av en representant fran Lotteriinspektionen. Till skillnad fran flera andra lotterier
deltar vid sadan vinstdragning endast betalda lotter och det ar saledes inte méjligt att dra
nagra nitlotter; med andra ord &r det alltid nagon som vinner. Deltagande i PostkodLotteriet
sker genom betalning av en lott som har ett specifikt lottnummer och som reserverats for den
aktuelle deltagaren. Betalning kan ske under en period om ungefar en manad, men maste ske
innan respektive vinstdragning. Aven om en lott har betalats har lottkdparen méjlighet att
ringa kundtjanst anda fram till vinstdragningen och fa sina pengar tillbaka.

Lottkdparen deltar i ett flertal olika vinstdragningar. En av dessa ar den s.k. Grann-Yran som
ager rum tre ganger per ar och dar endast en lott dras. Hur mycket varje enskild deltagare
kan vinna i Grann-Yran beror pa hur manga andra deltagare det finns i samma postkod

respektive postnummer, hur manga lotter den enskilda deltagaren har kopt samt hur manga
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ganger denne har deltagit i lotteriet under aret. Om det endast finns en deltagare i den
aktuella postkoden vinner denne ensam 75 procent av vinstpotten och om deltagaren
dessutom ar ensam i hela postnumret vinner denne ensam 100 procent (75 + 25) av vinst-

potten. Vinstpotterna ar garanterade och brukar dessutom Gverskridas.

Vid vinstdragningen anordnas en liten folkfest i den vinnande orten med artister och upp-
tradanden. Det ar tydligt att hela lotteriet praglas av en geografisk koppling och det ar aven
det som maste framhavas i marknadsforingen. Lotteriinspektionen har godkant att lotteriet

har postnummer i Sverige som bas.

TV-programmet Postkodmiljonaren, som &r nara knutet till PostkodLotteriet, har ungefér tva
miljoner tittare i snitt per vecka, tva kvallar i veckan, vilket visar det stora nationella
intresset for PostkodLotteriet samt den stora igenkdnningsgraden. Programmet har sénts
sedan 2005 och i programmet finns en tydlig koppling till lotteriet samt information om hur
detta fungerar. Mot bakgrund harav bor det foljaktligen vara ként bland mottagarna av den

aktuella marknadsforingen att PostkodLotteriet &r uppbyggt kring postnummer.

Yrkande 1

PostkodLotteriet har vitsordat att marknadsforing inte far utformas pa sadant satt att den latt
kan forvéaxlas med redaktionellt material. Numera anges dock pa PostkodNyheterna att det
ar en annonsbilaga och yrkandet har darfor medgetts pa satt som skett. Féreningen har dar-
med inget att invanda mot att Marknadsdomstolen meddelar férbud i enlighet med medgiven

utformning av sadant forbud. KO:s yrkande ar dock for oprecist for att kunna efterlevas.

Yrkande 2

a) Pastaendet anvands inte langre och har darfor medgetts med viss reservation.

b) Pastaendet var riktigt vid den aktuella tidpunkten vilket framgar av dragningsprotokollet.
Den faktiska utdelningen blev stérre an 43 miljoner. Att ange att nagons postnummer kan
vinna ar inte nagon skillnad mot att ange att en lottorad eller ett lottnummer kan vinna. Det
ror sig dessutom om en fraga och inte ett pastaende. Ordet "kan” visar pa ett tydligt sétt att
det endast ar fraga om en chans att vinna det aktuella beloppet, dvs. det i alla lotterier

ingaende slumpmomentet.
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c) Pastaendet ar riktigt och av dragningsprotokollet framgar att Kohagsvéagens postnummer
deltog i vinstdragningen. Det ror sig endast om en fraga precis som “kommer du att vinna?”
eller liknande. Saledes ar det en typ av fragestallning som ar vanligt forekommande vid
marknadsforing av lotterier. Genomsnittskonsumenten forstar att det endast rér sig om en
chans att vinna. Om man inte kan anvanda pastaenden med dylik eller liknande utformning
ar det en klar nackdel for lotteriet ur konkurrenshanseende och det kommer att bli svart att

marknadsfora lotteriet dverhuvudtaget.

Yrkande 3

Pastaendet var riktigt och A. hade chans att vinna 55 miljoner. Av dragningsprotokollet
framgar att det delades ut mycket mer &n det garanterade beloppet och reklamutskicket har
darmed inte vilselett mottagarna om vinstchansen. Att man fokuserar pa hogsta vinsten ar
inget unikt utan sker vid marknadsféring av i stort sett alla lotterier. Det &r mojligt for en
enskild person att ensam vinna vinstpotten om denne ar ensam deltagare i postnumret.
Marknadsforingsmaterialet skickas ut langt innan vinstdragningen och vid det tillfallet har
lotteriet ingen kdnnedom om hur manga som kommer att delta i lotteriet eller var dessa
kommer att finnas. Det ar just innan vinstdragning som det star klart for PostkodLotteriet
vilka lotter som deltar. Ovissheten kring antalet betalande lotterideltagare vid marknads-
foringstillfallet samt att aktivering av lottnumren sker forst vid vinstdragningen medfor att
Novamedia infor marknadsforingen av varje vinstdragning i Grann-Yran rent faktiskt kan

utga fran att en viss potentiell deltagare har chans att ensam vinna hela vinstpotten.

Overgangstid

De av PostkodLotteriet medgivna forbuden och eventuella ytterligare férbud ska trada ikraft
forst efter en skélig 6vergangstid. Marknadsforingsmaterialet framstélls flera manader innan
den aktuella vinstdragningen. Om Marknadsdomstolen skulle meddela férbud utan dver-
gangstid skulle sadant forbud kunna trada i kraft mitt under pagaende arbete infor en mark-
nadsforingskampanj, nar material helt eller delvis ar tryckt eller nar en kampanj just har pa-
borjats. Annonstidningen produceras ca fyra manader innan marknadsforingen sker. Det ar

darfor viktigt att en skalig dvergangsperiod om fyra manader beviljas.
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Onddig rattegang - endast avseende Freningen

Foreningen har anfort att de kontakter som har forevarit med anledning av detta arende
innan stamning utfardades endast har varit mellan KO och Novamedia. Foreningen har
aldrig tillskrivits i saken och inte beretts tillfalle att yttra sig eller vidta réttelse. Féreningen
har varit villig att vidta de foérandringar som har kravts och har dessutom inte haft for avsikt
att bryta mot MFL. Saledes ar det — i forhallande till Foreningen — fraga om en onddig ratte-
gang, vilket bor aterspeglas i fordelningen av rattegangskostnaderna i enlighet med 18 kap.
3 § rattegangshalken samt vid fragan om behovet av att forena eventuella forbud med vite.
Mot bakgrund av ovanstaende finns sarskilda skal att inte forena eventuella forbud med vite.

| vart fall ska ett vitesbelopp sattas lagt.

KO har genmélt ifrdga om onddig réattegang

KO tillskrev PostkodLotteriet pa den adress som dven ar aktuell i detta mal. Féreningen och
Lotteriet har identiska adresser och att det var Novamedia som svarade ar en omstandighet
som inte KO rader 6ver. Saledes ror det sig inte om en onddig rattegang i forhallande till
Foreningen och det saknas darmed skal att fordela rattegangskostnadsansvaret med stod av

18 kap. 3 § rattegangsbalken.

BEVISNING

Parterna har aberopat viss skriftlig bevisning.

Pa begdran av PostkodLotteriet har forhor under sanningsforsakran med Novamedias VD
tillika Foreningens lotteriférestandare, N. K. M., hallits.

DOMSKAL

Malet handlar om marknadsféring av lotter. Den i malet patalade marknadsféringen har vid-
tagits innan den nya marknadsforingslagen (2008:486), MFL, tradde i kraft den 1 juli 2008.
Av 6vergangsbestammelserna framgar bl.a. att bestammelserna i 4-22 och 29-36 §§ ska till-
lampas ocksa pa marknadsforing som har vidtagits fore ikrafttradandet, om inte atgarden var
tillaten enligt aldre foreskrifter. Bestimmelserna i 4, 5 och 6 8§ i den &ldre marknadsforings-
lagen (1995:450) motsvaras i det hér fallet av 8, 9 och 10 88 MFL.
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Med hansyn till malets indispositiva karaktar ar Marknadsdomstolen inte bunden av Post-
kodL otteriets i vissa delar gjorda medgivanden utan har att gora en sjalvstandig prévning av

samtliga yrkanden.

Fragan om Marknadsdomstolens behorighet

En forsta fraga i malet ar huruvida den patalade annonstidningen ar tryckfrihetsrattsligt
skyddad eller om den kan provas enligt MFL. | enlighet med Marknadsdomstolens praxis
(se MD 2002:34) kan atgarder enligt MFL vidtas betraffande framstallningar som ar av rent
kommersiell natur. Det innebar att ett ingripande endast kan ske om framstallningen ifraga
har ett kommersiellt syfte och rent kommersiella férhallanden till foremal (se t.ex. MD
1987:27). Till detta omrade raknas framstallningar om naringsidkarens affarsverksamhet
eller déri tillhandahallna produkter, som har ett kommersiellt, vanligtvis avsattnings-
framjande, syfte. Daremot tacker inte MFL sadana yttringar som ar inriktade pa att bibringa
allmanheten vissa varderingar eller att paverka dess allméanna beteende i viss riktning. |
tveksamma fall ska tryckfriheten ges foretrade (se t ex MD 2003:10). Vidare galler att fram-
stallningar som innehaller bade produktreklam och opinionsbildande eller nyhetsfor-
medlande inslag, s.k. blandade meddelanden, i den kommersiella delen faller under MFL
men i dvrigt ar tryckfrihetsrattsligt skyddade. Det betyder att i material fran en naringsidkare
kan inga delar som omfattas av tryckfriheten, &ven om syftet med publiceringen ar kommer-
siellt och innehallet i 6vrigt behandlar rent kommersiella forhallanden (se MD [MR]
1972:4).

Bedomningen av om ingripande kan ske enligt MFL mot den i malet aktuella annons-
tidningen far goras utifran en helhetsbedomning sedd i ljuset av den nu angivna rattsliga
bakgrunden, ndmligen om framstéllningen kan anses vara utpraglat kommersiell eller om

den far anses innehalla nagot annat, dvs. ha ett redaktionellt innehall.

Vid denna beddmning kan konstateras att annonstidningen PostkodNyheterna véander sig till
mottagarna i deras egenskap av konsumenter. Annonstidningen framstar genom sitt upplagg
och allméanna innehall som helt inriktad pa att fraimja Foreningens forsaljning av lotter, dvs.
syftet ter sig entydigt kommersiellt. De allra flesta artiklarna, liksom évriga inslag (vinst-
planer, dragningslistor m.m.), har en direkt koppling till lotteriet dels genom att lotteriets
bidrag till valgérande andamal framhavs, dels genom att mojligheten for konsumenten att

vinna pengar om denne koper en lott framhéavs. Det ar saledes fraga om rent kommersiella
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forhallanden. Detta innebar dock inte att annonstidningen i sin helhet utan vidare kan anses
utgora kommersiell reklam. | den man en enskild artikel omfattas av tryckfrihetsforord-

ningen (TF) géller ett férbud enligt MFL inte i den delen.

Pastaendena under KO:s yrkanden 2 och 3 handlar uteslutande om lotteriets vinster och lott-
koparnas vinstchanser. Pastaendena forekommer i samband med artiklar som beskriver
lotteriets verksamhet och dess olika aktiviteter. Det star salunda klart att de patalade formu-
leringarna géller rent kommersiella forhallanden och darfor kan provas enligt MFL utan
hinder av TF:s bestammelser.

Yrkande 1

Det Marknadsdomstolen dérefter har att ta stallning till &r huruvida det aktuella materialet i
PostkodNyheterna har utformats och presenterats pa sa satt att det tydligt framgar att det ar
fraga om marknadsforing. PostkodLotteriet har medgett att forbud meddelas under forut-

séttning att det ges en av PostkodLotteriet foreslagen utformning.

Enligt 9 § forsta stycket MFL ska all marknadsforing utformas och presenteras sa att det
tydligt framgar att det ar fraga om marknadsforing. For att en vilseledande atgard ska
betraktas som otillborlig forutsatts enligt 8 8 MFL att den paverkar eller sannolikt paverkar

mottagarens formaga att fatta ett véalgrundat affarsbeslut.

Bestammelsen uttrycker en grundldggande princip inom marknadsrétten, ndmligen att
reklam och andra marknadsforingsatgérder ska kunna identifieras som sadana (prop.
1994/95:123 s. 165). Principen har utvecklats inom naringslivet och aterfinns i Inter-
nationella handelskammarens grundregler for reklam (a. prop. s. 46 f). Av avdelning 1,
artikel 9 i dessa regler framgar att reklam ska vara latt att identifiera som sadan oavsett
utformning och medium och att om ett medium anvands som innehdller nyheter eller annat

redaktionellt material, ska reklamen presenteras sa att dess karaktar omedelbart framgar.

Kravet pa reklamidentifikation innebar att konsumenten ska ha majlighet att med ett

minimum av anstrangning visa ifran sig meddelanden som han eller hon inte vill ta del av
(se t.ex. MD 2006:15). Det ar inte tillrackligt att konsumenten kan ana och sa smaningom
forsta att det ror sig om marknadsforing, utan detta ska sa tydligt framga att en konsument

redan efter en flyktig kontakt kan skilja mellan reklam och annan information.
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Marknadsdomstolen konstaterar att andamalet med annonstidningen ar att marknadsfora
lotteriet i syfte att framja avsattningen av lotterna. Annonstidningen har getts en utformning
som paminner om en dagstidning genom dess format och rubriksattning. Det intryck av
redaktionellt material som annonstidningen ger forstarks genom att artiklarna &r uppbyggda
precis som vanliga artiklar i dagstidningar, dvs. med rubrik i fet stil, ingress, brodtext samt
bild.

Artiklarna handlar bl.a. om aktiviteter i samband med vinstutdelningar och det férekommer
intervjuer med personer som har olika uppgifter i anslutning till lotteriet. Andra artiklar
berattar om olika organisationer/féreningar och deras arbete for att i slutet anknyta till den
betydelse lotteriet och lottkdparna har for verksamheten. Som Marknadsdomstolen redan
konstaterat utgors materialet i PostkodNyheterna vésentligen av kommersiell reklam. Det
kan dock inte uteslutas att inslag av redaktionellt material finns. Dartill kommer att Post-
kodNyheterna helt saknar sedvanlig annonsmarkering. Vid sadana forhallanden finner
Marknadsdomstolen att det material som inte &r tryckfrihetsrattsligt skyddat utformats och
presenterats pa sadant satt att det inte tydligt framgatt att det varit fraga om marknadsforing
och att konsumenten darigenom inte med ett minimum av anstrangning kunnat visa den ifran
sig. Forfarandet strider darfor mot 9 8 forsta stycket MFL. Eftersom en genomsnittskonsu-
ment far antas vardera redaktionell text annorlunda an kommersiella budskap paverkas
dennes formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut negativt ifall en reklamframstallning
vilseleder om sin rétta karaktar. PostkodNyheternas bristande markering av sitt reklam-
innehall utgor darmed otillborlig marknadsfaring och ska forbjudas. Forbudet bor ges den

utformning som framgar av domslutet.

Yrkande 2

KO har yrkat att Marknadsdomstolen ska forbjuda Foreningen att marknadsféra lotter och
Novamedia att medverka till sddan marknadsforing genom att anvanda vissa pastaenden som

har forekommit pa annonstidningen PostkodNyheternas framsida:

a) "GULDLAGE | LJUNGSBRO”,

b) Extra . Extra . Extra ... Ditt postnummer 590 72 kan VINNA 43 MILJONER — hur mycket
far du A. F.”, och

¢ )”’Kommer nasta GrannYra till Kohagsvagen?”.
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PostkodLotteriet har medgett att férbud meddelas avseende pastaende a), men bestritt KO:s

yrkande betraffande de tva 6vriga pastaendena.

Av 10 § MFL framgar att en naringsidkare vid marknadsféring inte far anvéanda sig av fel-
aktiga pastaenden eller andra framstallningar som ar vilseledande i fraga om naringsidkarens
egen eller nagon annans naringsverksamhet. Av andra stycket forsta punkten framgar att

detta sarskilt géller produktens art, méngd, kvalitet och andra egenskaper.

Marknadsforing som &r vilseledande enligt 10 § &r enligt 8 § MFL att anse som otillborlig
om den paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affars-

beslut.

Av namnda stadganden f6ljer att all marknadsforing ska vara vederhaftig. En néringsidkare
som i sin naringsverksamhet anvander sig av ett visst pastaende eller annan framstéallning
ska kunna styrka att pastaendet eller framstallningen ar riktig. Om naringsidkaren inte kan
det, ska pastaendet eller framstéllningen anses ovederhaftig. Utgangspunkten vid bedémning
av marknadsforingsatgarder ar det helhetsintryck som materialet férmedlar till den genom-

snittlige konsumenten vid en flyktig lasning.

Marknadsdomstolen Gvergar till att prova respektive pastaende.

Pastaende a)

Pastdendet "GULDLAGE | LJUNGSBRO” ger enligt Marknadsdomstolens mening
otvivelaktigt intrycket att det skulle vara forenat med en speciell fordel att kopa lotter for
dem som bor i just Ljungsbro, antingen genom att det kommer att goras en sarskild vinst-
fordelning till denna ort eller — i vart fall — genom att vinstchansen &r stérre dér an i andra
orter. Marknadsdomstolen konstaterar dock att det som 6kar mojligheten for att vinster ska
hamna i en specifik ort ar att manga personer i just den orten koper lotter och deltar i vinst-
dragningen. Det &r dock forst nar vinstdragningen sker som PostkodLotteriet vet huruvida

det finns en pa detta satt forhojd vinstchans.

Vidare kan konstateras att fordelningen av lotteriets vinstpott styrs av postnumret och gatu-
koden, tillsammans postkoden, samt ett personligt nummer. Ortsnamnet, i det har fallet

Ljungsbro, utgor daremot som sadant inte en faktor i det ssmmanhanget.
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Det star klart att ett pastaende som ger ett oriktigt intryck av att det ar storre chans att vinna i
just den angivna orten an nagon annan ort leder till att konsumenternas formaga att fatta ett
valgrundat affarsbeslut forsamras. Pastaendet ar saledes otillborligt. Forbudet bor ges den

utformning som framgar av domslutet.

Pastaende b) och c)

Det dr i malet ostridigt hur PostkodLotteriet &r uppbyggt och hur vinstférdelningen i Grann-
Yran sker samt att de utlovade vinstpotterna &r garanterade. Marknadsdomstolen konstaterar
salunda att nar en viss postkod (postnummer samt gatukod) dras i Grann-Yran fordelas 75
procent av vinstpotten mellan de lottnummer som innehaller denna postkod, medan reste-
rande 25 procent gar till de lotthummer som innehaller postnumret ifrdga. Detta innebar att
hela vinstpotten, i aktuellt fall 43 miljoner, kommer att hamna i det postnummeromrade som
faller ut vid dragningen. Hur mycket en enskild lottkdpare far beror bl.a. pa faktorer som
postkoden och antalet lotter lottkdparen har. Pastaendet b) sager just detta, dvs. att det ar
majligt att vinstpotten tillfaller postnumret 590 72 och att, om detta intraffar, den enskildes
andel kan bli storre eller mindre. Pastaendet ar saledes sakligt korrekt. Pastaendet c) betyder
inte annat &n att en viss gata, har Kohagsvégen, kan komma att omfattas av Grann-Yran.
Aven detta ar riktigt i sak. Avgorande ar dock hur en genomsnittskonsument uppfattar

pastaendena vid en flyktig lasning av PostkodNyheterna.

De aktuella pastaendena har en sadan ordalydelse och utformning att de ocksa vid ett hastigt
paseende maste uppfattas som att det rér sig om en vinstmojlighet. Det torde inte vara
ovanligt att marknadsforing av lotterier fokuseras pa vinstmojligheterna for en enskild
person, ort, grupp eller liknande. En genomsnittskonsument torde, oavsett vilken forkunskap
denne har om sjélva PostkodL otteriet, forsta att det ror sig om ett lotteri och saledes att det
endast finns mycket begransade mojligheter att vinna. Pastaendena ger, enligt Marknads-
domstolens mening, inte intryck av att summan 43 miljoner skulle vara forutbestamd att
lottas ut i det angivna postnummeromradet eller att vinstchansen ar stérre dar an for andra
postnummer respektive att gatan ifraga skulle vara gynnad pa motsvarande satt. Med hansyn
till detta kan pastaendena inte anses vilseledande och yrkandena ska darfér lamnas utan
bifall.
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Yrkande 3

Yrkandet ror pastaendet 1 nasta Grann-Yra kan det har kortnumret bli vért 55 miljoner for
dig A.”. Pastaendet finns pa ett reklamutskick, domsbilaga 2, som utgdrs av en anmalnings-
blankett samt ett plastkort med A:s lotthummer.

Tillampliga lagrum finns angivna under yrkande 2).

Utdelningen i Grann-Yran &r en slags jackpot och sker tre ganger per ar. Som nyss konsta-
terats gar 75 procent av vinstpotten till den vinnande postkoden och 25 procent till det post-
nummer som ingar i denna. Det betyder att teoretiskt skulle en enda vinnare kunna ta hem
hela vinstpotten, namligen om dennes postkod dras och han/hon ocksa &r ensam i saval
postkoden som postnumret. Sannolikheten for att detta ska intraffa far bedomas som mycket
lag. Det ar i och for sig brukligt att lotterireklam starkt framhaver hogsta vinsten eller vissa
sarskilda hogvinster och det far enligt Marknadsdomstolens mening antas att konsumenterna
allmant &r medvetna om att utsikterna att faktiskt vinna hogsta vinsten/hdgvinsterna gene-
rellt &r ytterst sma. Marknadsforingen far dock inte Gverdriva vinstchanserna och inte heller

ange vinstmojligheter som i verkligheten inte finns.

Den patalade marknadsféringen far bedémas med utgangspunkt i att summan 55 miljoner
asyftar hela den garanterade vinstpotten och att forutsattningen for A. att fa denna ar att hon
har en vinstlott och att ingen annan lottkdpare finns vare sig i postkoden eller i postnumret.
Med hansyn till den omfattande lottforsaljning som PostkodLotteriet stadigvarande
genererar torde det for de flesta mottagare av reklamen vara uteslutet att dessa forutséatt-
ningar kan uppsta. En genomsnittskonsument kan inte antas veta eller utan vidare inse vad
som kravs for att den angivna vinsten ska falla ut. Med hansyn till hur PostkodLotteriet och
sjalva Grann-Yran ar upplagda star det ocksa klart att avsikten &r att vinsterna i Grann-Yran
ska fordelas mellan flera lottkopare. Under dessa omstandigheter far det anses vilseledande
att framstélla den totala potten som en vinstmojlighet for en enskild lottkdpare, utan att sam-
tidigt tydligt ange att summan &r avsedd att fordelas pa flera. Ett pastaende som vilseleder
om konsumentens faktiska vinstchanser ar dgnat att paverka dennes formaga att fatta ett val-
grundat affarsbeslut och marknadsforingen &r saledes att anse som otillborlig. Férbudet bor

ges den utformning som framgar av domslutet.
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Medverkansansvar

Av 23 § andra stycket MFL framgar att forbud mot otillborlig marknadsféring kan med-
delas, forutom naringsidkaren, dven nagon annan som har handlat pa naringsidkarens vagnar

samt var och en som i Ovrigt vésentligt har bidragit till marknadsforingen.

For medverkansansvar krévs ett deltagande som vasentligt har bidragit till handlingen. Ett
sadant ansvar har i flera avgoranden av Marknadsdomstolen (bl.a. MD 1975:37 och MD
1986:6) ansetts foreligga nar nagon utformat eller tagit aktiv del i utformningen av

marknadsféringsmaterial eller annars aktivt medverkat i marknadsforingen.

Det star klart att marknadsforingen ifraga har utforts av Novamedia pa uppdrag av Fore-

ningen samt att Novamedia far ersattning fran Foreningen for ratten till lotteriet dels i form
av manatligt arvode, dels licensintakter. Med hansyn till ovanstaende far Novamedia, enligt
Marknadsdomstolens mening, anses ha vasentligt bidragit till marknadsféringen och ar dar-

for medverkansansvarig for densamma.

Fragan om 6vergangstid

I mélet har inte framkommit nagra beaktansvarda skal for att PostkodLotteriet ska ges en
overgangstid for att efterfélja dessa forbud, varfor PostkodLotteriets yrkande harom ska
lamnas utan bifall.

Vite

Enligt 26 8 MFL ska ett forbud forenas med vite, om det inte av sdrskilda skal &r obehdvligt.
Sadana sarskilda skal foreligger inte i malet. Det foreligger inte heller skél att franga géllan-
de praxis betréffande vitesbeloppets storlek.

Rattegangskostnader

Vid angivna utgang far parterna anses vara dmsom vinnande och 6msom forlorande. Kost-

naderna for de olika delarna i malet kan inte sarskiljas. Vardera parten ska darfor bara sin



ritteghngskostnad. Anledning att med stdd av 18 kap. 3 § forsta stycket réttegédngsbalken

lata KO erséitta Foreningen dess rittegangskostnad féreligger inte.

P& Marknadsdomstolens vignar

C H Fallenius

Ledaméter: Christer Fallenius, ordférande, Anna-Lena Jarvstrand, Ingela Perklev och
Anders Stenlund. Enhilligt

Sekreterare: Anna Soderberg Ziesnitz
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