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KARANDE Konsumentombudsmannen (KO)
Box 48, 651 48 KARLSTAD

SVARANDE V&S Vin och Sprit Aktiebolag (publ),
117 97 STOCKHOLM
Ombud: jur.kand. A. M.,

adress som bolaget

SAKEN marknadsféring av alkoholdryck

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen forbjuder V&S Vin och Sprit Aktiebolag (publ) vid vite av
sjuhundrafemtiotusen (750 000) kr att vid marknadsforing av alkoholdrycken vodka till
konsumenter i direkt anslutning till forsaljningsstalle, pa sétt som skett, anvanda banderollen
som framgar av domsbilaga 2, eller annan vésentligen likadan framstallning.

2. Marknadsdomstolen lamnar KO:s talan i évrigt utan bifall.

3. KO ska béra sin egen rattegangskostnad.

Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 2217 Birger Jarls Torg 9 08-412 10 30 08-2123 35 mandag - fredag
103 15 Stockholm E-post 09:00 - 15:00

mail@marknadsdomstolen.se
http://www.marknadsdomstolen.se



BAKGRUND

V&S Vin & Sprit Aktiebolag (publ), V&S, tillverkar, importerar, exporterar och driver
partihandel med alkoholdrycker.

Den 15 december 2007 hade V&S en temakvall for spritdrycken Explorer Vodka pa den
centralt belagna Restaurang A. N. i Karlskoga med olika marknadsforingsaktiviteter.

Det som nu &r i fraga ar den luva som framgar av domsbilaga 1 och den banderoll som
framgar av domsbilaga 2. Restaurangen var 6ppen for allmanheten under hela temakvallen.

Luvan var bla till fargen och tillverkad i ett glansigt tyg. Den hade en ganska tjock nederkant
i vitt, mjukt tyg. Pa denna fanns en vit liten ring med ett réd- och vitrandigt vikingasegel

inuti samt texten Explorer Vodka i diskret stil. Luvan hade ocksa en vit, tjock tofs i toppen.

Banderollen var cirka 3 m hég och 1 m bred och var placerad utomhus vid restaurangens
entré. | likhet med luvan var den bla till fargen och hade tva stora vita ringar med rod- och
vitrandiga vikingasegel inuti (kannetecken for Explorer Vodka) vilka var placerade pa
banderollens 6ver- och underkanter. Mellan dessa stod det med stora svarta versaler

Explorer och strax under med nagot mindre vita versaler Vodka.

Den aktuella kvallen var tillsynsmyndigheten i Karlskoga kommun genom alkoholhand-
laggaren U. F. och polismannen S. A. ute pa en tillsynsrunda och besokte da dven

Restaurang A. N. dér de observerade de ifragavarande marknadsforingsaktiviteterna.

YRKANDEN

KO har yrkat att Marknadsdomstolen vid vite forbjuder V&S att marknadsféra alkoholdryck

innehallande mer &n 22 volymprocent alkohol till konsumenter

1. inne pa forsaljningsstalle genom att konsumenter erhaller den patalade luvan,
domsbilaga 1, eller annan vésentligen likartad present samt,
2. i direkt anslutning till forsaljningsstalle genom att anvanda den patalade banderollen som

framgar av domsbilaga 2, eller annan framstéallning med vasentligen samma utformning.



V&S har bestritt yrkandena.

KO har yrkat ersattning for sina rattegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort i huvudsak féljande.

KO

Sarskild mattfullhet ska iakttas vid marknadsforing av alkoholdryck till konsumenter.
Reklam- eller annan marknadsforingsatgard som ar patrangande, uppsokande eller upp-
manar till bruk av alkohol far inte foretas, 4 kap. 8 § alkohollagen (1994:1738).

Att ge presenter i marknadsfaringssyfte ar oforenligt med alkohollagens krav pa sérskild
mattfullhet. Vidare ar markesreklam som utgor ett dominerande inslag i miljon, exempelvis

genom omfattande varuexponering, inte forenlig med mattfullhetskravet.

Marknadsforing som strider mot kravet om sarskilt mattfullhet &r otillborlig.

Luvan

Restaurangens gaster fick luvan i present. De hade darigenom mojlighet att sétta luvan pa
sig och ta med den hem. Serveringspersonalen hade pa sig luvan. Luvan har inte nagot
naturligt samband till bruket av Explorer Vodka. Den ger genom sin utformning och
funktion associationer till julen, sarskilt nér den anvandes ett par dagar fore julafton.
Sammantaget ar luvan patrangande och uppmanar till bruk av alkohol. Den jippobetonade
marknadsfdringen ar osaklig och riskerar att sarskilt vacka ungdomars intresse for alkohol.
Sammantaget strider darfor den patalade luvan mot alkohollagens krav pa sarskild matt-
fullhet.

Glasunderlagg, 6loppnare, drinkpinnar eller élglas, s.k. point-of-sale material (POS
material) skiljer sig fran luvan pa sa satt att det anvéands for bruket av sjalva alkoholdrycken

och torde inte karaktariseras av att konsumenten tar det med sig fran serveringsstéllet.



En present som kostat lite att tillverka kan ha ett hogt varde hos konsumenten genom att
den ar ovanlig eller svar att fa tillgang till. For bedémningen av luvans forenlighet med

mattfullhetskravet saknar presentens varde avgorande vikt.

Banderollen

Banderollen, som var stor som ett segel, framtradde mycket tydligt for manniskor utanfor
restaurangen, bade forbipasserande och de som stod i ko in till restaurangen, eftersom det
var morkt ute och gatubelysningen och skenet inifran restaurangen lyste upp den.

Marknadsforing av alkoholdrycker som innehaller mer dn 22 volymprocent alkohol ska
endast forekomma pa séljstallen for sadana drycker eller utgoras av marknadsféring som
konsumenten sjalv efterfragat eller sokt upp. Den patalade banderollen har varit placerad
utanfor séljstallet och darigenom riktats till alla forbipasserande konsumenter. Da marknads-
foringen ror dryck som ar starkare &n 22 volymprocent alkohol ska banderollen genom sin

placering anses icke mattfull.

Om Marknadsdomstolen ar av en annan uppfattning &n KO i ovan namnt avseende ska
Marknadsdomstolen prova om banderollen utgor ett dominerande inslag i miljén. Genom sin
farg, storlek, utformning och placering maste banderollen ha skapat uppmarksamhet i en
utstrackning som gor att den utgor ett dominerande inslag i miljon. Banderollen ar darfor
patrangande och strider mot kravet pa sarskild mattfullhet.

Skulle Marknadsdomstolen finna att banderollen inte ensam utgér ett dominerande inslag i
miljon ska banderollen provas utifran en helhetsbedémning av de marknadsféringsaktiviteter
V&S hade for Explorer Vodka under den aktuella temakvallen. Inne i baren pa Restaurang
A. N. fanns tva ytterligare banderoller. Dessa var till sin utformning likadana som den
patalade fast mindre (i storleken cirka 1,5 m hog och 1,2 m bred). Serveringspersonalen
bar réda trojor med texten Explorer i sma bokstaver och den patalade luvan, som dven
delades ut till gasterna. Drinken “Explorer jul Pop” saldes vid en sarskild bar och det fanns
skyltar pa borden med drinkens namn. Vid en sammantagen beddmning av hela V&S
marknadsforingskampanj den aktuella kvallen maste varumarkesexponeringen av Explorer
Vodka vara av sadan art att den utgor ett dominerande inslag i miljon. Den patalade bande-
rollen utgor den enskilt storsta bidragande orsaken till det dominerande inslaget och

foljaktligen den enskilda atgard som i storst utstrackning bidragit till Gvertradelsen.



Yrkandena foljer marknadsréttslig praxis da de tar sikte pa den marknadsforda produkten

och vasentligen samma produkter.

V&S

| forarbetena till alkohollagen berdrs branschens sjélvreglering. Det anges att det inom
branschen har pagatt ett arbete for att astadkomma en enhetlig tolkning och tillampning av
bestammelserna i alkohollagen och att rekommendationer har antagits i syfte att ge vag-
ledning till medlemsforetagen hur framforallt kravet pa sarskild mattfullhet ska forstas. V&S
tillampar den rekommendation som 2006 antogs av Sveriges Annonsorer, Svenska

Bryggareforeningen och Sprit & Vinleverantdrsforeningen.

I ovan namnd rekommendation anges bl.a. att alkoholreklam far forekomma i lokal dar

alkoholdryck far saljas eller i omedelbar anslutning till sddan lokal.

Alkoholreklam i omedelbar anslutning till serveringsstallen ar vanligt férekommande i
branschen. Pa uteserveringar forekommer bl.a. markiser, parasoller, griffeltavior, belysning,
dorrmattor, filtar, flaggor och ballonger med varumarkeslogotyper. Aven serverings-
personals klader har ofta varuméarken for alkoholdrycker. Sadana reklaminslag kan i stor
utstrackning uppfattas av forbipasserande och maste pa grund av att de forekommit under sa
lang tid, anses accepterade och rymmas inom mattfullhetskravet. Vidare forekommer utom-
husreklam i form av varuméarkesexponering pa fordon som distribuerar alkoholdrycker,

vilket ocksa forekommit under lang tid.

Marknadsforingen for Explorer Vodka genom banderollen och luvan har skett under ett par
timmar pa serveringsstalle dar alkoholdrycker med varierande alkoholhalt salufors. Det finns
inte laglig grund for att vid bedomningen av om den patalade alkoholreklamen uppfyller
mattfullhetskravet gora skillnad mellan dessa olika alkoholdrycker pa grund av deras
alkoholhalt. Istallet ska en helhetshedomning av den enskilda marknadsforingsatgarden
goras, dar alla relevanta omsténdigheter beaktas. Det ska dérvid beaktas att Explorer Vodka
marknadsfors som en drinkbas och det ar framst sa produkten anvéands pa serveringsstallen.

Den konsumtionsfardiga varans alkoholhalt ar att jamfora med den i vin eller 6l/starkol.



Luvan

Luvorna var inte avsedda att ges som presenter till restaurangens gaster utan de var amnade
att anvandas som rekvisita under temakvéllen. Det var ocksa sa de anvandes av framst
serveringspersonalen och dven av vissa gaster. Luvorna var gjorda i ett ohallbart material
och de saknade helt ekonomiskt eller annat varde. KO har inte visat att konsumenterna till-
matte luvorna nagot varde. Manga gaster slangde luvorna nar de lamnade restaurangen for
kvallen. Luvorna uppmanar inte till bruk av alkohol och de innebér inte heller pa annat satt

ett patrangande eller uppsokande budskap.

Kravet pa sarskild mattfullhet inbegriper inte ett krav att alkoholreklam pa serveringsstalle
ska ha ett naturligt samband med bruket av varan. Luvorna dar ndrmast att jamféra med
exempelvis kréafthattar och utgor i likhet med glasunderlagg, tdndsticksaskar, 6loppnare,
drinkpinnar, ballonger, parasoller etc. s.k. POS-material som ar vanligt férekommande i
krogmiljo och ér tillatet. De bla fargade luvorna ger inga associationer till julen och kan inte

heller uppfattas eller anvandas som tomteluva.

Sammantaget uppfyller luvan alkohollagens krav pa sérskild mattfullhet, oavsett om

Marknadsdomstolen beddémer att den utgjorde en present eller inte.

Banderollen

V&S hade anlitat en eventbyra for den aktuella temakvéllen och ingen representant for V&S

var pa plats. Placeringen av banderollen utomhus var ett misstag.

Banderollen ska, precis som luvan, bedémas som en enskild marknadsforingsatgard, fri-
staende fran dvriga marknadsforingsaktiviteter inne pa saljstallet, vilket Gverensstammer

med KO:s yrkanden.

Det finns inget uttryckligt forbud mot alkoholreklam utomhus. Det som fordras for att sadan
reklam ska vara tillaten &r att den uppfyller alkohollagens krav pa sarskild mattfullhet, vilket
banderollen gjorde. Vid mattfullhetsbeddmningen ska hansyn tas till att banderollen var
uppsatt i omedelbar anslutning till serveringsstallets entré under en kort tid pa kvallen och
att den endast inneholl varumarkeslogotyp och varunamn. Storleksmassigt var den att jam-

fora med en markis och V&S hade inte lyst upp den.



Om Marknadsdomstolen skulle anse att séljaktiviteter inne pa séljstéllet ska tillmatas
betydelse for bedomningen av om banderollen uppfyller alkohollagens mattfullhetskrav vill
V&S framhalla att varumarkesexponeringen pa banderollen vare sig var iogonfallande eller

langvarig.

Luvan och banderollen uppfyller alkohollagens och ovan namnd rekommendations krav pa

sarskild mattfullhet och de patalade marknadsféringsatgarderna ar saledes inte otillborliga.

BEVISNING

KO har aberopat luvan och banderollen som bevisning. Vidare har KO aberopat vittnes-
forhor med U. F., alkoholhandlaggare i Karlskoga kommun och S. A., polis vid Polis-

myndigheten i Karlskoga.

DOMSKAL

Malet ror viss alkoholreklams forenlighet med alkohollagens krav pa sérskild mattfullhet.

KO har patalat en luva och en banderoll som anvéandes under en temakvall for spritdrycken
Explorer Vodka den 15 december 2007 pa Restaurang A. N. i Karlskoga. V&S ansvarade
for marknadsforingen under temakvéllen. KO har ansett att luvan och banderollen inte
uppfyller alkohollagens (1994:1738) krav pa sarskild mattfullhet och att de darigenom

ar otillborliga enligt marknadsforingslagen (2008:486), MFL, vilket V&S har bestritt.

I 4 kap. 8 § alkohollagen stadgas att vid marknadsféring av alkoholdrycker till konsumenter
ska sarskild mattfullhet iakttas. Reklam- eller annan marknadsforingsatgard som ar
patrangande eller uppsokande eller som uppmanar till bruk av alkohol far inte foretas.
Denna innebord av mattfullhetskravet Gverensstammer med Marknadsdomstolens praxis
(se bl.a. MD 1980:23, 1985:29 och 2007:22).

Med alkoholdryck forstas enligt 1 kap. 3 och 4 88 samma lag en dryck som innehaller mer

an 2,25 volymprocent alkohol. Alkoholdryckerna delas in i spritdrycker, vin, starkdl och 6l.



Vidare foljer av 4 kap. 12 § alkohollagen att en handling som strider mot bl.a. 4 kap. 8 §
samma lag ska vid tillampningen av 5, 23 och 26 8§ MFL anses vara otillborlig mot

konsumenter.

Sedan den 1 juli 2008 géller en ny marknadsforingslag (2008:486), MFL. Av p. 1-2 i dver-
gangsbestammelserna till MFL framgar att bestammelserna i 4-22 och 29-36 §8 MFL ska
tillampas ockséa pa marknadsforing som har vidtagits fore ikrafttradandet, om inte atgarden
var tillaten enligt aldre foreskrifter. Bestammelsen i 4 § i den dldre marknadsféringslagen
(1995:450) motsvaras till viss del av 5 § MFL. Enligt 5 8 MFL ska marknadsforing stimma

overens med god marknadsféringssed.

Grundlaggande vid bedémningen av all form av alkoholreklam ar alkohollagens krav pa
sarskild mattfullhet. Sdsom framgatt ovan far alkoholreklam inte vara patrangande eller
upps6kande eller uppmana till bruk av alkohol. Enligt férarbetena (se bl.a. prop.
1998/99:134 s. 117 f. och 127) ska uttrycket "uppmana” ses i en mer aktiv mening. Syftet
bakom kravet pa sarskild mattfullhet ar att sékerstalla att marknadsforingen inte medverkar
till att vidmakthalla eller 6ka konsumtionen av alkohol och inte heller bidrar till en positiv
installning till bruket av dessa varor. Aven om konsumenter maste fa tillgang till relevant
produktinformation, bor det av naringsidkare kravas en stark begransning och en stark ater-
héallsamhet bade nar det géller reklamens spridningsvagar och innehall och nar det géaller
andra marknadsféringsmetoder. Som exempel pa reklammedel som inte uppfyller kravet pa
sarskild mattfullhet har namnts bl.a. utomhusreklam. Sadan reklam kan dock vara tillaten
om den &r placerad i eller i direkt anslutning till restauranger eller andra lokaler dar alkohol-
drycker séljs. Vid sadana platser ar det dock inte tillatet med markesreklam som utgor ett
dominerande inslag i miljon. Bildméssigt bor reklamen inskrénkas till att visa sjalva varan
och vad som pa ett naturligt satt hanger samman med den. Ocksa budskapets utforlighet,

typografi och layout ska bedémas i belysning av mattfullhetskravet.

Det har pa senare ar skett en viss modifiering av bestimmelserna rérande alkoholreklam;
sérskilt har annonser for alkoholdrycker med hogst 15 volymprocent i periodiska skrifter
och liknande tillatits. Det ar dock enligt alkohollagen fortfarande forbjudet att marknadsfora
spritdrycker och starkvin i sadana skrifter och lagstiftaren har sérskilt markerat att tunga
folkhalsoskal talar for att alkoholreklam &ven i framtiden ska begrénsas avsevart (se prop.
2002/03:87 s. 13). Detta betyder, enligt Marknadsdomstolens mening, att de ramar inom

vilka alkohol kan marknadsforas fortfarande ar snéva.



Marknadsdomstolens bedémning
Den patalade luvan (domsbilaga 1)

KO har anfort att restaurangens géster erh6ll luvan i present och att den var en jippobetonad
marknadsforingsatgard som genom sin utformning och funktion var osaklig, patrangande

och uppmanade till bruk av alkohol. Detta har V&S tillbakavisat.

Luvan var bla till fargen och tillverkad i ett glansigt tyg. Den hade en ganska tjock nederkant
i vitt, mjukt tyg. P& kanten fanns en vit liten ring med ett rod- och vitrandigt vikingasegel

inuti samt texten Explorer Vodka i diskret stil. Luvan hade ocksa en vit, tjock tofs i toppen.

Marknadsdomstolen vill inledningsvis betona att séljframjande atgarder av jippokaraktar
genomgaende framstar som oférenliga med alkohollagens krav pa sarskild mattfullhet. Att
luvan forekom inne pa restaurangen genom att serveringspersonal och i vart fall nagra géster
hade den pa huvudet ar ostridigt. Vidare anser Marknadsdomstolen att det ar uppenbart att
luvan, genom sitt tomteluva-liknande utseende, var &gnad att ge associationer till julen nér
den anvandes ett par dagar fore julafton. Marknadsdomstolen anser dock det inte visat pa
vilket sétt och i vilken omfattning luvan forekom inne pa restaurangen. Vare sig U. F. eller
S. A. har beréttat att de faktiskt iakttagit att luvan pa nagot satt delades ut/gavs till
restaurangens gaster. S. A. har endast uppgivit att han utgick fran att det var sa. Vad

sedan betréffar antalet luvor inne pa restaurangen har U. F. uppgivit att han inte kunnat
uppskatta detta men att det troligtvis rorde sig om cirka 30 stycken. Han har ocksa berattat
att restaurangen den aktuella kvéllen hade cirka 280 gaster. Sammanfattningsvis anser
Marknadsdomstolen att omstandigheterna kring luvans férekomst inne pa restaurangen ar
sa oklara att det inte kan anses visat att luvan givits till gasterna som present och att den
anvants i en aktivitet som varit osaklig, patrangande och uppmanat till bruk av alkohol,

som KO pastatt. KO:s yrkande i den delen ska darfor lamnas utan bifall.
Den patalade banderollen (domsbilaga 2)

KO har havdat att banderollen framforallt lystes upp av gatubelysningen och att den utgjorde

ett dominerande inslag i miljon. Aven denna bedémning har V&S tillbakavisat.
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Den i Karlskoga centralt beldgna Restaurang A. N. var under den aktuella temakvallen
Oppen for allménheten. Banderollen, som V&S lét placera utanfor entren till restaurangen,
ar enligt Marknadsdomstolens mening idgonfallande redan genom sin placering, storlek och

utformning.

Banderollen var cirka 3 m hég och 1 m bred. Marknadsdomstolen konstaterar att den var
utformad med de kannetecken som aterfinns pa spritdrycken Explorer Vodkas flasketikett.
Pa den bla banderollens éver- och underkanter fanns tva stora vita ringar med réd- och vit-
randiga vikingasegel inuti mot bla bakgrund, samma farg som banderollens huvudfarg.
Mellan ringarna stod det med stora svarta versaler Explorer och strax under med nagot
mindre vita versaler Vodka. Saledes exponerade banderollen genom sin utformning starkt

Explorer Vodkas varumérke.

Att banderollen var i6gonfallande stods ocksa av vittnesforhoren med U. F. och S. A. som
uppgivit att den var det forsta de uppmarksammade nér de gick fran sin bil i riktning mot
den aktuella restaurangen ett trettiotal meter bort. Genom sagda vittnesforhor ar ocksa
klarlagt att banderollen lystes upp av gatubelysningen vilket far anses ha bidragit till den

ibgonfallande effekten.

Sammantaget anser Marknadsdomstolen att banderollen i sig utgjorde ett dominerande
inslag i miljon och att den darmed var patrangande pa ett satt som gor att den strider mot

4 kap. 8 § alkohollagens krav pa sarskild mattfullhet. Eftersom banderollen saledes strider
mot god marknadsforingssed enligt 5 8 MFL &r den jamlikt 4 kap. 12 8 alkohollagen otill-
borlig och ska forbjudas. Forbudet bor dock konkretiseras och fa den utformning som fram-

gar av domslutet.

Vid en tillampning av den aldre marknadsféringslagen hade resultatet blivit detsamma.
Vite

Enligt 26 8 MFL skall ett forbud forenas med vite, om det inte av sarskilda skal &r obehdv-

ligt. Sadana sarskilda skal foreligger inte i malet. Det foreligger inte heller skal att franga

géllande praxis betraffande vitesbeloppets storlek.
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Raitteghngskostnader

Vid ovan angiven utging i mélet har parterna émsom vunnit, émsom férlorat. KO ska dirfér

béra sin egen rittegangskostnad.

P4 Marknadsdomstolens vignar

e
C H Fallenius

Ledamdter; Christer Fallenius, ordforande, Yvonne Fredriksson, Jonas Hickner och
Anders Stenlund. Enhélligt

Sekreterare: Ylva Aversten



