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SAKEN marknadsforing av spel




DOMSLUT

Mal C 10/08

1. Marknadsdomstolen forbjuder Ladbrokes Betting & Gaming Limited vid vite av
sjuhundrafemtiotusen (750 000) kr att i sin marknadsforing av spel pé sétt som skett,
anvinda sig av foljande péstdenden

- vi ger mer tillbaka till spelarna

- den oslagbara ledaren nér det géller sidkerhet

- samma spel med storre vinster

- samma regler och bittre villkor

eller andra péstdenden med visentligen samma innebdrd, om sé inte ér fallet.

2. Marknadsdomstolen forbjuder Ladbrokes Betting & Gaming Limited vid vite av
sjuhundrafemtiotusen (750 000) kr att i sin marknadsforing av spel pé sétt som skett,

anvinda den sekvens som innehaller en s.k. klippgubbe i den pétalade reklamfilmen.

3. Marknadsdomstolen ldmnar AB Svenska Spels talan 1 6vrigt utan bifall.

4. Vardera parten ska std sina rattegdngskostnader.

Mal C 12/08

1. Marknadsdomstolen forbjuder AB Svenska Spel vid vite av sjuhundrafemtiotusen
(750 000) kr att i sin marknadsforing av spel pa sétt som skett, anvidnda sig av foljande
pastdenden

- Svenska Spel ér virldsledande pé spelansvar

- virldens mest effektiva alderskontroll pd nétet

eller andra péstdenden med visentligen samma innebord, om sé inte ér fallet.

2. Marknadsdomstolen avvisar Ladbrokes Betting & Gaming Limiteds talan vad avser

yrkande 2.

3. Vardera parten ska sta sina riattegangskostnader.



YRKANDEN M.M.

Mal C 10/08

1. AB Svenska Spel (Svenska Spel) har yrkat att Marknadsdomstolen forbjuder
Ladbrokes Betting & Gaming Limited (Ladbrokes) vid dventyr av vite om en miljon kr
vid varje tillfélle, att i sin marknadsforing enskilt eller i kombination med varandra
anvinda formuleringarna

a) ’svenska spel”,

b) ’svenska spel med engelska odds”,

c¢) ”vi ger mer tillbaka till spelarna”,

d) ”den oslagbara ledaren nir det géller sdakerhet”,

¢) “samma spel med storre vinster”,

f) ”’samma regler och bittre villkor”.

2. Svenska Spel har yrkat att Marknadsdomstolen forbjuder Ladbrokes vid dventyr av
vite om en miljon kr vid varje tillfdlle, att i sin marknadsforing anvénda andra uttryck
enskilt eller i kombination med varandra med vésentligen samma innebdrd som de som

anges under punkten 1 a) — f).

3. Svenska Spel har yrkat att ett forbud meddelas Ladbrokes att visa den reklamfilm

som Svenska Spel patalat i den utformning som finns med en s.k. klippgubbe.

Ladbrokes har medgivit dels det av Svenska Spel framstéllda yrkandet under punkten
1 d), dels Svenska Spels yrkande rérande forbud att anvdnda den klippgubbesekvens
som fanns med i den ursprungliga versionen av Ladbrokes reklamfilm. Ladbrokes har i

ovrigt bestritt Svenska Spels talan.

Parterna har yrkat erséttning for sina rattegdngskostnader i Marknadsdomstolen.



Mal C 12/08

1. Ladbrokes har yrkat att Marknadsdomstolen forbjuder Svenska Spel vid dventyr av
vite om en miljon kr vid varje tillfdlle, eller annat vitesbelopp som Marknadsdomstolen
finner relevant, att i sin marknadsforing anvédnda foljande uttryck eller uttryck med

liknande innebord

”Svenska Spel ér vérldsledande pa spelansvar” och “vérldens mest effektiva élders-

kontroll pa nétet”.

2. Ladbrokes har yrkat att Marknadsdomstolen forbjuder Svenska Spel vid dventyr av
vite om en miljon kr vid varje tillfdlle, eller annat vitesbelopp som Marknadsdomstolen
finner relevant, att for spelbolag som ir lagligen etablerade inom EU och som lagligen
tar emot svenska kunder, i sin marknadsforing anvianda foljande uttryck eller uttryck

med liknande innebord

“illegal spelverksamhet” och ’illegal verksamhet”.

Svenska Spel har bestritt Ladbrokes talan.

Parterna har yrkat erséttning for sina réittegdngskostnader 1 Marknadsdomstolen.
GRUNDER

Mal C 10/08

Svenska Spel

Ladbrokes ska forbjudas att i sin marknadsforing anvénda framstéllningar som omfattas
av yrkandena 1-2 pé grund av att marknadsforingen é&r otillborlig enligt 5 och 6 §§
marknadsforingslagen (2008:486), MFL, satillvida att den innefattar ett otillatet ut-

nyttjande av Svenska Spels renommé fran Ladbrokes sida, att den utgor otillaten jam-

forande reklam enligt 18 § MFL, eftersom den ér vilseledande och drar otillborlig fordel



av Svenska Spels varumérkes renommé samt att den ar vilseledande enligt 8 och 10 §§
MFL, eftersom de pastdenden som gors av Ladbrokes dr obestyrkta, reservationslosa

och i vissa fall direkt felaktiga.

Ladbrokes anvdndning av uttrycket ”svenska spel” tillsammans med Ladbrokes
pastdenden om “engelska odds”, ”storre vinster”, ”bittre villkor” eller vi ger mera
tillbaka till spelarna” utgdr otillaten jamforande reklam enligt dels 18 § p 1 MFL, efter-
som konsumenterna vilseleds att tro att Ladbrokes produkter hérror fran Svenska Spel
eller att det i vart fall finns ett kommersiellt samband mellan Ladbrokes och Svenska
Spel, dels 18 § p 4 MFL, eftersom den medfor forvixling mellan & ena sidan Ladbrokes,

Ladbrokes produkter och kidnnetecken samt & andra sidan Svenska Spel, dess produkter

och kédnnetecken.

Ladbrokes anvdndning av termerna “stérre vinster”, ”bittre villkor” och ”mer tillbaka
till spelarna” utgor otilléten jaimforande reklam, eftersom det inte gors ndgon objektiv
jamforelse som avser kontrollerbara jamforande egenskaper pa sétt som anges i 18 §

p 3 MFL.

Ladbrokes anvindning av uttrycket “svenska spel” utgér renommésnyltning enligt sédvil

5o0ch 6 §§ som 18 § p 7 MFL.

Ladbrokes anvdndning av uttrycket ”svenska spel” dr dessutom vilseledande 1 fraga om

produkternas kommersiella ursprung och strider darfér mot 8 och 10 §§ MFL.

Svenska Spel har hemstallt att Marknadsdomstolen bifaller kdromalet 1 forsta hand
enligt 18 § MFL, i andra hand enligt 8 och 10 §§ MFL och i tredje hand enligt 5 och
6 §§ MFL.

Ladbrokes

Ladbrokes har bestritt att bolaget genom den aktuella marknadsfoéringskampanjen
snyltat pa Svenska Spels renommé, att Ladbrokes i den aktuella marknadsforings-
kampanjen vilselett om det kommersiella ursprunget bakom kampanjen, att den jam-

forande reklam som Ladbrokes aktuella marknadsfoéringskampanj innefattar — bestdende



1 ett pastdende om att Ladbrokes ger mer tillbaka till spelarna, dvs. har en bittre vinst-
aterbetalningsprocent — ar otillborlig. Ladbrokes har vidare bestritt att pdstadd mark-
nadsforing pa annat sétt dr vilseledande. Ladbrokes har dock medgivit yrkande 1 d) och

yrkande 3 sévitt avser sekvensen med den s.k. klippgubben.

Mal C 12/08

Ladbrokes

Svenska Spels pastaenden ”Svenska Spel ér virldsledande pé spelansvar” och virldens
mest effektiva dlderskontroll pd nétet” &r vilseledande och obestyrkta och strider dér-

med mot sévil 18 § som 8 och 10 §§ MFL.

Svenska Spels pastaenden “illegal spelverksamhet” och illegal verksamhet” med
avseende pa spelbolag som lagligen dr etablerade inom EU och som lagligen tar emot
svenska kunder &r vilseledande och obestyrkta och innebér samtidigt misskreditering.

Péstdendena strider mot 18 §, 8 och 10 §§ samt 5 och 6 §§ MFL.

Svenska Spel

Det saknas grund for att bifalla forbudsyrkandet avseende pastaendet “’varldsledande pa
spelansvar”. Svenska Spel har inte anvént pastaendet 1 sin marknadsféring. Anvénd-
ningen &r i 6verensstimmelse med géllande marknadsforingsregler. Pdstaendet &r inte
vilseledande eftersom det av Svenska Spels webbplats framgar att det handlar om en
vision och att Svenska Spel ér vérldsledande pa spelansvar enligt de priser som erhallits.
Det ér inte frdga om jamforande reklam eftersom Svenska Spel varken direkt eller
indirekt pekar ut ndgon annan néringsidkare. Svenska Spel har heller inte anvént ut-

trycket “vérldens mest effektiva dlderskontroll pé nétet” i sin marknadsforing.

Svenska Spel har vidare bestritt att bolaget har misskrediterat Ladbrokes genom att
beskriva det som ett trovdrdigt alternativ till illegal verksamhet. Formuleringarna
“illegal verksamhet” och liknande uttryck &r en generell beskrivning som varken direkt
eller indirekt pekar ut Ladbrokes. Uttrycket illegal spelverksamhet” anvénds inte heller

1 Svenska Spels marknadsforing.



UTVECKLING AV TALAN

Parterna har anfort bl.a. foljande.

Mal C 10/08

Svenska Spel

Svenska Spel r vélként. Bolaget har regeringens och riksdagens uppdrag att anordna

spel och lotterier pa den svenska marknaden.

Svenska Spel har varumérkesrattigheterna till ordmarket SVENSKA SPEL och ett antal
figurmérken, bl.a. den glada vinnargubben. Figurméarkena dr kéinda och forknippas med
Svenska Spel. I en marknadsundersokning fran véren 2007, genomford av marknads-
undersokningsforetaget Norstat, identifierade 84 procent av de tillfragade spontant
Svenska Spels figurmérke (den glada vinnargubben) som ett kdnnetecken for Svenska

Spel.

Ladbrokes ingar i en koncern av kommersiella spelforetag med ursprung i
Storbritannien. Ladbrokes har pa senare ar forsokt etablera sig i Sverige och

tillhandahaller nu spel pé Internet pa den svenska marknaden.

I maj—juni 2008 uppmirksammade Svenska Spel att Ladbrokes utnyttjade Svenska
Spels varumirke, sévil ord- som figurmirke, i en reklamkampanj for Ladbrokes.
Kampanjen genomfordes genom reklamfilm i TV3, TV6, Kanal 5 och Kanal 9. Den
forekom ocksa 1 tidningar som Aftonbladet och Metro samt pad Ladbrokes webbplats.
Av tidningsannonserna framgick foljande friga "VAD AR LADBROKES?”. Som svar
angavs bl.a. Svenska spel, Samma spel, Engelska odds, Storre vinster. De spel som
pekas ut ar inte speciellt svenska spel. Man pekar ut t.ex. amerikansk fotboll, dart,
greyhound-lopp, cricket, poker, finans och backgammon. Annonserna var i1 fairgerna

rott och vitt.

I originalversionen av reklamfilmen ingick en s.k. klippgubbe 1 helfigur. Efter anmodan

frdn Svenska Spel togs den bort. Filmen visar pa ett syfte att koppla till Svenska Spel.



Ordmarket, Svenska Spel, fortsatte man att anvinda. Motsvarande kampanjer genom-

fordes i Danmark och Norge.

Av marknadsforingen framgick inte vem som var avsdndare. Forst senare har kunskap

erhallits om vem som stod bakom den.

Syftet med marknadsforingen har varit att anspela pa Svenska Spel. Detta har ocksé
bekréftats av Ladbrokes reklambyrd och framgér dven av uttalanden av Ladbrokes VD

L.D.

Svenska Spel har 14tit foretaget GfK Sverige AB genomf6ra en marknadsundersokning
angdende relevanta konsumenters uppfattning av ”’Svenska spel — Engelska odds”, deras
kidnnedom om Svenska Spel och Ladbrokes samt konsumenternas instéllning till dessa

bolag.

Marknadsundersokningen, som genomfordes via webbaserade intervjuer i GfK Sverige
AB:s OnLinepanel, med ett slumpmaissigt urval av mén i hela Sverige i dldrarna 18—50
ar, visar att malgruppen i mycket hog grad associerar Svenska Spel i uttrycket ”Svenska
spel — Engelska odds” med foretaget Svenska Spel och dess produkter. Undersdkningen
visar ocksé att av dem som trodde sig veta vem som var marknadsforingens avsidndare
trodde en tredjedel att det var Svenska Spel. Marknadsundersokningen visar ocksé att
Svenska Spel dr mer vilkint i omséttningskretsen dn Ladbrokes. Aven andra undersok-
ningar visar att Svenska Spel uppfattas mer positivt &n Ladbrokes. Tidigare marknads-
undersokningar utforda av Hermelin Research AB under perioden juni 2006—juli 2008
visar att Svenska Spel dr mer ként &n Ladbrokes. Under tiden maj—juni 2008, dvs. under
den tid som reklamkampanjen pégick, 6kade kinnedomen om Ladbrokes frén 4 till 11

procent.

Ladbrokes har inte nagot legitimt behov av att presentera eller beskriva sina spel som
svenska i generisk betydelse. Det ér vilseledande att kalla dem f6r svenska néar det &r

frdga om amerikansk fotboll och cricket m.m.



Otillborliga pastaendena 1 Ladbrokes marknadsforing ar foljande: “’vi ger mer tillbaka
till spelarna” (reklamfilmen), ”samma spel med storre vinster” (annons i Metro) samt

”samma regler” och “’béttre villkor” (Ladbrokes webbsida).

Ladbrokes marknadsforing saknar forklaring till vad som avses med dess 16ften om
“béttre villkor”, ”storre vinster” eller att Ladbrokes “ger mer tillbaka till spelarna”. Det
ar inte kopplat till ndgot sdrskilt spel och det 4r omdjligt att veta om man far mer eller

mindre jAmfort med hos Svenska Spel. Det finns ingen objektiv jimforelse.

Ladbrokes

Den film som Svenska Spel har patalat dtertogs omgaende. I den film som sedermera

visades forekom inte nagon s.k. klippgubbe.

Svenska Spel har under ménga ar varit ensamt om att tillhandahélla spel. Det var endast
Svenska Spels spelformer som fanns tillgdngliga for svenska spelare. Det fanns ytter-
ligare nagra andra, t.ex. ATG, men det var fraga om andra produkter. Det har relativt
nyligen blivit tillatet for andra foretag att vara verksamma péa den svenska marknaden,

vilket har lett till att konkurrenter bevakar Svenska Spels beteende.

Ladbrokes, som ir ett av virldens storsta och édldsta spelbolag, agerar numera pa den
svenska marknaden. Foretaget, som har 14 000 anstdllda och kunder i mer dn 200

lander, grundades i slutet av 1800-talet. Ladbrokes har ett gott renommé.

Svenska Spels anvéndning av uttryck som “illegal spelverksamhet” kopplat till dess
egen fortrafflighet har lett till att svenska spelare skrams att undersoka alternativ.
Svenska Spel vill att spelarna ska se det som olagligt och att spelare kanske inte fér till-

baka pengarna.

Ladbrokes ville korrigera den bilden och visa att foretaget har samma spel som Svenska
Spel d4ven om det dr frdga om ett engelsk spelbolag. Man ville visa att foretaget har de

svenska spelformerna, svenskt sprak och svensk valuta. Darfor har ord som svenska
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spel anvénts. Det &r 1 och for sig korrekt att Ladbrokes dven har andra spel dn svenska

spel.

Det ér fraga om jdmforande reklam nér det giller uttrycket vi ger mer tillbaka till
spelarna”, dvs. att spelarna far mer tillbaka dn hos de icke licensierade statliga bolagen.
Detta dr kopplat till frdgan om monopol. Det &r allmént bekant att de foretag som har
licens under det svenska spelmonopolet dr styrda av begrénsade licensvillkor som gor
att de dr tvungna att erbjuda simre ekonomiska forutséttningar for sina kunder i form av
lagre &terbetalningsprocent och andra ekonomiska villkor. Detta innebér att spelarna far

bittre ekonomiska villkor hos Ladbrokes.

Nir det giller det av Svenska Spel refererade uttalandet frdn Ladbrokes reklambyra i
tidningen Dagens Media angdende den s.k. klippgubben, kan konstateras att reklam-

byrén har forklarat att den inte uttalat sig som tidningen har atergivit.

En kénneteckensregistrering innebir inte att man skéar bort andras mojligheter att

anvinda ord i dess sprakliga betydelse.

Ladbrokes har en stark stillning. Av en av Svenska Spel dberopad marknadsunder-
sOkning utford av foretaget GfK Sverige AB framgar att 91 procent av respondenterna
kinde till Ladbrokes och nir det gillde betygssittning hamnar medelvardet pa 3,5
procent for Ladbrokes mot 4,4 procent for Svenska Spel. Att Ladbrokes ocksa dr ként
pa den svenska marknaden framgar dven av det faktum att Lotteriutredningen, nédr den

behandlade fragan om vinstutbetalning, exemplifierade med foretaget Ladbrokes.

Ladbrokes har sedan 1970-talet anvént sig av fargen rétt, dvs. under betydligt langre tid
dn vad Svenska Spel har gjort.

Mal C 12/08

Ladbrokes

I marknadsforing far inte anvédndas uttryckssétt och pastdenden som ger en negativ bild

av utldndska spelbolag eller som antyder att det dr fraga om illegala spelbolag.
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Overdriftspastdenden som virldsledande pa spelansvar” och “virldens mest effektiva
alderskontroll” har forekommit i Svenska Spels héllbarhetsredovisning och i dess fore-
tagspresentation, vilka aterfinns pa bolagets webbplats. Svenska Spel har ocksé i en
redovisning till regeringen av bolagets dtgarder i1 syfte att sdkra de sociala skydds-
hinsynen formedlat att bolaget &r bést i virlden pa att hantera frdgor som ror spelansvar

och att det har virldens mest effektiva lderskontroll pa nitet.

Svenska Spel har i nimnda redovisning till regeringen misskrediterat Ladbrokes och
andra konkurrenter genom att beskriva sig sjdlvt som ett ’trovardigt alternativ till illegal

verksamhet”.

Svenska Spel

Svenska Spel dgs av staten. Foretagets verksamhet regleras av dels tillstdnd som
meddelas av regeringen, dels dgarinstruktioner fran Finansdepartementet. Svenska Spel
ska prioritera sociala skyddshidnsyn som spelforetag ska ta for de risker som &r for-
knippade med spel, t.ex. att inte tillata underarig att spela. Svenska Spel har ett ut-
tryckligt uppdrag frén dgaren att tillhandahélla spel under sékra och ansvarsfulla former

och att vara ett trovirdigt alternativ till illegal spelverksamhet.

Svenska Spels redovisning till regeringen om de dtgédrder bolaget vidtagit 1 syfte att
sdkra de sociala skyddshénsynen &r inte marknadsforing. Att redovisningen funnits till-
génglig pa Svenska Spels webbplats forvandlar inte dokumentet till marknadsforing.
Det citat som Ladbrokes pekat pa ar endast ett dtergivande av statens uppdrag till
Svenska Spel att vara “ett trovardigt alternativ till illegal spelverksamhet”. Citatet ar

inte heller utpekande mot nagon sérskild aktor.

Uttrycket "vérldsledande pa spelansvar” anvénds inte i marknadsforingen, varken pa

Svenska Spels nuvarande webbplats eller i reklamfilm eller annonser m.m.

De uttryck som Ladbrokes péatalat fanns pd Svenska Spels gamla webbplats, som
inte var i bruk nar Ladbrokes vickte talan. Uttalandena aterfanns under en foretags-

presentation. Dér fanns dven information som angav att det var frdga om en mal-
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formulering att vara virldsledande pa spelansvar. Det har inte varit frdga om nagon

marknadsforing.

Spelansvar ar ett prioriterat omrade. I den héllbarhetsredovisning som Ladbrokes hén-
visat till uttrycks tydligt att Svenska Spel ér ett av de spelbolag i varlden som tar mest
ansvar. Att detta uttalande &r korrekt framgér av de internationella utmérkelser som
Svenska Spel har ftt for sitt spelansvarsarbete. Alderkontroll ir en viisentlig del av
spelansvaret, sérskilt nir det géller spel pd nétet. For att kunna spela pé nétet maste en
spelare skaffa sig spelkort. Pa detta maste spelaren ange personuppgifter, vilka
kontrolleras mot sparregistret. Kortet skickas till folkbokforingsadressen. Natpoker-
utredningen har bedomt att det &r uteslutet att underdriga skulle kunna spela utan hjilp

av ndgon vuxen.

Uttrycket ”varldens mest effektiva dlderskontroll” aterfinns i Svenska Spels hallbarhets-
redovisning som &r ett frivilligt komplement till &rsredovisningen. Hallbarhetsredo-
visningen &r inte dgnad att frimja avsittningen av Svenska Spels produkter och utgor
saledes inte nagon marknadsforing. Om Marknadsdomstolen skulle finna att det ar fraga

om marknadsforing, anser Svenska Spel att uttalandet ar korrekt.

BEVISNING

P& Svenska Spels begéran har vittnesforhor hallits med P. R., GfK Sverige AB. Pa
Ladbrokes begiran har vittnesforhor héllits med L. D., Nordenchef pd Ladbrokes och
A. W., ISS W. Consulting.

Parterna har aberopat omfattande skriftlig bevisning. Svenska Spel har aberopat bl.a.
marknadsforingsmaterial, utdrag ur Natpokerutredningens betankande SOU 2008:36, ett
rittsutlitande samt marknadsundersokningar. Ladbrokes har dberopat bl.a. utdrag fran
Svenska Spels webbplats, en redovisning till regeringen, en marknadsundersdkning och

e-postkorrespondens.
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DOMSKAL

I malen aktuella bestammelser samt malgrupp for marknadsféringen

Malen ror marknadsforing som vidtagits innan den nya marknadsforingslagen
(2008:486), MFL, tradde 1 kraft den 1 juli 2008. Enligt lagens 6vergéngsbestimmelser
ska dock bestimmelserna i 4—22 §§ och 29-36 §§ MFL tillimpas pa marknadsforing
som har vidtagits fore ikrafttridandet, om inte atgirden var tilldten enligt dldre fore-
skrifter. Bestimmelserna i 4, 6 och 8 a §§ 1 den dldre marknadsforingslagen (1995:450)
motsvaras nirmast av 5, 6, 8, 10 och 18 §§ MFL.

Av forarbetena till den nya MFL framgar att den nya lagen syftar till att genomfora
Europaparlamentets och rddets direktiv 2005/29/EG om otillborliga affarsmetoder som
tillimpas av néringsidkare gentemot konsumenter pa den inre marknaden och om
dndring av rddets direktiv 84/450/EEG och Europaparlamentets och radets direktiv
97/7/EG, 98/27/EG och 2002/65/EG samt Europaparlamentets och radets forordning
(EG) nr 2006/2004 (se prop. 2007/08:115 s. 53 {f.).

Enligt 5 § MFL ska marknadsforing stimma 6verens med god marknadsforingssed och
enligt 6 § samma lag dr marknadsforing som strider mot god marknadsforingssed enligt
5 § att anse som otillborlig om den 1 markbar mén paverkar eller sannolikt paverkar

mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut.

Enligt 10 § MFL far en niringsidkare vid marknadsforingen inte anvinda sig av fel-
aktiga pastdenden eller andra framstéllningar som ar vilseledande i1 friga om nérings-
idkarens egen eller ndgon annan néringsidkares naringsverksamhet. Enligt 8 § MFL é&r
marknadsforing som &r vilseledande enligt bl.a. 10 § att anse som otillborlig om den
paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat afférs-

beslut.

Enligt 18 § MFL far en niringsidkare i jdmforande reklam direkt eller indirekt peka ut
en annan naringsidkare eller dennes produkter endast under vissa forutsittningar. Mark-

nadsdomstolen gar nedan ndrmare in pd de forutséttningar som ar aktuella i detta fall.
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Malgruppen for den pédtalade marknadsforingen far anses vara frimst konsumenter som
ar intresserade av spel och som i viss omfattning dgnar sig at spel eller 6verviger att

dgna sig at spel. Utgadngspunkten for bedomningen &r hur en inom denna grupp normalt
informerad samt skéligen uppmairksam och medveten genomsnittskonsument uppfattar
marknadsforingen. Genomsnittskonsumenten kan dock inte anses besitta ndgra djupare

kunskaper om vinstdterbetalningsandelar m.m.

Mal C 10/08

Den av Svenska Spel pitalade marknadsforingen har forekommit dels genom annonser 1
tidningarna Aftonbladet och Metro, dels pa Ladbrokes webbplats, dels genom reklam-
filmi TV.

Ladbrokes har i tidningsannonserna stallt fragan Vad ar Ladbrokes? och svarat genom
att anvinda uttryck som dels ”Svenska spel”, ”Samma spel”, ”"Engelska odds”, ”’Storre
vinster”, dels ”Svenska spel — Engelska odds”. Pa Ladbrokes webbplats har samma
frdga besvarats med bl.a. formuleringen ”Svenska spel med engelska odds”. Under
denna formulering har bl.a. angivits att Ladbrokes har funnits sedan 1886, att foretaget
finns i1 Storbritannien samt antal anstédllda och kunder. Pa webbplatsen anges som svar
pa fragan ocksa formuleringar som ”Samma spel med stdrre vinster” och ”Samma
regler och biéttre villkor”. Under det sist nimnda uttrycket har angivits bl.a. att vi dr
den oslagbara ledaren nér det géller sédkerhet”. I reklamfilmen anf6rs att det finns en
méngd svenska spel och i slutet av filmen anvénds formuleringen “svenska spel med
engelska odds”. Under en kort period innehdll reklamfilmen, under det att formu-
leringen svenska spel med engelska odds™ hordes, dven en sekvens dér en pappers-
figur, som enligt Svenska Spel liknar Svenska Spels figurmérke den vinnande gubben

(den s.k. klippgubben), vecklades ut.

Enligt Svenska Spel ska den patalade marknadstéringen provas i forsta hand enligt 18 §
p 1, 3, 4 och 7 (otillaten jimférande reklam), i andra hand enligt 8 och 10 §§ MFL
(vilseledande reklam), i tredje hand enligt 5 och 6 §§ MFL (renommésnyltning).
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Fraga om jamforande reklam enligt 18 § MFL

Svenska Spel har hdvdat att det inte ar bara den s.k. klippgubben som skapar associa-
tioner till Svenska Spel utan dven orden “svenska spel” som i bdde annonser och pa
webbplatsen presenteras med vit text mot rod bakgrund, pa samma sitt som Svenska
Spels varumirke. Vidare ska Ladbrokes anspelningar 1 sin marknadsforing till
komparativformerna sdsom “béttre odds”, ’vi ger mer tillbaka till spelarna”, ”’samma

spel med storre vinster” och ”samma regler och béttre villkor” forstds som en jamforelse

med Svenska Spel och Svenska Spels produkter, dvs. att Svenska Spel pekas ut.

Ladbrokes har medgivit att frdga dr om jamforande reklam nér det géller vinst-
aterbetalning, dvs. det forhallandet att Ladbrokes ger mer tillbaka till spelarna.
Ladbrokes har vidare gatt med pa att inte anvdnda sekvensen med den s.k. klippgubben
som fanns med i den ursprungliga versionen av Ladbrokes reklamfilm, men har 1 6vrigt

bestritt Svenska Spels talan.

Marknadsdomstolens bedémning

For att det ska vara frdga om jimforande reklam enligt 18 § MFL madste en annan
néringsidkare eller dennes produkter direkt eller indirekt pekas ut (jfr EG-domstolens
dom den 19 april 2007 i mal C-381/05, De Landtsheer Emmanuel SA mot Comité
Interprofessionnel du Vin de Champagne, Veuve Clicquot Ponsardin SA, REG 2007
s. [-03115 punkt 17).

Med hénsyn till den monopolstillning som Svenska Spel har pa den svenska marknaden
och med beaktande av de komparativa uttryck som forekommit i marknadsféringen
maste en konsument i den inledningsvis angivna malgruppen, med den kéinnedom som
en sadan konsument kan anses besitta om den aktuella marknaden, uppfatta att ett annat
foretag pekas ut och att detta ar Svenska Spel. Den patalade marknadsforingen ar dar-

med att se som jaimforande reklam i 18 § MFL:s mening.

For att jimforande reklam ska anses tillaten uppstélls i 18 § MFL vissa krav. Bl.a. far
jamforelsen inte vara vilseledande (p 1). Den ska pé ett objektivt sétt avse vésentliga,

relevanta, kontrollerbara och utmérkande egenskaper hos produkterna (p 3). Den far inte
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medfora forviaxling mellan ndringsidkaren och en annan niringsidkare eller mellan
deras produkter, varumérken, firmor eller andra kénnetecken (p 4). Den far heller inte
dra otillborlig fordel av en annan néringsidkares renommé som &r forknippat med
ndringsidkares varumérke, firma eller andra kénnetecken eller varans ursprungs-

beteckning (p 7).

Marknadsdomstolen provar forst den patalade marknadsforingen i dess helhet enligt
18 § MFL. Svenska Spel har hdvdat att Ladbrokes jaimforande reklam r otillaten av

flera skil. Dessa tas upp nedan under a) — d).

a) formuleringen “’svenska spel” enskilt eller i kombination med péstdenden om

“engelska odds”, ”stérre vinster”, béttre villkor”, eller ’vi ger mera tillbaka till

spelarna”

Svenska Spel har, som det far forstas, gjort géllande att det ar fel att kalla Ladbrokes
spel for svenska i generisk betydelse eftersom Ladbrokes dven har spel sdsom
amerikansk fotboll och cricket m.m. Ladbrokes vilseleder ocksa, enligt Svenska Spel,
konsumenterna att tro att Ladbrokes produkter harror frdn Svenska Spel eller att det i
vart fall finns ett kommersiellt samband mellan Ladbrokes och Svenska Spel (18 §

p 1 MFL). Uttrycken medfor dven forvédxling mellan & ena sidan Ladbrokes, Ladbrokes
produkter och kiannetecken samt & andra sidan Svenska Spel, dess produkter och kidnne-

tecken (18 § p 4 MFL).

Svenska Spel har i denna del hénvisat till en marknadsundersokning utford av foretaget
GfK Sverige AB och framhallit att det av denna framgar att konsumenter inom den
aktuella mélgruppen i mycket hog grad associerar uttrycket ”Svenska spel — Engelska
odds” till Svenska Spel. Ladbrokes har hiremot hénvisat till en av A. W.

genomford undersokning. Parterna har kritiserat varandras undersokningar i olika
avseenden. Marknadsdomstolen anser att marknadsundersdkningarna maste bedomas

med forsiktighet.

Nir det giller formuleringen “svenska spel” har Ladbrokes hévdat att foretaget har de

spel som Svenska Spel och ATG har men att det &ven har engelska spel.
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Mot bakgrund av hur den aktuella marknadsféringen utformats kan det enligt Mark-
nadsdomstolens mening for en genomsnittskonsument i den aktuella malgruppen inte
finnas ndgon tveksamhet om att den péatalade marknadsforingen 1 vart fall inte hérror
fran Svenska Spel. Att anvinda det patalade uttrycket ”svenska spel” kan mot bakgrund
av det sammanhang i vilket uttrycket forekommer inte innebdra ndgot vilseledande om
kommersiellt ursprung eller om nagot annat kommersiellt samband mellan Ladbrokes
och Svenska Spel eller om produktens ursprung. Det forhdllandet att uttrycket ”svenska
spel” anvinds 1 kombination med nagot av de angivna uttrycken dndrar inte denna
beddomning. Det kan heller inte vara frdga om en sadan forvéixling som avsesi 18 §

p 4 MFL pa sitt Svenska Spel hivdat.

b) formuleringarna ”samma spel med storre vinster”, ”samma regler och béttre villkor”,

samt vi ger mer tillbaka till spelarna”

Enligt Svenska Spel 4r marknadsforingen vilseledande enligt 18 § p 1 MFL. Formu-
leringarna “’storre vinster”, “béttre villkor” och “mer tillbaka till spelarna” utgdr inte
heller ndgon objektiv jimforelse som avser kontrollerbara jimforande egenskaper och

star darfor 1 strid med 18 § p 3 MFL.

Ladbrokes har — 4 sin sida — uppgivit att foretagets avsikt har varit att patala for konsu-
menterna att Ladbrokes har samma spel och samma regler som Svenska Spel. Foretaget

har de spel som Svenska Spel och ATG har, men dven engelska spel.

I malet &r klarlagt att Ladbrokes har spel géllande sport, poker, bingo och casino.

Ladbrokes Nordenchef L. D. har forklarat att Ladbrokes ville visa att foretaget generellt
ger mer tillbaka av vinsten till spelarna &n vad de svenska licensierade speloperatérerna
gor. Enligt Ladbrokes framgér det vidare av Lotteriutredningens delbetankande, SOU
2005:21, att de internationellt verksamma aktorerna ger betydligt hogre vinstaterbetal-
ning dn de svenska aktorerna. Det géller savél inom deras traditionella verksamhets-

omrade, dvs. vadhillning, som inom andra spelformer dver Internet.
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Betriaffande fragan om kontrollerbarhet har EG-domstolen i dom den 19 september
2006 1 mal C-356/04, Lidl Belgium GmbH & Co KG mot Etablissementen Franz
Colruyt NV, REG 2006 s. I-0850, punkt 74 uttalat bl.a. foljande.

... artikel 3a.1 c i direktivet (direktiv 84/450 om vilseledande och jamforande reklam,
domstolens anm.) skall tolkas sé, att en utmérkande egenskap som ndmns i jimforande
reklam, nér de uppgifter som ligger till grund for omndmnandet av den utméarkande
egenskapen inte riknas upp i1 reklamen, endast uppfyller kontrollerbarhetskravet i denna
artikel ndr annonsoren informerat bland andra mottagarna av meddelandet om var, och
hur, de litt kan ta del av dessa uppgifter for att kontrollera eller, om de saknar den
kompetens som krivs hirfor, lata kontrollera riktigheten av dessa uppgifter och av den
utmirkande egenskapen 1 fraga.”

Marknadsdomstolen konstaterar att uttrycken ”stdrre vinster”, ”béttre villkor” och “mer
tillbaka till spelarna” sdsom de forekommit 1 marknadsforingen saknar ndrmare
forklaring eller hdnvisning som gor det mojligt att pa ett objektivt sitt kontrollera
jamforande egenskaper hos tjdnsten. Formuleringarna ”samma spel med storre vinster”,
”samma regler och bittre villkor” samt ’vi ger mer tillbaka till spelarna” &r dessutom
kategoriska. Av den bevisning som Ladbrokes &beropat framgar i och for sig att vissa
bolag i ndgra fall kan ha en hogre vinstiterbetalning &n Svenska Spel. Ladbrokes kan
dock inte anses ha visat fog for sa kategoriska uttalanden som patalade formuleringar
ger uttryck for. Med hénsyn till vad som nu sagts strider marknadsforingen i denna del
mot 18 § p 1 och 3 MFL. En bedomning enligt den dldre marknadsforingslagen hade

givit samma resultat.

c¢) formuleringen “den oslagbara ledaren nér det géller sdkerhet”

Ladbrokes har medgivit yrkandet. Mélets indispositiva karaktdr medfor emellertid att
Marknadsdomstolen dnd4 har att prova yrkandet. Mot bakgrund av i malet tillgdnglig
utredning kan Ladbrokes inte anses ha visat att formuleringen, som ar l&ngtgaende och
som saknar ndrmare angiven innebord, dr korrekt. Vid sddant forhallande ar formu-
leringen att anse som vilseledande och strider dirmed mot 18 § 1 p MFL. En provning

enligt den dldre marknadsforingslagen hade givit samma resultat.
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d) fragan om renommésnyltning

Svenska Spel har gjort géllande att den patalade marknadsforingen drar otillborlig for-
del av Svenska Spels varumérkes renommé, sarskilt Ladbrokes anvindning av uttrycket

”svenska spel”.

Av utredningen framgér att Svenska Spel ér kint och att det har ett gott renommé. Det
har dven framkommit att Ladbrokes har ett gott renommé och ér kidnt pd marknaden, om

in inte i samma omfattning som Svenska Spel.

Svenska Spel har 1 denna del hénvisat till bl.a. i malet &beropad marknadsundersdkning
utford av foretaget GfK Sverige AB. Enligt Svenska Spel visar den att den aktuella
malgruppen i mycket hog grad associerar uttrycket ”Svenska spel — Engelska odds™ till
Svenska Spel eller Svenska Spels produkter.

Ladbrokes har bestritt att uttrycket ’svenska spel” har anvénts for att anspela pé fore-
taget Svenska Spel utan att det dr frdga om en beskrivning av de spel som Ladbrokes
tillhandahaller. Ladbrokes har vidare uppgivit att den film som innehd6ll en sekvens med
pappersfiguren omgédende atertogs, att den film som dérefter forevisades inte inneholl
ndgon saddan sekvens samt att Ladbrokes har gitt med pa att inte visa den pétalade

pappersfiguren i marknadsforingen.

Ladbrokes Nordenchef har i Marknadsdomstolen uppgivit bl.a. att Ladbrokes i sin
marknadsforing har patalat foretagets egna virden, att Ladbrokes inte har haft for avsikt
att snylta, att Ladbrokes velat informera om att foretaget &r ett seridst foretag som man
kan lita pd och att det har spel som svenskar tycker om samt att sekvensen med den s.k.
klippgubben var ett forslag frdn reklambyrin som skimtsamt kunde associera till

Svenska Spel men som skulle vara inom lagens raméarken.

Uttrycket ”svenska spel” har anvénts som svar pd den i marknadsforingen stéllda frigan
”Vad dr Ladbrokes?”. Enligt Marknadsdomstolens mening kan uttrycket ”svenska spel”
inte ses isolerat utan maste ses i det ssmmanhang i vilket det forekommer i marknads-

foringen och — i enlighet med tidigare beddmning — med beaktande av den malgrupp till

vilken marknadsforingen ar riktad.
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Marknadsdomstolen har i det foregéaende inte funnit att det har forelegat nagot vilse-
ledande om kommersiellt ursprung eller att det varit frdga om forvixling. Med hiansyn
hirtill och till vad som framkommit i denna del kan det enligt Marknadsdomstolens
mening inte anses att Ladbrokes obehorigen har knutit an till Svenska Spel genom att
anvénda uttrycket ’svenska spel” pa sddant sitt som erfordras for att det ska vara fraga

om renommésnyltning i MFL:s mening.

Nir det giller Ladbrokes anviandning av patalad s.k. klippgubbe féar utredningen 1 malet
anses utvisa att Svenska Spels figurméirke, den s.k. glada vinnargubben, ir kiand. Lad-
brokes har under en tid i sin reklamfilm anvént en pappersfigur som givits sddan
utformning att den kan uppfattas som Svenska Spels figurmérke. Att Ladbrokes reklam-
film utformats med syfte att anknyta till Svenska Spels figurmérke framgar ocksé av

vad Ladbrokes Nordenchef uttalat.

Anvindandet av patalad sekvens med den s.k. klippgubben kan inte ha ansetts erfor-
derlig for att gora en jamforelse och genomfora marknadsforingen i fraga. Genom att i
reklamfilmen anknyta och associera till Svenska Spels figurméarke far Ladbrokes enligt
Marknadsdomstolens mening anses ha utnyttjat det uppmérksamhetsvarde som Svenska
Spel har skapat hos konsumenterna. Ladbrokes har genom att anvédnda den s.k. klipp-
gubben dragit otillborlig fordel av Svenska Spels renommé. Marknadsdomstolen finner
saledes Ladbrokes anvéndning av den s.k. klippgubben utgora otillaten jamforande
reklam enligt 18 § p 7 MFL. Resultatet hade blivit detsamma vid en bedomning enligt
den dldre marknadsforingslagen. Ladbrokes ska darfor forbjudas att anvianda ifrédga-

varande filmsekvens.

Fraga om vilseledande enligt 8 och 10 §§ MFL och om renommésnyltning enligt 5 och

6 §§ MFL

Svenska Spel har i andra hand gjort gillande att den patalade marknadsforingen ar vilse-
ledande enligt 8 och 10 §§ MFL, eftersom de pastdenden som gors av Ladbrokes enligt
Svenska Spel dr obestyrkta, reservationslosa och vissa fall direkt felaktiga och i tredje

hand att marknadsforingen utgdr renommésnyltning enligt 5 och 6 §§ MFL.
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Marknadsdomstolens bedémning

Marknadsdomstolen har pa Svenska Spels begéiran provat huruvida den pétalade
marknadsforingen i alla delar stimmer 6verens med 18 § MFL om jamforande reklam.
Skal att prova marknadsforingen dven 1 forhéllande till 8 och 10 §§ eller 5 och 6 §§
MFL saknas dérfor.

Mal C 12/08

Ladbrokes har hiavdat att Svenska Spels anvéndning av uttrycken ”Svenska Spel ar
virldsledande pé spelansvar” och “virldens mest effektiva alderskontroll pa nétet” utgor
1 forsta hand otillborlig jimforande reklam enligt 18 § p 5 MFL, i andra hand vilse-
ledande reklam enligt 8 och 10 §§ MFL, i sista hand misskreditering enligt 5 och 6 §§
MFL.

Ladbrokes har vidare gjort géllande att formuleringarna “illegal spelverksamhet” och
“illegal verksamhet” &dr obestyrkta, vilseledande och misskrediterande enligt 18 §,

8 och 10 §§ samt 5 och 6 §§ MFL.

Svenska Spel har bestritt Ladbrokes talan och gjort géllande att formuleringarna inte
anvants 1 marknadsforing. Svenska Spel har, som det far forstis betriffande pastaendet
”virldsledande pé spelansvar”, gjort gidllande, om det ar fraga om marknadsforing,

att anvindningen ir i Overensstimmelse med gillande marknadsforingsregler, att
pastaendet inte dr vilseledande samt att det inte dr frdga om jimforande reklam eftersom

Svenska Spel varken direkt eller indirekt pekar ut nagon annan naringsidkare.

Marknadsdomstolens beddmning

Frdga om marknadsforing

Enligt 3 § MFL avses med marknadsforing reklam och andra atgérder i nirings-

verksamhet som dr dgnade att frimja avséttningen av och tillgangen till produkter.
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Marknadsdomstolen har i avgorandet MD 2005:11 klargjort hur information pa Internet
ska bedomas 1 marknadsforingsrittsligt hdnseende. Gransen for MFL:s rackvidd savitt
avser Internet ska bestimmas enligt samma kriterier som de i forhéllande till tryck-
frihetsforordningen och yttrandefrihetsgrundlagen. For att ett ingripande enligt MFL ska
kunna ske mot marknadsforing pa webbplatser krdavs darfor att marknadsforingen ar av
utprdglat kommersiell natur, dvs. har vidtagits i kommersiell verksamhet och i kommer-
siellt syfte, samt har rent kommersiella forhéllanden till foremal. Sa ar fallet om fram-
stdllningarna avser naringsidkarens affdarsverksamhet eller déri tillhandahéllna produkter
och har ett rent kommersiellt, vanligtvis avsittningsfrimjande, syfte. Ingripanden kan
didremot inte ske mot framstillningar som &r inriktade pa att bibringa allmidnheten vissa
virderingar eller pdverka dess allménna beteende i viss riktning. I tveksamma fall ska
tryckfriheten ges foretrdde (se bl.a. MD 2002:34 med dir gjorda hdnvisningar till dldre
avgoranden samt NJA 1999 s. 749 och 2007 s. 142).

Bedomningen av om ingripande kan ske enligt MFL mot de 1 mélet aktuella pastéen-
dena far goras utifrén en helhetsbeddmning sedd i ljuset av den nu angivna rattsliga
bakgrunden och grundas pa om framstillningen kan anses vara utpriaglat kommersiell

eller om den far anses innehalla nagot annat.

Formuleringen ”Svenska Spel ér vérldsledande pd spelansvar” aterfinns bl.a. i en
foretagspresentation och i Svenska Spels hallbarhetsredovisning, vilka aterfinns pa

Svenska Spels webbplats.

Formuleringen “virldens mest effektiva alderskontroll pa nitet” har forekommit dels 1
Svenska Spels héllbarhetsredovisning, dels i en separat redovisning till regeringen om
de atgérder som Svenska Spel under 2007 vidtog i syfte att stirka de sociala skydds-

hinsynen. Aven denna redovisning aterfinns pa Svenska Spels webbplats.

Formuleringarna “illegal verksamhet” och “illegal spelverksamhet” har forekommit i

Svenska Spels separata redovisning till regeringen.



23

Marknadsdomstolen har i ett tidigare avgérande (se MD 2007:31) uttalat att information
om en niringsidkares affdarsverksamhet i vissa fall kan ha ett avséttningsfrimjande
syfte, exempelvis da etiska dverviganden har stor betydelse for konsumenters efter-

fragan pa foretagets produkter.

Den aktuella foretagspresentationen handlar om Svenska Spels affarsverksamhet. I den
forekommer hanvisning till spelverksamheten och i det sammanhanget anges att
Svenska Spel har nagot for de flesta och att det dessutom é&r virldsledande pé spel-
ansvar. Presentationen synes dmnad att ge en positiv bild av Svenska Spel och kan
dirigenom verka varumédrkesbyggande. Presentationen maste ocksé anses vara avsedd
for att skapa uppmaérksamhet hos Svenska Spels malgrupp kring existensen av och
egenskaperna hos Svenska Spels verksamhet. Marknadsdomstolen finner, vid den
helhetsbedomning som ska goras, att det aktuella pastaendet "Svenska Spel ar vérlds-
ledande pa spelansvar” har ldmnats 1 ett sammanhang som maste anses ha kommersiella

forhéllanden till foremal, varfor MFL ar tillimplig.

Péstdendena ”Svenska Spel ar virldsledande pé spelansvar” och “’vérldens mest effek-
tiva alderskontroll pa nitet” i Svenska Spels hallbarhetsredovisning har — sdsom konsta-
terats ovan — funnits tillgédngliga pd Svenska Spels webbplats. I det utdrag vari pastien-
dena éterfinns ges en positiv bild av Svenska Spels verksamhet och en redovisning av
Svenska Spels atgirder vad giller spelansvar. Informationen om Svenska Spels afférs-
verksamhet maste bedomas ha ett avsittningsfrimjande syfte. Pastiendena méaste dér-

med anses ha ett kommersiellt syfte, varfor MFL ér tillamplig.

Nir det giller den patalade redovisningen till regeringen kan framstéllningen dédremot
inte primédrt anses ha ett avsattningsfrimjande syfte utan det synes i stéllet vara fraga
om information som syftar till att informera om bolagets verksamhet och dess syn pa
vissa fragor rorande spelansvar. Redovisningen som saddan kan dérfor inte anses vara av
rent kommersiell natur. Mot bakgrund héirav finner Marknadsdomstolen att ingripande
med stdd av MFL inte kan ske mot de pétalade formuleringarna ’illegal verksamhet”
och "illegal spelverksamhet” i den pétalade redovisningen. Det forhédllandet att redo-
visningen dven dterfinns pa Svenska Spels webbplats foranleder ingen annan bedém-

ning. Ladbrokes talan i denna del ska darfor avvisas.
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Friaga om jamforande reklam

Marknadsdomstolen har i det foregédende funnit att Svenska Spels pastaenden om att
”Svenska Spel ér vérldsledande pa spelansvar” och “vérldens mest effektiva élders-
kontroll pa nétet” utgjort marknadsforing. Ladbrokes har hdavdat att pastaendena strider

mot 18 § MFL samt 8 och 10 §§ MFL.

Svenska Spel har hanvisat till att pistdendet ” virldsledande pa spelansvar”, har utgjort
en del av en beskrivning av foretaget, dess visioner och virdegrunder samt att pastaen-
det ar korrekt eftersom Svenska Spel erhéllit internationella utmérkelser for sitt spel-
ansvarsarbete. Vidare har Svenska Spel — med hinvisning till vad Nétpokerutredningen
uttalat i sitt betinkande SOU 2008:36 s. 11 f. — gjort géllande att d&ven péstaendet

“vérldens mest effektiva alderskontroll pa nétet” &r korrekt.

Marknadsdomstolens beddmning

For att det ska vara friga om jamforande reklam enligt 18 § MFL méste en bestimd
konkurrent pekas ut direkt eller indirekt. Enligt Marknadsdomstolens mening kan i detta
fall inte ndgot annat foretag sigas bli utpekat pa ett sa tydligt sitt att det kan vara fraga
om jamforande reklam enligt 18 § MFL.

Fraga om vilseledande enligt 8 och 10 §§ MFL

Ladbrokes har i andra hand hiavdat att Svenska Spels marknadsforing utgjort vilse-
ledande reklam enligt 8 och 10 §§ MFL.

Marknadsdomstolen har inledningsvis under domskélen redogjort for ifrdgavarande

bestimmelser.

Marknadsdomstolens bedémning

Den i malet relevanta malgruppen far — sdsom inledningsvis anforts — anses besta av

konsumenter som &r intresserade av spel och som 1 viss omfattning dgnar sig at spel

eller 6verviger att dgna sig ét spel. Utgangspunkten vid bedomningen dr séledes det



25

budskap som materialet férmedlar till den genomsnittlige konsumenten i denna mal-

grupp.

Det av Svenska Spel anvéinda pastdendet ” vérldsledande pa spelansvar” kan inte sigas
ha en helt klar innebord. Av de av Svenska Spel aberopade internationella utmarkel-
serna framgédr inte heller vad dessa innebér eller vilken betydelse de har. Svenska Spel

har séledes inte presenterat tillrdcklig utredning som stdder att pastdendet dr korrekt.

Niér det giller det av Svenska Spel anvénda pastaendet “vérldens mest effektiva alders-
kontroll pa nétet” har Svenska Spel till stod for att pastaendet dr korrekt bl.a. dberopat
Nitpokerutredningens betéinkande. Utredningen beskriver hur det gér till att spela pa
Svenska Spels webbplats. I sammanhanget anfors bl.a. foljande: ”Savitt Natpoker-
utredningen kan bedoma innebér ovanstaende att det i princip ar uteslutet att en person
under 18 ar skulle kunna 6ppna ett spelkonto hos Svenska Spel. Risken for att personer
under 18 &r skulle kunna delta i Svenska Spels nétpoker torde ddrmed i praktiken
begrénsas till situationer ddr en minderarig olovligen kommit Gver, eller alternativt fatt
lana, inloggningsuppgifter fran nérstdende, t.ex. en fordlder. Svenska Spel far enligt
utredningen bedomas ha mycket sma mojligheter att kontrollera/6vervaka om sadant

forekommer.” (SOU 2008:36 s. 11 £.).

Uttalandet kan inte anses styrka att pastdendet “vérldens mest effektiva dlderskontroll

pa nétet” ar korrekt.

Enligt Marknadsdomstolens mening vilseleder de pdtalade pastaendena konsumenten i
strid med 10 § MFL och péverkar sannolikt dennes forméga att fatta ett valgrundat
affarsbeslut. Pastaendena ar saledes otillborliga enligt 8 och 10 §§ MFL. Marknads-
foringen ér dven vilseledande enligt 6 § i1 den dldre marknadsforingslagen. Marknads-
foringen var séledes inte tilldten ndr den vidtogs. Vid sddant forhallande ska Ladbrokes

talan i denna del bifallas.
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Vite

Enligt 26 § MFL ska ett forbud forenas med vite, om det inte av sirskilda skil 4r
obehovligt. Sddana sérskilda skal foreligger inte i malet. Vitesbeloppet bér 1 enlighet
med géllande praxis bestdmmas till 750 000 kr.

Ett 16pande vite kan aktualiseras i situationer da det finns skél att befara att en nérings-
idkare kan komma att dsidosétta domstolens bestut upprepade génger. Nagra sddana
skél foreligger inte i mélen. Det finns dérfor inte anledning att férena négot av de

meddelade férbuden med l&pande vite,
Réittegangskostnader

Svenska Spels yrkande i mal C 10/08 har endast bifallits till viss del. Ovriga yrkanden
har ogillats. Ladbrokes yrkande i mal C 12/08 har endast bifallits till viss del. Ovrigt har
avvisats. Av 18 kap. 4 § rittegingsbalken framgér bl.a. att om det &r flera yrkanden i
sammma mél och parterna vinner 6msom ska vardera parien béra sina kostnader. Med
hinsyn till utgingen i de bada mélen fir parterna i respektive mal anses ha dmsom

vunnit och forlorat. Vardera parten ska saledes st sin egen kostnad.

CHEFE allenlus

Ledaméter: Christer Fallenius, ordftrande, Per Eklund, Lennart Goranson och

Jonas Héckner. Enhalligt

Sekreterare: Elisabeth Sundlof



