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KARANDE Konsumentombudsmannen (KO),
Box 48, 651 02 Karlstad

SVARANDE Tanglin Asset Management AB,
Box 7287, 103 89 Stockholm

SAKEN Marknadsféring av fonder

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen alagger Tanglin Asset Management AB vid vite av en miljon
(1 000 000) kr att vid marknadsféring av fonder till konsumenter i webbannonser — som
inte endast innehaller meddelande om att fonder tillhandahalls — tydligt ange s.k. risk-
information med féljande text: ”Historisk avkastning &r ingen garanti for framtida
avkastning. De pengar som placeras i fonden kan bade 6ka och minska i varde och det
ar inte sakert att du far tillbaka hela det insatta kapitalet”, eller annan text med vasent-

ligen samma innebord.

2. Marknadsdomstolen férbjuder Tanglin Asset Management AB vid vite av en miljon
(1 000 000) kr att vid marknadsforing av fonder lyfta fram en viss tidsperiod pa sétt som
skett eller pa véasentligen samma satt och som medfor att konsumenten ges ett skevt hel-

hetsintryck av fondens utveckling.

3. Tanglin Asset Management AB ska ersatta KO dess rattegangskostnader med trettionio-
tusen (39 000) kr, avseende arvode, jamte ranta enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran

dagen for Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker.

Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid

Box 2217 Birger Jarls Torg 9 08-412 10 30 08-2123 35 mandag - fredag

103 15 Stockholm E-post 09:00 - 15:00
mail@marknadsdomstolen.se Lunchstangt

http://www.marknadsdomstolen.se 12:00 - 13:00



BAKGRUND

Tanglin Asset Management AB (Tanglin), som grundades ar 2000, bedriver fondverksamhet
och forvaltar bl.a. den svenskregistrerade fonden Tangent, vilken star under Finans-
inspektionens tillsyn.

Under varen 2009 marknadsférde Tanglin fonden pa webbplatsen www.placera.nu, en néat-

tidning vilken ges ut av Placera Media AB, som &r ett dotterbolag till Avanza Bank.

Marknadsforingen bestod av en webbannons, s.k. ”banner”, samt en till webbannonsen

lankad webbsida, se domsbilagorna 1-2.

Webbannonsen har, savitt nu ar av intresse, féljande innehall: “Tangent, +31,9 % sedan ars-
skiftet, Tangent — en av Sveriges basta smabolagsfonder”. Nar det galler webbsidan finns pa
den dvre delen en knapp dar det star "K6p” och en annan dar det star "Manadsspara”. |
anslutning till dessa knappar ldmnas ytterligare information om att fonden utvecklats med
"+40,7 % sedan arsskiftet”. Langst ned pa webbsidan, i en sidfot, lamnas s.k. riskinforma-

tion.

YRKANDEN M.M.

1) KO har yrkat att Marknadsdomstolen vid vite

a) i forsta hand ska alagga Tanglin att vid marknadsforing av fonder till konsumenter i
webbannonser tydligt ange att investering i fonder alltid innebdr en risk genom att direkt i
webbannonsen ha texten Historisk avkastning ar ingen garanti for framtida avkastning. De
pengar som placeras i fonden kan bade 6ka och minska i varde och det ar inte sékert att du
far tillbaka hela det insatta kapitalet”, eller annan text med liknande inneb6rd (s.k. risk-

information),

b) i andra hand ska alagga Tanglin att vid marknadsféring av fonder till konsumenter pa

webbsidor tydligt och pa framtradande plats lamna riskinformation.

2) KO har vidare yrkat att Marknadsdomstolen vid vite ska férbjuda Tanglin att vid mark-

nadsforing av fonder lyfta fram en viss tidsperiod pa sétt som skett eller pa vasentligen



samma satt och som medfor att konsumenten ges ett skevt helhetsintryck av fondens

utveckling.
Tanglin har — sasom bolaget angivit sin installning — medgivit KO:s samtliga yrkanden.
Tanglin har ocksa yrkat att Marknadsdomstolen, vid eventuellt bifall till yrkandena, satter
ned vitet samt KO:s ersattning for rattegangskostnader.
Parterna har yrkat ersattning for rattegangskostnader.

RATTSLIG REGLERING M.M.

8 kap. 22 § lag (2007:528) om véardepappersmarknaden

22 § Ett vardepappersinstitut ska forse sina kunder med l&ttbegriplig information om

1. vardepappersinstitutet och dess tjanster,

2. finansiella instrument och foreslagna placeringsstrategier,

3. handelsplatser,

4. priser och avgifter, samt

5. institutets riktlinjer for utférande av order.

Informationen ska ge kunderna rimliga mojligheter att forsta arten av och vilka risker
som ar forknippade med de investeringstjanster och de finansiella instrument som institutet
erbjuder. Informationen far lamnas i standardiserad form.

All information som ett vardepappersinstitut Iamnar till sina kunder ska vara réttvisande
och tydlig och far inte vara vilseledande. Marknadsféringsmaterial ska latt kunna identi-
fieras som sadant.

Sarskilda bestammelser om en naringsidkares marknadsféring av produkter och tjanster
och vilken information som ska lamnas till kunder finns i marknadsféringslagen (2008:486)
samt i distans- och hemfdérsaljningslagen (2005:59).

14 kap. 2 och 3 88 Finansinspektionens foreskrifter (2007:16) om vardepappersrorelse

2 8 Ett vardepappersforetag som riktar marknadsforingsmaterial och annan information till
icke-professionella kunder avseende investerings- eller sidotjanster ska folja bestammel-
serna i 3-9 88. Det gller d&ven om informationen sprids pa ett sadant satt att det ar sannolikt
att den nar ut till sadana kunder.

3 8 Information till icke-professionella kunder som avses i 2 §, ska

1. innehalla vardepappersforetagets namn,

2. vara korrekt och i synnerhet inte framhéva nagra méjliga fordelar med en investerings-
tjanst eller ett finansiellt instrument utan att samtidigt pa framtradande plats hanvisa till
eventuella risker i sammanhanget,

3. dels vara tillracklig for en genomsnittlig representant for den malgrupp som informa-
tionen riktas till, eller som sannolikt tar emot den, dels presenteras pa ett sadant satt att den
sannolikt kan forstas av en sadan person, och

4. informationen far inte heller dolja, forringa eller skapa oklarhet kring viktiga uppgifter,
forklaringar eller varningar.



Overenskommelse mellan Konsumentverket och Fondbolagens F'drer_l_inq angaende regler
for marknadsforing av fonder, gallande fr.o.m. den 1 augusti 2008 (”Overenskommelsen’)

Punkten 1 (delar av):

”All reklam ska utformas i enlighet med god marknadsforingssed (lagar och andra forfatt-
ningar, domstolspraxis, god affarssed etc.). | marknadsféring av fonder till konsumenter ska
lamnas relevant och saklig information samt redogoras for de risker som har samband med
den produkt som erbjuds. Informationen ska vara tydlig.

Med reklam avses marknadsforing dvs. avsattningsfraimjande kommersiella meddelanden
oavsett reklambérare (tidningsannonser, direktreklam, TV-reklam, webbsidor, affischer
m.m.). Vid profilskapande marknadsforing utan produktinformation dér endast fondbolaget
namns blir flertalet av nedanstaende regler ej tillampliga. Reglerna far ge uttryck for en
miniminiva”.

Punkten 2 (delar av):
”LLamnas information om uppnadd avkastning i marknadsforingen, ska avkastningen vara
berdknad enligt god branschsed. Detta innebar bl.a. foljande:

Vid information om avkastning for viss fond for den tidsperiod man véljer att redovisa
ska, for att uppna ett for samtliga fonder jamforbart varde, berakningen baseras pa fondens
nettoandelsvarde. FOr fonder som lamnar utdelning ska nettoandelsvérdet kompletteras med
ur fonden utdelat belopp.

Fondbolagens forenings standard for berdkning av avkastning i investeringsfonder bor
anvéndas.

Tidigare uppnadd avkastning for viss, framgangsrik period far inte lyftas fram pa ett satt
som ger ett skevt helhetsintryck av fondens utveckling. Framstéallningen maste ge en balan-
serad bild av den faktiska utvecklingen.”

Punkten 7 (delar av):
"Vid marknadsforing av fonder ska alltid framga att sadana investeringar innebar en risk.
Féljande information eller text med liknande innebdrd ska alltid finnas med i marknads-
foring av fonder. Texten far inte ges en undanskymd placering: "Historisk avkastning ar
ingen garanti for framtida avkastning. De pengar som placeras i fonden kan bade ¢ka och
minska i varde och det &r inte sékert att du far tillbaka hela det insatta kapitalet’.
Vid marknadsforing av fonder dar placerat kapital och avkastning garanteras behéver
ingen information enligt ovan ges.”

UTVECKLING AV TALAN

KO

En webbannons, som till sin utformning ofta &r smal och hag eller bred och Iag, har till syfte
att locka konsumenten till kop av en vara eller tjanst och &r lankad till en annan, ibland
naringsidkarens egen, webbsida. En webbannons ar saledes inte en s.k. "teaser” vars syfte
ar att gora konsumenten uppmarksam pa kommande marknadsforing. Marknadsforing

genom webbannonser blir alltmer vanligt forekommande.



I den aktuella webbannonsen lamnas ingen information om vilka risker en konsument tar
genom att investera i fonden, s.k. riskinformation. For att erhalla den informationen maste
konsumenten "klicka sig” till en annan webbsida, som &r direktlankad till webbannonsen.
Dar aterfinns riskinformationen langst ned pa sidan vilket betyder att konsumenten maste

anvanda rullningslisten (’scrolla”) for att ta del av informationen.

Den patalade marknadsféringen strider i forsta hand mot god marknadsforingssed. | andra
hand &r den vilseledande. Eftersom den paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens for-
maga att fatta ett valgrundat affarsbeslut ar den otillborlig. Marknadsforingen strider darmed
mot 5, 6, 8 och 10 8§ marknadsforingslagen (2008:486), MFL.

Yrkande 1 a)

Den nu aktuella webbannonsen utgor marknadsforing eftersom den innehaller information
om fondens namn och tillvaxt och har till syfte att paverka konsumenten att fatta ett affars-
beslut. Vidare kan noteras att det inte ar fraga om s.k. profilskapande marknadsforing, efter-

som fondbolagets namn inte namns.

Den utelamnade riskinformationen ar med stod av punkten 7 i Overenskommelsen, inte
forenlig med god affarssed och darmed heller inte med god marknadsforingssed. Avsak-
naden av riskinformation kan bidra till att konsumenten gor en investering trots att denne
egentligen inte har rad att forlora hela eller delar av sitt kapital. Detta leder till att konsu-
mentens formaga att fatta ett valgrundat beslut forsamras. Darmed paverkar eller paverkar
sannolikt webbannonsen markbart konsumentens formaga att fatta ett valgrundat affars-

beslut.

Konsumenten far genom annonsen tilltrade till en "marknadsplats” for fonder. Vasentlig
information rérande de risker som ar forenade med fondinvesteringar ska da framga av den.
Tanglin har dock utelamnat sadan vasentlig information i marknadsforingen varfor webb-
annonsen dr vilseledande enligt 10 § tredje stycket MFL. Den av Tanglin uteldmnade risk-
informationen medfor att konsumentens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut pa-
verkas eller sannolikt paverkas varfor annonsen &r otillborlig. Bristande utrymme péaverkar

inte beddmningen av om vilseledande marknadsféring féreligger.



Yrkande 1 b)

Om Marknadsdomstolen anser att riskinformation inte behdver lamnas direkt i webbannon-
sen ska den i vart fall lamnas tydligt och framtradande pa webbsidan. Sdsom framgatt ovan
har dock Tanglin placerat den i en sidfot, langst ned pa sidan, dit konsumenten maste
anvanda rullningslisten (”scrolla”) for att se den. Denna placering gor det svart for konsu-
menten att upptacka informationen. Med andra ord har riskinformationen fatt en undan-
skymd placering i strid med punkten 7 i Overenskommelsen, vilket strider mot god mark-
nadsforingssed. Under alla omsténdigheter utgdr riskinformationens placering ett vilse-
ledande enligt 10 § tredje stycket MFL. Det finns saledes risk for att konsumenten inte upp-
marksammar riskinformationen, vilket kan leda till att konsumenten gor en investering trots
att denne inte har rad att forlora hela eller delar av sitt kapital. Konsumentens formaga att
fatta ett valgrundat affarsbeslut paverkas, eller paverkas sannolikt, eventuellt markbart, till

foljd harav.

Yrkande 2)

Tanglin pastar i webbannonsen att fonden har 6kat ”+31,9 % sedan arsskiftet!” och pa
webbsidan att den har 6kat ”+40,7 % sedan arsskiftet”. P4 webbsidan finns dessutom
information om att fonden tillhor de basta smabolagsfonderna saval i &r som sedan fondens
start under hosten 2007. Tanglin har darmed lyft fram en viss framgangsrik period fran ars-
skiftet och framat for fonden vilket strider mot punkten 2 i Overenskommelsen. Av Tangent-
fondens faktablad framgar det dessutom att fonden den 31 mars 2009 hade "backat” med
39,32 procent sedan fondstarten den 31 augusti 2007. Pastaendet om Tangentfondens av-
kastning i webbannonsen och pa webbsidan &r oklara och olampliga eftersom konsumenten
inte ges en rattvisande och balanserad bild av fondens faktiska utveckling. Marknads-
foringen strider mot god marknadsforingssed eller ar i vart fall vilseledande och otillb6rlig
enligt 6 eller 8 § MFL.

Tanglin

Inledning

Tanglin, som tar malet pa storsta allvar, har frivilligt rattat sig efter KO:s synpunkter och

anvander saledes inte langre patalad marknadsforing, eller liknande marknadsforing.



Yrkandena 1 a) och b) tar sikte pa marknadsforing som anvands i branschen och utgor
saledes branschproblem. Dessa problem borde tas upp med Fondhandlarnas Férening inom
ramen for Overenskommelsen. Tanglin har erbjudit Fondhandlarnas Férening att driva det

aktuella malet, men foreningen har avbojt.

Tanglin har inget intresse att driva branschfragor utan foljer de regler som finns uppsatta. Da
utformningen av den patalade marknadsforingen foljer det satt pa vilket, i vart fall en av,

de stOrsta aktorerna inom branschen (Avanza Bank AB) utformar sin marknadsforing, har
bolaget utgatt fran att den &r i enlighet med god marknadsforingssed. Fondbolagens Fore-
nings Etiska Namnd har inte mottagit nagon anmalning om denna typ av marknadsforing,

vilket kan tyda pa att den inte ses som ett stort problem.

Yrkande 1 a)

En "banner”, eller webbannons, &r en annons som bygger pa lankar till andra webbsidor och
utgor saledes inte en sjalvstandig enhet. Konsumenten maste klicka pa bannern for att
erhalla vidare information/aktivitet. Nar konsumenten aktiverar bannern erhalls fullstandig
information, sasom i detta fall riskinformation. Om det inte finns en lank ar det ingen

banner.

Yrkande 1 b)

Riskinformationen pa den i bannern lankade webbsidan foljer branschpraxis. Samtliga
aktorer pa marknaden, med enstaka undantag, valjer att lagga riskinformation langst ned pa
webbsidan och oftast med ett annat typsnitt och en annan graton an 6vrig text. Nordea
Fonder har dold riskinformation under rubriken ”Disclaimer”. Denna maste aktiveras innan
fullstandig information framtrader. Uppenbarligen har KO och Fondbolagens Forening god-

kant en sadan hantering eftersom Nordea inte har fatt nagot papekande harvidlag.

Vad galler KO:s papekanden om scrollning kan konstateras att anvandaren sjélv kan
bestdimma hur stor del av webbsidan han eller hon vill se genom att sjalv stalla in upplés-

ningen for web-browsern.



Yrkande 2)

Tanglin medger att bolaget har agerat felaktigt i aktuellt avseende. Ett papekande fran KO

hade emellertid rackt, varfér KO inte hade behovt driva fragan till Marknadsdomstolen.

KO har genmalt

Bristerna i Tanglins marknadsforing har uppmarksammats vid KO:s omvarldsbevakning.
Avsaknaden av anmélningar inom ett visst konsumentomrade innebdr inte att det inte finns
brister i information till konsument. Om en naringsidkare inte har erhallit nagot papekande
fran KO betyder det inte att dennes marknadsforing har godkénts eller att den dverens-

stammer med MFL.

Webbannonsen &r en avsattningsframjande atgard som sker i syfte att locka konsumenten att
fatta ett affarsbeslut. Ett affarsbeslut har inletts redan nar konsumenten uppmarksammar
webbannonsen och véljer att klicka pa den for att komma vidare till den lankade webbsidan
med knapparna for alternativen "K&p” och "Manadsspara”. Affarsbeslutet fattas saledes
redan nar konsumenten ser webbannonsen, dven om sjéalva kopbeslutet eventuellt fattas vid

ett senare tillfalle pa webbsidan.

Det dr korrekt att anvandaren sjalv kan stalla in och anpassa skarmens utseende bade i
skarminstéllning och installningar i webblasaren. Antalet visningsvarianter av samma webb-
sida kan darfor visserligen variera stort, men att som i aktuellt fall placera riskinformation i
den nedre delen av en webbsida begransar och forsvarar den faktiska informationsinhamt-
ningen for anvandaren. Knapparna ”"Kép” och ”"Manadsspara” ar dock placerade upptill pa
webbsidan. For att sdkerstélla att konsumenten uppmarksammar riskinformationen bor dven
den vara placerad dar. Riskinformationen ska vara placerad sa att den, oavsett skarmupp-

I6sning, tydligt framgar.

Angaende yrkande 2 skrev KO till Tanglin den 12 maj 2009. I sitt svar uppgav Tanglin att
bristerna snarare var ett branschproblem som borde tas upp med Fondhandlareféreningen.

KO ansag da att forutsattningar for frivillig rattelse inte forelag.



BEVISNING

KO har aberopat viss skriftlig bevisning.

DOMSKAL

Malet ror marknadsforing av fonden Tangent i en webbannons, s.k. banner, och pa en fran
webbannonsen lankad webbsida (se domsbilaga 1-2). Mer specifikt géller malet dels om och
hur information rérande risken med investering i fonder, s.k. riskinformation, ska anges, dels
pastaenden i webbannonsen och pa webbsidan om fondens utveckling under en viss tids-

period ("+ 31,9 % sedan arsskiftet!” respektive "+ 40,7 % sedan arsskiftet”).

KO har gjort géllande att marknadsforingen i forsta hand strider mot god marknadsforings-
sed och é&r otillborlig enligt 5 och 6 8§ marknadsféringslagen (2008:486), MFL, och i andra
hand ar vilseledande och otillborlig enligt 8 och 10 8§ MFL.

Enligt 5 8§ MFL ska marknadsféring stdmma 6verens med god marknadsforingssed. Enligt
6 8 MFL &r marknadsfoéring som strider mot god marknadsféringssed enligt 5 § att anse som
otillborlig om den i markbar man paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att

fatta ett véalgrundat afféarsbeslut.

Enligt 10 8 MFL far en naringsidkare vid marknadsforingen inte anvanda sig av felaktiga
pastaenden eller andra framstallningar som ar vilseledande i fraga om naringsidkarens egen
eller ndgon annans naringsverksamhet. Av 10 § tredje stycket MFL foljer att marknads-
foringen dr vilseledande om néringsidkaren uteldmnar vésentlig information i marknads-
foringen om sin egen eller nagon annans naringsverksamhet. Med vilseledande utelamnande
avses aven sadana fall dar den vasentliga informationen ges pa ett oklart, obegripligt, tve-
tydigt eller annat olampligt sétt. Enligt 8 § MFL &r marknadsforing som r vilseledande
enligt bl.a. 10 § att anse som otillborlig om den paverkar eller sannolikt paverkar mot-
tagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

Avgorande for hur de aktuella framstéllningarna ska bedémas ar hur de uppfattas av en
genomsnittlig mottagare i en bred grupp av konsumenter, intresserade av att investera i
fonder, som marknadsfdringen far anses rikta sig till. En sadan genomsnittskonsument kan

inte forutsattas ha nagra djupare kunskaper i amnet.
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Tanglin har — sasom bolaget angivit sin installning — medgivit KO:s yrkanden i malet. Med
hansyn till malets indispositiva karaktar &r Marknadsdomstolen emellertid inte bunden av
medgivandena, utan har att gora en sjalvstandig provning av om den patalade marknads-

foringen ar att anse som otillborlig.

Yrkande 1 a)

KO har yrkat att Tanglin ska alaggas att i webbannonser lamna s.k. riskinformation genom
att i annonsen ha texten ”Historisk avkastning ar ingen garanti for framtida avkastning. De
pengar som placeras i fonden kan bade 6ka och minska i varde och det ar inte sékert att du

far tillbaka hela det insatta kapitalet”, eller annan text med liknande innebord.

Tanglin har, trots att bolaget uppgett att det medgivit talan, i denna del — som bolaget far
forstas — invant dels att en webbannons (s.k. banner) varigenom man lankas vidare till en
webbsida i sig inte utgor en sadan sjalvstandig framstéllning som ska bedomas for sig och
som sadan kan bli féremal for ingripande enligt MFL, dels att andra aktorer pa marknaden

inte heller har riskinformation i sina webbannonser.

Marknadsdomstolens bedémning

Av motiven till MFL och av Marknadsdomstolens praxis framgar att vid bedomningar av en
marknadsforingsatgards forenlighet med MFL &r utgangspunkten att varje reklamenhet, t.ex.
en annons, som huvudregel (prop. 2007/08:115 s. 90) ska bedémas sedd for sig (se t.ex. MD
2009:9). Att den i malet aktuella webbannonsen i och for sig utgor marknadsforing i MFL:s
mening ar uppenbart. Aven om den i forsta hand utgor en lank till webbsidan innehaller den
i detta fall ett séljbudskap som medfor att den bor bedémas for sig.

Av 8 kap. 22 § forsta stycket lagen (2007:528) om vardepappersmarknad framgar att ett
vardepappersinstitut ska forse sina kunder med information som ger kunderna mojlighet att
bl.a. forsta vilka risker som &r forknippade med de investeringstjanster och finansiella
instrument som erbjuds. Vidare stadgas i 14 kap. 3 § 2 i Finansinspektionens foreskrifter
(2007:16) att aktuell information ska vara korrekt och i synnerhet inte framhéva nagra
mojliga fordelar med en investeringstjanst eller ett finansiellt instrument utan att samtidigt
pa framtradande plats hanvisa till eventuella risker i sammanhanget. | Gverenskommelsen

mellan Konsumentverket och Fondbolagens forening angaende regler for marknadsforing
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av fonder, som galler fr.o.m. den 1 augusti 2008, anges i punkten 7 att riskinformation —
vilken ska ha viss angiven lydelse eller annan text med liknande innebdrd — alltid ska finnas
med vid marknadsforing av investeringstjanst eller sidotjanster. Profilskapande marknads-

foring utan produktinformation ar dock undantagen.

Mot bakgrund av nyssndmnda bestdmmelser och 6verenskommelsen mellan Konsument-
verket och Fondbolagens forening far marknadsforingen, genom Tanglins underlatenhet att
lamna riskinformation i webbannonsen, i enlighet med KO:s i forsta hand aberopad grund
anses strida mot god marknadsforingssed enligt 5 8 MFL. Marknadsforingen far anses i
markbar man paverka eller sannolikt paverka mottagarens formaga att fatta ett valgrundat
affarsbeslut, varfor denna dven ar otillborlig enligt 6 § MFL. Ett alaggande ska darfor med-
delas med det undantag som anges i domslutet (angaende inneb6rden av begreppet affars-
beslut, se MD 2010:8). Vid denna beddmning saknas skal att ta stéllning till om marknads-
foringen ocksa pa annat sétt strider mot MFL eller att prova KO:s endast i andra hand fram-
stallda yrkande 1 b) angéende hur riskinformationen pa den aktuella webbplatsen bor

utformas.

Yrkande 2

KO har yrkat att Tanglin ska forbjudas att vid marknadsféring av fonder lyfta fram en viss
tidsperiod pa satt som skett eller pa vasentligen samma satt och som medfor att konsu-
menten ges ett skevt helhetsintryck av fondens utveckling.

Tanglin har i denna del medgivit talan och anfért att bolaget numera ar medvetet om att det

agerat felaktigt.

Av overenskommelsen mellan Konsumentverket och Fondbolagens forening punkten 2
framgar bl.a. att "[t]idigare uppnadd avkastning for viss, framgangsrik period far inte lyftas
fram pa ett satt som ger ett skevt helhetsintryck av fondens utveckling. Framstallningen
maste ge en balanserad bild av den faktiska utvecklingen.” Overenskommelsen i denna del
far anses vara en vedertagen norm som ger uttryck for god marknadsforingssed inom det
aktuella omradet. Den pétalade marknadsféringen med de dar gjorda pastdendena ”+ 31,9 %
sedan arsskiftet!” respektive "+ 40,7 % sedan arsskiftet” strider salunda mot god marknads-
foringssed enligt 5 8 MFL. Pastdendena, som har framhallits som viktiga saljargument,

paverkar eller sannolikt paverkar i markbar man mottagarens formaga att fatta ett valgrundat



12
afftirsbeslut, varfor marknadsfringen ér otillbérlig enligt 6 § MFL och ddrmed ska fo1-
bjudas. Vid denna beddmning saknas skl att ta stiillning till om marknadsforingen ocksa pa

annat sitt strider mot MFL.
Vite

Enligt 26 § MFL ska ett aldggande eller férbud fSrenas med vite, om det inte av sirskilda
skiil dr obehdvligt. Sddana sérskilda skil foreligger inte i malet. Det foreligger inte heller

skél att frangé géllande praxis betriiffande vitesbeloppets storlek.
Rdttegangskostnader

Vid ovan angiven utging ska Tanglin erséitta KO:s rittegingskostnader i malet. Vad Tanglin
i denna del anfért om att KO vidgatt att rittsliget angdende de aktuella yrkandena &r oklart,
aft yrkandena medgivits samt att Tanglin omedelbart efter KO:s synpunkter har upphort med
den pétalade marknadsforingen féranleder inte Marknadsdomstolen ait géra ndgon annan

beddmning 4n att det yrkade beloppet &r skiiligt.

P4 Markf:‘domstolens vignar

C H Fallenius

Ledamdéter: Christer Fallenius, ordférande, Per Eklund, Magnus Ulriksson,

Lennart Géranson och Anders Stenlund. Enhilligt

Sekreterare: Mikael Pauli



