MARKNADSDOMSTOLENS DOM 2012:10
2012-10-23 Dnr C 21/11

KARANDE OCH GENSVARANDE  Jultidningsférlaget Semic AB,
172 88 Sundbyberg
Ombud: advokat C. M., Box 16295,
103 25 Stockholm

SVARANDE OCH GENKARANDE  Earbooks AB, Adolf Fredriks Kyrkogata 13,
5tr, 111 37 Stockholm
Ombud: advokaterna N. R. och J. E.,
Box 590, 114 11 Stockholm

SAKEN Marknadsfdring av jultidningsférsaljning

m.m.

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen lamnar Jultidningsférlaget Semic AB:s talan utan bifall.

2. Marknadsdomstolen forbjuder Jultidningsforlaget Semic AB vid vite av en miljon
(1 000 000) kr att vid marknadsforing av forsaljningsuppdrag avseende jultidningar respek-
tive jultidningar anvanda sig av foljande pastaenden eller pastaenden med vasentligen

samma innebdrd:

i) Jultidningsforlaget Semic AB &r det forlag ”som ar lattast att salja for” och “det férlag

som barnen sjalva séger att det ar lattast att sélja for”;

i) Jultidningsforlaget Semic &r ”Sveriges storsta jultidningsforlag”;

Postadress Bestksadress Telefon Telefax Expeditionstid

Box 2217 Birger Jarls Torg 9 08-412 10 30 08-21 23 35 mandag — fredag

103 15 Stockholm E-post 09:00 - 15:00
mail@marknadsdomstolen.se Lunchstangt

http://www.marknadsdomstolen.se 12:00 - 13:00



iii) Jultidningsforlaget Semic &r ”Sveriges mest vélkanda forlag for jultidningar” och “ett

valkant forlag™;

Iv) Jultidningsforlaget Semics produkter har ett ”samlarvarde” eller "unikt samlarvarde”

samt

v) “premiecheckar hjalper dig att fortare na din forsaljningspremie”, ”pluscheckar hjalper
dig att fortare na din forsaljningspremie”, ”premiecheckar som hjalper barnen att lattare
komma upp i en hogre premiegrupp” eller ”pluscheckar som hjalper barnen att lattare

komma upp i en hdgre premiegrupp”.

3. Marknadsdomstolen forbjuder Jultidningsforlaget Semic AB vid vite av en miljon

(1 000 000) kr att vid marknadsforing av forséljningsuppdrag avseende jultidningar, pa satt
som skett eller pa vasentligen samma sétt, erbjuda jultidningsforsaljare en check inne-
hallande uppgift om ett visst belopp som vid forsaljning uppgaende till visst sammanlagt

belopp far laggas till detta forsaljningsbelopp.

4. Earbook AB:s talan savitt avser informationsalaggande lamnas utan bifall.

5. Jultidningsforlaget Semic AB ska ersatta Earbooks AB dess réttegangskostnader med
631 108 kr, varav 495 000 kr utgér ombudsarvode, jamte ranta enligt 6 § rantelagen
(1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker.




BAKGRUND

Forevarande mal ror marknaden for s.k. jultidningar. Férutom tidningar och andra tryckta
foremal sasom kalendrar avser denna marknad ocksa bl.a. bocker samt CD- och DVD-
skivor. Jultidningsforséljning sker genom att barn, framst i aldern 8-13 ar, som hobbyarbete
agerar forsaljare genom att vanda sig till slakt och vanner eller ga runt bland hushall i sina
respektive hemorter. Ersattningen utgar enligt diverse berakningsmodeller, dar olika forsalj-
ningsnivaer ger olika premier som kan besta av varor eller presentkort. | vissa fall anvands

poangsystem for att berakna premienivaer. Aven kontant ersattning kan utga.

Huvudkaromalet avser marknadsforing utford av Earbooks AB (Earbooks) genom tryckt
material som distribuerats och adresseras till foraldrar till barn framst i aldern 8-13 ar

avseende arbetstillfallen som jultidningsforséljare.

Genkaromalet avser marknadsforingsatgarder utférda av Jultidningsforlaget Semic AB
(Jultidningsforlaget Semic). Dels ror det sig om marknadsforing av arbetstillfallen som jul-
tidningsforsaljare via tryckt material som distribuerats till foraldrar till barn framst i aldern
8-13 ar samt via Jultidningsforlaget Semics webbplats. Dels handlar det om marknadsforing
av jultidningar och andra produkter i Jultidningsférlaget Semics kataloger, som riktar sig till

de potentiella kdparna av jultidningar och andra produkter.

Forutom Jultidningsforlaget Semic och Earbooks AB ar tva ytterligare aktorer, Bra Forlag

och Fem Forlag, verksamma pa den aktuella marknaden for jultidningar.

Alla aktorer pa marknaden skickar tryckt marknadsforingsmaterial till potentiella forsaljare,
adresserad till deras malsméan, under sensommaren eller borjan av hosten. Marknads-
foringsmaterialet bestar dels av kataloger dar de aktuella produkterna presenteras, dels av
annat informationsmaterial rérande bl.a. hur ersattningen till respektive forsaljare berdknas,

dels av de kuvert — med information tryckt pa — i vilka nyssnamnt material skickas ut.

Jultidningsforlaget Semic startade sin verksamhet ar 1906 och ingar i Bonnierkoncernen. |
sin marknadsforing anvander bolaget sig av namnet ”Jultidningsférlaget”. Jultidnings-
forlaget ar aven en av Jultidningsforlaget Semics moderbolag, Semic International Aktie-

bolag, registrerad bifirma.
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Earbooks drev under sdasongen 2010, under namnet Julklappsagenterna, en verksamhet som
paminner om hur jultidningsforséljning gar till, men som avsag en annan typ av produkter.

Séasongen 2011 var den forsta som Earbooks var aktivt inom omradet jultidningsforsaljning.

Earbooks registrerade under varen 2011 bifirman ”Svenska Julforlaget”, vilken har anvants i
marknadsféringsmaterial avseende jultidningsforsaljning. Vidare har Earbooks i detta

material, liksom i e-postadress och i webbadress, anvant sig av begreppet ”Julférlaget”.

YRKANDEN - HUVUDKAROMALET

Jultidningsforlaget Semic har — som bolaget valt att utforma sin talan — yrkat att Earbooks
vid vite forbjuds att, i strid mot 5 och 14 §§ marknadsforingslagen, marknadsfora arbets-
tillfallen for jultidningsforsaljning som pa ett vilseledande sétt efterliknar det marknads-
foringsmaterial och den affarsmodell som anvands av Jultidningsforlaget Semic och att pa
samma satt, och dértill genom att anvénda beteckningen “Julforlaget”, i samband med
marknadsforingen av sina tjanster och produkter, genom renommeésnyltning otillatet snylta

pa Jultidningsforlaget Semics goda renommeé.

Earbooks har bestritt yrkandet.

Parterna har yrkat ersattning for sina rattegangskostnader.

GRUNDER M.M. - HUVUDKAROMALET

JULTIDNINGSFORLAGET SEMIC

Grunder i sammanfattning m.m.

Utformningen av Earbooks marknadsforingsmaterial innebér en vilseledande efterbildning
av Jultidningsforlaget Semics material. Efterbildningen bestar av dels anvandandet av
namnet "Julforlaget”, dels materialets fargsattning, typsnitt, grafiska profil, den angivna
ersattningsmodellen och materialets utformning i Gvrigt savitt avser logiskt och pedagogiskt
upplagg samt presentation — allt pa satt som narmare utvecklas nedan.

Vidare har Earbooks, via utformningen av sitt marknadsféringsmaterial genom anvéndandet
av namnet "Julforlaget” och i Gvrigt pa satt som angivits ovan, snyltat pa det renommé som

tillkommer Jultidningsforlaget Semic. Renommén hanfor sig till dels namnet ”Jultidnings-
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forlaget™, dels den grafiska profilen pa kuvertet och materialet i Gvrigt samt dels utform-
ningen och presentationen i logiskt och pedagogiskt hdnseende av erbjudandet och
beléningsmodellen. Earbooks snyltar dven pa renommé som tillkommer den enskilda

publikationen ”Julstdmning” genom att anvanda detta begrepp i sin marknadsforing.

Earbooks marknadsforing paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett
valgrundat affarsbeslut betréffande vilket férlag som hobbyfdrséljning av jultidningar ska

ske for. Savitt avser renommeésnyltningen ror det sig om en paverkan i markbar man.

Jultidningsforlaget Semic har till stod for sina grunder for talan aberopat 14 och 8 88§
marknadsforingslagen (2008:486), MFL, respektive 5 och 6 88 MFL.

Narmare utveckling av grunden rérande vilseledande efterbildning

Savitt avser det av Earbooks anvanda namnet "Julforlaget” ar det i sig forvéaxlingshart med
"Jultidningsforlaget” pa grund av namnens likhet.

De dvriga likheterna i utformningen av marknadsféringsmaterialet hanfor sig till plast-
kuvertets fram- och baksida, baksidesblad, informationsblad till féréldrar och s.k. séljskola,

bestéallningssedel, kundlista, informationsfolder, jultidningskatalog och premieaffisch.

Savitt avser plastkuvertet ar likheterna med Jultidningsférlagets Semics material féljande.
Det plastkuvert Earbooks anvander har snarlik fargsattning med gult och rott med snarlikt
“flygpost”-monster till ram. Dartill &r placering av premier, personer, textfélt, adressruta och
logotyp snarlik eller identisk med Jultidningsforlagets Semics material. Pa Earbooks
kuvertet finns texten ”Klara,.. fardiga... ga... Arets jultidningar ar har!” tryckt i Gvre vénstra
hornet. Jultidningsforlaget Semics text lyder ”Jultidningsdags!” vilket bar samma ande-
mening som Earbooks text. Pa Earbooks kuvert syns vidare texten "Latt att sélja — schyssta
premier Tjana pengar med Julforlaget!”. Att jamfora med Jultidningsforlaget Semics mot-
svarande text som sedan manga ar varit: "Forlaget som ar lattast att salja for!”. Earbooks
baksida av kuvertet &r, liksom Jultidningsforlaget Semics, genomskinligt med samma snar-

lika flygpostrander. Genom plasten syns baksidesbladet i materialet.

Betraffande baksidesbladet &r likheterna foljande. Pa baksidesbladet har Earbooks placerat
logotyp, adressuppgifter samt slogan pa samma plats som Jultidningsforlaget Semic. Dartill
ar Earbooks layout av premier och artiklar snarlik Jultidningsforlaget Semics. Det kanda
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begreppet "Julstamning”, som ar namnet pa en av Jultidningsforlaget Semics produkter, har
av Earbooks placerats pa en CD-skiva. Den aktuella produkten, Julstamning”, ar bérare av

renommé som Earbooks alltsa snyltar pa.

Angaende informationsbladet till foraldrarna samt séljskolan ar likheterna féljande. |
Earbooks material finns, liksom hos Jultidningsforlaget Semic, ett blad med information. Pa
ena sidan aterfinns information till ?’mamma och pappa”. Earbooks anvander sig dven har av
flygpostrander och en rod pil i nedre hdgra hérnet for att hanvisa till séljskolan pa andra
sidan av bladet — bagge dessa element aterfinns i Jultidningsforlaget Semics informations-
blad. Pa informationsbladets baksida ges saljtips. Earbooks formuleringar ar dar i manga fall
snarlika och ibland nést intill identiska med Jultidningsférlaget Semics. Flygpostranderna

aterfinns aven pa den héar sidan av informationsbladet.

Nér det géller bestéliningssedeln &r likheterna foljande. Earbooks anvander samma eller
snarlika rubriker och texter, har placerat logotyp, adressruta, tillaggsinformation, omrade
dar kunden fyller i personuppgifter pa samma stalle som Jultidningsforlaget Semic och
flygpostranderna aterfinns i bagge materialen. P& baksidan av bestéallningssedeln har
Earbooks placerat logotyp i kombination med information om sista bestéllningsdag pa

samma plats som Jultidningsforlaget Semic.

Avseende kundlistan &r likheterna féljande. Earbooks sidhuvud ar snarlik Jultidnings-
forlaget Semics i fraga om placering av logotyp, rubriker och 6vrig information till
kunderna. Vad galler rubriker och 16ptext &r de snarlika eller identiska med Jultidnings-
forlaget Semics. Flygpostranderna aterfinns i bagge materialen. Earbooks uppstéllning av

artiklar och kundférteckning ar snarlik Jultidningsférlaget Semics.

Informationsfoldern uppvisar foljande likheter med Jultidningsforlaget Semics material pa
respektive angiven sida.

Sidan ett av informationsfoldern: Earbooks anvéander en layout med siffrorna 1, 2 och 3 pa
samma satt som Jultidningsférlaget Semic, en siffra for varje huvudbudskap. Siffrorna ar i
layoutmassigt snarlika med skuggning och form. Dartill &r Earbooks placering av personbild
samt premiebilder snarlik Jultidningsforlaget Semics. Huvudrubriksattningen hos Earbooks
”Nu ar det hog tid att starta jultidningsforséljningen!” ar snarlik Jultidningsforlaget Semics

”Nu startar jultidningsforséljningen!”. Placeringen av logotypen dr densamma hos Earbooks
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som hos Jultidningsforlaget Semic. Fargvalet, med gulaktiga toner fér bakgrunden, &r snar-

lik mellan férlagen.

Sidan tva av informationsfoldern: Allméan layout av denna sida ar densamma hos Earbooks
som hos Jultidningsforlaget Semic. FOrst kommer ett textavsnitt med information om hur
det gar till att salja jultidningar. Darefter foljer ett avsnitt med exempel pa vad séljaren
erhaller vid nagra olika forsaljningsnivaer. Langst ner pa sidan presenteras startpremierna.

Den yta som lamnas for respektive del ar snarlik mellan de bada forlagen.

Sidan tre av informationsfoldern: Denna sida presenterar ersattningsmodellen. Earbooks
anvander likt Jultidningsférlaget Semic ett podngsystem déar forsaljning ger poédng som
sedan véxlas till premier och pengar. Varje premie &r podngsatt och varje premie séljaren
véljer dras fran den totala forséaljningspoangen, eventuella restpoang betalas ut i pengar.
Allman layout ar densamma i bada materialen med omvandlingstabell fran kronor till poéng
i vansterkant, premier i mitten och omvandlingstabell fran poéng till pengar till hoger.
Earbooks féargséttning av tabellerna &r snarlik Jultidningsforlaget Semics med skara toner
for den vanstra och blaa for den hogra. Earbooks har precis som Jultidningsférlaget Semic
delat upp premierna i grupper och Earbooks anvander samma benamning pa grupperna som
Jultidningsforlaget Semic for grupperna A till och med H samt Guld. Placering av indivi-
duella premier sasom presentkort har hos Earbooks lagts langst till hoger i varje grupp likt

Jultidningsforlaget Semics placering av motsvarande premie.

Sidan fyra av informationsfoldern: Har aterfinns hos bagge parter allman information om
tavlingar, respektive forlags hemsidor, kontaktinformation m.m. Vad Earbooks véljer att
presentera pa denna sida ar saledes snarlikt Jultidningsforlaget Semics presentation. Aven

har aterfinns flygpostrander som en del av layouten.

Betraffande jultidningskatalogen foreligger foljande likheter. Earbooks framsida ar snarlik
Jultidningsforlaget Semics framsida i form av rubriksattning, placering av logotyp, rubriker
och artiklar. Flygpostranderna gar igen i layouten hos béagge forlagen. Earbooks baksida ar
aven den snarlik Jultidningsforlagets i form av placering av logotyp samt att flygpost-
randerna anvands ocksa har. Inne i katalogen marks framst anvandandet av snarlika bak-
grundstoner i gult, gront och blatt, flygpostranderna som inramning, typsnittsval for

beskrivande texter och prisuppgifter.



Avslutningsvis foreligger foljande likheter betréffande premieaffischen. Earbooks layout
av denna ar snarlik Jultidningsforlaget Semics bade vad géller val av bakgrundsfarg i gula
toner, rod border i topp och botten av affischen, roda siffror for premienummer, presen-
tation av startpremier i nedre hogra hornet samt att bagge forlagen presenterar sina premie-
grupper i stigande i stallet for fallande ordning pa affischen. Dartill tillkommer indelningen
av premier i grupper med samma namn som Jultidningsférlaget Semics grupper, vilket
ndmnts ovan samt anvandande av poéngsystem som erséttningsmodell. Earbooks layout
ar densamma som Jultidningsforlaget med grupp A langst ner pa affischen och grupp
Guld langst upp. Vidare har gruppbeteckningarna, tillsammans med information om
premievarden och vid vilken niva man nar gruppen, placerats pa samma stalle hos
Earbooks som hos Jultidningsforlaget, dvs. i vansterkant av varje grupp. Presentkorten hos
Earbooks har placerats langst till hoger i varje grupp, dar de forekommer likt Jul-

tidningsforlaget Semics layout av motsvarande premier.
Narmare utveckling av grunden rérande renommésnyltning

Jultidningsforlaget Semics renommé ar sadant att foretagets namn, grafiska profil och dess
marknadsféringsmaterial inklusive den dér beskrivna ersattningsmodellen samt produkten
”Julstdmning” har ett mycket gott anseende, en positiv image och ett kommersiellt upp-
marksamhetsvarde eller goodwill. Detta renommé ar mycket vél kant pa marknaden och &r
av betydande kommersiellt varde. Earbooks har genom att lata sin marknadsforing — pa det
séatt som beskrivits ovan under grunden rérande vilseledande efterbildning — starkt anknyta
till originalet, obehdrigen tillgodogjort sig detta goda renommé genom att snylta pa det.
Earbooks har pa sa satt skaffat sig en ofortjant ekonomisk fordel da forfarandet gynnat den
egna avsattningen, samtidigt som Jultidningsférlaget kan riskera att dess goda renommé

urvattnas. Earbooks agerande strider mot god marknadsféringssed.
EARBOOKS
Utformningen av Jultidningsférlaget Semics yrkande

Jultidningsforlaget Semics yrkande ar formulerat pa ett alltfor vittomfattande satt for att

lagligen kunna bifallas. Redan pa denna grund ska huvudkéaromalet i dess helhet ogillas.
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Grunder for bestridandet av pastaendet om vilseledande efterbildning

Earbooks har i sin marknadsforing i huvudsak anvént den registrerade bifirman ”Svenska
Julforlaget” och endast i begrénsad utstrackning anvént det kortare begreppet ”Julférlaget”.
Beteckningen “Julforlaget” har inte anvants i sammanhang dér det funnits nagon for-
vaxlingsrisk med k&nnetecknet Jultidningsforlaget Semic AB eller med ”Jultidnings-
forlaget”. Det fornekas ocksa att Julférlaget” i sig ar forvaxlingsbart med "Jultidnings-

forlaget”.

Namnet "Jultidningsforlaget” ar inte kant och sérpraglat, utan ar en generisk beteckning for

forlag som bedriver verksamhet pa den aktuella marknaden.

Det marknadsféringsmaterial som Earbooks har skickat ut ar inte till férvéxling likt Semics
marknadsforingsmaterial. Bland annat fargsattning av kuvert och marknadsforingsmaterial,
typsnitt, huvuderbjudande och bilagornas utformning i 6vrigt ar inte mycket lika Jul-

tidningsforlaget Semics sedan lang tid anvanda motsvarande material.

Jultidningsforlaget Semics marknadsféringsmaterial &r inte kdnt och sarpraglat. Det skiljer
sig inte tillrackligt fran andra jultidningsforlags erbjudanden. Earbooks marknadsforings-
material tillsammans med beteckningen Julférlaget” utgor inte efterbildningar av Jul-

tidningsforlaget Semics material.

Om marknadsféringsmaterialet skulle anses utgdra en efterbildning av Jultidningsfoérlaget
Semics material ar detta inte vilseledande, eftersom respektive material inte l4tt kan for-

vaxlas med varandra.

Om Earbooks marknadsforingsmaterial inklusive begreppet ”Julforlaget” skulle befinnas
utgéra en vilseledande efterbildning som latt kan forvaxlas med Jultidningsforlaget Semics
ké&nda och sérpraglade material, gor Earbooks gallande att utformningen av Earbooks
marknadsforingsmaterial huvudsakligen tjanar till att gora detta funktionellt.

Marknadsforingen har under alla forhallanden inte paverkat, och det &r inte sannolikt att

marknadsforingen har paverkat, mottagarnas formaga att fatta valgrundade affarsbeslut.
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Grunder for bestridandet av pastaendet om renommésnyltning

Earbooks bestrider att Jultidningsférlaget Semic, dess namn, dess produkter eller ersétt-
ningsmodell har ett renommé. Dessa ar inte sa véalkanda och inarbetade pa marknaden att de
ar bérare av ett renommé. Aven om Jultidningsférlaget Semics anvanda namn, produkter
och ersattningsmodeller skulle vara barare av ett renommeé bestrids att renommeet ar for-

knippat med Jultidningsférlaget Semic.

Earbooks bestrider vidare att bolaget genom sin marknadsforing och affarsmodell har
anknytit till nagot renommé som forknippas med Jultidningsférlaget Semic. Utformningen
av Earbooks marknadsforing ar funktionellt betingad. Den erséttningsmodell som Earbooks
anvander sig av skiljer sig dessutom fran Jultidningsforlagets Semics i vissa avseenden.
Earbooks erbjuder under sdsongen 2011 genom ett podngsystem sina saljare ersattning i
form av endast premier, endast pengar eller en kombination av premier och pengar. | likhet
med Fem Forlag, men till skillnad fran Jultidningsforlaget Semic, erbjuder Earbooks

séljarna full valfrihet mellan premier och pengar.

Om Earbooks marknadsforing skulle anses ha anknutit till nagot renommé som forknippas
med Jultidningsforlaget Semic har detta varit en bieffekt av att Earbooks har utformat sin
marknadsforing efter de branschéverenskommelser, standarder och sedvanjor som galler

inom jultidningsbranschen som helhet.

Earbooks eventuella anknytning till Jultidningsférlaget Semics renommeé har under alla
forhallanden inte varit obehdrig av foljande skal. Jultidningsférlaget Semic ingar till-
sammans med jultidningsforlaget Fem Forlag AB i en ekonomisk enhet i vilken &ven Panda-
forsaljningen AB ingar. Pandaforséljningen AB ér inte ett traditionellt jultidningsforlag,
men konkurrerar med jultidningsforlagen. Den ekonomiska enheten har en dominerande
stallning pa den svenska jultidningsmarknaden och intresset av konkurrens pa den
marknaden véger tyngre &n Jultidningsforlaget Semics intresse av att stdnga ute

konkurrenter frdn marknaden.

Aven om Earbooks marknadsforing skulle anses ha skett i strid med 5 § marknadsforings-
lagen &r marknadsforingen inte att anse som otillborlig. Marknadsforingen har namligen inte
i markbar man paverkat, och det ar inte sannolikt att marknadsforingen i markbar man har

paverkat, mottagarnas formaga att fatta valgrundade affarsbeslut.
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UTVECKLING AV TALAN - HUVUDKAROMALET

JULTIDNINGSFORLAGET SEMIC

Det tryckta marknadsforingsmaterialet ar det material huvuddelen av de potentiella
hobbyséljarna och deras foréldrar forst kommer i kontakt med. Mottagandet av post-
forsandelsen utgor darfor det viktigaste tillfallet att ta del av férlagens erbjudande. Mot-
tagaren far erbjudanden fran flera forlag ungefar vid samma tillfalle och det & mycket
viktigt for mottagaren att kunna bedéma de olika erbjudandena. Hobbyfdrsaljarens beslut
angaende vilket forlag han eller hon ska sélja for foregas inte av en noggrann utvardering i
lugn och ro. Eftersom de olika forlagens jultidningserbjudande lanseras ungefar samtidigt i
hela riket uppstar en konkurrens inom naromradet, vilket gor att manga saljare skyndar ut

och pabdrijar forsaljningen sa snabbt som majligt.

Earbooks har innan registreringen av bifirman "Svenska Julforlaget” av Bolagsverket i
beslut den 11 maj 2011 nekats en begéaran att registrera bifirman "Julforlaget” pa grund av
forvéaxlingsrisk med Jultidningsforlaget Semic. Efter begaran om omprévning fattade
Bolagsverket ett nytt avslagsbeslut den 18 maj 2011. Earbooks har trots detta valt att i hog
utstrackning endast anvanda begreppet Julforlaget i sin marknadskommunikation. Jul-
tidningsforlaget anser att Earbooks intrade pa marknaden under beteckningen Julforlaget
lett till forvaxling av bolagen. Jultidningsforlagets kundtjanst far aterkommande ta emot
samtal och forfragningar dar det framkommer att barnen i sjalva verket tror att de tagit
uppdrag hos Jultidningsforlaget trots att de anmalt sig hos konkurrenten.

Jultidningsforlaget™ &r inte ett generiskt begrepp utan en firma som atnjuter immaterial-
rattsligt skydd.

Den utformning av tryckt material som Jultidningsforlaget Semic anvander sig av sedan
lang tid tillbaka ar inte det enda funktionella séttet att presentera erbjudandet om att sélja
jultidningar m.m. pa. Detta framgar av 6vriga aktorers, Bra Forlag och Fem Forlag,

marknadsféringsmaterial.

Earbooks utformning av patalat marknadsforingsmaterial foljer inte av den bransch-

overenskommelse som ingatts mellan Konsumentverket/KO och jultidningsbranschen.
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I en oberoende marknadsundersékning om jultidningsforsaljning, som genomférdes den 57
september 2011 med 2 000 slumpmassigt utvalda individer, fick de tillfragade forst fragan
”Har ni nagot barn i familjen som séljer jultidningar i ar”. Oavsett svar pa den fragan fick de
2 000 tillfragade sedan fragan: "Vilket forlag ar mest valkant?”. De tillfragade gavs inga
svarsalternativ utan ombads att svara spontant pa fragan. Resultatet visar att Jultidnings-
forlaget Semic ar mest vélkant av forlagen pa marknaden med en igenkannandegrad pa 16
procent (vilket Overstiger néstfoljande forlag med 60 %). | undersokningen stalldes aven
fragan "Vilket forlag som ar lattast att salja for?”. Fragan stalldes till de tillfragade som
tidigare i intervjun angett att de saljer for ett eller flera forlag. Resultatet visar att Jul-
tidningsforlaget Semic ar det forlag som det upplevs lattast att sélja for jamfort med de
andra forlagen. Undersokningen visar saledes pa Jultidningsforlaget Semics goda renommé
ute pa marknaden bade i form av den hdgsta igenkanningsgraden samt tillhandahallande av
de mest lattsalda/populéra produkterna vilket givetvis ar av stor vikt i hobbyséaljarens val av

forlag for att nd en hogre forsaljning och erséttning.

Att Bonnierkoncernen &ger Jultidningsforlaget Semic och deldger Fem Foérlag innebér inte
att de bada bolagen ingar i en ekonomisk enhet. Dessa bada foretag konkurrerar med
varandra. Pandafdrsaljningen avser inte samma marknad (jultidningsférsaljning). Jul-
tidningsforlaget Semics agerande syftar inte till att utestanga en konkurrent fran marknaden.
— Under alla forhallanden kan 6vertradelser av MFL inte rattfardigas med konkurrensréttslig

argumentation.

EARBOOKS

Beslut som barn eller deras foréaldrar fattar att sélja jultidningar for ett visst forlag foregas
regelmassigt av noggranna undersokningar av de potentiella forsaljarna. Forlagen skickar ut
kuverten med marknadsforingsmaterial ungefar vid samma tidpunkt under sensommaren
eller borjan av hosten varje ar. Barnen och deras foraldrar har darmed i regel tillgang till
samtliga jultidningsforlags erbjudanden nar de gor sin utvardering av vilket eller vilka for-
lag de ska salja for. Det &r inte ett flyktigt beslut. Aven om de olika forlagens erbjudanden
vid en flyktig anblick kan tyckas paminna om varandra foreligger ingen forvéaxlingsrisk,
eftersom barnen och deras foraldrar har tillgang till allt material under en lang tid. De kan
saledes i lugn och ro jamfora de olika erbjudandena innan de fattar ett beslut. Samtliga for-
lag har dessutom hemsidor som besdks av de potentiella forsaljarna. Designen av hem-

sidorna skiljer sig markant at mellan Earbooks och Jultidningsférlaget Semic.
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Earbooks utformning av sitt marknadsféringsmaterial ar i 6verensstimmelse med den
overenskommelse som finns mellan KO och jultidningsbranschen. Branschoverenskommel-
sen innehaller detaljerade foreskrifter om hur kuverten far utformas. Samtliga jultidnings-
forlag foljer branschoverenskommelsen. Det finns darfor inte nagot storre utrymme for

forlagen att pa ett eget sarpraglat satt utforma kuvertet med jultidningserbjudandet.

Visserligen gar det att hitta likheter i utformningen av parternas aktuella marknadsforings-
material. Men materialen skiljer sig dven at pa ett mycket stort antal punkter betraffande

t.ex. fargsattning, logotyper, bildval och texter.

Det var forst under sésongen 2011 som Jultidningsférlaget Semic gick over till att anvanda
ett poangsystem, darfor kan Earbooks utformning av ersattningsmodellen inte utgéra en
efterbildning. Earbooks ersattningsmodell &r helt olik den som Jultidningsforlaget Semic
anvande sig av sasongen 2010. — Jultidningsforlaget Semics nuvarande system innebér att
saljarna kan omvandla hogst 75 procent av sina poang till premier. Nagon full valfrihet

mellan premier och pengar, sdsom hos Earbooks, finns alltsa inte.

Den av Jultidningsforlaget Semic aberopade marknadsundersokningen visar inte att
Jultidningsforlaget Semic ar vélkant eller det mest valkanda jultidningsférlaget. Under-
sokningen visar pa sin hojd att Jultidningsforlaget Semic i september 2011 var det minst

okanda jultidningsforlaget bland féraldrar till barn i aldrarna 8-13 ar.

YRKANDEN - GENKAROMALET

Earbooks har yrkat att Jultidningsforlaget Semic vid vite forbjuds att dels vid marknads-
foring av jultidningar och andra produkter i bolagets jultidningskataloger, dels vid mark-

nadsforing av arbetstillfallen avseende jultidningsférsaljning

a) anvanda pastaendena att Jultidningsforlaget Semic &r “forlaget som ar lattast att salja
for” eller att Semic under alla de senaste aren har varit det forlag som det ar lattast

att sdlja for eller andra liknande pastaenden, om sa inte ar fallet;

b) anvéanda pastaendet att Jultidningsforlaget Semic ar “det forlag som barnen sjélva
sager att det r lattast att sélja for” eller andra liknande pastaenden, som ger intryck
av att majoriteten av de barn som séljer jultidningar sjalva sager att Jultidnings-
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forlaget Semic ar det i Sverige verksamma jultidningsforlag som det &r lattast att

salja for, om sa inte ar fallet;

anvanda pastaendena att Jultidningsforlaget Semic ar ”Sveriges storsta jultidnings-
forlag” eller "Sveriges STORSTA och ALDSTA jultidningsforlag” eller "Sveriges
aldsta, storsta och mest vélkanda forlag for jultidningar” eller ”Sveriges storsta och
aldsta forlag for jultidningar och bocker” eller pastaendena Vi ar Sveriges éldsta
och storsta jultidningsforlag” eller Det &r inte konstigt att vi &r storst” eller ”Salj for
Sveriges STORSTA jultidningsforlag” eller andra liknande pastaenden, som ger in-
tryck av att Jultidningsféraget Semic ar det forlag bland de i Sverige verksamma jul-
tidningsforlagen som har storst omsattning, storst antal jultidningsférséljare knutna
till sig, storst antal anstéllda och storst utbud av produkter i sin katalog, om sa inte &r
fallet;

anvanda pastaendena att Jultidningsforlaget Semic ar "ett stort och valkant forlag”

eller ”Sveriges éldsta, storsta och mest valkanda forlag for jultidningar” eller andra
liknande pastaenden, som ger intryck av att Jultidningsforaget Semic &r ett valkant
forlag och det mest vélkanda bland forlaget bland de i Sverige verksamma jul-

tidningsforlagen, om sa inte &r fallet;

anvanda pastaendet att Jultidningsforlaget Semic produkter har ett “samlarvarde”
eller "unikt samlarvarde” eller andra liknande pastaenden, som ger intryck av att Jul-
tidningsforlaget Semics produkter har ett betydligt htgre marknadsvérde hos samlare
an det forsaljningspris som Jultidningsforlaget Semic har asatt produkterna, om sa

inte ar fallet;

anvanda pastaendena att ”premiecheckar hjalper dig att fortare na din forséljnings-
premie” eller "pluscheckar hjalper dig att fortare na din forsaljningspremie” eller
andra liknande pastaenden, som ger intryck av att Jultidningsforlaget Semics system
med checkar gor att barn som séljer Jultidningsforlaget Semics produkter fortare nar
sin forsaljningspremie &n om ett system for podngberdkning utan checkar tillampas,

om sa inte &r fallet;

anvanda pastaendena “dessutom sa har vi i ar lagt med premiecheckar som hjalper
barnen att lattare komma upp i en hogre premiegrupp” eller i ar har vi dessutom

lagt till pluscheckar som hjalper barnen att lattare komma upp i en hdgre premie-
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grupp” eller andra liknande pastaenden, som ger intryck av att Jultidningsforlaget
Semics system med checkar gor att barn som séljer Jultidningsférlaget Semics
produkter fortare nar sin forsaljningspremie an om ett system for poangberakning

utan checkar tillampas, om sa inte &r fallet samt

h) anvéanda pastaendet att Jultidningsforlaget Semics jultidningsforséljare vid en viss
forsaljning far en check vard ett i kronor angivet belopp, nér vardet av checken ar

lagre an det angivna beloppet.

Earbooks har vidare yrkat att Jultidningsforlaget Semic vid vite alaggs att vid marknads-
foring av arbetstillfallen avseende jultidningsforséljning pa sin webbplats och genom

distribution av kuvert med jultidningskatalog och annat marknadsféringsmaterial tydligt
lamna foljande information eller motsvarande information formulerad péa annat satt som

Marknadsdomstolen finner lampligt:

”Jultidningsforlaget 1t i september 2011 utféra en marknadsundersokning
bland foraldrar till barn i aldern 8-13 ar. | namnda marknadsundersokning
svarade 24 procent av de tillfragade foraldrarna Jultidningsforlaget pa fragan
om vilket forlag det ar lattast att salja for, medan 76 procent inte svarade att
Jultidningsforlaget &r det forlag som det &r lattast att sélja for. Det &r inte
mojligt att av marknadsundersokningen dra nagra sakra slutsatser om vilket

forlag det ar lattast for en jultidningsforséljare att sélja for.”
Jultidningsforlaget Semic har bestritt kiromalet.
Parterna har yrkat ersattning for rattegangskostnader.
GRUNDER M.M. - GENKAROMALET
EARBOOKS

I Jultidningsforlaget Semics marknadsforing anvéands pastdenden av innebord att forlaget ar
det forlag som det ar lattast att sélja for. Det framgar inte vilka omstandigheter som gor att
Jultidningsforlaget Semic ar lattast att salja for, vad lattheten bestar i eller hur det &r visat att
Jultidningsforlaget Semic ar lattast att salja for. Pastaendet ar under alla forhallanden fel-

aktigt. Mot bakgrund av det ovan anforda ar pastaendet vilseledande. Darutover innebar
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pastaendena ett indirekt och otillatet utpekande av konkurrenter, som ar vilseledande och
misskrediterande eller nedsattande for Earbooks savitt avser dess verksamhet samt inte

avser en kontrollerbar egenskap hos produkten.

Jultidningsforlaget Semic anger vidare i sin marknadsforing att det ocksa ar det férlag som
barnen sjédlva sager att det ar lattast att salja for och att detta framgar av en helt ny mark-
nadsundersokning. Pastaendet ger intryck av att alla barn, eller i vart fall en mycket stor del
av de barn, som séljer jultidningar tycker att Jultidningsforlaget Semic &r det jultidnings-
forlag som ar lattast att sélja for. | den aktuella marknadsundersokningen fran september
2011 tillfragades inte nagra barn. Av de foraldrar som tillfragades angav endast 71 foraldrar
av 295 att Jultidningsforlaget Semic var lattast att sélja for. Pastdendena ar darfor vilse-
ledande. Darutéver innebar pastaendena ett indirekt och otillatet utpekande av konkurrenter,
som ar vilseledande och misskrediterande eller nedsattande for Earbooks savitt avser dess

verksamhet samt inte avser en kontrollerbar och relevant egenskap hos produkten.

Jultidningsforlaget Semic anvénder sig i sin marknadsforing av pastaenden av innebord att
det ar Sveriges storsta jultidningsforlag. Det framgar inte av marknadsforingen pa vilket satt
Jultidningsforlaget Semic &r det storsta jultidningsforlaget. Anvandningen av ordet “storsta”
pa och i jultidningskatalogen ger intrycket att Jultidningsforlaget Semic &r det forlag som
har storst utbud av produkter i sin jultidningskatalog. Sa ar dock inte fallet. Om Jultidnings-
forlaget Semic med “storst” syftar pa att det skulle ha hogst omsattning, flest antal jul-
tidningsforsaljare eller flest antal anstallda kravs att dessa pastaenden styrks och att det for
mottagarna av informationen framgar att det ar detta och inte produktutbudet som asyftas.

Pastdendena &r vilseledande.

Jultidningsférlaget Semic skriver vidare i sin marknadsforing att det &r ett ”stort och vélkant
forlag”, ”Sveriges mest véalkanda forlag for jultidningar” och ”Sveriges dldsta, storsta och
mest vélkanda forlag for jultidningar”. Den marknadsundersdkning som Jultidningsforlaget
Semic har utfort i september 2011 visar pa sin hojd att 16 procent av de 2001 foraldrar till
barn i aldrarna 8-13 ar som tillfragats svarade att Jultidningsforlaget Semic ar det mest val-
kanda jultidningsforlaget. Marknadsundersokningen innebér enligt Earbooks inte att Jul-
tidningsforlaget Semic har styrkt att det &r Sveriges mest vélkanda jultidningsforlag.
Marknadsundersokningen visar under alla férhallanden inte att Jultidningsforlaget Semic ar

valkant.



64

65

66

17

Pastaendena ovan ar dessutom otillatna i enlighet med lagstridighetsprincipen. Eftersom
anvandandet av pastaendena ifraga utgor ett missbruk av dominerande stéallning, som syftar
till att utestanga konkurrenter fran marknaden vilket ar forbjudet enligt konkurrenslagens
regler, strider dessa darfor aven mot MFL:s krav pa god marknadsféringssed ur vilken

lagstridighetsprincipen harror.

| 2011 ars jultidningskatalog fran Jultidningsforlaget Semic pastas att bl.a. produkterna
”Bland Tomtar och troll”, "Sportfiske 2012”, ”Jagaren 2012”, ”Faktakalendern 2012”,
”Agust” och "Herman Hedning & Co” har ett samlarvérde och att produkterna ”Jul-
stamning” och "91:an Karlsson” har ett unikt samlarvarde. Pastaendena ger jultidnings-
forsaljarna och jultidningskdparna intrycket att produkterna har ett betydligt hogre
marknadsvarde bland samlare &n det pris som Jultidningsforlaget Semic har asatt
produkterna i katalogen. Jultidningsforlaget Semic anger inte heller varfor produkten har ett
samlarvarde och pa vilket satt det pastadda samlarvardet for ”Julstamning” och ”91:an
Karlsson” &r unikt. Konsumenterna riskerar genom pastaendena att vilseledas att tro att de
gor en ekonomiskt bra affar om de kdper en produkt med ett samlarvéarde eller unikt samlar-
varde till ett pris som ar lagre &n samlarvardet. Om konsumenterna inte vilseleds att tro att
produkterna har ett samlarvarde eller ett unikt samlarvarde riskerar jultidningsforsaljarna att
genom pastaendena att felaktigt fa uppfattningen att produkterna ar mer lattsalda &n vad som

ar fallet.

Jultidningsforlaget Semic anvander ett system med premiecheckar (sdsongen 2010) eller
pluscheckar (sdsongen 2011) i sin marknadsforing. Systemet innefattar att barnen, beroende
pa hur mycket de séljer for och darmed vilken niva de kommer upp till i premietrappan,
erhaller en fiktiv check om 500 kr, 750 kr, 1 000 kr eller 2 000 kr — om de salt for Jul-
tidningsforlaget Semic tidigare ar — alternativt en fiktiv check om 300 kr, 600 kr eller

1 200 kr, om barnen inte tidigare har salt for Jultidningsforlaget Semic. Det aktuella fiktiva
checkbeloppet laggs sedan till den summa som barnet har sélt for. Det ror sig saledes inte
om nagra faktiska pengar som erhalls utan endast en fiktiv 6kad forsaljning, som gor att
forséljaren far en hogre poang att omvandla till premier eller pengar. Detta system ger
barnen och deras foraldrar intrycket av att, om de véljer att sélja for Jultidningsforlaget
Semic, snabbare nar upp till en hogre premie an om de séljer for ett jultidningsforlag som
inte erbjuder checkar eller &n om Jultidningsfarlaget Semic inte skulle ha tillhandahallit
sadana checkar. Jultidningsforlaget Semics anvandning av premiecheckar/pluscheckar gor
systemet svardverskadligt for de potentiella forséljarna och paverkar deras formaga att fatta

ett véalgrundat beslut rérande vilket eller vilka férlag de ska sélja for.
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Yrkandena under c), d) och e) avser marknadsforing dels av arbetstillfallen rérande
jultidningsforséljning riktad till féraldrar och barn, dels av jultidningar riktad mot konsu-
menter i allmanhet. Ovriga yrkanden avser endast marknadsféring av arbetstillfallen
avseende jultidningsforséljning.

Alla pastaenden som det yrkas att Jultidningsforlaget Semic ska forbjudas att anvanda &r
vilseledande pa grund av att de ar felaktiga enligt 10 § forsta stycket MFL. Alternativt ar de
vilseledande pa grund av att Jultidningsforlaget Semic utelamnat vasentlig information i
marknadsforingen eller lamnat informationen pa ett oklart, obegripligt eller tvetydigt satt
enligt 10 § tredje stycket MFL. Pa grund av sin vilseledande karaktar strider pastaendena
aven mot kravet pa god marknadsforingssed enligt 5 § MFL. Savitt avser pastaendena i for-
budsyrkande a) och b) rér det sig dessutom om otillaten jamforande reklam i strid mot 18 §
1, 3 och 5 punkterna MFL. Vidare &r pastaendena i forbudsyrkande a) — d) otillatna med
hansyn till lagstridighetsprincipen, som féljer av 5 8 MFL.

Pastaendena innebar en sannolik paverkan pa mottagarens ekonomiska handlande i enlighet

med det s.k. transaktionstestet som foljer av 6 § och 8 § MFL.

Betraffande yrkandet om informationsalaggande har Earbooks aberopat 24 § MFL.

JULTIDNINGSFORLAGET SEMIC

Inget av de aktuella pastadendena ar vilseledande eller stridande mot god marknadsféringssed

eller innebér otillaten jamforande reklam.

Jultidningsforlaget Semic ar det forlag pa den aktuella marknaden som é&r lattast att sélja for,
vilket framgar av den aberopade marknadsundersékningen. Vad som ar avgdrande ar hur
stor andel av de tillfragade som angett att Jultidningsforlaget Semic &r lattast att sélja for i

jamforelse med varje individuell konkurrent.

Jultidningsforlaget Semic ar marknadens storsta jultidningsférlag enligt néaringslivets gangse
metod att mata foretags storlek, namligen genom omsattning. Detta framgar av aberopat
sakkunnigutlatande av auktoriserad revisor, eftersom Jultidningsforlaget Semic inte redo-

visar sin omsattning.
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Jultidningsforlaget Semic ar det mest valkanda jultidningsforlaget pA marknaden enligt den

marknadsundersokning som Jultidningsforlaget aberopat i malet.

I vilken man Jultidningsforlaget Semic kan ha en dominerande stallning pa marknaden

enligt konkurrensréttsliga regler saknar betydelse i malet.

Jultidningsforlaget Semic beskriver enskilda produkter i jultidningskatalogen och anger att
de har ett samlarvarde eller unikt samlarvarde. Att produkter som en gang salts som jul-
tidningar har ett ekonomiskt samlarvarde framgar av det varde/forsaljningspris som
antikvariat och liknande handlare asatt enskilda produkter. Dartill innebar “samlarvarde”
inte nédvandigtvis ekonomisk vinning for kdparen. Samlarvérdet kan &ven ligga i sjélva

samlandet, en hobby som endast képaren sjalv kan bedéma vérdet av.

Hobbysaljarna erhaller inte en fiktiv check. Checkarna hjalper hobbyséljaren att hoja sin
forsaljning. Checken ar reell och &r utstalld pa ett nominellt forséljningsbelopp som hobby-
saljaren kan lagga till sin egen uppnadda forsaljningssumma. Premie-/pluschecken
marknadsfors eller beskrivs inte sa att den sags representera ett véarde i kronor som kan bli
detsamma om den omsatts i rabatter eller premier. Pluschecken beskrivs som ett medel for
hobbysaljaren att hoja sina egen uppnadda forséljning. Hogre forsaljning ger praktiskt taget
alltid hdgre poang som omsétts i mer vardefulla premier och/eller pengar till hobbysaljaren.
Premiechecken beskrivs som ett medel for hobbysaljaren att hoja sin egen uppnadda for-

saljningssumma for att om mojligt fa valja en premie ur en hdgre premiegrupp.

Nar det géller yrkandet om alaggande att lamna information ar den information som gors
gallande ska lamnas &r inte av slag som framgar av lag. Inte heller omfattar informationen
nagot som berors i 12 8§ MFL. Jultidningsforlaget Semic har inte underlatit att i sin
marknadsforing lamna vasentlig information nar det galler bolagets stallning pa marknaden.
Det foreligger inte grund for alaggande i fragan. Vad Jultidningsforlaget Semic anfort i
aktuella delar &r inte vilseledande. Dartill galler att den information som yrkandet om
alaggande avser vare sig ar vasentlig eller kan berédknas med nagon grad av sannolikhet

paverka mottagarnas formaga att fatta valgrundade beslut.
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UTVECKLING AV TALAN - GENKAROMALET

EARBOOKS

Earbooks bestrider att det av den marknadsundersdkning som Jultidningsforlaget Semic
har latit genomfora september 2011 framgar att Jultidningsforlaget Semic ar det jul-
tidningsforlag som éar lattast att salja for. Redan det forhallandet att fler av de tillfragade
foraldrarna sjalva har salt jultidningar for Jultidningsforlaget Semic an som har salt jul-
tidningar for andra férlag (om man far tro Jultidningsforlaget Semics egna uppgifter i
malet) och det forhallandet att Jultidningsforlaget Semic ar mer valkant bland de till-
fragade foraldrarna an andra jultidningsforlag (om man far tro Jultidningsforlaget Semics
egna uppgifter i malet) gor att resultatet av marknadsunders6kningen inte medger slut-
satsen att Jultidningsforlaget Semic &r det jultidningsforlag som det &r lattast att salja
for. Marknadsundersokningen brister &ven i 6vrigt i tillforlitlighet och medger inte slut-
satsen att Jultidningsforlaget Semic &r det jultidningsforlag som &r lattast att salja for.
Skulle det vara som Jultidningsforlaget Semic pastar i karomalet, att manga forvéaxlar

Jultidningsforlaget Semic med Svenska Julforlaget, &r det ytterligare en felkalla.

Marknadsundersokningen visar inte heller att Jultidningsforlaget Semic ar Sveriges mest
valkanda forlag. Redan det férhallandet att fragan innehaller ett pastaende om att det i
Sverige finns ett eller flera valkénda forlag gor att tillforlitligheten av marknadsunder-
sokningen kan ifragasattas. Som fragan ar formulerad inbjuder den respondenterna till att
vid besvarandet av fragan utga fran att det i Sverige finns ett eller flera valkanda jul-
tidningsforlag. Fragans utformning utesluter mojligheten for respondenterna att svara att
inget av de i Sverige verksamma jultidningsforlagen ar valkéant. Vidare ar urvalet av
respondenter inte representativt for befolkningen i Sverige. Undersdkningen sager inte
nagot om huruvida Jultidningsforlaget Semic ar valkant bland andra personer an foréaldrar
till barn i aldrarna 8-13 ar. Inte heller sager undersokningen nagot om huruvida Jul-
tidningsforlaget Semic ar det mest valkanda foérlaget bland andra personer an foraldrar till

barn i ldern 8-13 ar.

Den marknadsundersékning som Jultidningsforlaget Semic hanvisade till i det tryckta
marknadsforingsmaterialet som distribuerades i augusti 2011 och pa sin hemsida och som
dar pastods vara "helt ny” respektive “farsk” avsag de forhallanden som radde under

sdasongen dessforinnan, och jamforelsen ar dven av detta skal inte relevant.
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Det framgar inte av Jultidningsforlaget Semics marknadsforingsmaterial att det ar
omsattningen som asyftas nar det pastar sig vara Sveriges storsta jultidningsforlag. Det
framgar inte av aberopat sakkunnigutlatande hur Jultidningsforlaget Semics arsomsétt-
ning raknats fram. Dessutom avser utlatandet forsaljningen innan Earbooks var en aktor pa
marknaden. Earbooks ifragasatter vidare att Jultidningsforlaget Semic inte skulle ha till-
gang till exakta siffror pa hur mycket det omsétter. Det forhallandet att omsattningen inte
framgar av Jultidningsforlaget Semics arsredovisning pa grund av att forsaljningen sker i
kommission innebér inte att bolaget saknar egna uppgifter om sin forséljning. Det for-
hallandet att Jultidningsforlaget Semic inte redovisar sin verkliga omsattning gor att
Earbooks inte kan vitsorda att Jultidningsforlaget Semic har storst omséttning bland jul-
tidningsforlagen pa den svenska marknaden. Det kan dock vitsordas att ingen av de
ovriga aktorerna pa marknaden har en omséattning som dverstiger 90 miljoner kr, utan
har de arsomsattningar som framgar av respektive bolags arsredovisningar.

Earbooks menar att konkurrensrattsliga regler kan ha betydelse aven vid en prévning av
om marknadsforing ar forenlig med marknadsforingslagen. Av den s.k. lagstridig-
hetsprincipen foljer namligen att marknadsforing som innebar asidosattande av
annan lagstiftning (i det har fallet konkurrenslagens férbud mot missbruk av domine-
rande stallning) &r att anse som oférenlig med god marknadsforingssed. Om det
skulle vara sa att Jultidningsforlaget Semic har en arsomsattning som éverstiger

90 miljoner kronor har Bonnierkoncernen — den ekonomiska enhet som Jultidnings-
forlaget Semic tillnor — en dominerande stéllning pa marknaden och darmed en
skyldighet att inte missbruka sin dominerande stallning och forsoka kvédva nyetable-
ringar. Missbruket bestar i att Jultidningsforlaget Semic i sin marknadsforing reserva-
tionslost hadvdar — oavsett om det &r sant eller inte — att det &r viktigt att sdlja for ett
stort och valkant foretag och samtidigt framhalla att Jultidningsforlaget Semic &r
Sveriges aldsta och storsta jultidningsforlag och det férlag som barnen sjalva sager att
det ar lattast att sélja for. Jultidningsforlaget Semics agerande syftar till att forhindra
att nya aktorer etablerar sig pa jultidningsmarknaden.

Earbooks bestrider Jultidningsforlaget Semics pastaende om att vissa av de produkter som
erbjuds har ett “samlarvarde” eller ett ”unikt samlarvérde”. De priser som framgar av de
utdrag fran vissa antikvariats hemsidor, som Jultidningsforlaget Semic aberopat som bevis,
utgor emellertid det forséljningspris som antikvariaten tar for produkterna och priserna ar
darmed inklusive antikvariatens egna tillagg pa forséljningspriset. Att en produkt som en
slutkonsument kdper infor en jul ett r kan komma att ha ett hogre varde vid en forséljning
av ett antikvariat manga ar senare medfor inte att det ar befogat att marknadsfora produkten

som en produkt med “samlarvarde” eller “unikt samlarvarde”. Produkterna "I vantan pa
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tomten”, ”Julstamning” och Faktakalendern” gar vidare att kopa till samma eller lagre pris
an det pris som under hosten 2011 gallde vid kdp fran en av Jultidningsforlaget Semics jul-
tidningsforsaljare pa till exempel Adlibris, som ar Sveriges storsta internetforsaljare av
bocker.

Mojligheterna for ett barn mellan 8 och 13 ar att rakna ut skillnaden mellan olika nivaer vid
erhallande av plus-/premiecheckar och darmed dverskada sin potentiella fortjanst ar nast-

intill omojligt.

Samma effekt som premie-/pluscheckarna ger skulle uppnas genom en motsvarande
sankning av granserna for de olika stegen i premietrappan. Ett sadant enklare system skulle
ge barnen och deras forédldrar battre mojligheter att jamféra Jultidningsforlaget Semic
erbjudande med 6vriga erbjudanden pa marknaden. Vidare ges barnen intrycket av att de
erhdller en betydligt hégre summa i form av en premie-/pluscheck jamfort med vad
checkarna egentligen &r varda. Jultidningssaljare som séljer for 250 kronor erhaller exem-
pelvis en check som anges vara vard 500 kr. En sadan check ger sadana séljare 6kade poang
som vid omvandling till pengar ger 20 kr. De som saljer for 4 000 kr erhaller en check som
anges vara vard 750 kr och som ger 6kade poédng som vid omvandling till pengar ger 155 kr.
Ingen check ger nagon saljare lika stor erséttning som den pastas vara véard. Marknads-
foringen vilseleder saljarna och de potentiella saljarna av jultidningar, eftersom det framstar

som om de far en betydligt hogre ersattning genom checkarna én vad som éar fallet.

Den patalade marknadsforingen riktar sig mot barn och darfor bor extra krav pa tydlighet
gélla.

JULTIDNINGSFORLAGET SEMIC

Jultidningsfdrlaget Semic ar det forlag som &r lattast att sélja for vilket framgar av aberopad
marknadsundersokning, vars resultat ar statistiskt sékerstalld. Fran statistisk utgangspunkt ar
det utan betydelse hur stor andel av det totala antalet tillfragade som angett att Jultidnings-
forlaget Semic ar lattast att salja for. Marknadsundersdkningar och dess statistiska sakerhet
har andra utgangspunkter. Vad som ar avgorande ar hur stor andel av de tillfragade som
angett att Jultidningsforlaget Semic ar lattast att sélja for i jamforelse med varje individuell

konkurrent och om skillnaden mot varje enskild konkurrent &r signifikant.
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Jultidningsforlaget Semic har Iatit statistisk expertis genomfora berakningar av den
aberopade marknadsundersokningen, vilken entydigt visar att skillnaderna mot konkurren-
terna ar signifikant och darmed sékerstalld. Jultidningsférlaget Semic ar det forlag som ar
lattast att salja for bade i undersokningen 2010 och 2011 jamfort med den konkurrent som
kommer narmast (Fem Forlag). Pastaendet ar sakerstéallt med en konfidensniva pa over 99
procent vilket &r en i sammanhanget ovanligt hdg niva (normalt beraknas konfidensgraden
till mellan 90 och 99%, den hogre siffran stundtals i medicinska studier). Som en foljd av att
Jultidningsforlaget Semic &r signifikant lattare att sélja for &n ndrmsta konkurrent ar Jul-

tidningsforlaget Semic per definition lattare att salja for an dvriga konkurrenter.

De foraldrar till de saljande barnen som besvarat marknadsundersdkningen &r enligt
Jultidningsférlaget Semics erfarenheter vanligtvis starkt engagerade i barnens jultidnings-
forsaljning och samarbetar med sina barn i ett "gemensamt projekt”, varfor det &r korrekt att
ange att svaren i marknadsundersokningen ger stdd for att det ar barnen sjélva som anser att

Jultidningsforlaget ar lattast att sélja for.

Jultidningsfdrlaget Semics verksamhet har bedrivits sedan ar 1906 och ar sedan dess
marknadsledande och mycket valkant. Jultidningsforlaget ar ocksa landets aldsta jul-
tidningsforlag. Jultidningsforlaget Semic har bedrivit verksamheten under firman ”Jul-
tidningsforlaget” (med eller utan tillagg) sedan ar 1945. Dessforinnan bedrevs jultidnings-
forsaljningen med ett mer begréansat antal produkter, t.ex. ”Julstamning” fran 1906 och
"Bland Tomtar och Troll” fran 1907 under olika firmor, dock fran ar 1929 i Bonnier-

koncernens &go.

Jultidningsforlaget Semic ar det storsta forlaget pa marknaden om hansyn tas till omsatt-
ning. Jultidningsforlaget Semic har tagit del av de vid tidpunkten fér marknadsforings-
materialets sammanstéllning senast tillgangliga arsboksluten for konkurrenterna. (Fem
Forlag respektive Bra Forlag har bada brutet rakenskapsar och de senast offentliggjorda
arsredovisningar som var tillgangliga infor marknadsforingsmaterial som utsands ar 2010,
redovisade perioden den 1 maj 2009 — den 30 april 2010.). Fem Forlag AB uppvisar en
arsomsattning pa ca 75 miljoner kr (inklusive bolagets finska verksamhet som inte kan sar-
skiljas i bokslutet). Bra Forlag uppvisar en arsomséttning om ca 50 miljoner kronor. Jul-
tidningsforlagets verksamhet bedrivs i kommission fér Bonnierforlagen AB:s rakning och
Jultidningsforlaget Semic upprattar darfor ingen officiell redovisning éver sin verksamhet.
Kommissionsbolagens arsomsattning redovisas inte sarskilt i Bonnierforlagen AB:s arsbok-

slut. Jultidningsforlaget Semic har latit en auktoriserad revisor analysera Jultidningsforlaget



93

94

95

96

97

24

Semics bokfdring, varvid forsaljning och bokforda transaktioner granskats i detalj. Jul-
tidningsforlaget Semic har ocksa uppdragit at den auktoriserade revisorn att granska och
jamfora konkurrenternas arsredovisningar. Det har darvid framkommit att Jultidnings-
forlaget Semics nettoomséttning dverstiger varje annan konkurrents arsomsattning och att

nettoomsattningen éverstiger 90 miljoner kronor.

Jultidningsforlaget Semic ar det mest kanda jultidningsforlaget. Bolaget har, som sagt, latit
statistisk expertis genomfora berakningar av den aberopade marknadsundersokningen,
vilken entydigt visar att skillnaderna mot konkurrenterna ar signifikant och darmed séker-
stalld. Jultidningsforlaget ar det forlag som ar mest valkant bade i undersokningen 2011
jamfort med den konkurrent som kommer narmast. Pastaendet ar sakerstallt med en

konfidensniva pa éver 99 procent.

Betraffande fragan om samlarvarde aterkommer produkter med samlarvarde oftast arligen i
jultidningskatalogen hos Jultidningsforlaget Semic, de marknadsfors aterkommande ar efter
ar. Forfarandet inspirerar till samlande och manga av hobbyséljarnas kunder samlar pa en
eller flera produkter som aterkommer i katalogen, vilket dven for med sig att det blir lattare
for hobbysaljaren att marknadsfora och forsalja produkterna. Jultidningsforlaget Semic far
aven aterkommande fragor fran samlare som missat att under ordinarie jultidningssésong

kopa den eller de produkter de samlar pa.

Savitt avser ersattningen och poangberakningen &r det &r en distinkt skillnad mellan en
pluscheck och en premiecheck. I systemet med poang omsétts hobbyséljarens forsaljning i
poang. Podngen kan omsattas i reda pengar och/eller en eller flera premier. Férdelningen
mellan pengar och premier véljs av hobbysaljaren sjalv. Om hobbysaljaren tar ut mer varde

I premier blir ersattningen i reda pengar lagre och vice versa.

Pluschecken anger ett nominellt belopp som kan laggas till hobbysaljarens faktiskt uppnadda
forséaljningsbelopp. Forséljningsbeloppet med tillagg for pluscheckens belopp ger
praktiskt taget alltid en hogre podngsumma &n den poang som hobbysaljarens faktiskt upp-
nadda forsaljning beréttigar till. En hdgre poangsumma omsétts i mer vardefulla premier

och/eller mer pengar till hobbysaljaren.

Premiechecken anger ett nominellt belopp som kan laggas till hobbysaljarens faktiskt
uppnadda forséljningsbelopp och som kan ge hobbyséljaren mojlighet att valja premier ur

en mer vardefull premiegrupp an den grupp som hobbysaljarens faktiskt uppnadda forsalj-
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ning beréattigar till. Premiechecken kan inte paverka den fortjanst i reda pengar som hobby-
saljaren erhaller. Fortjansten i reda pengar baseras pa hobbysaljarens faktiskt uppnadda

forsaljning.

BEVISNING

Pa begéran av Jultidningsforlaget Semic har partsforhor hallits med R. E. samt vittnes-
forhor hallits med K. S., B. H., A. H. W. och B. J. P begaran av Earbooks har partsforhor
hallits med S. B. samt vittnesforhor hallits med L. H. och P. R. Parterna har dven aberopat

skriftlig bevisning.

DOMSKAL

INLEDNING

Malet handlar om marknadsforing pa den s.k. jultidningsmarknaden. Marknadsféringen har
skett genom distribution av tryckt material och dven, savitt avser genkaromalet, via internet.
Huvudkaromalet avser Earbooks marknadsféring som Jultidningsforlaget Semic gjort
géllande dels utgdr en vilseledande efterbildning, dels innebar renommesnyltning.
Genkaromalet avser Jultidningsforlaget Semics marknadsforing som Earbooks gjort
géllande &r bl.a. vilseledande och stridande mot god marknadsféringssed.

Enligt 14 § marknadsforingslagen (2008:486), MFL, far en naringsidkare vid marknads-
foring inte anvénda efterbildningar som ar vilseledande genom att de latt kan forvaxlas med
nagon annan naringsidkares kanda och sarpraglade produkter. Detta géller dock inte efter-
bildningar vars utformning huvudsakligen tjanar till att géra produkten funktionell. For att
en produkt ska anses sarpréglad kravs att produktens utformning har en huvudsakligen sar-
skiljande funktion, dvs. har till syfte att ge produkten ett utseende som i estetiskt hanseende
skiljer den fran andra produkter. Tillracklig grad av kannedom féreligger om produktens
utseende dr kant inom omsattningskretsen i sa hdg grad att den forknippas med en viss

naringsidkare.

Enligt 5 § MFL ska marknadsforingen stdmma éverens med god marknadsforingssed.
Renommeésnyltning strider mot bestdmmelsen om god marknadsféringssed och innebdr att
en néringsidkare i sin marknadsforing obehdrigen anknyter till en annan néringsidkares
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verksamhet, produkter eller kdnnetecken m.m. Med renommé menas den goodwill eller det
anseende som t.ex. en produkt av visst kommersiellt ursprung eller ett kdnnetecken har. Den
som snyltar pa ndgon annans renommé utnyttjar alltsa en redan existerande positiv forestall-
ning hos konsumenterna om t.ex. en annan produkt eller annat knnetecken. For att ett
renommé ska kunna foreligga forutsatts — liksom vid vilseledande efterbildningar — att det

som utnyttjas ar kant pa marknaden.

Av 10 § MFL foljer att en naringsidkare inte vid marknadsforing far anvanda sig av fel-
aktiga pastaenden eller andra framstéallningar som ar vilseledande ifraga om naringsidkarens

egen eller nagon annans verksamhet.

For att marknadsféring som i sig strider mot 5, 10 eller 14 88 MFL ska vara otillborlig
forutsatts att det s.k. transaktionstestet enligt 6 eller 8 88 MFL &r uppfyllt. Enligt detta test
ska marknadsféringen medféra en paverkan eller sannolik paverkan av visst slag pa mot-

tagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

Bevisbordan for att t.ex. en produkt ar kand pa marknaden och har renommé vilar pa den
som héavdar detta. Betraffande bevisbordan for riktigheten av marknadsforingspastaenden

som forekommer t.ex. i reklam avilar denna den part som ansvarar for marknadsforingen.

I malet ar ostridigt och utrett att marknadsforingen avseende rekrytering av forsaljare av
jultidningar har som malgrupp barn i dldern 813 ar och deras foraldrar. Betraffande huvud-
karomalet har Jultidningsforlaget Semic gjort gallande att det av Earbooks anvéanda
begreppet "Julstamning”, som dven dr namnet pa en av Jultidningsforlaget Semics
produkter, dessutom har som malgrupp koparna av jultidningar. Savitt avser den marknads-
foring som omfattas av genkaromalet vander sig den till delvis olika malgrupper. En del av
marknadsforingen syftar i forsta hand till att rekrytera forsaljare av jultidningar, dar mal-
gruppen — som sagt — bestar av barn i dldern 8-13 ar och deras foraldrar. | vrigt syftar
marknadsforingen som omfattas av genkaromalet till att framja avsattningen av jultidningar
och andra produkter som Jultidningsforlaget Semic tillhandahaller genom den i malet
aktuella forséljningen. Annat har inte framkommit &n att den sistnamnda malgruppen bestar

av normalt informerade samt skaligen uppmarksamma och upplysta konsumenter.
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HUVUDKAROMALET

Fragan om kandhet

Enligt Jultidningsforlaget Semic hanfor sig Earbooks vilseledande efterbildning och
renommeésnyltning framst till fyra framtradande “element”. Det ror sig om dels begreppet
”Julférlaget”, dels de av Earbooks anvanda flygpostranderna, dels begreppet ”Julstdmning”
och dels utformningen av Earbooks marknadsforingsmaterial savitt avser farg, form, grafisk

profil, logik och pedagogik m.m.

En forsta forutsattning for att Jultidningsforlaget Semic ska kunna vinna framgang med sin
talan &r att bolaget kan bevisa att det som pastas utnyttjas genom vilseledande efterbildning

och renommeésnyltning ar kant pa marknaden.

Jultidningsforlaget Semic har med avseende pa kannedomen om bl.a. bolagets narings-
kannetecken “Jultidningsforlaget” aberopat bl.a. en sammanfattning éver en marknads-
undersdkning utford av Detector Market Research & Consulting AB. | denna anges att det
priméra syftet med undersdkningen varit att kartlagga det forvantade antalet jultidnings-
forsaljare for respektive forlag” samt att det med hjalp av detta resultat & mojligt att
preliminart bestdmma forvantad forséljningsvolym och upplagor”. Vidare anges bl.a. att
undersdkningen har genomforts under tiden den 5 september — den 9 september 2011 i form
av telefonintervjuer med ett slumpmassigt urval av 2001 foraldrar till barn i aldrarna

8-13 ar.

I rapporten redovisas fem fragor — med beteckningarna 1, 3A, 3B, 3C och F13 — som har
féljande lydelse.

”1.  Har ni nagot barn i familjen som séljer jultidningar i ar?

3A. Vilket forlag &r lattast att sélja for? (Vilket forlag séljer barnet mest for?)

3B. Vilket forlag ar nést lattast att salja for? (Vilket forlag séljer barnet nast mest for?)
3C. Vilket forlag ar svarast att salja for?

F13. Vilket forlag ar mest valkant? (SPONTANT)”

— l anslutning till redovisningen av fraga F13. anges att den “stalldes som fraga 2 i under-
sokningen men har i rapporten numrerats som nr 13 av praktiska skél for att passa in i det

malldokument Detector upprattat tidigare”.
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| rapporten redovisas svaren pa fragorna 1, 3A och F13 pa ett satt som kan sammanfattas
enligt foljande. Pa fraga 1 svarade 275 av de 2001 tillfragade foraldrarna (14 %) "Ja” och
ytterligare 20 (1 %) av foraldrarna ”Ja, men har inte borjat salja &n”, medan 1 621 foraldrar
(81 %) svarade "Nej” och 85 foraldrar (4 %) svarade Vet ej”. Pa fraga 3A svarade 71 for-
aldrar av de (275 + 20 =) 295 foraldrar som fick denna fraga (24 %) “Jultidningsforlaget”,
41 foréldrar (14 %) "Fem Forlag”, 19 forédldrar (6 %) ”Bra Forlag”, 11 foréldrar (4 %)
”Pandaforséljningen” och 2 foraldrar (1 %) "Svenska Julforlaget” medan 151 foréldrar

(51 %) svarade "Annat/Vet ej”. Och pa fraga F13 svarade 16 procent av samtliga respon-
denter att Jultidningsforlaget” ar mest valkant, medan 10 procent svarade Fem Forlag och

3 procent "Bra Forlag”.

Av sammanfattningen av marknadsundersokningen, i férening med vad B. H.

omvittnat, framgar att uppgifter om sammanlagt 6 500 foraldrar till barn i dldern 8-13 ar
hamtats fran Statens personadressregister (SPAR), att telefonintervjuer hallits med 2001 av
dessa foraldrar och att de utgor ett slumpmassigt urval som &r representativt for hela
Sverige. Av forhoret med B. H. framgar vidare bl.a. att barn till foraldern i vissa fall

varit narvarande vid intervjutillfallet. A. H. W. har i forhér framhallit att under-

sokningen i statistiskt hanseende ger ett mycket starkt signifikant stod for att de svar som
respondenterna i undersokningen lamnat &r representativa ocksa utanfor det aktuella urvalet
om 2001 foraldrar. W. har dock inte uttalat sig om marknadsundersékningens upplagg som

sadant med avseende pa t.ex. fragornas utformning och relevans.

Marknadsundersokningen maste namligen uppfylla vissa ytterligare krav for att den ska
kunna ge en rattvisande bild av hur det pd marknaden forhaller sig med bl.a. kannedomen
om Jultidningsforlaget Semics naringskannetecken. Oavsett till vilka respondenter en under-
sokning riktar sig, ar det av storsta vikt att det framgar hur fragorna utformats och ordnats,
eftersom en redovisning av detta slag normalt &r av betydelse for att kunna bedéma tillfor-
litligheten hos avgivna svar (se hartill M. V., Markedsundersgkelser som bevis i varemerke-
og markedsfaringsrett, s. 275 f.). Kravet pa en fullstandig redovisning av

fragorna har enligt Marknadsdomstolens mening sarskild tyngd om det forekommer fragor
som sakligt sett har ett annat syfte an det som undersékningen som helhet ar inriktad pa.

Nar det galler barnens medverkan i den foreliggande undersokningen framgar, som namnts,
av forhoret med B. H., att barn i vissa fall varit narvarande vid intervjutillfallet. Av
forhoret framgar vidare att det forekommit att intervjun gjorts direkt med barnet i fall dar
foraldern rekommenderat att detta varit att féredra. Varken sammanfattningen av under-
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sokningen, forhoret med B. H. eller utredningen i 6vrigt ger dock nagon samlad bild

av i vilken utstrackning barn varit narvarande vid intervjuerna. Inte heller ger utredningen
nagon narmare bild av hur de barn som narvarat vid intervjuerna medverkat eller pa vilket
satt som deras uppfattning redovisats till den som stallt fragorna. Redan denna osakerhet ér,
enligt Marknadsdomstolens mening, dgnad att inverka menligt pa undersékningens varde
som bevis vad betraffar kinnedomen om Jultidningsforlaget Semic hos den del av mal-

gruppen som bestar av barn.

Vad sedan géller fragorna i undersokningen saknas en fullstandig redovisning av de fragor
som forekommit och den ordning i vilken de stallts. Detta paverkar sarskilt tillférligheten av
de redovisade svaren pa fragan "Vilket forlag ar mest valkant? (SPONTANT)”. Sakligt sett
kan denna fraga inte ségas vara inriktad pa att utrona det syfte som i rapporten anges for
undersokningen, dvs. att "att kartldgga det forvantade antalet jultidningsforsaljare for
respektive forlag”. Vidare ar fragan mindre val agnad att undersdka om t.ex. Jultidnings-
forlaget Semic ar kant pa marknaden, bl.a. eftersom den enligt sin lydelse forutsatter att
atminstone ett forlag ar valkant. Savitt avser beteckningen pa fragan, F13, har det visser-
ligen i sammanfattningen av unders6kningen, som papekats ovan, angetts att denna stélldes
som fraga nummer 2 men att den av praktiska skal senare gavs numret 13. Emellertid upp-
gav B. H. under sitt forhor att det fore denna fraga hade stéllts ytterligare en frdga som han
inte ville redogdra for. Mot denna bakgrund finner Marknadsdomstolen att beteckningen pa
fragan ar dgnad att skapa tvivel om i vilket skede av intervjun denna fraga stallts.

Redan pa grund av dessa forhallanden kan det aberopade resultatet av marknadsunder-
sokningen inte anses visa att Semics naringskannetecken "Jultidningsforlaget” ar kant pa
marknaden. An mindre kan det beropade resultatet av undersékningen — som ju inte éver
huvud taget, savitt framgar av sammanfattningen, beror de aktuella fragorna — anses visa att
bolagets produkt ”Julstdimning” eller utformningen av dess marknadsforingsmaterial inklu-

sive flygpostranderna och det "pedagogiska” m.m. upplagget ar kanda.

Forutom den nyssndmnda undersokningen, och den bevisning som syftar till att styrka
tillforlitligheten av densamma, har Jultidningsforlaget Semic bara uttryckligen aberopat
partsforhoret med Jultidningsférlaget Semics verkstéllande direktor R. E. till

styrkande av att bolagets "erbjudande” m.m. ar vélkant. Aven om Marknadsdomstolen
inte finner anledning att ifrdgasatta vad R. E. beréttat &r det uppenbart att hans all-

mant hallna uppgifter om bl.a. Jultidningsforlaget Semics historia, verksamhetens omfatt-
ning och vissa enskilda aldre produkters antikvariska popularitet har ett mycket begrénsat
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varde som bevis vad betraffar fragan om Jultidningsforlaget Semics material m.m. ar kant i

den mening som forutsatts enligt MFL.

Av forhoret med den auktoriserade revisorn B. J. framgar att Semic under raken-

skapsaret 2009 hade en nettoomséttning avseende forsaljning av jultidningar det aret

som Oversteg 90 miljoner kr. Det framgar vidare bl.a. att Semics nettoomséttning av jul-
tidningar det aret var storre an den for vart och ett av dvriga forlag som var verksamma pa
marknaden for jultidningar under sdsongen 2009. Emellertid ska har framhallas att en upp-
gift om en omséttning av viss storlek normalt sett inte &r tillrackligt for att ensamt styrka
kéndhet. Till detta kommer att Earbooks oemotsagt har gjort gallande att en del av Jul-
tidningsforlaget Semics omsattning avser forsaljning i de svensksprakiga delarna av
Finland. Redan mot denna bakgrund maste uppgiften om omséttningen anses ha ett mycket
begransat bevisvarde i aktuellt avseende.

Vid en samlad bedémning av den bevisning som Jultidningsforlaget Semic aberopat och
som det redogjorts fér ovan finner Marknadsdomstolen att det inte ar visat att bolagets
marknadsforingsmaterial m.m. ar k&nt. Det saknas darmed forutsattningar for bifall till

huvudkéaromalet, saval i vad det avser vilseledande efterbildning som renommésnyltning.

GENKAROMALET

Pastaenden av innebord att Semic ar det forlag som ar “lattast att salja for” m.m.
(yrkandena a och b)

Yrkandena under a) och b) omfattar pastaenden av innebérd att Semic ar det forlag som det
ar lattast att salja for eller att bolaget ar det forlag som barn som séljer jultidningar sjalva
anser att det ar lattast om att salja for. | malet ar ostridigt och utrett att bolaget anvant
pastaenden med denna innebord i sin marknadsforing, bl.a. pa framsidan av det kuvert med
marknadsforingsmaterial som skickats till presumtiva forséljare av jultidningar och i det
informationsbrev riktat till foraldrar som ingar i detta material. Pastaendena syftar till att
rekrytera forséljare av jultidningar m.m. och vander sig darmed till den malgrupp som bestar

av barn i aldern 8-13 &r och deras foraldrar.

Jultidningsforlaget Semic har till stod for riktigheten av de nu aktuella pastaendena aberopat
den ovan under huvudkéaromalet behandlade marknadsundersokningen utford av Detector

Market Research & Consulting AB. Med avseende pa de nu aktuella pastaendena ar under-
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sokningen — forutom de brister som framgar av Marknadsdomstolens domskal i nyssnamnda
delar — behaftad med den svagheten att fragan angdende vilket forlag som det ar lattast att
salja for, ar meningsfull endast om den som svarar pa fragan har kunskap om forsaljning for
mer &n ett forlag. Om sa inte &r fallet finns det en risk for att respondenten vid besvarandet
av fragan bekraftar sitt eget val av uppdragsgivare, varvid det férlag som har flest antal barn
som jultidningsforsaljare gynnas. Av sammanfattningen av undersokningen framgar inte
huruvida de 295 respondenterna hade kunskap och erfarenhet av forséljning for mer &n ett
forlag. Av forhoret med B. H. har dock framgatt att 7 av 10 respondenter endast

hade salt for ett forlag, vilket visar att kunskapen och erfarenheten i aktuellt avseende var

begransad eller saknades i den storre delen av gruppen.

Mot bakgrund av vad som ovan anférts finner Marknadsdomstolen att Jultidningsforlaget
Semic inte har lyckats visa vare sig att bolaget ar det forlag som det ar lattast att salja for
eller det forlag som barnen sjalva séager att det ar lattast att salja for. Pastdendena ar darmed
vilseledande enligt 10 8 MFL. De vilseledande pastaendena har sannolikt paverkat mot-
tagarnas formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut och har darmed varit otillborliga enligt
8 § MFL. Vid denna bedémning prévar Marknadsdomstolen inte om marknadsforingen

varit oforenlig med MFL i ndgot annat avseende

Pastaenden av innebord att Jultidningsforlaget Semic ar”storst” och valkant” m.m.
(yrkandena c och d)

Forbudsyrkandena under ¢) och d) omfattar pastaenden av innebord att Jultidningsforlaget
Semic ar ’storst” och ”valként” samt det “mest valkénda” forlaget for jultidningar. Att Jul-
tidningsforlaget Semic ar det dldsta forlaget pd marknaden ar ostridigt och omfattas inte av
forbudsyrkandet. | malet ar ostridigt och utrett att bolaget har anvant pastaenden med inne-
borden att bolaget ar "storst” och "valkant” m.m. bl.a. pa framsidan av kuvertet med
marknadsféringsmaterial som skickats till presumtiva forséljare av jultidningar och i
informationsbrevet till foraldrarna samt i produktkatalogen. Dessa pastaenden maste anses
vara riktade saval till barn i aldern 8-13 ar, i deras egenskap av presumtiva forsaljare av
jultidningar, och deras féraldrar som till kopare av jultidningar.

Ett pastaende i marknadsféring om att vara "storst” ar ett omdome som av konsumenter
m.fl. kan uppfattas pa olika sétt, bl.a. beroende pa bransch och typ av produkt (jfr MD
2009:38). Jultidningsforlaget Semic har gjort gallande att pastaendet endast asyftar omsétt-
ningen. Anvant sa som i foreliggande fall, med avseende pa ett forlag som ger ut jul-
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tidningar, ar pastaendet dock narmast agnat att uppfattas sa att det avser bl.a. omsattning och
sortiment pa den svenska marknaden. Av utredningen framgar, som ovan anforts, att Jul-
tidningsforlaget Semic var det forlag inom den nu aktuella branschen som totalt sett hade
storst omsattning 2009. Som ocksa anforts ovan under huvudkaromalet har dock Jul-
tidningsforlaget Semic inte visat att bolagets omsattning 2009 helt och hallet var hanforlig
till den svenska marknaden. Inte heller har Jultidningsforlaget Semic visat att bolaget var
det forlag som hade storst omséattning 2010, som var aret fore den marknadsféring som
genkaromalet narmast avser. Att Jultidningsforlaget Semic skulle ha det storsta produkt-
sortimentet under t.ex. 2011 har inte gjorts gallande 6ver huvud taget i malet och det har

inte heller framkommit att s& ar fallet.

Aven ett pastdende om att vara "valkant” eller vara det "mest valkanda” ar i och for sig ett
omdome som kan uppfattas pa olika sétt beroende pa vad det anvands for. Anvant i mark-
nadsforing ar det dock &gnat att uppfattas som ett pastdende om att t.ex. ett kannetecken

har en stark stallning pa marknaden. Som angetts ovan &r det den som anvander ett visst
pastaende i marknadsforing som har bevisboérdan for dess riktighet. Jultidningsforlaget
Semic har som framgatt under huvudkéaromalet inte visat att dess naringskannetecken “Jul-
tidningsforlaget™ ar valkant bland malgruppen barn i aldern 8-13 ar samt deras foraldrar.
Nagon narmare utredning angdende kannedomen bland den nu aktuella bredare malgruppen,

som alltsa omfattar presumtiva kopare av jultidningar, har inte presenterats i malet.

Jultidningsforlaget Semics pastaenden under yrkandena c) och d) om att bolaget &r storst”
och “vélkant” m.m. ar salunda obestyrkta och har darmed varit vilseledande enligt 10 §
MFL. De vilseledande pastaendena har sannolikt paverkat mottagarnas formaga att fatta ett
valgrundat affarsbeslut och har darmed varit otillborliga enligt 8 8 MFL. Vid denna bedom-
ning saknas anledning att prova om marknadsféringen star i strid med MFL i ndgot annat

avseende.

Pastaendet att Jultidningsforlaget Semics produkter har ’samlarvarde” m.m. (yrkande e)

| pastaendena under yrkande €) anges att vissa av Semics produkter har ett "samlarvarde”
respektive ett “unikt samlarvarde”. | malet ar ostridigt och utrett att bolaget har anvant
pastaenden av denna innebdrd. Pastaendet om “samlarvérde” har bl.a. anvénts i bolagets
marknadsforing 2011 av boken “Faktakalendern 2012 och pastaendet om “unikt samlar-
varde” har bl.a. anvants i marknadsféringen samma ar av jultidningen Julstamning”.

Marknadsforingen i denna del maste anses rikta sig framst till de konsumenter som efter-
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fragar jultidningar, men &ven till barn i aldern 8-13 ar och deras foraldrar eftersom de

darigenom kan fa uppfattningen att produkten ar lattsald.

I likhet med de ovan behandlade uttrycken ar “samlarvarde” ett pastaende som kan uppfattas
pa olika satt beroende pa det sammanhang i vilket det anvands. | sammanséattningens sprak-
liga betydelse ligger att nagot har ett varde som samlarobjekt. Vid anvandning i marknads-
foring av det nu aktuella slaget maste samlarvérde — i vart fall utan nagon narmare for-
klaring — anses innefatta ett pastaende om att en produkt efterfragas for att den har ett
ekonomiskt vérde som samlarobjekt, &ven om det som Jultidningsforlaget Semic anfort

forekommer att ett samlande kan vara av en mer ”ideell” karaktar.

Jultidningsforlaget Semic har savitt avser fragan i vilken man jultidningar m.m. utgor
samlarobjekt eller hur de varderas i sadan egenskap endast aberopat partsforhoret med

R. E. och skarmdumpar fran vissa natbokhandlares webbplatser. Av férhoret med

R. E. framgar att det forekommer att personer hor av sig till Jultidningsforlaget Semic

och efterfragar tidigare utgivna jultidningar. Utredningen ger ocksa vid handen att vissa
tidigare utgivna publikationer bjudits ut antikvariskt till ett hogre pris &n det ursprungliga
forsaljningspriset. Exempelvis har tidningen Julstamning fran 1915 bjudits ut fér 750 kr och
utgavan fran 1924 for 600 kr. Och "Faktakalendern 2012”, som enligt Semics katalog for
2011 saldes till ett "specialpris” om 99 kr, har under innevarande ar bjudits ut antikvariskt
for 140 kr.

Den mycket begransade utredning som har presenterats i denna del kan emellertid inte
laggas till grund for slutsatsen att de aktuella produkterna har ett sarskilt varde som samlar-
objekt. Inte heller vad som i dvrigt forekommit visar att Jultidningsforlaget Semics aktuella
jultidningar har ett sddant virde som samlarobjekt. Aven pastdendena under yrkandet €) om
“samlarvarde” och "unikt samlarvérde” ar salunda obestyrkta och har darmed varit vilse-
ledande. De vilseledande pastaendena har sannolikt paverkat mottagarnas formaga att fatta
ett valgrundat affarsbeslut och har darmed varit otillbérliga enligt 8 8§ MFL. Vid denna
beddmning saknas anledning att préva om marknadsforingen varit oférenlig med MFL i

nagot annat avseende.

Pastaenden angaende premiecheckar m.m. (yrkande f, g och h)

Yrkandena under och f) och g) innehaller olika pastaenden om s.k. premiecheckar

respektive pluscheckar. | malet ar ostridigt och utrett att Jultidningsforlaget Semic har
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anvant begreppet premiecheckar i 2010 ars marknadsforingsmaterial och pluscheckar i 2011
ars material. Nagra fysiska exemplar av checkarna har inte forekommit, utan dessa har bara
illustrerats eller omn&mnts i marknadsforingsmaterialet. Begreppen férekommer i infor-
mationsfoldern till barnen och foraldrarna for respektive ar, dar det sags att checkarna
"hjalper dig att fortare na din premiegrupp” (yrkande f). Begreppen férekommer ocksa i
informationsbrevet till foraldrarna for respektive ar. | brevet for 2010 ségs att ”Dessutom
har vi i ar lagt med premiecheckar som hjalper barnen att lattare komma upp i en hogre
premiegrupp” och i brevet for 2011 ségs att "Dessutom har vi i ar lagt med pluscheckar som

hjélper barnen att lattare komma upp i en hégre premiegrupp” (yrkande g).

Checkarna har utgjort en del av det system enligt vilket barnens erséttning for salda
produkter berdknats. Vid forséljning av produkter for ett visst ssmmanlagt belopp har barnet
fatt tillgodorakna sig ett visst tillaggsbelopp. De tillaggsbelopp som pa detta sétt kunnat
laggas till det faktiska forséljningsbeloppet har symboliserats av de s.k. premie- respektive
pluscheckarna. Tillaggsbeloppen har varit storre for barn som tidigare salt jultidningar an
for barn som varit nya forsaljare. Gemensamt for alla de barn som salt jultidningar har varit
att ett hogre faktiskt forséljningsbelopp har kunnat ge ett hogre tillaggsbelopp. En forutsatt-
ning for varje tillaggsbelopp har dock varit att det faktiska forsaljningsbeloppet natt vissa i
forvag bestamda nivaer. Den beraknade forsaljningssumman (faktiskt forséljningsbelopp
jamte tillaggsbelopp) har motsvarat vissa poéng i en poéngtabell, vilka berattigat barnet till
premier i olika kategorier betecknade ”A”-"E” samt ”Super”, ”Stjarn” och "Guld”. Upp till
75 procent av pa detta satt beraknade poang har i stallet kunnat tas ut i pengar i enlighet med

en sérskild omrékningstabell.

Enligt vad K. S., marknadsansvarig pa Jultidningsforlaget Semic, omvittnat har
anledningen till att Jultidningsforlaget Semic anvant systemet med premie- respektive
pluscheckar varit att man stravat efter att pa ett enkelt och pedagogiskt satt kunna premiera
dem som tidigare salt for Jultidningsforlaget Semic, utan att behdva anvéanda sig av mer an

en tabell 6ver den ersattning som forsaljarna kan fa.

I den informationsfolder som skickades ut 2011 finns tva exempel pa hur forséljnings-
ersattningen beraknas. | det forsta av dessa exempel anges att den som har salt produkter for
ett belopp om 600 kr far ett tillaggsbelopp om 500 kr samt att det ger en berdknad samman-
lagd forsaljningssumma om (600 + 500 =) 1 100 kr. | exemplet anges vidare att den salunda
berdknade forsaljningssumman motsvarar 226 poang samt att det ger tillgang till premier i
tva kategorier. Av exemplet framgar darmed att det &r mojligt att vélja premier ur tva eller



134

135

136

35

flera kategorier, under forutsattning att intjanade poang racker till premier i mer &n en
kategori. | exemplet askadliggors detta pa sa satt att 226 intjanade poang forslar till en
premie ur kategori B (som fordrar 82 poéng) och en premie ur kategori C (som fordrar 141
poéng) vilket sammantaget fordrar (82 + 141 =) 223 poang.

Jultidningsforlaget Semics marknadsforingsmaterial har i och for sig innehallit information
om att de premie- respektive pluscheckar som bolaget erbjudit sina séljare har representerat
ett nominellt belopp i kr som kunnat Iaggas till det faktiska forséljningsbeloppet. Vid en
flyktig lasning maste dock checkarna, i det system de anvéants, anses ha varit d&gnade att ge
intryck av att i betydande man medverka till en hdgre poang och darmed till en hogre ersatt-
ning i form av bl.a. premier. Kopplingen mellan dels berédknad férsaljningssumma och
podng, dels omrakningen av det faktiska forsaljningsbeloppet och det aktuella tillaggs-
beloppet, kan dock inte anses ha varit helt latt att fa grepp om, i synnerhet inte for de barn
som marknadsforingen framst riktat sig till. Och sarskilt inte som omrékningen innefattat
vad som kan ségas utgOra en expansion i den ersattningsgrundande poéngskalan, i det en
viss beraknad forséaljningssumma i kr ger ett pa visst satt lagre antal poéang. Redan genom
denna forskjutning av den anvanda poangskalan maste betydelsen av det nominella tillaggs-

beloppet anses ha varit svar att 6verblicka.

Av poéangtabellen i Jultidningsforlaget Semics marknadsforing for 2011 framgar att en
faktisk forsaljning som den i exemplet ovan om 600 kr motsvarade 164 poang. Av tabellen
framgar vidare, som ovan namnts, att ett forsaljningsbelopp om 600 kr jamte ett tillaggs-
belopp om 500 kr gav en beréknad forsaljningssumma om 1 100 kr som motsvarade 226
poang. En berdkning enligt omréakningstabellen for samma ar av den faktiska forsaljningen i
exemplet som gav 164 poang svarar mot 115 kr i pengar. Och en omrakning av den
beréknade forsaljningssumman som gav 226 poang svarade mot 155 kr i pengar. Den i
exemplet aktuella pluschecken med ett nominellt belopp om 500 kr var alltsa med detta
berdkningssatt vard (155 — 115 =) 40 kr i reda pengar. Av det anforda foljer att det
nominella tillaggsbeloppet enligt pluschecken hade ett jamforelsevis lagt realt varde. Till
detta kommer att det av utredningen framgar att 6kad forsaljning i ett beaktansvart antal
(10 procent av intervallet) fall i teorin inte medférde nagon forhojd ersattning for séljaren.
Hur férdelningen av forsaljningsbelopp i de olika intervallen sett ut i praktiken finns det

ingen narmare utredning om.

Pa grund av det anforda maste den i sammanhanget vasentliga informationen rérande

premie- respektive pluscheckar under yrkande f) och g) i vad den avser pastaenden om att
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checkarna hjélper barnen att ”snabbare” eller fortare” ”na sin forsaljningspremie” eller att
”|attare komma upp i en hogre premiegrupp” anses ha lamnats pa ett oklart och svarbegrip-
ligt satt och darmed varit vilseledande enligt 10 § tredje stycket MFL. Den salunda vilse-
ledande informationen har sannolikt paverkat mottagarnas formaga att fatta ett valgrundat
affarsbeslut och har darmed varit otillborlig enligt 8 8 MFL. Vid denna bedémning saknas

anledning att préva om denna marknadsféring star i strid med MFL i nagot annat avseende.

| informationsfoldrarna i 2010 och 2011 ars marknadsforing anvands begreppen premie-
checkar respektive pluscheckar ocksa pa bilder av checkarna dar det t.ex. i 2011 ars folder
star bl.a. ”Du far en premiecheck vard 600 kr nar du salt for minst 250 kr” (yrkande h).
Ocksa dessa pastaenden syftar till att rekrytera forsaljare av jultidningar och vander sig

darmed till den malgrupp som bestar av barn i aldern 8-13 ar och deras foréldrar.

De nu aktuella pastaendena, som omfattas av yrkande h), enligt vilka saljaren "far” en
premie- respektive pluscheck atfoljs av en forklarande text i vilken det anges att checken far
laggas “ovanpa din forsaljning” eller att forsaljaren far ”rakna in den” i sin forséljning. | den
kompletterande texten anges ocksa bl.a. att "Da far Du snabbare fler poang”. Det kan dar-
med forvisso inte anses ha forelegat nagon beaktansvard risk for att ndgon skulle uppfatta
checkarna som barare av ett realt véarde i kr som skulle utga som erséttning vid en viss for-
saljning. I likhet med den ovan behandlade informationen om checkarnas funktion maste
dock den nu aktuella anses ha lamnats pa ett oklart och svarbegripligt satt som typiskt sett
kan leda till en 6verskattning av checkarnas varde. Darmed har dven dessa pastaenden varit
vilseledande enligt 10 § tredje stycket MFL. Marknadsdomstolen tar vid denna bedémning

inte upp fragan om denna marknadsforing varit oférenlig med MFL i nagot annat avseende.

Fragan forbudets utformning och forbud vid vite

Som framgar av redogorelsen ovan ska Earbooks talan bifallas i behandlade delar. Férbuden

bor fa den utformning som framgar av domslutet.

Enligt 26 8 MFL ska ett forbud forenas med vite, om det inte av sarskilda skél ar obehovligt.
Sadana sarskilda skal foreligger inte i malet. Enligt Marknadsdomstolens bedémning fore-
ligger inte skal att franga gallande praxis betraffande vitesbeloppets storlek varfor detta ska
bestammas till 1 000 000 kr.
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Frdgan om informationsdliggande

Earbooks har yrkat att Jultidningsforiaget Semic ska aliggas att pa sin webbplats och i
marknadsféringsmaterial 1imna viss information av innebdrden att den av Jultidnings-
forlaget Semic i malet 8beropade marknadsundersdkningen inte ger stéd for nigra slutsatser
angéende vilket forlag det #r littast att sélja for. Earbooks yrkande om informations-
dlaggande dr niirmast aft betrakta som en begéiran om att Jultidningsférlaget Semic ska
publicera ett beriktigande avseende den aktuella marknadsunders6kningen och ett visst
pastiende. Informationsaliggande enligt 24 MFT, tar dock inte sikte pa beriktiganden, som
det f.6, saknas bestdmmelser om i MYL (se prop. 2007/08:115 s, 122 . och jfi 5. 155).

Earbooks yrkande om sédant &ldggande ska dirfér limnas utan bifall,

RATTEGANGSKOSTNADER

Férutom avseende yrkandet om informationsalidggande, som i rittegdngskostnadshiinseende
maste antas ha varit av ringa betydelse, har Earbooks haft full framging i mélet bade
betriffande huvudkiromélet och genkéromalet. Earbooks dr dérfor berittigat till ersittning

{6r sina rittegngskostnader. Det yrkade beloppet har vitsordats och ska dirfr utgé.
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