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KARANDE Elskling AB,

Sandelsgatan 16, bv,

115 34 Stockholm

Ombud: Advokaterna M. F. och
C. T., S. Advokatbyra,

Box 4501, 203 20 Malmé

SVARANDE Kundkraft Sverige AB,
Véstra jarnvagsgatan 21,
105 18 Stockholm
Ombud: Advokat C. R.,
W. Advokathyra, Box 7543,
103 93 Stockholm

SAKEN Marknadsforing av elprisjamforelser m.m. pa

internet

DOMSLUT

1. Elskling AB:s talan lamnas utan bifall.

2. Elskling AB ska ersatta Kundkraft Sverige AB dess rattegangskostnader med tvahundra-
sextiotretusen (263 000) kr, som avser ombudsarvode, jdmte rénta enligt 6 § rantelagen
(1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker.

Postadress Bestksadress Telefon Telefax Expeditionstid

Box 2217 Birger Jarls Torg 9 08-412 10 30 08-21 23 35 mandag - fredag

103 15 Stockholm E-post 09:00 - 15:00
mail@marknadsdomstolen.se Lunchstangt

http://www.marknadsdomstolen.se 12:00 - 13:00



BAKGRUND

Malet ror s.k. sokordsannonsering pa internet dar en annonsor betalar for att ett visst sok-
resultat ska visas vid s6kning pa visst sokord i en s.k. sokmotor.

Elskling AB (Elskling) tillhandahaller sedan 2007 bl.a. elprisjamfcrelser pa webbplatsen

elskling.se.

Kundkraft Sverige AB (Kundkraft) tillhandahaller sedan 2011 bl.a. elprisjamforelser pa

webbplatsen elpriser.se.

Marknadsdomstolen l&mnade Elsklings yrkande om interimistiskt férbud utan bifall den

21 december 2011 och vid omprévning den 14 februari 2012.

YRKANDEN OCH INSTALLNING

Elskling har yrkat att Marknadsdomstolen ska forbjuda Kundkraft vid vite av 750 000 kr,
eller sadant belopp som Marknadsdomstolen anser verksamt,

a) att pa satt som skett i marknadsforing pa internet anvanda Elskling som sokord i s.k.
kallade sokmotorer.

b) att pa satt som skett i marknadsforing pa internet vilseleda konsumenter att Elskling star
bakom webbplats eller att det foreligger kommersiellt samband mellan annonséren och
Elskling.

Kundkraft har bestritt Elsklings yrkanden.

Parterna har yrkat ersattning for sina rattegangskostnader.

GRUNDER

Elskling

Kundkraft utnyttjar Elsklings registrerade firma och kdnda varumarke ELSKLING som
sokord, s.k. AdWord, i en sokmotor pa internet. Utnyttjandet &r att betrakta som en
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marknadsforingsatgard i marknadsforingslagens (SFS 2008:486), MFL, mening.

ELSKLING ar val kant i konsumentledet och besitter renommé pa marknaden.

| forsta hand utgor utnyttjandet varumarkesintrang alternativt varumarkesutnyttjande i strid
med varumarkeslagen (2010:1877), VmL. Marknadsforingen ar saledes inte laglig och ar

darmed inte forenlig med god marknadsforingssed enligt 5 § MFL.

I andra hand innebar utnyttjandet att Kundkraft drar otillborligt fordel av det renommé som
tillkommer ELSKLING pa marknaden (snyltning) i strid med god marknadsféringssed
enligt 5 § MFL.

| tredje hand gors gallande att utnyttjandet och utformningen av den marknadsforingsatgard
inom vars ram utnyttjandet sker ar dgnat att bibringa konsumenten intrycket att Elskling star
bakom Kundkrafts tjanst och webbplats elpriser.se alternativt att det rader nagot annat
kommersiellt samband mellan Elskling och Kundkrafts webbplatser. Detta innebdr ett vilse-
ledande av konsumenten om marknadsforingens avsandare och kommersiella ursprung i
strid med 5 och 10 8§ MFL.

Marknadsforingen ar otillborlig enligt 6 och 8 88 MFL eftersom den i markbar man

paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens férmaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

Eftersom marknadsforingen ar otillborlig foreligger forutsattningar for forbud enligt 23 §
MFL.

Forbudet ska forenas med vite da det inte foreligger sarskilda skal mot detta i enlighet med
26 § MFL.

Kundkraft

Kundkrafts marknadsforingsatgard utgor inte varumarkesintrang eller varumarkes-
utnyttjande i strid med VmL. Kundkraft drar inte utan sk&lig anledning otillborlig fordel av
ELSKLING:s sérskiljningsformaga eller renommé. Utnyttjandet ar inte gnat att bibringa
konsumenten intrycket att Elskling star bakom Kundkrafts tjanst eller webbplats elpriser.se
och inte heller att det rader nagot annat kommersiellt samband mellan Elskling och Kund-
krafts webbplats. Kundkraft vitsordar att Elsklings varumarke &r kant inom en betydande del

av omséttningskretsen.
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UTVECKLING AV TALAN

Elskling

Om Elskling

Elskling tillhandahaller en tjanst for jamforelse av elpriser hos olika elhandelsbolag pa
marknaden. Konsument som vill jamfora elpriser pa marknaden kan enkelt bilda sig en upp-
fattning om prisfordelarna mellan olika leverantérer som man kan lagga till grund for beslut
om ett eventuellt byte av leverantor. Elskling grundades 2007 av fem civilingenjorer fran
KTH och har pa kort tid blivit den mest populéra och uppskattade jamforelsetjansten pa
natet. Forutom jamforelse av priser hjalper Elskling &ven konsumenter att byta elleverantor.
Sedan starten 2007 har elskling.se hjalpt 6ver 250 000 svenska hushall att jamfdra och byta

elavtal pa elskling.se.

Om elprisjamforelser

I dag finns ca 130 elhandelsbolag som tillsammans erbjuder de svenska hushallen éver

1 000 elavtal. Variationen ar stor avseende pris, miljopaverkan, avtalsvillkor och kund-
nojdhet. For konsumenten &r det svart att se over sitt elavtal pa ett enkelt och bra satt da
elmarknaden ar kranglig och svardverblickbar vilket forsvarar jamforelsen och darmed
ocksa bytet av elavtal. | dagslaget &r det cirka 500 000 elabonnenter som arligen ser dver
sina elavtal. Val fungerande tjanster av det slag som Elskling tillhandahaller ar saledes av

stort intresse for konsumenten.

Om tjansten pa elskling.se

Den tjanst som erbjuds via webbplatsen elskling.se ar helt webbaserad och erbjuder
konsumenten ett enkelt, kostnadsfritt, lattillgangligt och objektivt satt att skaffa sig infor-
mation om samtliga elavtal pa den svenska marknaden och att jamfora desamma. Pa detta
satt kan konsumenten enkelt se vilket elavtal som ar mest formanligt fér konsumenten och
utifran de preferenser som konsumenten har minimera sina elkostnader, se till att fa ett

elhandelsbolag med hég kundndjdhet och miljévanlighet eller annat.

Utover hela utbudet av Sveriges elavtal kan konsumenten dven finna kampanjelavtal fran

enskilda elhandelsholag pa elskling.se. Tjansten ar saledes ocksa ett marknadsforingsfonster
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for elhandelsbolagen. Detta betalar Elhandelsbolagen Elskling for. Trafiken dvs. antalet

besokare pa webbplatsen elskling.se &r saledes en viktig del av affarskonceptet for Elskling.

Om Kundkrafts elpriser.se

Kundkraft driver webbplatsen och tjansten elpriser.se. Detta &r en tjanst i direkt konkurrens
med Elskling. Den ger ocksa konsumenten majlighet att jamfara elpriser pa marknaden med

i allt vasentligt samma upplagg.

Om Googles tjanst AdWords

Vid sokning pa ordet "Elskling” pd Googles sokmotor presenteras ett sokresultat. Overst i
trafflistan visas ett ljusrosa skuggat falt med, sedan en tid tillbaka, tva annonser den ena for
elskling.se och den andra for elpriser.se. Nedanfor det rosa faltet redovisas ovriga soktraffar.
Dessa brukar kallas organiska traffar och det handlar om sidor som avser Elskling eller har
anknytning till Elskling. Dessa ska inte forvéxlas med Googles AdWord-annonser som

maélet handlar om.

Vid sokning pa “elskling” visas bl.a. en annons for elpriser.se i den del av trafflistan som
visar sokordsannonser. Att annonsen for elpriser.se kommer upp vid sokning pa ordet
"Elskling” beror pa tva saker: For det forsta att Kundkraft angivit "Elskling” som sokord for
sin annons i Googles tjanst AdWords och darvid dven angivit vad man ar beredda att betala
nar konsumenter klickar pd annonsens som visas. Det ar alltsa ett medvetet val och ett 6ver-
lagt agerande som man dessutom betalar for. For det andra ar innehallet i annonsen sadant
att det enligt Googles parametrar resulterar i att annonsen bedéms som relevant for sok-

ordet.

Varje gang nagon soker pa ordet ”Elskling” hélls en auktion dar det beaktas vem som angett
”Elskling” som sdkord, hur mycket man ”bjudit” och kvaliteten hos annonsen, dvs. framfor-
allt relevansen. Detta bestdammer om annonsen kommer upp i resultatet och bestammer
ocksa rangordningen mellan annonserna som visas, dvs. ordningsfoljden. Ju mer relevant
innehallet ar desto mindre behdver man betala och vice versa. Ju mindre relevant innehallet
ar desto mer maste man betala for att komma 6éverst pa listan vid sokning pa sokordet. Detta
betyder att Kundkraft maste betala mer an Elskling for att komma overst i trafflistan ocksa
for att kompensera for att Elsklings annons trots allt & mer relevant for konsumenterna an

elpriser.se nar de soker pa ordet "elskling”.
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Om anvandning av annans varumarke i marknadsforing

Kundkrafts utnyttjande av Elsklings varumérke innebar varuméarkesanvandning enligt
EU-domstolens praxis. ELSKLING utgor saval karandens registrerade firma som varu-
marke. Utnyttjandet sker ocksa for en identisk tjanst och det sker i samband med reklam.

Vidare innebar Kundkrafts utnyttjande av Elsklings varumérke att det uppkommer skada pa

varumarkets samtliga funktioner.

For det forsta skadas ursprungsfunktionen. Genom anvandningen som sokord pa natet
riskerar forvaxling att uppkomma sa till vida att man tror att annonsens som visas for
elpriser.se ar Elsklings eller i vart fall att man som konsument forleds att tro att det fore-
ligger nagon form av samband mellan varuméarket ELSKLING och annons for elpriser.se

som visas i trafflistan.

For det andra skadas varumérkets reklamfunktion. Systemet medfor att konkurrentens
annons visas sa snart konsumenten soker pa varumarket. Ju fler som utnyttjar varumarket pa
detta satt desto svarare blir det for varumarkesinnehavaren att na ut med sitt budskap. Dartill
kommer att om konkurrentens annons visas forst sa 6kar risken for att konsumenten inte

hittar Elsklings annons.

For det tredje skadas varumarkets investeringsfunktion. Kundkrafts anvéndning stor varu-
markesinnehavarens anvandning av sitt varumarke i syfte att forvarva eller behalla ett gott
rykte som kan ténkas attrahera konsumenterna och gora dem lojala med varumarket.
Elsklings mojligheter att attrahera konsumenterna och goéra dem lojala med varumarket
paverkas negativt genom att dessa vid sokning pa "Elskling” lockas till Kundkrafts hemsida
via annonsen for elpriser.se. Konsumenterna undandras ovetande Elsklings tjanst och
marknadsféring som &r essentiella instrument i varumérkesbyggandet och i att skapa varden
som gor att konsumenten finner tjansten och varumarket attraktiv. Varje ytterligare

anstrangning fran Elsklings sida kommer ocksa och i vissa fall enbart Kundkraft till nytta.

Kriterierna for varumarkesintrang enligt artikel 5.1 i varuméarkesdirektivet 104/89 &r saledes
uppfyllda.

| det nu aktuella fallet handlar det dessutom om ett véalkant varumarke med gott renomme i
konsumentledet varfor aven artikel 5.2 i varumarkesdirektivet &r tillamplig.
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Varumarkets formaga att sarskilja Elsklings tjanst fran dvriga tjanster pa marknaden
urholkas. Ett flitigt anvandande bland aktdrerna riskerar ocksa att medféra att ELSKLING
uppfattas av konsumenterna som ett samlingsbegrepp for elprisjamforelsetjanster.
Utnyttjandet innebér ocksa att Kundkraft genom sitt forfarande utnyttjar det renommé som
ELSKLING atnjuter pa marknaden.

Kundkrafts anvandning kan inte anses utgora exempel pa skalig anvandning.

Det undantag som EU-domstolen 6ppnar for i det s.k. Interflora-fallet (mal C-323/09,
Interflora m.fl. mot Marks & Spencer m.fl., "Interflora”) vad géller att erbjuda ett alternativ
till Elsklings produkter &r inte aktuellt i detta fall. Utnyttjandet utgor saledes varumarkes-
intrang pa i vart fall denna grund. Marknadsfdringen strider mot varuméarkeslagen och

strider darfor &ven mot marknadsféringslagen.

Om renommésnyltning

Snyltning pa ett varumarke med renommé strider mot god marknadsforingssed enligt MFL.
Marknadskommunikation far inte obeh6rigt utnyttja namn, namnférkortning, logotyp
och/eller varukannetecken som tillhor ett annat foretag eller en annan organisation eller

institution.

ELSKLING och framforallt dess tjanst ar valkant i konsumentledet. Marknaden bestar av
smahusagare eller bostadsrattsinnehavare — under alla forhallanden personer, hushall som ar

elkonsumenter.

Elsklings tjanst & marknadsledande. Elskling.se dr ocksa en populér tjanst bland anvandare.
Konsumenterna tillméter elskling.se trovéardighet. Konsumenterna anser sig ocksa ha nytta
av den jamforelsetjanst som Elskling tillhandahaller. Detta framgar av den marknadsunder-
sokning som Elskling genomfort genom undersékningsforetaget NEPA. Sa vitt avser
konsumentens kannedom respektive uppfattning om ELSKLING visas detta ocksa av den i
malet dberopade undersokningen utford av TNS Sifo kallad Energibarometern. Samman-
taget innebdr detta att ELSKLING och dess tjanst ar barare av renommé i den mening som

avses i MFL.
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Kundkrafts utnyttjande av "Elskling” som sdkord utnyttjar varumarkets varde och renommé
till Kundkrafts ekonomiska fordel genom den exponering man far for sin annons mot

konsumenter som uttryckligen eftersoker information om Elskling.

Utnyttjandet ar ett led i marknadsforing. Det ingar som ett led i en genomtankt marknads-
strategi dar ELSKLING:s renommeé utnyttjas for att vinna exponering fér den egna
annonsen hos en intressant malgrupp, namligen konsumenter som soker information om
Elskling.

Alternativet &r att anvanda sig av generiska sokord som elpriser, elprisjamforelser eller
liknande. Men da sker detta i konkurrens med samtliga aktorer pa marknaden och
marknadsféringen blir inte lika effektiv som nar man utnyttjar det marknadsledande
foretagets varumarke som sokord och far sin annons exponerad hos de som soker specifikt

information om Elskling.

Konsumenten soker medvetet efter Elskling och dess tjanst. Det &r Elsklings tjanst man
vill ha information om. Detta &r for att Elskling genom framgangsrika marknadsforings-
anstrangningar och en framgangsrik tjanst tillerkants ett valfortjant gott rykte som gor att
konsumenterna soker sig till dem. Detta utnyttjas medvetet av Kundkraft.

Utnyttjandet behover i och for sig inte vilseleda konsumenten. Men i detta fall sker anknyt-
ningen forsatligt genom att ”Elskling” anvands som sokord for att framkalla exponering av
Kundkrafts annons for elpriser.se utan att internetanvandaren har bett om det eller har

anledning att vénta sig detta.

Kundkraft drar nytta av ELSKLING:s renomme till sin ekonomiska fordel.

Om vilseledande

Kundkrafts forfarande vilseleder anvéandaren om avsandaren av annonsen for elpriser.se.

Anvandare som soker explicit pa ett foretags namn eller varumarke férvantar sig att
annonser eller andra typer av traffar kommer i fran eller har anknytning till varuméarkes-

innehavaren.

Vid en sokning pa Google med angivande av ordet "Elskling” visas annons for elpriser.se
som forsta (eller andra) traff i ordningen. Annonstexten &r generiskt hallen. Den webbplats-
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adress som annonsen lankas till dvs. elpriser.se &r den enda avsandare som anges. Denna ar
ocksa generisk. Texten ovanfor forsta annonsen &r numera: ”Annonser kopplade till
Elskling”. Detta forstarker intrycket att detta har med Elskling att géra hos den som sokt

information om “Elskling” pa detta sétt.

Det finns ingen anledning for konsumenten att vid en flyktig kontakt med Kundkrafts
annons tro att denna inte kommer fran ett foretag som i vart fall har kommersiell anknytning
till Elskling. Varje enhet i marknadsforingen ska beddmas sjélvstandigt och konsumenten &r

alltsa vilseledd redan i detta skede.

Klickar man sig vidare kommer man in pa webbplatsen elpriser.se. Den information man
moter pa denna webbplats &r ockséa denna generisk till sitt innehall. Vid en flyktig kontakt
med webbplatsen finns det ingenting som ger anledning att anta att man befinner sig pa en
hemsida som inte i vart fall har anknytning till Elskling. Att man som konsument antar att sa
ar fallet &r naturligt eftersom man uttryckligen sokt information om Elskling genom att ange

dess varumérke som sokord.

Det intryck som bibringas anvéndaren dr att annonsen eller annonsen och den lankade
webbplatsen har kommersiellt samband med Elskling. Detta géller sérskilt nar annonsen
visas hogst upp i trafflistan. Konsumenten i gemen torde uppfatta situationen sa att resultatet
ar rangordnat efter de traffar som bést motsvarar sokkriteriet och eftersom sokkriteriet i
detta fall ar "Elskling” blir intrycket att detta maste vara en annons fran Elskling eller ett

foretag med kommersiell anknytning till Elskling.

For det forsta far det anses naturligt att konsumenten vid sokning med ett visst varumarke
forvantar sig att de soktraffar som visas harror fran varumarkesinnehavaren eller att det i
vart fall finns ett kommersiellt samband mellan varumarkesinnehavaren och annonsdren
genom t.ex. koncernbolag, aterforséljare eller annat. Nagot sadant samband foreligger inte i
detta fall. Redan pa denna grund skapar sokordsanvandningen forvirring hos konsumenten

betraffande annonsens kommersiella ursprung.

For det andra &r innehallet i och utformningen av den annons som visas i trafflistan i detta
fall generiskt utformad utan en tydlig avsandare som utesluter att dess kommersiella
ursprung ar Elskling. Avsandaren &r “elpriser.se” som helt saknar sarskiljningsférmaga eller

tydlig identitet.
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For det tredje klargor inte heller den webbplats till vilken annonsen i trafflistan lankar att det
handlar om ett foretag utan koppling till Elskling. Denna ar i princip lika generiskt hallen
som den annons som visas i trafflistan. Det finns egentligen ingen information som beréttar
om foretaget, an mindre undanrdéjer det intryck konsumenten bibringas att elpriser.se ar
Elsklings webbplats eller har ett kommersiellt samband med Elskling genom att féretagets

annons visats i sokresultatet efter sékning med ”Elskling” som sokord.

Om det s.k. transaktionstestet

Kundkrafts agerande paverkar konsumentens férmaga att fatta ett korrekt affarsbeslut och
skadar varumaérket Elskling. Elskling har i egna undersokningar analyserat effekten av

Kundkrafts utnyttjande av Elskling.

Google anfor sjélva schablonmassigt att AdWords &r avsevart mer effektivt an att den
organiska trafflistan. Ca 70 % av konsumenterna klickar sig vidare via AdWords-
annonserna och ca 30 % via de organiska traffarna. Trafiken som annonserna genererar vid
sokning med Elskling eller elskling.se som sokord ar betydande. 70 % av den totala trafiken
pa elskling.se kommer fran sokningar pa varumarket ELSKLING. Resterande kommer via
sokningar pa generiska termer. Detta géller under perioder nar ingen annan bjudit pa
Elskling som sdkord i Google AdWords.

Varje manad sker ca 31 000 s6kningar pa Elskling inklusive elskling.se. Under de perioder
som Elpriser bjudit pa Elskling som sokord i AdWords har andelen trafik via annonsen
minskat med storleksordningen 25 %. Till detta kommer ett morkertal avseende de konsu-

menter som klickar pa bada annonserna.

Enligt en rapport fran foretaget Compete Kantar Media &r korrekt placering avgorande for
framgangsrik marknadsforing via AdWords. 15 % av trafflistorna utgors av annonser och
85 % ar organiska traffar. 53 % klickar pa den forsta lanken som kommer upp. Annonserna
ska enligt rapporten placeras overst i trafflistan for att nd framgang, inte vid sidan av eller
under vilket ocksa kan forekomma. 85 % klickar pa annonser som ligger ovanfor den
organiska trafflistan. Det har stor betydelse i vilken ordning annonserna visas. Den forsta
annonsen klickas pa av 59 % av anvandarna mot 15 % som klickar pa den andra annonsen
och 9 % pa den tredje. Undersokningen visar att annonser som visas 6ver de organiska
traffarna har avsevart genomslag och att annonser som visas pa forsta plats har det absolut

storsta genomslaget.
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Kundkrafts forfarande har saledes effekt for konsumenten till uppenbar skada for Elskling.
Det finns ocksa anledning att anta att konsumenten véljer den annons som star forst utan att
reflektera ndrmare Over avsandarens identitet eller anknytning till det eftersokta varumarket.
Forfarandet paverkar saledes konsumentens marknadséverblick negativt.

Kundkraft

Om Kundkraft

Kundkraft bildades 1999 och dess affarsidé &r att handla upp olika tjanster, bl.a. el, till sina
medlemmar. Idén bygger pa att elen blir billigare desto fler som ansluter sig till Kundkraft.
Under 2011 startade Kundkraft &ven en tjanst for prisjamforelser for el under bifirman

"Elprisjamforelser i Sverige”. Tjansten tillnandahalls pa webbplatsen elpriser.se.

Om elprisjamforelsetjanster pa internet

Pa Kundkrafts elpriser.se far anvandaren, efter att ha knappat in sina uppgifter, en lista
presenterad med forslag pa elleverantorer, avtalsvillkor samt prisuppgifter. Anvandaren

kan &ven valja att byta leverantor direkt via tjansten.

Elskling tillnandahaller samma typ av tjanst pa sin webbplats elskling.se, men Elsklings
webbplats ser nagot annorlunda ut och de efterfragar nagot andra uppgifter. Det ar darfor
inte sakert att anvandare far exakt samma forslag pa elleverantor fran bada tjansterna.
Ut6ver dessa tva webbplatser finns ca 10-15 andra aktorer som tillhandahéaller prisjam-

forelser for el pa natet.

Om Google AdWords och Elskling som s6kord

Kundkraft riktar sin tjanst elpriser.se till anvéndare som ar intresserade av att jamfora
elpriser. FOr att dessa lattare ska kunna hitta webbplatsen elpriser.se har Kundkraft kdpt

vissa sokord hos Google. Bland dessa finns sokordet Elskling.”

Anledningen till att Kundkraft fokuserar pa att synas pa Google ar att det ar den i sarklass
mest anvanda sokmotorn. Ungefar 80 % av alla som soker pa internet anvander Google och
inom kort forvantas Google vara Sveriges storsta annonsmedium. De hdr omstandigheterna
gor att internetanvandarna nastan ar hénvisade till Google och det gor det annu viktigare att
Google tillhandahaller ett representativt sokresultat dar d&ven konkurrenter kan fa visa upp
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sig. For Googles del ar det aven viktigt att de sokresultat som visas ar relevanta, da dess
affarsmodell bygger pa att ta betalt for ”klick”. Om anvandarna inte hittar det som de soker

efter far inte heller Google betalt.

Kundkraft har valt ordet Elskling som sokord da de som soker pa Elskling oftast &r
intresserade av elprisjamforelsesajter i allmanhet. Om de hade velat besoka just Elsklings
sajt hade de gatt till den webbplatsen direkt. Men méanga som soker pa Elskling, som ar en
tydlig marknadsledare, kanske inte vet att det finns andra alternativ och Kundkraft &r av
uppfattningen att anvandarna generellt uppskattar att de far olika alternativ att valja mellan.

Detta gynnar aven konkurrensen.

Aven om nagon skulle vilja besoka just Elsklings webbplats och letar upp den genom att
googla pa Elskling finns det inget som forsvarar for anvandaren fran att hitta ratt. | resultat-
listan framgar det tydligt vilken annons de ska klicka pa i sa fall. I Kundkrafts annons
namns inte "Elskling” pa nagot satt, men daremot i annonsen under framgar det tydligt att
det ar Elsklings tjanster som marknadsfors och att det ar Elsklings hemsida man kommer till

om man klickar pa annonsen. Ordet Elskling ar till och med fetmarkerat i Elsklings annons.

Det finns sdledes inte nagon risk for att en anvandare skulle tro att Kundkraft och Elskling
har nagot samarbete eller att Kundkrafts webbplats elpriser.se skulle vara tillhandahallen av
Elskling. Vidare ar de personer som ger sig ut pa natet och letar efter prisjamforelsesajter
for el oftast vana internetanvandare. Eftersom sokordsannonsering pa varumarken ar vanligt
forekommande ar anvandarna vana vid sadana hér typer av annonser och vet att det hogst

upp och langs sidan ligger annonser som ar kopta for att styra trafik.

Om anvandarna av tjansterna

Anvéandarna &r vana vid att konkurrenter kdper varandras varumarken som soékord. Om man
googlar Elskling visas lank till elpriser.se, om man googlar elpriser eller elpriser.se visas

bl.a. en lank till Elskling, om man googlar Fortum visas en lank till E.ON osv.

En anvéandare torde skriva in ett sokord och sedan skumma i vart fall den forsta sidan for att
hitta den mest relevanta lanken. Oftast hittar man den relevanta lanken bland de 6vre annon-
serna. Vad avser den undersokning som Elskling aberopat om soktréaffar kan namnas att det
inte framgar om de annonser som anvéandarna klickade pa innehéll det aktuella sokordet
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eller ej. Det gor undersokningen irrelevant. Det kan antas att de annonser som innehaller det

aktuella sokordet har en hogre traffrekvens an de annonser som inte innehéller s6kordet.

Om varumarkesintrang

Anvéndandet av Elskling som sokord utgor varken varumarkesintrang eller varumérkes-
utnyttjande i strid med VmL. Det kan konstateras att det forfarande som beskrivs i Inter-
flora-malet, och som EU-domstolen fann vara tillatet, motsvarar omstandigheterna i detta

mal.

Om renommésnyltning

Kundkraft drar inte otillborligt fordel av den sérskiljningsformaga eller renommé som till-
kommer Elskling i strid med MFL.

Kundkraft tillhandahaller ett alternativ till Elsklings tjanster och annonseringen syftar endast
till att oka konkurrensen pa marknaden. Det finns inget otillborligt i detta. Kundkrafts webb-
plats elpriser.se &r inte en kopia av Elsklings webbplats utan de tillhandahaller tva helt
separata tjanster. Aven om domstolen skulle finna att utnyttjandet i ndgon del kan anses vara
otillborligt 6vervager anda konsumentnyttan varfor forfarandet ar tillatet. Anvandandet sker
inom ramen for ett enligt MFL accepterat sammanhang.

Syftet ar att upplysa konsumenter som visat intresse for elprisjamforelser att elpriser.se
finns. Kundkraft har inte pa nagot satt forsamrat Elsklings majlighet att visa konsumenterna

vilken bra produkt de har. Konkurrensen sker pa lika villkor.

Det bestrids inte att Kundkrafts forfarande medfor att Elsklings kostnad for att annonsera
overst pa Google okar, men utgdr inte heller nagon sarskild grund for att Kundkrafts for-
farande skulle vara otillborligt. Kundkraft menar vidare att Elsklings 6kade kostnad endast
ar marginell da Googles betalningsmodell har till effekt att varuméarkesinnehavarens kostnad
for att hamna overst ar lagre jamfort med andras kostnader. Saledes betalar Kundkraft mer

for den Gversta annonsen &n vad Elskling skulle gora.

Om vilseledande

Forfarandet dr inte dgnat att bibringa anvandarna intrycket att Elskling star bakom Kund-
krafts tjanst och webbplats elpriser.se eller att det rader nagot annat kommersiellt samband
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mellan Elskling och elpriser.se. Kundkraft vilseleder inte anvédndarna om marknads-

foringens avsandare och kommersiella ursprung i strid med MFL.

Det finns inte nagot i Kundkrafts annons eller pa dess webbplats som ens skulle antyda att
Elskling star bakom elpriser.se eller att det skulle foreligga nagot annat kommersiellt sam-
band mellan Elskling och elpriser.se. Ordet Elskling aterfinns varken i annonsen eller pa

webbplatsen. Istéallet upplyser man pd webbplatsen att det ar "Elprisjamforelser i Sverige”

som star bakom den.

Det &r tydligt att annonserna avser tva helt olika konkurrerande tjanster. Detta ar sarskilt
tydligt da en annons for Elskling aterfinns i anslutning till Kundkrafts annons. Det &r inte
sannolikt att nagon anvéandare skulle tro att Elskling skulle betala for tva annonser med olika
innehall och som dessutom hanvisar till tva olika webbplatser som ser ut pa olika satt, heter
helt olika saker och har olika k&nnetecken.

Det vore orimligt om elpriser.se pa sin webbplats skulle vara tvungna att ange observera att
detta inte ar Elsklings hemsida”. Det kan vidare konstateras att Elskling varken har pastatt

och an mindre visat att ndgon anvandare faktiskt har blivit vilseledd av annonserna.

Kundkraft ser inte pa vilket satt goodwill skulle dverforas till elpriser.se och att dess tjanst
skulle uppvarderas for att nagon soker pa Elskling och blir informerad om att den konkurre-

rande webbplatsen elpriser.se finns.

Annonsen foranleder inte en normalt informerad och skéaligen uppmarksam internet-
anvandare att anta att de tjanster som annonseras harror fran Elskling eller nagot foretag
med ekonomiska band till Elskling. Internetanvandaren riskerar alltsa inte att ta miste pa

tjdnsternas ursprung.

Om det s.k. transaktionstestet

Kundkraft anser inte att forfarandet i markbar man paverkar eller sannolikt paverkar mot-
tagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut. Om forfarandet skulle paverka ar det i
positiv riktning, det vill sdiga mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut for-

battras.
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BEVISNING

T. S., Sverigechef pa Campanja AB, har horts som vittne pa Kundkrafts begéran. Parterna

har aberopat skriftlig bevisning.
DOMSKAL
Allmant om Marknadsdomstolens utgangspunkter vid prévningen i forevarande mal

Elskling har yrkat att Kundkraft ska forbjudas dels att anvanda ordet ”Elskling” i s.k.
sokordsmarknadsforing, dels att vilseleda konsumenter att Elskling star bakom Kundkrafts

webbplats eller att det foreligger kommersiellt samband mellan Kundkraft och Elskling.

| forsta hand har Elskling till grund for sin talan aberopat att forfarandet ar i strid med varu-
markeslagen, VmL, och darmed inte forenligt med god marknadsféringssed enligt den s.k.
lagstridighetsprincipen. | andra hand har bolaget aberopat att Kundkraft drar otillborlig for-
del av det renommé som tillkommer Elskling pa marknaden (snyltning) i strid med god
marknadsforingssed. I tredje hand har Elskling gjort géllande att konsumenterna vilseleds

om marknadsforingens avsandare och kommersiella ursprung.

Enligt 5 8 MFL ska marknadsforing stdamma Overens med god marknadsforingssed. | detta
ligger bl.a., genom den s.k. lagstridighetsprincipen, att marknadsforing ska vara laglig. Att
marknadsfoéringen ska stimma éverens med god sed inkluderar aven ett forbud mot s.k.
renommésnyltning, dvs. att en naringsidkare i sin marknadsforing obehérigen anknyter till
en annan néringsidkares verksamhet, produkter eller k&nnetecken m.m. och drar otillbérlig
fordel av det renommé som tillkommer denne naringsidkare pa marknaden. Enligt 6 §
samma lag ar marknadsforing som strider mot 5 § MFL att anse som otillborlig om den i
markbar man paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat

affarsbeslut.

Enligt 10 § MFL far en naringsidkare vid marknadsforing inte anvanda sig av felaktiga
pastaenden eller andra framstallningar som ar vilseledande i fraga om sin egen eller nagon
annans naringsverksamhet. Enligt 8 8 MFL &r marknadsféring som &r vilseledande att anse
som otillborlig om den paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett

valgrundat affarsbeslut.
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Om marknadsforingens mottagare

Marknadsforingen ska bedomas utifran hur den uppfattas av den genomsnittliga mottagaren
av marknadsforingen. | malet ar fraga om marknadsforing av elprisjamforelser genom sok-
ordsmarknadsforing pa internet. Det maste antas att den genomsnittlige internetanvandaren
som anvander en s.k. sokmotor, som den i malet aktuella Google, har viss vana av detta och
darmed har kdnnedom om att vissa presenterade soktraffar inte med nodvéandighet maste

motsvara just det som eftersokts.

Om den aktuella annonseringen

Det &r klarlagt i malet att Kundkraft betalat for sokordsannonsering i Googles tjanst
AdWords och darvid anvant bl.a. sokordet "Elskling”. Saddan annonsering ar att betrakta
som en marknadsforingsatgard i MFL:s mening (jfr de forenade malen C-236/08-238/08,
Google France m.fl. mot Louis Vuitton Malletier m.fl., "Google France”, och MD 2010:30).

Lagstridighetsprincipen

Elskling har till grund for sin talan i forsta hand aberopat att Kundkrafts anvandning strider
mot VmL och att anvandningen darmed, i enlighet med den s.k. lagstridighetsprincipen, inte
ar forenlig med god marknadsforingssed. Elskling har darvid anfért att Kundkrafts anvand-
ning av sokordet “Elskling” skadar varumarkets ursprungsangivelsefunktion, dess reklam-
funktion och dess investeringsfunktion samt att Kundkraft genom sin anvéndning av sok-
ordet urvattnar varumarket Elskling och att bolaget utan skalig anledning utnyttjar det

renommé som tillkommer varumérket.

VmL bygger i hog grad pa internationella 6verenskommelser, EU-rattsliga bestammelser
och den praxis som EU-domstolen utvecklat. Ett registrerat eller ett inarbetat varumarke har
ett grundldggande skydd mot anvandningen av yngre identiska eller liknande k&nnetecken
for varor och tjanster av samma eller liknande slag. Genom det grundldggande skyddet kan
innehavaren enligt huvudregeln hindra anvandning av yngre identiska eller liknande kanne-

tecken som avser varor av samma eller liknande slag (1 kap. 10 8 1 st. 1 och 2 VmL).

Av sarskild betydelse for ett varumarkes skyddsomfang ar dess ursprungliga och eventuellt
forvarvade sarskiljningsformaga (principen om kanneteckenskraft); en stark kanne-
teckenskraft ger market ett storre skyddsomfang (se Rickard Wessman, Varumarkes-
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konflikter, 2002 s. 198 f). Ett inarbetat varumérke har darmed typiskt sett ett storre skydds-
omfang &n ett registrerat. Ett varumarke som &r kant har harigenom ocksa ett utékat skydd

mot anvandningen av yngre identiska eller liknande kannetecken for varor eller tjanster av

annat slag (1 kap. 10 § 1 st. 3 VVmL).

Omfattningen av ensamratten for en varumarkesinnehavare inom ramen for s.k. sékords-
annonsering har utvecklats genom EU-domstolens praxis (se bl.a. malen C-487/07, L’Oréal
m.fl. mot Bellure m.fl., ”L’Oreal”, och C-278/08, BergSpechte mot Trekking.at Reisen samt
de ovan ndmnda avgorandena Google France och Interflora). Av Interflora-avgorandet foljer
att en varumarkeshavare som huvudregel har rétt att forhindra anvandning av varumarket
om det skadar nagon av varumarkets funktioner. Dessa funktioner &r enligt avgorandet bl.a.
varumarkets ursprungsangivelsefunktion, reklamfunktion och investeringsfunktion (se Inter-
flora, punkt 34-38).

For innehavaren av ett kant varumarke tillkommer skydd mot s6kordsannonsering som
utnyttjar varumérket om konkurrenten darigenom drar otillborlig fordel av varumarkets
sarskiljningsformaga eller renommé (snyltning) eller orsakar férfang for dessa (urvattning/

nedsvartning).

EU-domstolen har dock i samma avgérande fastslagit att innehavaren av ett kant varumarke
inte har ratt att forhindra bl.a. annonser som konkurrenterna visar utifran sékord som mot-
svarar varumarket och som foreslar — utan att ndgon imitation av varumarkesinnehavarens
varor eller tjanster erbjuds, utan att nagon urvattning eller nedsvartning orsakas och utan att
det kénda varumarkets funktioner skadas — ett alternativ till de varor eller tjanster som inne-

havaren av det kdnda varumarket erbjuder (se Interflora, punkt 91 och 95).

Marknadsdomstolen har i flera fall slagit fast, att den marknadsrattsliga bedémningen i och
for sig sker fristaende fran immaterialrattsliga 6vervaganden och att ett forbud enligt MFL
inte kan meddelas endast pa den grunden att ett forfarande t.ex. utgor varuméarkesintrang

(se exempelvis MD 1988:6, 1994:25 och 2005:25). Detta ska dock inte forstas sa att for-
faranden inom immaterialrattens omrade som — med beaktande av lagstridighetsprincipen —
ar i strid med god marknadsforingssed och som ar otillborliga inte kan forbjudas enligt MFL
(se t.ex. MD 2011:29).
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| detta mal har Marknadsdomstolen att inom ramen for en prévning enligt lagstridighets-
principen bedéma om Kundkraft pa ett tillatet satt anvander Elsklings varumarke och

erbjuder ett alternativ till den tjanst som Elskling erbjuder.

Skada pa varumaérkets ursprungsangivelsefunktion

Elskling har gjort géllande att Kundkrafts anvandning av sékordet "Elskling” skadar
varumarkets ursprungsangivelsefunktion. Elskling har darvid anfort bl.a. att Kundkrafts
anvandning av "Elskling” som sékord medfor en forvaxlingsrisk for de bada tjansterna eller
i vart fall att konsumenten forleds att tro att det foreligger nagon form av samband mellan

varumarket Elskling och annonsen for elpriser.se.

Ett varumarkes ursprungsangivelsefunktion garanterar konsumenten att en vara eller en
tjanst har ett visst kommersiellt ursprung och syftar darmed till att bl.a. forhindra att konsu-
menterna vilseleds i fraga om produkternas kommersiella ursprung. Ursprungsangivelse-
funktionen kan skadas nér en annons inte méjliggor eller endast med svarighet mojliggor for
en normalt informerad och skaligen uppmarksam internetanvéandare att fa reda pa om de
varor och tjanster som avses i annonsen harror fran varumarkesinnehavaren, eller fran ett
foretag med ekonomiska band till varuméarkesinnehavaren eller, tvartom, fran tredje man.
(Interflora, punkt 44). Att endast nagra internetanvandare kan ha haft svarighet att uppfatta
avsandaren ar dock inte tillrackligt (Interflora, punkt 50). Bedémningen i varje enskilt fall

beror framforallt pa hur annonsen presenteras (Google France, punkt 83).

Det &r ostridigt och klarlagt att Elsklings registrerade varumarke Elskling &r inarbetat och
kant inom en betydande del av omséttningskretsen. Vidare &r klarlagt att Kundkraft pa sin
webbplats erbjuder tjanster avseende elprisjamforelser och hjélp vid byte av elleverantor
vilka i kdnneteckensrattslig mening ar av samma slag som den Elskling tillhandahaller. Det
har dock inte framkomit annat an att tjansterna uppvisar vissa skillnader till sin funktion,
och att de utifran likvardiga sokkriterier kan ge olika resultat i form av forslag till el-
leverantor. Vidare skiljer sig utseendet pa Kundkrafts webbplats elpriser.se fran webb-
platsen elskling.se pa ett patagligt satt. Med hansyn hértill kan de tjanster som Kundkraft

erbjuder inte anses vara en imitation av Elsklings tjanster.

Den i malet aktuella annonsen presenteras pa en webbsida som en av flera i ett fargat falt
inom vilket det, vid sokning pa "Elskling” med mindre text star ”Annonser som &r kopplade

till elskling” foljt av en informationssymbol. | annonsen for elpriser.se aterfinns under
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rubriken "Hitta bésta elpris — Elpriser.se hittar billigast el” narmast en fulltextlank
“www.elpriser.se” samt dven meddelandena Vi jamfor samtliga elbolag”, Vi jamfor
tusentals elpriser”, ”Over 100 elbolag sorterat pa pris”, Vi har hjalpt 450 000 kunder att
by”(sic) och "Byt elbolag pa 60 sekunder”. I direkt anslutning till annonsen for elpriser.se,
inom samma fargade félt, finns en annons for elskling.se av liknande slag. Under det

fargade féltet foljer 6vriga, organiska soktréaffar.

Ordet "Elskling” aterfinns inte i annonsen for elpriser.se. Varken i annonsen eller pa webb-
platsen elpriser.se antyds att det finns ndgon koppling mellan Elskling och Kundkraft.
Besokaren pa webbplatsen med de presenterade soktraffarna kan klicka pa informationen
vid ”Annonser som ar kopplade till elskling” for att fa mer information om varfor just de
aktuella annonserna visas. Och enligt vad som framkommit visas i direkt anslutning till
annonsen for elpriser.se inom annonsféltet &ven en annons for elskling.se. Till detta kommer
att varumarket ELSKLING och lankar till Elsklings webbplats aven aterfinns bland de

dvriga, organiska soktraffarna.

Mot denna bakgrund kan inte en skaligen uppmarksam internetanvandare anses ha svart

att tolka annonsen eller forsta dess ursprung. Omstandigheterna ar fastmer sadana att
anvandaren maste forsta att tjansten inte harror fran Elskling utan fran annan. Den omstan-
digheten att det inom det fargade féltet anges att det visas annonser som &r kopplade till det
valda sokordet, i detta fall "Elskling” eller "elskling.se”, foranleder saledes ingen annan
bedémning. Vid dessa forhallanden kan saledes inte Kundkrafts anvandning av Elsklings
varumarke anses vilseleda konsumenterna och darmed skada varumarkets ursprungs-

angivelsefunktion.

Skada pa markets reklamfunktion eller investeringsfunktion

Elskling har &ven gjort géllande att Kundkrafts anvandning av sokordet "Elskling” skadar
varumarkets reklamfunktion. Elskling har darvid anfort bl.a. att Kundkrafts annons visas
varje gang sokordet anvands samt att denna anvandning gor det svarare for Elskling att na ut

med sitt reklambudskap.

EU-domstolen har slagit fast att ett varumérkes reklamfunktion inte skadas vid anvandning
inom ramen for en soktjanst pa internet med de egenskaper som var aktuella i det malet,
dvs. Google AdWords (se Interflora punkt 54 med déri gjorda hénvisningar).
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Av utredningen i foreliggande mal framgar att Kundkrafts annons visas varje gang sokordet
"Elskling” anvands. Men det framgar ocksa att aven andra, organiska soktraffar visas vid
sokning pa det aktuella varumarket och att majoriteten av dessa ar relevanta traffar han-
forliga till Elskling. Vid dessa férhallanden kan det inte anses uppsta nagon skada pa varu-

markets reklamfunktion.

Elskling har ocksa gjort gallande att Kundkrafts anvandning av sokordet "Elskling” skadar
varumérkets investeringsfunktion. Elskling har dérvid anfort att Kundkrafts anvéndning stor
bolagets anvandning av varumarket genom att konsumenter lockas till Kundkrafts webb-
plats via annonsen pa elpriser.se. Elskling har vidare anfort bl.a. att bolaget drabbats av

minskad trafik pa sin webbplats och 6kade kostnader genom Kundkrafts forfarande.

EU-domstolen har fastslagit att ett varumarkes investeringsfunktion kan skadas om
anvandningen i stor utstrackning stor varumarkesinnehavarens anvéndning av sitt varu-
marke i syfte att forvarva eller behalla ett gott rykte som kan téankas attrahera konsumenter
och gora dem lojala med varumérket (Interflora, punkt 62). Atnjuter varumérket redan ett
sadant gott rykte har investeringsfunktionen skadats nar anvandningen av ett kdnnetecken
som ar identiskt med varumarket for identiska varor eller tjanster paverkar detta rykte och

darmed dventyrar att det vidmakthalls (Interflora, punkt 63).

EU-domstolen har emellertid framhallit att en varumarkesinnehavare inte kan motsétta sig
konkurrenters anvandning, om anvandningen under vissa forutsattningar endast medfor att
innehavaren tvingas anpassa sina anstrangningar for att forvarva eller behalla ett gott rykte
som kan gora dem lojala med varumaérket. Detta oavsett om vissa konsumenter vénder sig

fran de varor eller tjanster som &r forsedda med varumarket (Interflora, punkt 64).

I det har aktuella fallet erbjuder Kundkraft konsumenten ett alternativ genom anvandning av
Elsklings varumarke. Enligt Marknadsdomstolens beddmning kan varumarkets goda rykte
inte anses ta skada av denna anvandning. Med hénsyn hartill kan anvandningen inte anses

orsaka nagon skada pa varumarkets investeringsfunktion.

Urvattning respektive snyltning

Fragan ar darefter om Kundkrafts forfarande medfor urvattning av och/eller snyltning pa
Elsklings varumarke. Elskling har gjort géllande att Kundkrafts anvandning av sokordet

"Elskling” medfor att varumarkets formaga att sarskilja Elsklings tjanst fran dvriga tjanster
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pa marknaden urholkas samt att anvandningen medfor en risk for att Elskling av konsumen-
terna uppfattas som ett samlingsbegrepp for elprisjamforelsetjanster. Elskling har ocksa
gjort géllande att Kundkraft genom sitt forfarande utnyttjar det renommé som Elskling

atnjuter pa marknaden.

Urvattning innebér en minskning av varumérkets sarskiljningsformaga genom en férandring
av varumarkets mening och kan intréffa bl.a. nar varumarket inte langre vacker en direkt
association till de varor eller tjanster for vilka det &r registrerat (se L’Oreal, punkt 39).
Snyltning innebdr, utom annat, ett utnyttjande av ett varumarkes anseende och omfattar bl.a.
fall da det foreligger ett klart utnyttjande i ett kant varumarkes kélvatten, pa grund av att
bilden av varumérket eller de egenskaper som detta formedlar Gverforts pa de varor som

omfattas av det identiska eller liknande kannetecknet (L’Oreal, punkt 41).

En anvéndning av ett sokord som motsvarar ett kdnt varuméarke, som goér det mojligt for en
normalt informerad och skaligen uppmarksam internetanvandare att forsta att de erbjudna
varorna och tjansterna inte harror fran innehavaren av det kanda varumarket utan i stéllet
fran en av dennes konkurrenter, medfor emellertid inte att varumarkets sarskiljningsformaga
ska anses ha minskats till féljd av anvéndningen (se Interflora, punkt 81). Anvandningen ska
da enbart anses ha tjanat till att fasta internetanvandarens uppméarksamhet pa att det finns en
alternativ vara eller tjanst i forhallande till vad varuméarkesinnehavaren (se nyss anférda

punkt).

Marknadsdomstolen har ovan funnit att en sk&ligen uppmarksam internetanvéndare inte kan
anses ha svart att tolka Kundkrafts annons eller forsta dess ursprung utan maste forsta att
tjansten harror fran annan an Elskling. Anvandningen far darmed anses ha tjanat till att fasta
anvandarens uppmarksamhet pa att Kundkrafts tjanst utgor ett alternativ till Elsklings tjanst.
Enligt vad som framkommit i malet foreligger darmed inte nagon beaktansvard risk for
urvattning av Elsklings varumarke till f6ljd av Kundkrafts agerande. Den omstandigheten
att Kundkraft anvander Elsklings varuméarke pa satt som skett kan enligt Marknads-
domstolens bedémning inte anses medfora att bilden av Elsklings varumarke eller de
egenskaper som detta formedlar dverfors pa vad Kundkraft erbjuder. Kundkraft kan darmed
inte heller genom sin marknadsforing anses ha snyltat pa det renommé som Elsklings varu-

marke atnjuter.
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Slutsats ang&ende lagstridighetsprincipen

Av det anforda foljer att Kundkrafts anvandning av sokordet "Elskling” inte kan anses
medfdra nadgon skada pa Elsklings varumarkes funktioner. Anvéandningen kan inte heller
anses medfora nagon urvattning av eller snyltning pa Elsklings varumarke. Kundkrafts
forfarande strider darfor inte mot den varumarkesrattsliga lagstiftningen. Férfarandet strider
darmed inte heller mot god marknadsforingssed enligt MFL pa grund av den s.k. lagstridig-
hetsprincipen. Elskling kan darmed inte vinna bifall till sin talan pa den av bolaget i forsta

hand aberopade grunden.

Renommeésnyltning enligt MFL

Elskling har i andra hand gjort gallande att Kundkraft drar otillb6rlig fordel av det renommé

som tillkommer ELSKLING pa marknaden, s.k. renommeésnyltning.

Renommeésnyltning strider mot bestdmmelsen om god marknadsféringssed i 5 § MFL och
innebar att en naringsidkare i sin marknadsforing obehdrigen anknyter till en annan
naringsidkares verksamhet, tjanst, varumarke m.m. Med renommé menas den goodwill eller
det anseende som t.ex. en tjanst med visst kommersiellt ursprung har. Den som snyltar pa
nagon annans renommé utnyttjar alltsa en redan existerande positiv forestallning hos
konsumenterna om t.ex. en annan tjanst eller ett annat varumarke. Fér att renommeé ska

kunna foreligga forutsatts att det som utnyttjas ar kant pd marknaden (se t.ex. MD 2012:11).

Marknadsdomstolen har tidigare funnit att sokordsmarknadsféring genom Google AdWords
i och for sig inte &r otillborlig enligt MFL (se MD 2006:13). I malet gjorde bolaget bakom
den internetbaserade marknadsplatsen blocket.se bl.a. géllande att svarandens sékords-
annonsering for en liknande tjanst genom anvéandande av kannetecknet BLOCKET utgjorde
renommésnyltning. Marknadsdomstolen lamnade denna del av karandens talan utan bifall. |
ljuset av den EU-réttsliga praxis som redovisats ovan har utrymmet for anvandande av
annans varumarke vid sokordsmarknadsforing snarare 6kat sedan Marknadsdomstolens

tidigare avgdrande.

Som ovan konstaterats ar det utrett i malet att Kundkraft anvéant Elsklings varuméarke som
sokord i skmotorn Google. Genom Elsklings vitsordande och den utredning som bolaget
aberopat &r det vidare utrett att Elskling ar kant och barare av renommeé.
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Marknadsdomstolen har ovan daven inom ramen for en prévning enligt lagstridighets-
principen funnit att Kundkraft genom sin marknadsfaring inte kan anses snylta pa det
anseende som tillkommer Elsklings varumérke. | detta sammanhang finns anledning att
uppmarksamma att regleringen av skyddet for anseende i VmL (bl.a. i 1 kap. 10 § 1 st. 3
VmL) bygger pa Europaparlamentets och radets direktiv 2008/95/EG om tillndrmningen av
medlemsstaternas varumarkeslagar, dar begreppet “renommé” anvands (se artikel 5.2 i
direktivet). Det har inte framkommit att det i detta mal skulle vara nagon skillnad mellan
det varumarkesrattsliga anseende som Elsklings varumérke atnjuter a ena sidan, och det

marknadsrattsliga renommé som tillkommer market, & den andra.

Av det anforda foljer att Kundkraft genom den patalade s6kordsmarknadsforingen inte kan
anses ha otillborligt utnyttjat det renommé som tillkommer ELSKLING pa marknaden.
Forfarandet strider darfor inte mot god marknadsfaringssed. Elsklings talan kan saledes inte

heller vinna bifall pa denna grund.

Vilseledande enligt MFL

Som tredje grund for sin talan har Elskling gjort gallande att Kundkrafts forfarande innebar
ett vilseledande av konsumenten i fraga om marknadsféringens avsandare och kommersiella
ursprung vilket star i strid med 5 och 10 §§ MFL.

Marknadsdomstolen har ovan redogjort for vad som kommit fram om den aktuella s6kords-
annonseringens utformning (se punkt 105-107). Som domstolen funnit ovan forekommer
ordet "Elskling” inte i annonsen for elpriser.se. Saval annons som organisk soktraff for
”Elskling” presenteras i direkt anslutning till annonsen for elpriser.se och de bakomliggande

webbplatserna elpriser.se och elskling.se skiljer sig at pa ett patagligt satt.

Vidare har domstolen funnit att den genomsnittlige anvandaren av sokmotorn har kdnnedom
om att vissa presenterade soktraffar inte med nodvandighet maste motsvara just det som
eftersokts och att denne inte kan anses ha svart att tolka annonsen eller forsta dess ursprung
(se punkt 93 och 108). Detta maste anses galla aven vid en endast flyktig lasning av
marknadsforingen. Att Kundkrafts annons pa satt som skett visas efter en sékning med
anvandning av Elsklings varumarke innebér darfor inte ett vilseledande av konsumenten om

marknadsforingens avsandare eller ursprung enligt MFL.
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Marknadsdomstolens sammanfatiande bedémning

121 Marknadsdomstolen har siledes funnit i malet att det patalade fSrfarandet inte 4r oforenligt
med god marknadsforingssed och inte heller #r vilseledande i 6vrigt. Elsklings talan ska

dirmed helt lAmnas utan bifall,
Réttegingskostnader

122 Vid denna utgéng #ir Elskling skyldigt att erséitta Kundkraft dess rittegingskostnader i
malet. Vad Kundkraft yrkat i denna del &r skiligt och ska foljaktligen utga.

P4 Marknadsdomstolens viignar
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