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SAKEN Marknadsféring av snacks

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen lamnar Orcla Confectionery & Snacks Sverige AB:s talan

utan bifall.

2. Orcla Confectionery & Snacks Sverige AB ska ersatta Fredagsmys AB dess
rattegangskostnader med 350 000 kr avseende ombudsarvode, jamte ranta enligt 6 §

rantelagen (1975:635) fran dagen for Marknadsdomstolens dom till dess betalning

sker.

Postadress Besoksadress Telefon E-postadress Expeditionstid

Box 2217 Birger Jarls Torg 9 08-4121030  mMd@marknadsdomstolen.se méndag — fredag

103 15 Stockholm Telefax Webbadress 09:00 — 15:00
08-21 23 35 http://www.marknadsdomstolen.se Lunchstangt

12:00 - 13:00
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YRKANDEN M.M.

Orcla Confectionery & Snacks Sverige AB (OLW) har yrkat att Marknadsdomstolen
vid vite av en miljon kr, eller annat verkningsfullt vitesbelopp, ska férbjuda
Fredagsmys AB att i marknadsforing av snacks anvanda k&nnetecknet “fredagsmys”
eller att eljest i sadan marknadsféring anvanda uttrycket "fredagsmys” eller mot-

svarande pa satt som anknyter till OLW:s renommé.

Fredagsmys AB har bestritt OLW:s yrkande om férbud.

For det fall att Marknadsdomstolen skulle bifalla OLW:s yrkande om forbud har
Fredagsmys AB for egen del yrkat att Marknadsdomstolen beviljar bolaget tre
manaders omstallningstid for att avveckla sin anvandning av kannetecknet

”fredagsmys”.

OLW har bestritt yrkandet om omstéllningstid.

Parterna har yrkat ersattning for sina rattegangskostnader.

GRUNDER

OLW

OLW har genom omfattande kampanjer byggt upp ett sadant kommersiellt
renommé kring begreppet “fredagsmys” i samband med sina snacksprodukter

som avses i ICC:s Regler om Reklam och Marknadskommunikation Artikel 15
sista meningen. Begreppet "fredagsmys” ar vél kant och sérpréglat, tillika starkt
forknippat med OLW:s produkter. Fredagsmys AB har i sin reklam anvént
begreppet "fredagsmys” som kannetecken for snacksprodukter och drar dari-

genom otillborlig fordel av det renommeé som ar forknippat med OLW i strid mot
bestammelserna om god marknadsforingssed i 5 § marknadsforingslagen
(2008:486), MFL. Fredagsmys AB:s marknadsforing &r otillborlig enligt 6 8 MFL
eftersom den i markbar man paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga

att fatta ett véalgrundat affarsbeslut.
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Fredagsmys AB

Fredagsmys AB har vitsordat att bolaget har genomfért den marknadsféring som
framgar av OLW:s skriftliga bevisning. Fredagsmys AB har vidare vitsordat vad
OLW har anfért om antal medlemmar pa Facebook, antal visningar av OLW:s
reklamfilmer pa Youtube respektive hur manga ganger “fredagsmyslaten” avlyssnats
pa Spotify samt vad OLW anfort om forekomsten av OLW i kombination med

“fredagsmys” i fackpress.

Fredagsmys AB har bestritt att anvandningen av begreppet “fredagsmys” i OLW:s
marknadsforing ar kénd, sarpréglad eller barare av ett renommeé i den mening som

avses i marknadsforingslagen.

For det fall Marknadsdomstolen skulle finna att renommé foreligger for OLW, har
Fredagsmys AB bestritt att dess utnyttjande av sitt varumarke “fredagsmys” drar
otillborlig fordel av OLW:s renommé, att det &r obehérigt i sig eller strider mot god
marknadsforingssed. Marknadsforingen har vare sig paverkat i markbar man eller

sannolikt paverkat mottagarnas formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

UTVECKLING AV TALAN

OoLW

OLW inledde i borjan av 2009 en omfattande marknadsféringskampanj med
anvandning av begreppet "fredagsmys”. Begreppet har, genom OLW:s omfattande
investering i marknadsforing av detsamma, kommit att bli mycket valként och for-
knippat med OLW. En av OLW:s malsattningar for kampanjen var att andra det
radande styrkeforhallandet mellan Estrella och OLW avseende chips och géra OLW
till ”top of mind”-varumarke for chips och bli marknadsledare inom omradet for

snacksprodukter.

Marknadsforingen av ”fredagsmys”

OLW lanserade den forsta "fredagsmys-kampanjen” i maj 2009. Sedan dess har
OLW anvant uttrycket "fredagsmys” kontinuerligt och konsekvent i kampanjer som

pagatt i olika media varje vecka fram till dags dato. OLW:s marknadsforing riktar sig
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framforallt till man och kvinnor mellan 15 och 50 ar i Sverige. Vagledande varden for
hela kommunikationsstrategin kring begreppet "fredagsmys” har varit att kombina-
tionen OLW och "fredagsmys” star for nagot positivt, socialt inkluderande och for-
knippas med en varm, humoristisk stdmning. “Fredagsmys” &r en stund av gladje,
gemenskap och bekymmersfrinet. OLW:s reklam ska fa konsumenten att tanka pa en
stund av "fredagsmys” med familj och vanner och att k&nna sig glad, upprymd och

inkluderad.

Central i marknadsféringen ar den s.k. “fredagsmys-laten”. Framforandet varierar
beroende pa sammanhanget, men melodin kanns latt igen och paminner konsumenten
om de positiva forvantningarna pa en stunds samvaro och avkoppling infor den

stundande helgen.

Ordet "fredagsmys” har i kombination av anspelning pa social samvaro och avnjutan-
det av OLW:s snacksprodukter som férekommer i OLW:s kampanjer, sarpragel i
marknadsrattslig mening. Séarprageln ar ursprunglig genom att anknytningen mellan
ordet "fredagsmys” och OLW:s snacksprodukter var nyskapande vid lanseringen
2009. Det fanns vid den tidpunkten inte ndgon annan som anvande begreppet
“fredagsmys” i samband med marknadsforing av snacksprodukter. I vart fall har
beteckningen "fredagsmys” forvérvat sérpragel genom OLW:s omfattande
marknadsforingskampanjer, som pagatt fran och med maj 2009 till och med dagen

for stdmningsansokan.

Under perioden maj 2009 t.0.m. mars 2014 har OLW investerat sammanlagt ca 350
miljoner kronor i marknadsforing i syfte att bygga upp ett kommersiellt renommé
kring kombinationen OLW-snacks och "fredagsmys”. OLW har arbetat kontinuerligt,
varje vecka under hela perioden, med att i sin marknadsforing i butiker och media
paminna konsumenten om att koppla ihop “fredagsmys” med OLW och dess

produkter.

Barande principer i OLW:s mediestrategi har varit bl.a. att synas varje vecka aret
runt, styra medieinsatserna till onsdag-l6rdag, att “fredagsmys-laten”/musiken ska
vara central i reklamen och att TV ar huvudsakligt medieval, kompletterat av radio,
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webb och print. Oavsett om OLW:s reklam avsett ndgon viss snacksprodukt eller

OLW i sin helhet sé har alltid begreppet "fredagsmys” funnits med i reklamen.

Av storst betydelse, och centralt i OLW:s marknadsforing, har varit en serie reklam-
filmer, vilka har visats i TV och pa webben. Filmerna finns i ett tiotal varianter, men
gemensamt for dem ar det barande temat i handlingen; nu ar det slut pa arbetsveckan

och dags for "fredagsmys” samt fredagsmys-laten”.

OLW har aven gjort radioreklam. I radio har reklamen anknutit till filmerna genom
saval tema som musik och saledes forstarkt och forstarkts av TV-reklamen.

"Fredagsmys-laten”/musiken finns med i samtliga radioreklaminslag.

Samtidigt som OLW gjort TV- och radioreklam har bolaget fullféljt kampanjen med
diverse reklammaterial for butikerna. Det som konsumenten ser i olika mediekanaler
ska denne aven motas av i butiken. Konsumenten ska vid koptillfallet alltid paminnas
om kopplingen mellan fredagsmys” och OLW. ”Fredagsmys” har darfor dven
integrerats starkt i alla butikskampanjer som OLW genomfért under perioden. Dessa
kampanjer beskrivs narmare i dokumentet "OLW i butik - 2009 — 2014” fran OLW:s

marknadsavdelning.

Som stdd for marknadsforingen i butikerna har OLW stottat butikerna med reklam-
material som pallsvep, béarkassar och broschyrer. I samband med olika butiks-
kampanjer har dven en stor mangd promotionsmaterial gatt ut till konsumenter i
form av trojor, tofflor, shorts, solglasdgon, klockor etc. profilerade med OLW och
“fredagsmys”.

OLW annonserar aven kontinuerligt i fackpress som riktar sig till distributionsledet.
Avsikten &r att paminna handeln om konceptet "fredagsmys” och att motivera
butikerna att ta in produkterna och gora plats for butiksreklam i samband med
kampanjer, sérskilda helger osv.
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Pa OLW:s webbplats www.olw.se ar "fredagsmys” det som mater besdkaren forst

och ndgot som utgor en vasentlig del av vad som kommuniceras genom webbplatsen.

OLW:s fanpage pa Facebook, facebook.se/fredagsmys, startades i februari 2010 och
har 6ver 76 000 medlemmar. Dessa medlemmar &r mycket aktiva.

Resultat av marknadsféringen

OLW:s "fredagsmys-kampanjer” har varit mycket framgangsrika. De har rént stor
uppmarksamhet och uppskattning bade bland konsumenter och i handeln. De har

aven vunnit priser som kreativ, nyskapande och effektiv reklam.

OLW har genom Youtube haft foljande antal visningar av sina (samtliga) reklam-
filmer: 2011: 88 000 visningar, 2012: 955 000 visningar, 2013: 43 000 visningar,
2014 (t.o.m. mars): 320 000 visningar. Sammanlagt har antalet visningar genom
Youtube-kanalen alltsa hittills uppgatt till ca 1 406 000 visningar.

"Fredagsmys-laten” finns tillganglig pa Spotify. Dér har den avlyssnats totalt
ca 2 100 000 ganger under perioden 2009 t.0.m. mars 2014.

OLW har med hjalp av sin mediebyra OMD mitt att av hela Sveriges befolkning
(6ver 3 ars alder) har 99,6 procent sett nagon av reklamfilmerna minst en gang,
94,5 procent har sett nagon av filmerna minst tio ganger och 88,6 procent har sett

filmerna mer an 20 ganger.

Under ordet "fredagsmys” pa Wikipedia finns en forklaring av begreppet, dar aven

OLW omnamns.

OLW har sedan lanseringen av sin kampanj omtalats i redaktionell text i press i stor
omfattning. Retriever Sverige AB &r en av Nordens ledande leverantdrer av medie-
bevakning, verktyg for redaktionell research, medieanalys och foretagsinformation.
Retrievers rapport "OLW och Fredagsmys”, producerad den 20 mars 2014 innehaller
inte mindre &n 346 artiklar dar kombinationen OLW och "fredagsmys” férekommer.
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Att OLW och dess reklam kopplas ihop med begreppet "fredagsmys” ar dven
omvittnat i public service media. | programmet Vetenskapsradion Forum séndes den
7 november 2011 ett program som delvis tog upp fenomenet ”fredagsmys” som en
modern rit. Bl.a. behandlades vilken plats OLW och dess kampanj tagit i mal-

gruppens medvetande.

OLW:s marknadsforing har haft avsedd verkan. OLW har gatt om Estrella som
marknadsledare pa snacks, dven pa chips. OLW har dven matt i vilken grad mal-
gruppen kommit att associera begreppet "fredagsmys” med OLW. Av undersoknings-
rapporten "OLW -- Fredagsmys OMD November 2013” av mediebyran OMD fram-
gar att nar respondenterna fatt fragan: "Vilket varumarke/foretag kommer den
produkt ifran, som du sammankopplade med ”Fredagsmys”? sa anger hela 66 procent
OLW. Nastan halften av malgruppen kan minnas att de har sett fredagsmys-reklamen
i samband med att de har tittat pa film och 76 procent av dem som sett reklamen

anger spontant att den kommer fran OLW.

OLW har genom sina kampanjer for snacks med anknytning till begreppet ”fredags-
mys” skapat ett betydande kommersiellt renommé i den mening som avses i ICC:s
Regler om Reklam och Marknadskommunikation Artikel 15 sista meningen och
5-6 88 MFL. Renomméet omfattar saledes annat &n varu- och naringskannetecken
och det saknas betydelse for om det som utnyttjas ocksa ar eller kan vara foremal for
andra immateriella rattigheter. Begreppet "Fredagsmys” har en sa stark anknytning
till OLW att det i marknadsrattslig mening bér upp ett renommé i den vidare mening

som Marknadsdomstolen ansag forelag i avgorandet MD 1999:21 (Robinson).

A. B. pa Fredagsmys AB har under 2011 framfort att varken han eller hans bolag
hade gjort verkligt bruk av varumarket fredagsmys” eller for avsikt att gora det
varfor OLW haft skal att utga fran att den aldre varumarkesregistreringen

var en s.k. "forradsregistrering” utan egentlig innebord. De nyare varumarkes-
registreringar som Fredagsmys AB idag innehar avser grafiska mérken dar ordet

“fredagsmys” bara &r en underordnad del.
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Renommésnyltning

Fredagsmys AB har bl.a. genom sin webbplats www.fredagsmys.se.com, genom
Facebook-sidan "Fredagsmysare”, och kampanjutskick ”Fredagsmys pa Sodra
Teatern!”, respektive paminnelseutskicket ”"Nu &r det nara?”, inlett marknads-
foringsatgarder som innebar renommésnyltning. Bolaget har i sin inledande
marknadsforing angett att en storre lansering skulle 4ga rum den 26 mars 2014

och att produkterna ska finnas i handeln fran bérjan av april 2014. Bolaget har dven
lamnat in nya varumarkesansokningar for ”Fredagsmys” i figurutformning i februari
2014,

Den 23 april 2014 gjordes inkdp i butiken Hemkép i varuhuset Ahléns i Stockholm
av en chipspase fran Fredagsmys AB. | Hemkdpbutiken fanns Fredagsmys AB:s
produkter uppstéllda pa chipshyllan bredvid OLW:s. OLW:s produkter saljs som

vanligt med butiksreklamen ”Leve fredagsmyset!”.

Pa Fredagsmys AB:s produkter finns en baksidestext som tydligt anknyter till OLW:s
kampanjer. Dar star bl.a. "Konsten att Fredagsmysa!”, ”Det ska vara latt att hitta
fredagsfeeling nar som helst i veckan” och ”Lat oss agna varenda minut at att ge dig
bra anledningar att langta efter helgen - nar den &n intraffar?”. Fredagsmys AB

anspelar, genom sin forpackningsutformning uppenbart pa OLW:s kampanijer.

OLW har aldrig lamnat nagot medgivande till Fredagsmys AB att anvanda uttrycket
“fredagsmys” for marknadsforing av snacks eller eljest att anknyta till OLW i sin
marknadsforing.

Fredagsmys AB:s marknadsforing av snacks under kdnnetecknet ”Fredagsmys” och
med anknytning till begreppet "fredagsmys” drar darmed otillborlig fordel av det
renommé som OLW byggt upp kring kombinationen fredagsmys” och snacks.
Fredagsmys AB utnyttjar till sin ekonomiska fordel det varde som ligger i en positiv
forestallning hos konsumenterna om OLW och “fredagsmys”, som OLW har skapat
genom sina marknadsforingsinsatser under perioden maj 2009 t.o.m. mars 2014.
Fredagsmys AB har varit val medvetna om OLW:s kampanj och starka renommé
och har planerat sin lansering noga. Det framstar som uppenbart att Fredagsmys AB:s
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syfte med sin anvandning av "fredagsmys” for chips ar att aka snalskjuts pa OLW:s

renommé. Oavsett syftet far deras marknadsféring den effekten.

Fredagsmys AB:s utnyttjande av OLW:s upparbetade renommé skadar OLW genom
att det tunnar ut renommeéet och férsvarar for konsumenter att kdnna igen OLW som

avsandare.

Fredagsmys AB:s renommésnyltande marknadsforing forsvarar marknadsaver-
blicken for konsumenterna och minskar deras mojlighet att fatta valgrundade
affarsbeslut. Konsumenterna bibringas aven felaktigt den forestallningen att det
finns ett kommersiellt samband mellan Fredagsmys AB och OLW. OLW har

erfarit att konsumenter felaktigt tror att det &r det & OLW som star bakom Fredags-

mys AB:s lansering.

Fredagsmys AB

Fredagsmys AB och dess relation till OLW

Idén bakom produktkoncept och sedermera bolaget Fredagsmys AB skapades redan
ar 2008 av H. A. och A. B. som béda ansag att det saknades ett alternativ till de
sedan lange etablerade produkterna inom segmentet for tilltugg, dryck och annat
som man unnar sig enbart for att det &r gott t.ex. snacks, delikatesser, saft, lask och
vin pa den svenska matmarknaden. De beslét sig for att utveckla ett nytt koncept for
detta produktsegment, med avvikande forpackningar och marknadsféringsmaterial i
forhallande till etablerade varor. Produkterna skulle tillverkas av hogklassiga ravaror
och vara fria fran tillsatser i sa hog utstrackning som majligt.

H. A. och A. B. kallade sitt koncept for fredagsmys”. Den 12 november 2008
ldmnade de in ansdkan om registrering av ordet "FREDAGSMYS” som varumarke i
klass 29 och 30. Varumarkesansokan angav klassrubrikerna som varuforteckning
och omfattade ddrmed samtliga produkter i klass 29 och 30, dvs. hela det aktuella
produktsegmentet, inklusive snacks. Patent- och Registreringsverket godkande
ansokan utan forelagganden betraffande bristande sarskiljningsformaga. OLW
invande inte mot varumérkesanstkan. Varumarket "FREDAGSMYS” registrerades
den 13 mars 2009 i klass 29 och 30, dvs. for bland annat snacks.
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Eftersom H. A. vid tiden for varumarkesansokan fortfarande var anstalld och saknade

eget foretag, lamnades ansdkan in av A. B. foretag MyPicNic AB.

Fran ar 2009 férde H. A. och A. B. diskussion med vannerna L. S. och M. L.

hur det nya produktkonceptet "fredagsmys” kunde utvecklas vidare. Man valde att
borja med snacks eftersom snackssortimentet (t.ex. chips) har en stor exponeringsyta i
butikerna och syns tydligt. Chipspasar m.m. ar stora och placeras ofta pa en central
plats i butikerna och drar till sig mangas uppmarksamhet. Planen &r att inkludera aven
andra produkter inom segmentet, nar snacksen val har etablerat det nya konceptet pa

marknaden.

7

I maj 2009 inledde OLW sin marknadsféring med anvandning av ordet “fredagsmys”.
A. B. foretag Mypicknic AB varnade da OLW for varumarkesintrang, eftersom

OLW anvénde kannetecknet "FREDAGSMYS” for identiska varor. Eftersom
“fredagsmys”-projektet vid den har tidpunkten &nnu inte var starkt finansierat,

kénde man stor tveksamhet infor att ta strid med OLW om kannetecknet. Man erbjdd
darfor ocksa OLW en forhandlingsldsning. OLW svarade att man inte ansag sin
anvandning av ordet "fredagsmys” som anvandning av k&nnetecken. OLW angav att
bolaget “anvander ordet i sin normala betydelse i svenska spraket och anvéander sina
egna varumérken som kénnetecken for de produkter som marknadsfors” samt att
"OLW har inte for avsikt att anvanda ordet fredagsmys pa nagot annat satt an som det
generiska ordet i marknadsforingen”. Ingenting i OLW:s svarsbrev antydde att OLW
avsag att forsoka skapa sig ensamratt till ordet "fredagsmys” for snacks.

A. B. valde s& smaningom att Iamna fredagsmys-projektet. H. A. hade vid det
laget avslutat sin anstéllning och bildat féretaget Bra Dag Enterprise AB. Den

1 oktober 2011 forvarvade Bra Dag Enterprise AB varumarkesregistreringen for
"FREDAGSMYS” fran MyPickNick AB.

Den 21 december 2011 gjorde H. A. genom Bra Dag Enterprise AB ett nytt forsok
att forma OLW att upphdra med sin anvandning av varuméarket "FREDAGSMYS”
i sin marknadsforing. Aven denna gang invande OLW att man inte anvéande ordet
som ett k&nnetecken for sina produkter. OLW angav att “ordet anvands av OLW

uteslutande i sin normala, sprakliga betydelse i den marknadskommunikation
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som OLW har. Att ordet ar val inforlivat i svenska spraket framgar t.ex. av Wikipedia
och SAOL”. Fortfarande fanns inga indikationer fran OLW om att de avsag att hindra

H. A. m.fl. frdn att anvénda ordet "fredagsmys” for snacks.

P& grund av parternas ojamlika ekonomiska forhéallanden beslét H. A. och 6vriga att

inte inleda nagon rattsprocess mot OLW vid den hér tidpunkten.

”Fredagsmys”-projektet drevs till en borjan parallellt med andra projekt inom ramen
for H. A. féretag Bra Dag Enterprise AB men flyttades med tiden till ett nybildat

bolag som uteslutande skulle dgna sig at detta.

Det nya bolaget, Fredagsmys AB, som &r svarande i malet, registrerades den
11 juni 2013. Varumarkesregistreringen for "TFREDAGSMY'S” dverfordes samma

dag. OLW har inte begért havning av firmaregistreringen.

H. A. & VD i Fredagsmys AB, M. L. &r styrelseordférande och L. S. styrelse-
ledamot. Dessa personer har arbetat med att etablera verksamheten sedan

2008/2009. I man av tid och ekonomi har de arbetat fram material och tagit kontakter
med aterforséljare och med tiden utvecklat ett allt storre intresse for sin idé. Allt-
eftersom projektet har tagit tydligare form vad galler koncept, produktsortiment,
produktutstyrslar osv., har finansieringsmoéjligheterna forbéattrats. For 1,5-2 ar

sedan tog projektet fart pa allvar och det blev tydligt att en lansering av produkt-

konceptet skulle vara mojlig.

Som exempel pa etableringsinsatser framhaller Fredagsmys AB kontakter med
Svenska Lantchips. Man hade &ven kontakter med det holldndska foretaget Intersnack
Nederland B.V. for produktion och underleveranser. Vidare har grundarna deltagit i
massor, haft méten med potentiella kunder som Axfood, ICA och COOP samt finan-
sidrer som Vostok Nafta Investment Ltd. Stora resurser lades ner pa nyskapande for-
packningsutstyrslar i syfte att skilja Fredagsmys AB fran den 6vriga branschen, med

hjalp av reklambyran Onemotion Integrated Market Communication AB.

I de produktutstyrslar som de etablerade leverantdrerna anvander sig av forkommer
signalfargerna rétt och gult, samt fargerna blatt och gront, i stor omfattning. For-
packningarna ar 6vervégande fargglada och “plottriga”. Som en kontrast till dessa
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skapades forpackningarna for Fredagsmys AB med en renodlad svartvit design samt

sparsmakad svartvit text.

Som exempel pa att Fredagmys AB:s produktkonceptet ar planerat att avse ett bredare
sortiment &n snacks och &ven inkludera konfektyr, saft & stilldrinks, glass samt
delikatesser, hénvisar Fredagsmys AB till utdrag ur presentationer som hoélls den

15 april respektive den 17 juli 2013 for Almi betraffande det nya konceptet.

Den 22 augusti 2013 ansokte Fredagsmys AB om registrering av doméanen

www.fredagsmys.se.com i L. S. namn.

Verksamheten runt varuméarket "FREDAGSMYS” &r med andra ord resultatet av ett
omfattande och langvarigt seriost arbete, som pabdrjades fore OLW:s kampanjer och

som dartill avser nagot annat och mera an de produktslag OLW salufor.

1 februari och mars 2014 anstkte Fredagsmys AB om registrering av "FREDAGS-

MYS” som figurvarumarke i olika varianter.

Efter ett fortsatt omfattande och kostnadskrdvande externt och internt arbete kunde
man s& den 26 mars 2014 anordna en releasefest for snacksen under figurvarumarket
"FREDAGSMYS”. Fredagsmys AB:s produkter finns idag i samtliga Willys och
Hemkops (ca 500 butiker 6ver hela landet) butiker samt pa NK. Ordervardet for den

forsta manadens forsaljning motsvarar en omsattning pa ca 1,6 miljoner kr.

Tva veckor fore lanseringen, den 11 mars 2014, tog Fredagsmys AB emot ett skarpt
formulerat varningsbrev fran OLW dar OLW motsatte sig Fredagsmys AB:s ratt att
anvanda "FREDAGSMYS” avseende snacks, samt begérde att Fredagsmys AB
snarast skulle lata aterkalla registreringen av sitt varuméarke och ansékan om
"FREDAGSMYS” i figur. OLW hade nu uppfattningen att de hade ensamrétt till
ordet "fredagsmys” for marknadsforing av snacks. Den typ av marknadsforing som
OLW i tidigare korrespondens mellan parterna sjalva definierat som anvandning av
ordet ”sin normala, sprakliga betydelse” havdade OLW nu medforde ensamrétt for

OLW till uttrycket "fredagsmys” for marknadsforing av snacks.
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Fredagsmys AB staller sig fragande till denna plotsliga forandring, samt till den
omstandigheten att varningsbrevet skickades endast tva veckor fore Fredagsmys
releasefest. OLW har sedan lange kant till men ignorerat Fredagsmys AB och

deras varumarkesrattighet. OLW valde likval att inte informera Fredagsmys AB om
sin dndrade instéllning till rattigheterna kring "TFREDAGSMYS” forrén i mars 2014
da grundarna till Fredagsmys AB redan hade gjort omfattande investeringar i belopp,

tid och kontakter for att lansera sitt koncept.

Sarskilt om de omstandigheter OLW har aberopat i stamningsansokan

OLW pastar att begreppet “fredagsmys” har kommit att bli kant och férknippat med
OLW genom marknadsforing och att ordet “fredagsmys” har sérpragel i marknads-
rattslig mening, ”i den kombination av anspelning pa social samvaro och avnjutandet
av OLW:s snacksprodukter som férekommer i OLW:s kampanjer”. Vidare att sarpra-
geln &r ursprunglig, eftersom anknytningen mellan ordet “fredagsmys” och OLW:s

produkter var "nyskapande” vid lanseringen 2009.

Fredagsmys AB bestrider att “fredagsmys” har blivit forknippat med OLW i sadan
utstrackning, att detta generella begrepp fristaende skulle kunna vara bérare av ett
renomme for OLW eller deras produkter. Det ar inte korrekt att kombinationen
mellan "fredagsmys” och OLW:s produkter var nyskapande da OLW startade sin
kampanj ar 2009. Tvartom hade Fredagsmys AB redan ar 2008 ansokt om registre-
ring av varumarke for "FREDAGSMYS” for ett produktsegment som omfattar
OLW:s produkter. Det &r vidare uppenbart att OLW sjalva var av uppfattningen ar
2009 (och dven 2011) att de i sin kampanj anvande ordet fredagsmys” i sin “normala

betydelse”, dvs. inte pa ndgot nyskapande sétt.

Enligt OLW:s egen sokning pa www.google.se ar 2009 fick ordet "fredagsmys” da
ca 98 200 traffar, varav OLW framhaller sadana som rér begreppet “fredagsmys”

generellt, dvs. inte OLW:s da nystartade kampanj.

Enligt det utdrag ur Wikipedia som OLW sjalva hdnvisar till togs ordet "fredagsmys”
in i Svenska Akademiens Ordlista redan ar 2006, dvs. flera ar innan OLW inledde sin
kampanj.
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En sokning pa "fredagsmys” pa www.google.se den 20 maj 2014 gav 332 000 traffar.
De dversta traffarna med néringsidkare som avsandare presenterar recept for ett
varierat utbud av mat som kan &tas som fredagsmys (Arla, Tasteline respektive Allt
om Mat). En sokning pa www.google.se pa “fredagsmys och snacks” ger 354 000
traffar. De tre dversta traffarna med néringsidkare som avsandare ar ICA Kuriren,
Familjeliv, OLW och Recept.nu. Av dessa hanvisar ICA Kuriren, Familjeliv och
Recept.nu till annat an OLW:s snacks. Vidare finns hogt upp pa traffsidan bilder pa
olika slags plockmat med rubriken "Bilder pa fredagsmys och snacks” utan hanvis-
ning till OLW.

Enligt Svenska Akademiens Ordlista (2013) ar ordet "fredagsmys” vardagligt. Vid
sokning pa "fredagsmys” i Nationalencyklopedin aterfinns en artikel med rubriken
"Forpackat” dar nyhetsredaktoren A. J. bl.a. skriver; ”Ar det chips eller "fredagsmys”

som inhandlas?”.

Den forklaring till begreppet fredagsmys” i Wikipedia, som OLW hénvisar till ar
synnerligen vid: [A]ktiviteter dar familj eller vanner samlas pa fredagskvallen for att
markera arbetsveckans slut och ladda upp tillsammans infor helgen”. Vad géller mat
vid fredagsmys hanvisar Wikipedia endast till att den ar “forhallandevis lattlagad”.
Samtliga dessa faktorer visar pa att fredagsmys ar ett generellt och ofta anvant be-
grepp som primart forknippas med annat &n OLW eller deras produkter, t.ex. mat,

upplevelser och familjeliv.

Vid registrering av varumarke kravs det sarskiljningsférmaga for registrering, skydd
ges inte for funktionellt betingad formgivning vid ménsteransokan. Samma princip
gor sig gallande har. Det nu aktuella begreppet géller en levande, flitigt anvéand
generell bendmning som kan jamfdras med begreppet ”I6rdagsgodis”. "Fredagsmys”
saknar sarprégel i marknadsforingslagens mening och kan inte vara barare av ett

renommeé.

OLW har anvant ordet "fredagsmys” med varierande typsnitt, fargsattning och
meningshyggnader samt i saval bestamd som obestamd form och som verb. OLW:s
ansprak pa ensamrétt till detta begrepp i alla dess tankbara utformningar och anvand-

ningsomraden for marknadsforing av snacks, tillbakavisas av Fredagsmys AB. Ett
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eventuellt upparbetat renommé for OLW &r knutet till OLW:s egna varumarken och

inte till begreppet "fredagsmys”.

Av Wikipedias forklaring till begreppet "fredagsmys” framgar att "Begreppet
fredagsmys &r viktigt i marknadsforing av mat och godis. Det anvéands bland annat i
en reklamkampanj for OLW” vilket stoder att det ar ett generellt begrepp som dven
andra anvander sig av i sin marknadsforing och att det inte enbart eller ens i forsta
hand &ar forknippat med OLW.

OLW har aberopat en mangd bevisning till styrkande av omfattningen, utformningen
och kostnaderna avseende OLW:s marknadsforing dar ordet “fredagsmys” har
anvants. Att en marknadsforing &r omfattande eller kostsam innebér dock inte med
nodvandighet att den ar framgangsrik i nu aktuellt avseende. Den marknadsundersok-
ning som OLW har aberopat till stod for att bolagets insatser har resulterat i ett upp-
arbetat kommersiellt renommé for OLW:s produkter knutet till fredagsmys” har
omfattande brister, underlaget for undersokningen ar knapphandigt, malgruppen ar
inte relevant, det saknas information om hur urvalet gjorts och om kénsférdelning och
det procentuella antalet som sammankopplat fredagsmys" med OLW-chips &r alltfor
laga (20 procent ar 2013 och 43 procent 2011) for att sdga att OLW har upparbetat
renommé for det allmént beskrivande begreppet ”fredagsmys”. Vidare var syftet med
undersdkningen inte att méata kdnnedom om konceptet “fredagsmys” utan utvardering

av sponsorskap.

Varumarkesregistrering

OLW har pastatt att Fredagsmys AB:s varumarkesregistrering ar en s.k. forrads-
registrering. Det finns inte nagra krav att borja anvanda ett varumarke direkt vid
registreringen. Det finns mojlighet att paborja anvandningen senare sa lange den

5-ariga anvandningsfristen enligt varumarkeslagen inte har l6pt ut.

De varumarkesregistreringar som har lamnats in for “fredagsmys” med inslag har haft
som syfte att spegla den faktiska anvandningen av "fredagsmys” pa produkter. Det ar
vanligt forekommande att registrera s.k. figurativa mérken for att utdver skyddet for
ordmarket ocksa fa ett varumarkesskydd for den figurativa utformningen av ett varu-

marke.
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Ovrigt

OLW hanvisar till att den s.k. fredagsmys-laten &r popular. Man bortser fran att detta

huvudsakligen kan bero pa att melodin i sig ar populér.

Det framgar av OLWSs mediestrategi att avsikten med kampanjerna ar att OLW ska
bli mer kant pa chipsmarknaden i forhallande till Estrella. Mediestrategin fokuserar
pa varumarket OLW snarare an pa att skapa ett eget renommé kring begreppet

“fredagsmys”. Strategin ndmner dock att man onskar “ta ett starkare agarskap kring
Fredagsmys”. Det tyder snarare pa att OLW var fullt medveten om att man inte var

ensam dgare till begreppet.

Ordet "fredagsmys” anvands som en generisk term, t.ex. i meningen "OLW gor
Fredagsmyset battre” och pa ett helt beskrivande satt t.ex. i meningarna ”Imorgon ar
det Fredagsmys” och ”1kvéll ar det Fredagsmys”. Mediestrategin &r heller inte klart

daterad vilket gor det svart att vardera informationen.

OLW pastar att Fredagsmys AB tydligt anknyter till OLW:s kampanjer genom att pa
baksidan av sina produkter skriva t.ex. "Konsten att Fredagsmysa!”, ”Det ska vara latt
att hitta fredagsfeeling nar som helst i veckan.” och ”Lat oss dgna varenda minut at
att ge dig bra anledningar att langta efter helgen - nar den &n intréffar.” Dessa formu-
leringar &r emellertid inte anspelningar pa OLW:s kampanjer utan allmanna formule-

ringar som OLW inte rimligen kan ha ansprak pa ensamrétt till.

OLW pastar avslutningsvis att oavsett Fredagsmys AB:s syfte, sa har Fredagsmys AB:s
anvandning av sitt registrerade varumarke haft till effekt att Fredagsmys AB har dragit
nytta av OLW:s renommé. OLW menar ocksa att Fredagsmys AB:s marknadsforing
forsvarar marknadsoverblicken for konsumenterna samt felaktigt bibringar forestall-
ningen att det finns ett kommersiellt samband mellan Fredagsmys AB och OLW.
Fredagsmys AB delar inte denna uppfattning. Grundarna bakom Fredagsmys AB har
sedan starten 2008/2009 avsett att skapa nagot nytt och frascht som skiljer sig kraftigt
fran etablerade produkter pa marknaden. Darfor har man vinnlagt sig om att skilja
utformningen av sin marknadsforing fran konkurrenternas. Detta har fatt till foljd att
Fredagsmys AB:s produkter avviker sa starkt fran OLW:s att de objektivt sett inte
snyltar pa OLW:s eventuella renommé (jfr MD 2008:15). | vart fall sker enligt
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Fredagsmys AB:s uppfattning inte paverkan i markbar man. OLW har inte styrkt att

nagon faktisk forvaxling har skett.

BEVISNING

OLW har som bevisning aberopat inspelningar av dels TV- och radioreklam dels ett
radioprogram. Aven Fredagsmys har aberopat en inspelning av en TV-reklam.

Parterna har darutover aberopat omfattande skriftlig bevisning.

Pa begéran av OLW har vittnesforhor hallits med M. T., marknadsdirektor hos OLW,
och K. M., kundansvarig projektledare hos marknadsforingsbyran akestam.holst m fl

KB som statt bakom “fredagsmys”-kampanjerna.

Pa begaran av Fredagsmys AB har forhor under sanningsforsakran hallits med

M. L., VD och styrelseordférande i Fredagsmys AB.

DOMSKAL

Den patalade marknadsforingen avser Fredagsmys AB:s anvandning av begreppet
“fredagsmys” i bolagets marknadsforing av snacksprodukter. Marknadsféringen har

pagatt sedan mars 2014.

OLW har gjort gallande att bolaget, sedan en forsta kampanj i maj 2009, har byggt
upp ett kommersiellt renommeé kring begreppet "fredagsmys” i samband sina snacks-
produkter, att begreppet ar sérpraglat och val kant for OLW:s snacksprodukter samt
att Fredagsmys AB genom anvandning av “fredagsmys” som kannetecken for snacks-
produkter drar otillborlig fordel av det renommé som ar forknippat med OLW i strid
mot bestdmmelserna om god marknadsforingssed i 5 § marknadsforingslagen
(2008:486), MFL. Vidare har bolaget gjort géllande att marknadsforingen &r otill-
borlig enligt 6 § MFL eftersom den i markbar man paverkar eller sannolikt paverkar

mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

Fredagsmys AB har bestritt att begreppet “fredagsmys” som anvands i OLW:s
marknadsforing ar sarpréaglat och ként for snacksprodukter samt att bolagets anvand-

ning av sitt varumarke innehallande ordet "fredagsmys” skulle dra otillborlig fordel
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av OLW:s renommé. Fredagsmys AB har ocksa bestritt att anvandningen av varu-
market i markbar man skulle paverka eller sannolikt paverka mottagarens formaga att

fatta ett valgrundat afféarsbeslut.

Aktuella bestdmmelser m.m.

Enligt 5 § MFL ska marknadsforing stdamma 6verens med god marknadsforingssed.
Av 6 § MFL foljer att marknadsforing som strider mot god marknadsforingssed enligt
5 8 MFL ér att anse som otillborlig om den i markbar man paverkar eller sannolikt

paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

Om en néringsidkare i sin marknadsforing obehdrigen anknyter till en annan
naringsidkares kanda produkter, kédnnetecken eller liknande, s.k. renommeésnyltning,
anses det enligt fast praxis strida mot god marknadsféringssed enligt 5 8 MFL. Med
renomme menas den goodwill eller det anseende som t.ex. en produkt av visst
kommersiellt ursprung har. Den som snyltar pa ndgon annans renommé utnyttjar
saledes en redan existerande positiv forestallning hos konsumenterna om en annan
produkt eller annat kénnetecken (jfr t.ex. MD 2012:11).

En forutsattning for att produkter, kannetecken eller liknande ska atnjuta ett skydd
mot renommeésnyltning &r att de inom den relevanta omsattningskretsen férknippas
med ett visst kommersiellt ursprung (se MD 1993:9 och 1999:21). Fér detta har den

bevisbordan som pastar att ett skydd mot renommésnyltning foreligger.

Av 23 § MFL framgar att en naringsidkare vars marknadsforing ar otillborlig far

forbjudas att fortsatta med denna eller med nagon annan likande atgéard.

En utgangspunkt enligt EU-direktivet om otillborliga affarsmetoder (2005/29/EG),
som de i malet aktuella bestammelserna i MFL bygger pa, ar att marknadsforingen
ska beddmas med hansyn till hur den uppfattas av en genomsnittskonsument som &r
normalt informerad samt skaligen uppmarksam och upplyst, med beaktande av
sociala, kulturella och spréakliga faktorer (se skal 18 i direktivet samt EU-domstolens
dom i mal C-428/11, Purely Creative m.fl., punkt 53).
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Om marknadsféringen ar sarskilt riktad till en viss konsumentgrupp foljer av direk-
tivet (se skal 18 och artikel 5.2 b i direktivet) att marknadsféringen ska bedémas ur
ett perspektiv som ar representativt for den genomsnittliga medlemmen i denna
grupp. Avgorande for hur en marknadsféringsatgard ska bedémas &r ocksa enligt fast
praxis hur framstallningen uppfattas av en genomsnittlig mottagare i den malgrupp
som marknadsforingen riktar sig till (se bl.a. MD 2008:15 och MD 2014:17).

Marknadsforingen m.m.

Det &r ostridigt mellan parterna att Fredagsmys AB sedan mars 2014 har anvént
begreppet "fredagsmys” i marknadsforing av snacksprodukter i form av potatischips

pa det sdtt som OLW gjort géllande.

Enligt Marknadsdomstolens mening har marknadsforingen i férsta hand riktat sig till
en malgrupp bestaende av konsumenter i allmanhet dar genomsnittskonsumenten ar

normalt informerad samt skéaligen uppmarksam och upplyst.

Det ar ostridigt mellan parterna att begreppet "fredagsmys” var ett etablerat begrepp
redan innan OLW borjade anvénda det i sin marknadsforing samt att begreppet ar
beskrivande for en foreteelse dar familj eller vanner samlas efter arbetsveckans slut
for lugn och trevlig samvaro, ofta i férening med nagon form av enklare fortaring.
Marknadsdomstolen konstaterar att begreppet “fredagsmys” darmed saknar ursprung-

lig kommersiell sarpragel for snacksprodukter.

Fragan ar da om begreppet genom OLW:s marknadsforing forvarvat ett renommé for
snacksprodukter, dvs. om begreppet fatt ett nytt innehall sa att det kopplas samman
med de snacksprodukter som OLW tillnandahaller eller i vart fall med snacks-

produkter av ett visst kommersiellt ursprung eller med OLW och dess verksamhet.

En forutséttning for att ett begrepp ska vara bérare av renommé &r att det i viss
kvantitativ omfattning ar kéant (jfr EU-domstolens dom i mal C-375/97, General
Motors). Bedémningen av om ett begrepp &ar kant bér inom marknadsforingsratten
goras pa ungefar samma satt som inom kanneteckensratten (se hartill UIf Bernitz
m.fl., Immaterialratt och otillborlig konkurrens, 12 uppl., s. 351 och Carl Anders
Svensson m.fl., Praktisk marknadsratt, 8 uppl. s. 345 f.).
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EU-domstolen har i sin praxis slagit fast att ett varumérke ska anses vara tillrackligt
kant for att vara barare av renommé nar det ar kant inom en betydande del av den
omséattningskrets som berérs av de varor eller tjanster som market avser (se EU-
domstolens dom i det ovan namnda malet C-375/97, General Motors). Vid bedom-
ningen av kravet pa kannedom ska enligt EU-domstolen samtliga relevanta omstan-
digheter beaktas, sarskilt varumarkets marknadsandel, i hur stor omfattning, i vilket
geografiskt omrade och hur lange varumarket har anvants samt hur stora investeringar

foretaget har gjort for att marknadsféra varumarket.

Av utredningen framgar att OLW har anvant begreppet "fredagsmys” kontinuerligt
och i tdmligen stor omfattning i sin marknadsféring av snacks sedan maj 2009 (se
punkt 104 nedan). Marknadsforingen har bestatt av framst TV- och radioreklam samt

marknadsforing i butiker.

Det framgar darvid att OLW anvant begreppet "fredagsmys” for att utmarka kommer-
siellt ursprung, men ocksa att bolaget i viss omfattning anvant begreppet i dess
beskrivande betydelse. Det framgar vidare att d&ven andra naringsidkare i sin mark-
nadsforing av livsmedel har anvént begreppet "fredagsmys” i dess beskrivande

betydelse, saval fore som under den tid som OLW har anvént begreppet.

Det ligger i sakens natur att det forhallandet att begreppet "fredagsmys” anvants i sin
beskrivande betydelse vid marknadsféring av livsmedel varit &gnat att motverka
OLW:s arbete med att i omséattningskretsen gora det ként for bolagets snacks-
produkter — i synnerhet maste bolagets egen anvandning av begreppet pa detta satt

anses ha varit &gnad att motverka detta arbete.

Att begreppet "fredagsmys” pa marknaden anvants i sin beskrivande betydelse med-
for att det maste stallas stora krav pa bevisningen i fraga om hur begreppet uppfattas.
Det &r saledes inte tillrackligt att begreppet ar kant som en allméan beteckning pa ett
sammanhang dar snacksprodukter forekommer. Det fordras i stallet att det visas att
begreppet inom en betydande del av omséttningskretsen kopplas till snacksprodukter

fran OLW eller i vart fall till snacksprodukter av ett visst kommersiellt ursprung.
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OLW har med avseende pa omsattningskretsens kannedom om begreppet “fredags-
mys” i forening med bolagets snacksprodukter aberopat bl.a. en rapport éver "Utvar-
dering av sponsorskap”, utford av OMD (Omnicom Media Group AB). Undersok-
ningen har enligt vad som framgar av rapporten inte tagits fram for att mata huruvida
konsumenterna kopplar samman begreppet “fredagsmys” med OLW och dess

snacksprodukter eller med ett visst kommersiellt ursprung.

Marknadsdomstolen konstaterar att det i rapporten Over utvérderingen helt saknas
information om bl.a. hur undersokningen har gatt till samt att det inte heller finns en
fullstandig redovisning av de fragor som forekommit eller i vilken ordning de stéllts.
Oavsett till vilka respondenter en undersokning riktar sig, ar det av storsta vikt att det
framgar hur fragorna utformats och ordnats, eftersom en redovisning av detta slag
normalt &r av betydelse for att kunna beddma tillforlitligheten hos avgivna svar

(se hartill Monica Viken, Markedsundersgkelser som bevis i varemerke og

markedsfaringsrett, s. 275 f.).

Dessa brister medfor enligt Marknadsdomstolens mening att den aberopade rapporten
inte uppfyller de krav som maste stéllas pa en korrekt genomford och tillforlitlig
marknadsundersékning. Redan pa grund av dessa forhallanden kan det aberopade
resultatet av undersokningen inte visa att begreppet "fredagsmys” ar kant fér OLW

eller dess produkter pa marknaden.

Den 6vriga bevisning som OLW har aberopat till stod for att begreppet “fredagsmys”
ar kant for OLW och dess produkter har karaktér av s.k. indirekt bevisning.

Fredagsmys AB har vitsordat riktigheten av den utredning OLW lagt fram om att
OLW:s reklamfilmer visats ca 1,4 miljoner ganger pa webbplatsen Youtube.com, att
"fredagsmyslaten” avlyssnats ca 2,1 miljoner ganger pa musiktjansten Spotify och att
webbplatsen facebook.se/fredagsmys har dver 76 000 medlemmar. Vidare framgar av
utredningen att “fredagsmys” omtalats i redaktionell text i samband med OLW och
snacksprodukter samt i ett stort antal artiklar. Mot Fredagsmys AB:s bestridande ar
emellertid inte visat att OLW, som bolaget pastatt, har investerat ca 400 miljoner kr i
marknadsforingsatgarder sedan 2009.
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Marknadsdomstolen konstaterar att det férhallandet, att konsumenter under 6 ars tid
kontinuerligt exponerats for OLW:s anvandning av begreppet fredagsmys” i
bolagets marknadsforing av snacksprodukter i tv, radio och butiker, medfort att
marknadsforingen har fatt genomslag hos konsumenter men att inte heller utred-
ningen i denna del visar att begreppet “fredagsmys” inom omsattningskretsen ar kant

for OLW:s snacksprodukter eller snacksprodukter av ett visst kommersiellt ursprung.

Genom forhoret med M. T. har framkommit bl.a. att OLW l6pande gor under-
sokningar avseende hur konsumenter uppfattar avsandaridentitet, varumarken etc. i
forhallande till bolagets kampanjer. M. T. har uppgett att dessa matningar ater-
kommande bekréftat resultaten i den aberopade rapporten utford av OMD. Han har
emellertid inte ndrmare redogjort for vilka matmetoder som anvants eller vilka varden
som maétningarna resulterat i. Och av férhoret med K. M. har i huvudsak framkommit
att kampanjerna kring begreppet "fredagsmys” varit mycket uppskattade och fram-

gangsrika bland saval naringsidkare som konsumenter.

Mot Fredagsmys AB:s bestridande kan dock utsagorna i dessa forhor — vilka inte
bygger pa nagot i malet aberopat underlag — inte laggas till grund for slutsatsen att
begreppet "fredagsmys” sétts i samband med OLW:s snacksprodukter eller snacks-
produkter av ett visst kommersiellt ursprung, vare sig ensamma eller i férening med

vad som i ovrigt forekommit.

Av det anforda foljer att OLW, dven om bolaget har en mycket stark nérvaro pa
marknaden for snacksprodukter, inte formatt visa att "fredagsmys” inom en bety-
dande del av den relevanta omséttningskretsen ar kant for OLW:s snacksprodukter
eller for snacksprodukter av ett visst kommersiellt ursprung. Vid denna bedémning
kan Fredagsmys AB:s anvéndning av "fredagsmys” inte konstituera renomme-
snyltning. Det saknas darmed forutsattningar for bifall till OLW:s talan.

Rattegangskostnader

Vid denna utgang har Fredagsmys AB rétt till ersattning for sina rattegangskostnader.
Fredagsmys AB:s yrkande i denna del, 520 000 kr avseende ombudsarvode, framstar
dock som hogt med hansyn till malets art och omfattning. Marknadsdomstolen finner
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vid en samlad bedémning att ett belopp om 350 000 kr far anses vara skilig ersitining

for tillvaratagande av bolagets rétt.

P& Marknadsdomstolens vignar

P—é;tarlson

Ledamdter: Per Carlson, ordférande, Johan Rosén, Jonas Hickner och
Anders Stenlund. Enhalligt

Sekreterare: Malin Malmstrém



