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SAKEN Marknadsféring av birselar
DOMSLUT
1. ReiRei AB forbjuds vid vite om en miljon (1 000 000) kr att vid marknadsféring
av bédrselar, pa sétt som skett i domsbilaga 1-5, anviinda pastdenden med f6ljande
uttryck:
1.1. "revolution”, ”for forsta géngen ndgonsin”, “den enda birselen pd mark-
naden” “den forsta och enda bérselen pad marknaden”, “unik”, “en ergonomisk
T TN bérsele dr en bérsele dir bamet sitter i grodposition” och ”for att det nyfodda
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barnet inte ska belasta sitt bécken fel dr det viktigt att barnet fir behélla denna
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. 1.2, andra pédstdenden med vésentligen samma uttryck som péstéendena ovan.
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A

naturliga stilining nér barnet bars”, samt

2. Marknadsdomstolen l&mnar BabyBjérn AB:s talan i dvrigt utan bifall.

,Zi_:_« 72\3{2@{ 3.8 Vardera part ska sta sin rattegdngskostnad.
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103 15 Stockholm Telefax Webbadress 09:00 — 15:00
0821723 35 littpe/www.narknadsdomstolen.se Lunchstingt

1700 - 1300
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BAKGRUND

BabyBjorn AB (nedan BabyBjorn) ar ett svenskt familjedgt foretag grundat 1961 av
Bjorn Jakobson. Affarsidén var da och ar fortfarande: “Att gora vardagslivet enklare
for smabarnsfamiljer genom att utveckla sékra och innovativa produkter av hogsta
kvalitet for barn upp till tre ar”. BabyBjorns ledord i framtagningen av sina produkter
ar och har varit sékerhet, kvalitet, funktion och design. BabyBjorn har ett ndra sam-

arbete med industridesigners, medicinsk expertis och testinstitut.

BabyBjorns sortiment bestar av barselar, babysitters, reseséangar, vaggor, pottor, mat-

stolar och kdksprodukter.

ReiRei AB (nedan ReiRei) ar exklusiv distributor av Ergobabys barselar i Sverige,

inklusive den nyligen lanserade barselen Ergobaby 360.

YRKANDEN

BabyBjorn har yrkat att Marknadsdomstolen, vid vite om en miljon kronor eller det
belopp som Marknadsdomstolen finner skéligt, forbjuder ReiRei att vid marknads-

foring av bérselar anvanda sig av foljande pastaenden:

a) “Ergobaby 360 &r en revolution for barande av barn eftersom den, for forsta
gangen nagonsin, erbjuder en ergonomisk bérposition vand utat pa magen. Dér-
med &r Ergobaby 360 den enda barselen pa marknaden dar barnet bars i en naturlig

grodposition i alla 4 barpositioner (mage vand inat och utat, hoft och rygg).”

eller, i andra hand,

al) "Ergobaby 360 &r en revolution for bérande av barn eftersom den, for forsta

gangen nagonsin, erbjuder en ergonomisk bérposition vand utat pA magen” och

a2) "Ergobaby 360 ar den enda barselen pa marknaden dér barnet bars i en naturlig

grodposition i alla 4 barpositioner (mage vand inat och utat, héft och rygg).”
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b)

c)

d)

naturlig grodposition”;

”Ergobaby 360 ar en revolution, nu kan foraldrar valja mellan fyra bekvama och

ergonomiska satt att bara sitt barn: mage vand inat, mage vand utat, h6ft och

rygg.”;
”Vad &r en ergonomisk bérsele?

En ergonomisk barsele ar en barsele dar barnet sitter i grodpositon med stod fran

knaveck till knéveck.

Vad menas med 'grodposition'?

Med grodpositon avses barnets naturliga stéllning, dvs delad benposition dér

rumpan ar lagre &n knénas position. Spadbarn drar naturligt upp sina ben i grod-
position nar Du lyfter upp barnet. For att det nyfodda barnet inte ska belasta sitt
béacken fel ar det viktig att barnet far behalla denna naturliga stallning nar barnet

bars.”:

eller, i andra hand,

d1) ”En ergonomisk bérsele ar en bérsele dar barnet sitter i grodpositon” alterna-
tivt pastaenden som antyder att endast barselar dar barnet sitter i grodposition ar

ergonomiska bérselar,

och

d2) ”"Med grodpositon avses barnets naturliga stallning”, alternativt pastaenden

som antyder att grodposition ar barnets enda naturliga stéllning,

och

d3) ”For att det nyfodda barnet inte ska belasta sitt backen fel &r det viktigt att

barnet far behalla denna naturliga stallning [grodposition] nar barnet béars.”
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e)

9)

h)

”Ar Ergobaby 360 en 'crotch dangler', dvs en barsele dar barnet hanger i grenen?

Nej, i Ergobaby 360 sitter barnet med ordentligt stod i en ergonomiskt korrekt

grodposition med knana i hojd med eller hogre an hoften.”;

eller, i andra hand

el) Pastaenden som antyder att “crotch danglers” eller "barselar dar barnet hanger

i grenen” &r ett forekommande problem bland barselar for barn.

"Ergobaby 360 erbjuder, for forsta gangen nagonsin, en ergonomisk bérposition
vand utat pa magen. Darmed ar Ergobaby 360 den enda barselen pa marknaden
dar barnet béars i en naturlig grodposition i alla fyra barpositioner. Fran nyfodd till
15 kilo.”;

eller, i andra hand,

f1) "Ergobaby 360 erbjuder, for forsta gdngen nagonsin, en ergonomisk bér-

position vand utat pa magen.”

och

f2) "Ergobaby 360 ar den enda barselen pa marknaden dar barnet bars i en naturlig

grodposition i alla fyra barpositioner.”

"Ergobaby 360 ar en den forsta och enda barselen pa marknaden dar barnet bars i
en naturlig grodposition i alla fyra barstéllningar.”;

"Barselen ar den enda barselen pa marknaden dar barnet bérs i en naturlig grod-
position i alla 4 barpositioner (mage vand inat och utat, hoft och rygg) vilket gor
den unik.”;

andra pastaenden med vasentligen samma innebord som pastaendena (a) - (h)

ovan.
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BabyBjorn har yrkat ersattning for sina rattegangskostnader.

INSTALLNING

ReiRei har betraffande BabyBj6rns talan medgett foljande:

Yrkande a) - ett forbud att anvénda orden “revolution” och uttrycken “for forsta
gangen nagonsin” och “den enda barselen pa marknaden” i just det marknadsforings-
pastdende som omfattas av yrkandet och pa det satt som skett i det patalade marknads-
foringspastaendet, savida inte ReiRei kan visa att pastaendet dven vid inkluderandet
av sadana ord och uttryck ar korrekt.

Yrkande c) - ett forbud att anvanda ordet “revolution” i just det marknadsforings-
pastdende som omfattas av yrkandet och pa det satt som skett i det patalade marknads-
foringspastaendet, savida inte ReiRei kan visa att pastaendet dven vid inkluderandet
av detta ord ar korrekt.

Yrkande f) - ett forbud att anvanda uttrycken “for forsta gangen nagonsin” och “den
enda bérselen pa marknaden” i just det marknadsforingspastaende som omfattas av
yrkandet och pa det sétt som skett i det patalade marknadsforingspastaendet, savida

inte ReiRei kan visa att pastaendet dven vid inkluderandet av dessa uttryck ar korrekt.

Yrkande g) - ett forbud att anvanda uttrycket “den forsta och enda barselen” i just det
marknadsforingspastaende som omfattas av yrkandet och pa det satt som skett i det
patalade marknadsforingspastaendet, savida inte ReiRei kan visa att pastaendet aven

vid inkluderandet av detta uttryck &r korrekt.

Yrkande h) - ett forbud att anvanda uttrycket “den enda barselen pa marknaden” i just
det marknadsforingspastaende som omfattas av yrkandet och pa det sétt som skett i
det patalade marknadsforingspastaendet, savida inte ReiRei kan visa att pastaendet

aven vid inkluderandet av detta uttryck &r korrekt.

ReiRei har bestritt yrkandena i dvrigt.

ReiRei har yrkat ersattning for sina rattegangskostnader.
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GRUNDER

BabyBjorn

Pastaendena (a) - (h) strider mot god marknadsforingssed enligt 5 8§ marknadsforings-
lagen (MFL) eftersom de brister i vederhaftighet och &r vilseledande. Marknads-
foringen paverkar i markbar man — i allt fall ar en sadan paverkan sannolik — mot-
tagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut och ar darfor att anse som otill-

borlig.

Pastaendena (a) - (h) ar aven vilseledande enligt 10 § marknadsforingslagen da de &r
felaktiga och vilseledande om produktens egenskaper och konkurrerande produkters
egenskaper och risker. Marknadsforingen paverkar — i allt fall ar en sddan paverkan
sannolik — mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut och ar darfor att

anse som otillborlig.

ReiReis marknadsforing brister i vederhaftighet och ar vilseledande da den ger
konsumenten det felaktiga intrycket att andra bérselar, som inte bér barnet i “grod-
position”, ar olampliga for barnet, att Erogbaby 360 ar den enda bérselen som har en
ergonomisk barposition nar barnet ar vant utat pa magen samt att Ergobaby 360 &r den
enda barselen som har en naturlig grodposition i alla fyra barpositioner.

ReiRei

BabyBjorns forbudsyrkande avseende marknadsforingspastaendena (a), (c), (f), (g)
och (h) ar alltfor oprecisa och langtgaende och ett forbud meddelat i enlighet med
yrkandet skulle komma att fa oproportionerliga verkningar. Detta eftersom Baby-
Bjorns yrkanden inte enbart tar sikte pa anvandningen av orden och uttrycken “revo-
lution”, "for forsta gangen nagonsin”, "den enda barselen pa marknaden” och “den
forsta och enda barselen pa marknaden”, som tycks vara de ord och uttryck som
BabyBjdrn havdar ar vilseledande i den kontext de forekommer i pastaendena.

Istéllet omfattar BabyBjorns forbudsyrkande dven rena beskrivningar - och vésentligt
liknande beskrivningar enligt yrkande (i) - av ReiReis produkter som BabyBjorn inte

ens pastar vara vilseledande (och vilka beskrivningar de facto inte heller &r vilse-
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ledande). Ett forbud meddelat i enlighet med BabyBjorns yrkande skulle saledes bland
annat kunna medfdra att ReiRei inte langre skulle kunna marknadsféra sina produkter
med beskrivningar som inte &r, eller ens av BabyBjdrn pastatts vara, otillborliga,

sasom: “erbjuder en ergonomisk bérposition utat pa magen”, "barnet bérs i en naturlig

grodposition i alla 4 barpositioner (mage vand inat och utat, héft och rygg)”, "barnet
bérs i en grodposition”, ”grodposition ar en naturlig barstallning”, "fyra bekvama och
ergonomiska satt att bara sitt barn: mage vand inat, mage vand utat, h6ft och rygg”,
”en barsele dar barnet sitter i grodpostition ar en ergonomisk barsele”, ”vad menas
med grodposition?” ”spédbarn drar naturligt upp sina ben i grodposition nar du

lyfter upp barnet”, ”Ergobaby 360 &r inte en bérsele dar barnet hanger i grenen”,

”i Ergobaby 360 sitter barnet med ordentligt stod i en ergonomiskt korrekt grod-
position med knana i hojd med eller hogre an hoften”. Ett sa langtgaende forbud vore
onddigt i ljuset av de invandningar som BabyBjorn riktat mot ReiReis marknadsforing

och ett férbud med ett sadant innehall vore darmed helt oproportionerligt.

ReiReis installning till BabyBjorns yrkanden avseende marknadsforingspastaendena
a), ¢), f), g) och h) innebér inte ett medgivande eller vitsordande fran ReiReis sida av
BabyBjorns pastaenden om att ReiRei skulle ha anvant sig av felaktiga och vilse-
ledande pastaenden i sin marknadsforing. ReiRei bestrider saledes samtliga av Baby-
Bjorns pastaenden, men har av processekonomiska skal valt att justera marknads-
foringspastaendena a), ¢), f), g) och h) och att gora vissa begransade procesuella

medgivanden.

Bertraffande yrkande b), d) och e) sa ar marknadsforingspastaendena korrekta och inte
vilseledande. Nagon jamférelse gentemot konkurrerande produkter i allmanhet eller
BabyBjorns produkter i synnerhet férmedlas varken uttryckligen eller underforstatt
genom ReiReis marknadsforingspastaenden. ReiReis marknadsforingspastaenden

utgor inte otillbérlig marknadsforing.

Under alla omstandigheter paverkar eller sannolikt paverkar inte de marknadsforings-
pastaenden som omfattas av Babyhjorns forbudsyrkanden mottagarnas férmaga att
fatta valgrundade affarsbeslut.
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UTVECKLING AV TALAN

BabyBjorn

Allmént om marknadsféringen

Marknadsforingspastaendena har forekommit pa ReiReis webbsida, i ReiReis
broschyr, pa Smartsons webbsida och i ReiReis pressmeddelande. ReiRei borjade
anvanda sina pastaenden i allt fall fran och med april 2014 i samband med att de
presenterade Ergobaby 360 infor lanseringen i maj 2014. ReiRei anvander alltjamt

pastaendena b), ), d) och e).

Pastaendena a),c) f), g) och h)

ReiRei pastar att Ergobaby 360 &r den forsta barselen som har en ergonomisk bar-
position nar barnet ar vant utat pa magen. Detta pastaende ar felaktigt. Det finns en
upps;jo av barselar som har en ergonomisk barposition nar barnet ar vant utat pa
magen. BabyBjorn ar av uppfattningen att alla BabyBjorns barselar ar ergonomiska
nar barnet bars vant utat pa magen. ReiReis pastaende innebar att ReiRei maste visa

att alla aldre barselar an Ergobaby 360 ar oergonomiska.

ReiRei pastar ocksa att Ergobaby 360 &r den enda barselen pa marknaden dar barnet
bérs i grodposition i alla fyra barpositioner (mage vand inat och utat, hoft och rygg).
Aven detta pastaende ar felaktigt enligt BabyBjorn, da det finns flera exempel pa éldre
béarselar dar barnet kan baras i s.k. grodstallning i alla dessa fyra béarstallningar, t.ex.

barselar fran Beco, Cybex, MiaMily, i-angel och Combi.

Pastaendena a),b), f), g) och h)

ReiRei anvénder uttrycket “naturlig grodposition”. Genom att anvanda ordet
“naturlig” antyder och pastar egentligen ReiRei att “grodposition” &r den stallning
som barnets kropp sjalv féredrar och valjer, som den naturliga och normala bér-

stéllningen.
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Genom att pasta att “grodposition” ar den naturliga bérstallningen upplyfter ReiRei
den s.k. grodpositionen framfér andra barstallningar. Detta &r inte vederhéftigt. ReiRei
har bevishordan for saval pastaendet att “grodposition” ar den naturliga barstall-
ningen, som att “grodposition” &r battre &n andra bérstallningar.

Anvandningen av “naturlig grodposition” ar vilseledande da det inte har nagon egen eller
sjalvstandig betydelse jamfort med ordet “grodposition”. Tillagget “naturlig” blir enbart
ett saljande forstarkande uttryck utan egentlig innebord, som endast riskerar att vilseleda
konsumenten. Anvandningen av tillagget “naturlig” &r en dverdrift for att forsoka

positionera ReiReis barsele, som ett mer naturligt alternative an andra bérselar.

En jamforelse kan goras med anvandning av “naturlig” for livsmedel dér, Livsmedels-
verket avrader (LIVSFS 2004:27) fran anvandning av séljande uttryck sasom “naturlig”
da de riskerar att vilseleda konsumenten.

Det kan i sammanhanget papekas att det inte finns nagon vedertagen definition pa
vad som ar en “grodposition” eller “grodstallning”. ReiReis beskrivning stammer till
exempel inte éverens med International Hip Dysplasia Institutes (http://hipdys-
plasia.org/) beskrivning av “grodposition”. Pa institutets webbsida forklaras att en
“healthy hip position” &r: ““The healthiest position for the hips is for the hips to fall or
spread (naturally) apart to the side, with the thighs supported and the hips and knees
bent. This position has been called the jockey position, straddle position, frog
position, spread-squat position or human position.”

Pastaende c)

Genom att pasta att Ergobaby 360 ar en “revolution” och att foraldrar “nu” kan

valja mellan fyra bekvama och ergonomiska satt att béra sitt barn, sa pastar ReiRei
darigenom att det tidigare inte funnits barselar "med fyra bekvdma och ergonomiska
sétt att béra sitt barn”. Detta pastaende ar felaktigt, da det finns flera exempel pa éldre
bérselar dar barnet kan baras i s.k. grodstallning i alla dessa fyra béarstallningar, t.ex.

barselar fran Beco, Cybex, MiaMily, i-angel och Combi.
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Pastaende d)

ReiRei pastar att endast “grodposition” ar en ergonomisk béarstallning. Detta ar fel-
aktigt, da aven andra barstallningar, som inte har s.k. grodposition ocksa &r ergono-

miska.

ReiRei pastar dessutom att det ar farligt att bara det nyfodda barnet i andra stéllningar
an “grodpositionen” “For att det nyfédda barnet inte ska belasta sitt backen fel”. Detta
pastaende ar felaktigt da inte alla andra barstallningar an “grodposition” ar farliga.
Dessutom anspelar pastaendet pa risker som kan inverka pa barnens hélsa, om man

valjer barselar som inte bar barnet i den s.k. grodpositionen.

ReiRei anvander pastaendet “En ergonomisk barsele dr en barsele dar barnet sitter i
grodposition”. Detta pastaende maste skiljas fran ett pastaende som “en bérsele dar
barnet sitter i grodposition ar en ergonomisk béarsele”. Det senare pastaendet séger att
en barsele dar barnet sitter i grodposition &r en ergonomisk bérsele, men sager inget
om andra barselar; dvs, en barsele med grodposition &r ergonomisk, men det kan

ocksa finnas andra barselar som &r ergonomiska.

Det forsta pastaendet kvalificerar istallet vad som kravs for att en barsele ska vara
ergonomisk, ndmligen att barnet ska sitta i grodposition for att bérselen ska vara ergo-
nomisk; dvs, endast en bérsele med grodposition ar ergonomisk, och andra barselar ar

saledes inte ergonomiska.

ReiReis pastaende ar uppbyggt som en fraga fran en konsument (Vad &r en ergono-
misk barsele?) och ett svar fran ReiRei (En ergonomisk barsele &r en barsele dar bar-
net sitter i grodposition). Dvs, konsumenten som undrar vad som ar en ergonomisk
barsele far det entydiga svaret att det ar en barsele dar barnet sitter i grodposition.
Detta ar ett felaktigt svar pa den stallda fragan. Den omsorgsfulle foraldern, som vill
kopa en ergonomisk barsele till sitt barn, kommer darfor, pa grund av ReiReis vilse-

ledande pastaende, att leta efter en barsele dar barnet sitter i grodposition.
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ReiRei pastar dessutom att det ar farligt att bara det nyfodda barnet i andra stéllningar
an “grodpositionen” (“For att det nyfodda barnet inte ska belasta sitt backen fel ar det
viktig att barnet far behalla denna naturliga stallning nar barnet bars™). Pastaendet
innebar motsatsvis att om barnet inte “far behalla denna naturliga stallning nér barnet
bars”, finns risk att det nyfodda barnet belastar sitt backen fel. Detta pastaende ar
felaktigt, da inte alla andra béarstallningar &n “grodposition” ar farliga. Dessutom
anspelar pastaendet pa risker som kan inverka pa barnens halsa, om man véljer

barselar som inte bar barnet i den s.k. grodpositionen.

Pastaendet blir darfor narmast ett skramselargument for att foraldrar ska valja
Ergobaby 360 at sina barn for att undvika att det nyfodda barnet inte ska belasta sitt
backen fel. ReiRei pastar att konsumenten genom att valja Ergobaby 360 undviker
dessa problem, eftersom Ergobaby 360 erbjuder grodposition. Eftersom pastaendet
anspelar pa hélsorisker och utnyttjar konsumenters oro ar pastaendet bade vilse-
ledande och otillborligt. Det &r inte godtagbart att en naringsidkare i sin marknads-

foring kommersiellt utnyttjar oron for eventuella halsorisker.

Pastaende e)

ReiRei pastar att Ergobaby 360 inte ar en “crotch dangler” eftersom barnet sitter i en
“ergonomisk korrekt grodposition”. Pastaendet innebér att alla andra barselar som inte
har en grodposition ar “crotch danglers”. Detta pastdende ger en negativ bild av andra
barselar. Dessutom &r pastaendet felaktigt, eftersom de flesta andra barselars
konstruktion genererar stod for nacke, huvud och rygg, som tillsammans med ett litet
barns tyngdpunkt och kroppsproportioner, gor att barnets vikt inte enbart laggs pa sitt-
delen, utan fordelas dven éver bérselens ryggdel samt huvud- och nackstod. Detta, i
kombination med att en tredjedel av ett nyfotts barns vikt utgors av huvudet, gor att
huvuddelen av barnets vikt fangas upp i andra omraden &n sittdelen.

ReiReis pastaende ar aven i denna del uppbyggt som en fraga fran och ett svar till en
konsument. Fragan (“Ar Ergobaby 360 en ‘crotch dangler', dvs en bérsele dar barnet
hanger i grenen?”) antyder att detta &r en dalig egenskap som konsumenten vill
undvika. — Genom fragan pastar ReiRei att “crotch danglers”/”barselar dar barnet



40

41

42

MARKNADSDOMSTOLEN 2015:14 Sida 12

hanger i grenen”) ar en vanligt forekommande dalig egenskap bland béarselar; annars

skulle det inte vara relevant och befogat att stélla fragan.

Svaret fran ReiRei (“Nej, i Ergobaby 360 sitter barnet med ordentligt stod i en
ergonomisk korrekt grodposition med knéna i h6jd med eller hogre &n hoften.”) &r att:
nej, Ergobaby &r inte en “crotch dangler” eftersom Ergobaby 360 sitter barnet med
ordentligt stod i en ergonomisk korrekt grodposition. Genom svaret sager ReiRei att
det &r tack vare en “ergonomisk korrekt grodposition” som man undviker den daliga
egenskapen “crotch danglers”/”barselar dar barnet hanger i grenen”. Da egenskapen
“crotch danglers”/“barselar dar barnet hanger i grenen” inte finns pa marknaden for
barselar ar pastdendet vilseledande redan genom fragan i pastaendet. Dessutom ar
ReiReis svar i pastaendet vilseledande eftersom det pastar att den daliga egenskapen
“crotch danglers”/”barselar dér barnet hanger i grenen” undviks genom “en ergono-
misk korrekt grodposition”. Aven om egenskapen “crotch danglers”/”barselar dar
barnet hanger i grenen” hade funnits bland bérselar sa hade egenskapen kunnat
undvikas pa flera olika satt och inte enbart genom att anvanda en barsele med ergo-

nomisk korrekt grodposition.

ReiRei skapar genom sitt pastaende ett problem som inte finns hos andra béarselar och
pastaendet innefattar en jamforelse av den egna produkten mot andra bérselar. Genom
att pasta att Ergobaby 360 inte har det tillskapade problemet sa vilseleds konsumenten
och ges intrycket att Ergobaby 360 &r battre och sékrare &n andra bérselar. Dvs.
genom pastaendet misskrediterar ReiRei andra barselar. Mot bakgrund av BabyBjorns
marknadsandel inom segmentet barselar for barn i Sverige ar BabyBjorn sérskilt

utpekad.

Pastaendet ar ocksa i denna del narmast ett skramselargument for att foraldrar ska
valja Ergobaby 360 at sina barn, eftersom “crotch danglers”/”bérselar dar barnet
hanger i grenen” framstalls som nagot negativt som man bor undvika. ReiRei pastar
att konsumenten genom att valja Ergobaby 360 undviker dessa problem; ”i Ergobaby

360 sitter barnet med ordentligt stod i en ergonomisk korrekt grodposition”. Eftersom
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pastaendet anspelar pa halsorisker (“en ergonomisk korrekt™) och utnyttjar konsu-
ments oro ar pastaendet bade vilseledande och otillborligt. Det ar inte godtagbart att
en naringsidkare i sin marknadsforing kommersiellt utnyttjar oron for eventuella

héalsorisker.

ReiRei

Pastaende a), c), f), g) och h)

ReiRei vidtog atgarder for att andra sin marknadsforing savitt avsag pastaendena
a), ¢), f), g) och h) redan fore den 1 september 2014. Anvandningen av pastaenden
a), ) och h) upphorde ocksa fore den 1 september 2014. Av forbiseende kom dock
viss anvandning av pastaendena c) och g) att fortga dven en tid efter stamnings-
ansokans ingivande. Denna anvandning har atgardats sa snart ReiRei uppmark-
sammat den och har nu upphort.

ReiReis medgivande innebar inte att ReiRei accepterar att avsta fran all anvandning i
sin nuvarande och framtida marknadsféring av de ord och uttryck som omfattas av

ReiReis nedgivande.

ReiReis installning &r istallet begransad till de ord och uttryck som omfattas av
ReiReis medgivande nér dessa ord och uttryck anvands i de exakta marknadsforings-
pastaenden som BabyBjorn hanvisar till i sina yrkanden. Instaliningen omfattar inte
anvandning av dessa ord och uttryck i nagra andra marknadsforingspastaenden an de
nyss namnda och inte heller situationer dar ReiRei kan visa att de pastaenden som
anges i stdmningsansokan ar korrekta, aven om de inkluderar de refererade orden och

uttrycken.

Om ReiRei skulle underkastas en mer langtgaende begransning avseende vad ReiRei
far uttrycka i sin marknadsforing an vad som framgar av ReiReis medgivande, skulle
det begréansa ReiReis verksamhet och marknadsforing pa ett satt som skulle ga utéver
de fragor som Marknadsdomstolen har att préva i detta mal. En forbudsformulering
med sadana langtgaende begransningar skulle vara oproportionerligt for ReiRei,
begransa en rattvis och sund konkurrens pa marknaden och vara oférenlig med de

svenska kraven pa specificerade och konkretiserade forbudsformuleringar.
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Pastaende b)

BabyBjorn havdar att ReiRei, genom att anvanda uttrycket “naturlig grodposition”,
pastar att “grodposition” ar den stallning som barnets kropp sjalv foredrar och véljer
som den naturliga och normala barstéllningen och att ReiRei upplyfter grodpositionen
framfor andra barstéliningar. BabyBjorn laser har in ett budskap i ReiReis marknads-
foringspastaende som inte finns dér. Den verkliga inneborden av ReiReis marknads-
foringspastaende ar istallet, och ReiRei gor géllande att det aven ar sa pastaendet
uppfattas av mottagarna av marknadsforingen, att “grodpositionen” ar en naturlig

béarstallning, inte den enda naturliga barstallningen.

For det forsta skall framhallas att hanvisning till “grodposition” &r en enkel,
beskrivande forklaring av den naturliga fosterstallningen hos nyfodda. Bakgrunden till
denna beskrivning ar att personer verksamma inom vard- och halsoomradet liksom de
som foresprakar anvandning av bérselar och andra liknande produkter for barande av
barn sedan lange pekat pa att barn fortfarande vid fodseln &r hopkurade i en “grod-
liknande” stallning, ndmligen “in a state of flexion, still curled up, with their spines in
a natural, long C shaped (convex) curve” och dessa personer har uttryckt stod for att
barn varsamt bor hallas kvar i den naturliga C-kurvan som de har vant sig vid i nio
manader i mammans mage. Man hanvisar i detta sammanhang ofta till den “naturliga”
fosterstéllningen. Den naturliga fosterstallningen ar kort sagt en naturlig position for
spadbarn. Faktum ar att uttrycken fosterstallning och grodposition (eller, som det
ocksa kallas med engelsk terminologi, “the spread squat position”) ar synonymer som
alla anvénds for att beskriva den naturliga fosterstallningen hos nyfodda. Foljaktligen
ar uttrycket “grodposition” endast en beskrivning av den naturliga positionen hos en
nyfodd baby.

For det andra har International Hip Dysplasia Institute noterat dels att ett barn spen-
derar lang tid i fosterstallning i livmodern, och att i denna stallning bade hofter och
knan ar bojda eller kurvade, och dels att “The healthiest position for the hips is for the
hips to fall or spread (naturally) apart to the side, with the thighs supported and the
hips and knees bent. This position has been called the jockey position, straddle

position, frog position, spread squat position or human position.” Att beskriva en
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barposition som “naturlig grodposition” &r saledes inte vilseledande eftersom “grod-

positionen” i sjalva verket ar en naturlig position for en baby.

For det tredje ar hanvisningar till “grodpositionen” som en naturlig position for ett
barn vanligt forekommande nér kdparkretsen for bérselar, inklusive svenska konsu-
menter, och foresprakare av barselar och andra liknande produkter for barande av barn

diskuterar och kommenterar barselar och olika satt att bara ett barn.

For det fjarde gor ocksa tillverkare och distributorer av barselar fran andra tillverkare
hé&nvisningar till “naturlig” i samband med referenser till “grodposition”/”frog
position”/”frog-leg position”/”spread squat position” vid marknadsféring av sina
produkter for att beskriva samma barposition som beskrivs i ReiReis marknadsforing
med uttrycket “grodposition”. Aven vid marknadsféring av andra produkter som barn
kan baras i hanvisas till “grodpositionen” som nagot naturligt.

Av dessa skél och eftersom barselen Ergobaby 360 faktiskt erbjuder “grodpositionen”
ar det inte vilseledande att anvanda uttrycket “naturlig grodposition” vid marknads-
foring av barselen. Det saknas anledning att anta att konsumenterna skulle uppfatta
hanvisningen till “naturlig grodposition” som nagot annat &n en beskrivning av en av
bérselens egenskaper och av det faktum att “grodpositionen” &r en naturlig position
for ett barn. Det gors heller inga direkta eller indirekta pastaende i ReiReis marknads-
foring med innebdrden att andra barpositioner an “grodpositionen” skulle vara
“onaturliga”. ReiRei bestrider BabyBjorns pastaende att det vore relevant att vid
vilseledandebedémningen ta intryck av vad Livsmedelsverket anger | vagledningen
till sina foreskrifter (LIVSF 2004:27) om markning och presentation av livsmedel.
Livsmedelsverkets foreskrifter avser uppenbarligen en helt annan situation och helt

andra produkter an vad som ska provas i forevarande mal.

Vid vilseledandebeddmningen maste sarskilt beaktas att en barsele ar en séllankops-
vara och att marknadsforing av bérselar granskas mycket noggrannare och mer kritiskt
av konsumenterna fore ett kop &n exempelvis marknadsféring av sanbbt omsatta
konsumentvaror, sasom livsmedel. Dessutom soker konsumenterna ofta, till exempel
via internet, ytterligare information fran kéllor som &r oberoende fran tillverkarna.

Genomsnittskonsumenten spenderar vanligtvis relativt mycket tid pa att utvardera de
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produkter som finns pa marknaden och deras repektive egenskaper fore ett kop och ar
med andra ord valinformerad om produkterna pa marknaden och deras respective
egenskaper. Den aktuella marknadsféringen ska mot denna bakgrund bedémas med
utgangspunkt i hur en forhallandevis vélinformerad och mer an genomsnittligt upp-
marksam och kritiskt granskande konsument som dvervéger att skaffa en bérsele kan

forvantas uppfatta den av BabyBjorn patalade marknadsforingen.

Pastaende d)

ReiRei bestrider att marknadsféringspastaendet som refereras i de tva forsta
meningarna i punkten d) uppfattas av konsumenten som att andra barselar &n Ergo-
baby inte skulle vara ergonomiska. ReiReis uttalande ar ett uttalande avseende ergo-
nomin for ReiReis produkt som inte hanvisar till ndgon annan barsele eller tillverkare
och uttalandet kan darmed inte uppfattas pa det satt som BabyBjorn gor gallande.
Foljaktligen varken uttrycker eller antyder marknadsforingspastaendet ifraga att
“grodpositionen” ar den enda ergonomiska bérstallningen eller att andra barstéliningar

an “grodpositionen” ar farliga.

Inte heller uttrycker eller antyder marknadsforingspastaendet att det skulle vara farligt
eller forenat med halsorisker att anvénda en béarsele i vilken barnet inte bars i “grod-
positionen”. Marknadsforingspastaendet &r inte heller skrammande och anspelar inte
pa radsla. Pastaendet beskriver endast barselen fran Ergobaby och varken sager eller

antyder nagot om andra béarselar.

Sammanfattningsvis kan det inte anses ovederhéftigt eller vilseledande att beskriva att
Ergobaby 360:s “grodposition” ar “naturlig” och “ergonomisk” och att ndmna att det
ar viktigt att vad som av International Hip Dysplasia Institute beskrivs som “the

healthiest position for the hips” bibehalls nar barnet bars.

Pastaende e)

Ergobaby 360 kan inte beskrivas som en s.k. “crotch dangler”, det vill sdga en barsele
dar barnet hanger i grenen. Saledes &r det redan av detta skal varken ovederhaftigt
eller vilseledande att i marknadsféringen av Ergobaby 360 ndmna att barselen inte ar

en “crotch dangler”.
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Barnet sitter med “ordentligt stod” i “grodposition” i Ergobaby 360 och en sadan
position ar “ergonomisk korrekt”. Sledes kan inte nagot av dessa pastaenden anses

ovederhaftiga eller vilseledande.

Babybjorn gor gallande att ReiReis marknadsféringspastaende skulle antyda att alla
bérselar som inte erbjuder en “grodposition” ar “crotch danglers”. BabyBjorns
pastaende ar felaktigt. Ingen sadan slutsats kan dras utifran ReiReis marknadsforing. |
sin marknadsforing har ReiRei inte jamfort Ergobaby 360 med andra konkurrerande
barselar. Foljaktligen har ReiRei i sin marknadsféring inte uttryckt nagon asikt om
huruvida sadana konkurrerande barselar ar “ergonomiska” eller inte, eller ska anses
vara “crotch danglers” eller inte. ReiRei har endast beskrivit sin egen produkt och dess
utméarkande drag. Detta har gjorts genom att tillnandahalla korrekt information som

inte har varit vilseledande.

Anledningen till att ReiRei i sin marknadsféring ndmner att béarselen Ergobaby 360
inte dr en “crotch dangler” ar sammantaget att uttrycket ”crotch dangler” anvénds bl.a.
i konsumentkretsar for att beskriva och hénvisa till béarselar som erbjuder en bér-
position dar barnet, enkelt uttryckt, h&nger i skrevet, i motsats till barselar som
erbjuder andra barpositioner, dar barnet inte hanger i skrevet. Aven vid marknads-
foring av BabyBjorns barselar har uttrycket ”crotch dangler” kommenterats och detta
aven fore lanseringen av Ergobaby 360. Konsumenter ar intresserade av att veta vilka
typer av barpositioner som olika bérselar erbjuder och det ar darfor varken konstigt
eller vilseledande att ReiRei beskriver vilka egenskaper som barselen Ergobaby 360
har och inte har, sasom gors i pastaende €). Det &r inte otilloorligt av ReiRei att lamna
en sadan beskrivning av sin produkt och det ar definitivt inte frdgan om nagot

“skramselargument”.

BEVISNING

Bada parter har aberopat viss skriftlig bevisning.



62

63

64

65

66

MARKNADSDOMSTOLEN 2015:14 Sida 18

DOMSKAL

Malet ror marknadsforing av barselar. Det som Marknadsdomstolen har att ta stallning
till &r om ReiReis marknadsforing av barselen Ergobaby 360 som i vart fall fran april
2014 fram till hosten samma ar forekommit pa bolagets webbsida, i deras broschyr
och pressmeddelande samt pa Smartsons webbsida varit vilseledande i strid mot 10 §
marknadsforingslagen (2008:486), MFL, och/eller stridit mot god marknadsféringssed
enligt 5 8 MFL.

Tillamplig lagstiftning

Av 10 8 MFL framgar att en naringsidkare vid marknadsforingen inte far anvanda sig
av felaktiga pastaenden eller andra framstéllningar som &r vilseledande i fraga om
naringsidkarens egen eller ndgon annans naringsverksamhet. Enligt punkten 1 géaller
detta sarskilt framstallningar som ror bl.a. produktens kvalitet och utmérkande egen-
skaper. Enligt 8 § MFL ar marknadsforing som ar vilseledande enligt 10 § MFL att
anse som otillborlig om den paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att

fatta ett véalgrundat affarsbeslut.

Av 5 § MFL framgar att marknadsféring ska stimma 6verens med god marknads-
foringssed. Enligt 6 8 &r marknadsforing som strider mot god marknadsféringssed
att anse som otillborlig om den i markbar man paverkar eller sannolikt paverkar

mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut.

Den patalade marknadsféringen, genomsnittskonsument m.m.

Som framgatt ovan maste all marknadsféring vara vederhaftig. Det ar den som

ansvarar for marknadsféringen som har bevisbdrdan for detta.

Innan vederhéftigheten i ett pastdende kan bedémas maste dess innebord faststallas.
En utgangspunkt enligt EU-direktivet om otillborliga affarsmetoder (2005/29/EG),
som de i malet aktuella bestammelserna i MFL bygger pa, ar att marknadsforingen ska
beddmas med hansyn till hur den uppfattas av en genomsnittskonsument som ar
normalt informerad samt skéaligen uppmarksam och upplyst, med beaktande av

sociala, kulturella och sprakliga faktorer (se skal 18 i direktivet samt EU-domstolens
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dom i mal C-428/11, Purely Creative m.fl., punkt 53). Darvid galler att reklam i
allmanhet lases flyktigt och att konsumenten i forsta hand paverkas av helhets-
intrycket. Typen av produkt har betydelse satillvida att konsumenten kan formodas ga
mer noggrant tillvaga nar det galler att inhdmta och vardera information om t.ex.
dyrare och mer komplicerade sallanképsvaror an enklare produkter som handlas
rutinmassigt (se MD 2015:11 punkt 88).

Om marknadsforingen ar sarskilt riktad till en viss konsumentgrupp foljer av direk-
tivet (se skél 18 och artikel 5.2 b i direktivet) att marknadsforingen ska beddmas ur ett
perspektiv som ar representativt for den genomsnittliga medlemmen i denna grupp.
Avgorande for hur en marknadsforingsatgard ska bedomas &r ocksa enligt fast praxis
hur framstéallningen uppfattas av en genomsnittlig mottagare i den malgrupp som
marknadsforingen riktar sig till (se bl.a. MD 2015:11 punkt 89, MD 2014:17 och

MD 2008:15).

Malgruppen for ReiReis marknadsforing far anses vara blivande foraldrar eller
foraldrar med sma barn som beslutat sig for eller Gvervager att inforskaffa en barsele.
I denna krets finns sannolikt personer med varierande kunskaper om béarselars egen-
skaper och ergonomi. Deras framsta prioriteringar ifraga om barselars egenskaper
torde dock vara att barnet ska sitta i selen pa ett tryggt och sakert satt utan risk for att
skador uppstar vid anvandning av barselen. En barsele far vidare anses vara en sadan
sallankdpsvara dar den genomsnittlige konsumenten i den aktuella malgruppen far
anses vara mer noggrann och soéka mer information &n vad som dr fallet vid kop av
billigare och enklare produkter (jfr MD 2010:19 och MD 2012:4).

Av avgorande betydelse i malet &r salunda hur de olika marknadsforingspastaendena

uppfattas av en genomsnittskonsument i den ovan namnda malgruppen.

Pastaende a) c) f) g) och h)

De aktuella pastaendena forekommer pa flera stallen i ReiReis marknadsforing av
bérselen Ergobaby 360 och innefattar ord och uttryck som “’revolution™, ’for forsta
gangen nagonsin” ’den enda béarselen pd marknaden™ *’den forsta och enda béarselen

pa marknaden™ och “unik™.
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Enligt Marknadsdomstolen star det klart att uttrycken som férekommer i marknads-
foringen, vid en helhetsbedémning, av en genomsnittskonsument uppfattas som
pastaenden om att barselen Ergobaby 360 har egenskaper som inte forekommer hos

andra barselar pa marknaden.

ReiRei har medgett yrkandena om férbud i viss begransad utstrackning och har inte
ens pastatt att den aktuella barselen har egenskaper som inte forekommer hos andra
barselar pa marknaden, an mindre har ReiRei lagt fram nagon bevisning som stédjer

att sa ar fallet.

Mot denna bakgrund finner Marknadsdomstolen att marknadsféringen i dessa delar ar
vilseledande i strid mot 10 § MFL. Eftersom det i vart fall &r sannolikt att marknads-
foringen paverkar paverkar mottagarens formaga att fatta ett valgrundat affarsbeslut ar
den otillborlig enligt 8 8 MFL och ska forbjudas.

Vid denna bedémning saknas skal att &ven préva om marknadsforingen strider mot

god marknadsforingssed enligt 5 8 MFL.

Forbudet bor utformas pa det sétt som framgar av domslutet.

Pastaende b) “’naturlig grodposition™

ReiRei har i marknadsforingen angett att barnet i bérselen Ergobaby 360 bérs i en

”naturlig grodposition™.

Babybjorn har gjort gallande att pastdendet uppfattas som att grodposition &r den
normala och naturliga stallningen och att ReiRei upplyfter denna position framfor
andra stallningar. Anvandningen av naturlig grodposition” har dessutom inte nagon
egen eller sjalvstandig betydelse jamfort med ordet ’grodposition™. Tillagget naturlig
ar enligt Babybjorns mening bara ett séljande forstarkande intryck utan egentlig inne-
bord.
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ReiRei har invant att pastaendet ska uppfattas som att grodpositionen &r en naturlig
béarstallning, inte den enda naturliga béarstallningen. Eftersom Ergobaby 360 faktiskt
erbjuder grodpositionen &r det inte vilseledande att anvanda uttrycket ’naturlig grod-

position”,

Marknadsdomstolen konstaterar inledningsvis att BabyBjorn inte gjort gallande att
anvandningen av ordet "’grodposition” ensamt skulle vara vilseledande utan endast i

kombination med ordet "’naturlig™.

Ordet "naturlig™ kan forstas pa olika satt beroende pa i vilket sammanhang det fore-
kommer. Pastaendet "naturlig grodposition” sasom det framgar i den aktuella mark-
nadsforingen &r enligt Marknadsdomstolens mening dagnat att av en genomsnitts-
konsument uppfattas som att den marknadsforda produkten erbjuder en grodposition
vilket &r en naturlig position for ett barn, dvs. det &r en stéllning som barnet normalt
haller sin kropp i nar barnet bars. Marknadsdomstolen anser inte att pastaendet kan
uppfattas som att det innefattar en jamforelse med andra bérpositioner och/eller en

vardering av om andra positioner ar naturliga eller inte.

ReiRei har genom den bevisning som bolaget aberopat, bl.a. informationsmaterial och
en skrivelse fran International Hip Dysplasia Institute, visat att barselen Ergobaby 360
erbjuder grodposition samt att grodposition ar en position som barnet normalt haller
sin kropp i nar barnet bars. Darmed anser Marknadsdomstolen att ReiRei har visat att
pastaendet ar vederhaftigt varfor Babybjoérns yrkande om forbud kan i denna del inte

vinna bifall.

Pastaende d)

Pastaendet forekommer pa ReiReis hemsida och ar uppstallt som fragor och svar.
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”Vad ar en ergonomisk barsele?

En ergonomisk barsele ar en barsele dar barnet sitter i grodpositon med stod fran
knaveck till knéveck.

Vad menas med ‘grodposition'?

Med grodpositon avses barnets naturliga stallning, dvs delad benposition dar rumpan
ar lagre an knanas position. Spadbarn drar naturligt upp sina ben i grodposition nar
Du lyfter upp barnet. FOr att det nyfddda barnet inte ska belasta sitt backen fel &r det

viktig att barnet far behalla denna naturliga stallning néar barnet bars.”;

Betréffande uttrycket ’med grodposition avses barnets naturliga stallning” gor
Marknadsdomstolen ingen annan beddémning an den som gjorts ovan betraffande
pastaende b (punkterna 76-81). Detta kan darmed inte i sig anses vilseledande och

otillborligt.

Babybjorn har dven gjort gallande att pastaendet uppfattas som att endast grodposition
ar en ergonomisk barstallning och att det ar farligt att béara det nyfodda barnet i andra

stéllningar an ’grodpositionen”’.

ReiRei har anfort att uttalandet endast avser ergonomin pa ReiReis produkt och inte
hanvisar till nagon annan barsele eller tillverkare. Enligt ReiRei varken uttrycker eller
antyder pastaendet att "’grodpositionen” ar den enda ergonomiska barstéllningen eller

att andra barstallningar &n ’grodpositionen” ar farliga.

Betraffande svaret pa den inledande fragan ’en ergonomisk béarsele ar en béarsele dar
barnet sitter i grodposition...”” sa innefattar det enligt Marknadsdomstolen ett bestamt
pastaende om vad en ergonomisk barsele ar och i enlighet med sin ordalydelse ute-
sluter det att bérselar som inte erbjuder grodposition skulle kunna vara ergonomiska.
Pastaendet formedlar darmed intrycket till konsumenten att endast en béarsele dar
barnet sitter i grodposition ar ergonomisk.
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Pa samma sétt innefattar pastaendet “’for att det nyfodda barnet inte ska belasta sitt
backen fel ar det viktigt att barnet far behalla denna naturliga stallning nar barnet
bars™ ett bestamt pastaende om att det r viktigt att barnet sitter i just grodposition for
att det inte ska belasta sitt backen fel. Detta maste forstas som att det finns risk for att
barnets backen belastas fel om barnet sitter i en béarsele i nagon annan position an

grodposition.

Eftersom ReiRei varken har visat att en bérsele som inte erbjuder grodpositionen inte
kan vara ergonomisk eller att det finns risk for felbelastning av barnets backen vid
anvandning av en sadan barsele ar dessa marknadsféringspastaenden att bedéma som
vilseledande i strid mot 10 § MFL.

Eftersom marknadsforingen i vart fall sannolikt paverkar mottagarens férmaga att
fatta ett valgrundat affarsbeslut &r den otillborlig enligt 8 8 MFL och ska forbjudas.

Vid denna bedémning saknas skal att &ven préva om marknadsforingen strider mot

god marknadsforingssed enligt 5 8 MFL.

Pastaende e)

Pastaendet ar utformat som en fraga med tillhdrande svar enligt foljande:

””Ar Ergobaby 360 en 'crotch dangler’, dvs en barsele dar barnet hanger i grenen?

Nej, i Ergobaby 360 sitter barnet med ordentligt stod i en ergonomiskt korrekt

grodposition med kndna i hdjd med eller hdgre an hoften.”;

Enligt Babybjorn innebar detta pastaende att alla andra barselar som inte har en grod-
position &ar s.k. ”crotch danglers” vilket ger en negativ bild av dessa barselar. Dess-

utom menar Babybjorn att pastaendet ar felaktigt.

ReiRei har anfort att Ergobaby 360 inte ar en s.k. ”crotch dangler” och att pastaendet
darmed ar vederhaftigt. Vidare har ReiRei invant att pastaendet inte innefattar nagon
jamforelse med andra konkurrerande barselar utan ReiRei har endast beskrivit sin

egen produkt och dess utmarkande drag.
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Marknadsdomstolen konstaterar att det tydligt framgar av bade fragan och svaret att
det marknadsforingen avser ar béarselen Ergobaby 360 och dess egenskaper. Det gors
inte, vare sig direkt eller indirekt, ndgon hanvisning till eller utpekande av nagon
annan naringsidkare eller produkt i marknadsféringen. Darmed kan pastaendet av en
genomsnittskonsument inte uppfattas som ett pastaende om att andra barselar ar s.k.
crotch danglers. Pastaendet formedlar inte heller en negativ bild av andra barselar. Av
vad som framkommit i malet &r det visat att barnet i barselen Ergobaby 360 sitter i
grodposition och inte hanger i grenen varfor pastaendet inte kan anses vara vilse-
ledande eller otillborligt. Babybjorns yrkande om forbud i denna del kan darfor inte

vinna bifall.

Sammanfattande bedémning

Sammanfattningsvis har Marknadsdomstolen funnit att ovan anforda uttryck i
pastaendena a) c) d) f) g) och h) &r vilseledande och ska forbjudas. Betraffande
uttrycken i pastaendena b) och €) har Marknadsdomstolen funnit att dessa ar veder-

héftiga och att yrkandena om forbud i dessa delar darfor inte kan bifallas.

Vite

Enligt 26 § MFL ska ett forbud férenas med vite, om det inte av sarskilda skal &r
obehovligt. Sadana sarskilda skal foreligger inte i malet. Det foreligger inte heller skal

att frangd gallande praxis betraffande vitesbeloppets storlek.

Rattegangskostnader

Babybjorn har vunnit framgang med sin talan i de delar som avser yrkande a) c) d) f)
g) och h) medan ReiRei har vunnit betraffande yrkande b) och e). Vid fordelningen
av ansvaret for rattegangskostnaderna ska det dven beaktas att ReiRei betraffande
yrkandena a), c), f), g) och h), i vart fall till 6vervdgande del, medgav dessa redan i
inledningen av rattegangen varfor bada parter torde ha lagt ned huvuddelen av sitt

arbete pa yrkandena b), d) och e).
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08. Med hénsyn till utgdngen i mélet och rittegdngskostnadernas antagliga férdelning pa

respektive yrkande finner Marknadsdomstolen att vardera part bor sté sin kostnad.

Pa Marknadsdomstolens végnar

-

arin Lindell

Ledamoter: Karin Lindell, ordférande, Lars Borg, Marie-Jeanette Axelius-Friberg och
Astri Muren. Enhilligt

Sekreterare: Helene Karlsson



