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KARANDE Svensk Mjolk Ekonomisk Forening,
702001-4234,
Box 210, 101 24 Stockholm
Ombud: advokaterna K. L. och
Y. A,
Advokatfirman MarLaw AB,
Box 3079, 103 61 Stockholm

SVARANDE Oatly AB, 556446-1043
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Ombud: advokat C. R. och
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SAKEN Marknadsforing av havrebaserade livsmedel

DOMSLUT

1. Marknadsdomstolen forbjuder Oatly AB vid vite av tva miljoner (2 000 000) kr

att vid marknadsforing av havrebaserade livsmedel

1. péa sitt som skett enligt domsbilagorna 1-3 anvidnda formuleringarna

— ”No milk. No soy. No badness”,

— ”No milk, no soy, no nonsense”, och

— ”No milk, no soy, no craziness”,
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eller viasentligen samma formuleringar som ger intryck av att mjélkprodukter,
till skillnad fran havrebaserade livsmedel, ar daliga for méinniskor eller inte

passar for ménniskor,

ii. pa sitt som skett enligt domsbilaga 4 anvdnda formuleringen
— ”No nothing that isn’t necessary”,
eller vdsentligen samma formuleringar som ger intryck av att mjolkprodukter,
till skillnad fran havrebaserade livsmedel, innehaller onddiga ingredienser,

samt

1ii. pa sétt som skett enligt domsbilaga 5 anvdnda formuleringen
It looks milk but isn’t milk. It is made for humans (not baby cows)”,
eller visentligen samma formuleringar som ger intryck av att mjolkprodukter,

till skillnad fran havrebaserade livsmedel, inte passar for méanniskor.

2. Marknadsdomstolen forbjuder Oatly AB vid vite av tvd miljoner (2 000 000) kr
att vid marknadsforing av havredryck, pé sitt som skett enligt domsbilaga 6
anvinda formuleringen

”It’s like milk, but made for humans”,
eller vésentligen samma formuleringar som ger intryck av att mjolk, till skillnad

fran havredryck, inte passar for ménniskor.

3. Marknadsdomstolen forbjuder Oatly AB vid vite av tvé miljoner (2 000 000) kr
att vid marknadsforing av havrebaserade livsmedel, pa sitt som skett pd den
aktuella forpackningen enligt domsbilaga 7, eller pa vdsentligen samma sétt,

ge intryck av att havrebaserade livsmedel ér ett klokare val 4n mjolkprodukter.

4. Marknadsdomstolen aldgger Oatly AB vid vite av tvd miljoner (2 000 000) kr att
vid marknadsforing av havrebaserade livsmedel med anvidndning av péstdendena
”full of goodness”, ”liquid goodness”, "all of their goodness” och "liquid good-
ness to keep your body fueled” — eller visentligen samma pastdenden som ger
intryck av att havre dr hilsosamt — lata dessa 4tf6ljas av ett eller flera bestimda

hélsopastadenden enligt artikel 10.3 i Europaparlamentets och radets forordning

(EG) nr 1924/2006 av den 20 december 2006 om néringspéstdenden och hélso-
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pastaenden om livsmedel. Om ny eller dndrad rattsakt utfardas, vars sakliga inne-
hall avviker frén vad som i denna dom forutsatts gilla, upphor ddrmed alaggandet

att vara géllande i det avseende som rittsakten har dndrats.

5. Marknadsdomstolen forbjuder Oatly AB vid vite av tva miljoner (2 000 000) kr

att vid marknadsforing av havrebaserade livsmedel

1. pa sitt som skett enligt domsbilaga 8 anvdnda formuleringen
— 7...but you don’t have to think about the cow part. Straight up Swedish
grown oats that will make whatever you want to make taste great and
healthy and modern”,
eller vdsentligen samma formuleringar som ger intryck av att anvindning av
mjolkbaserad fraiche vid matlagning, till skillnad frén Oatlys iMat fraiche, ar

omodern,

ii. pa sitt som skett enligt domsbilaga 9 anvdnda formuleringen
— 7...this is not a substitute for cream. It’s an upgrade”,
eller vasentligen samma formuleringar som ger intryck av att gradde och
Oatlys iMat matlagningsgriddde har huvudsakligen likartad sammanséttning

och att Oatlys iMat &r béttre &dn griadde, samt

iii. pa sitt som skett enligt domsbilaga 10 anvinda formuleringen

— ”...our fraiche provides an upgrade over creme fraiche and if you wonder
what we mean by an upgrade, well we mean that you get the same great
performance, but our fraiche is lighter and cleaner and healthier”,

eller vdsentligen samma formuleringar som ger intryck av

att mjolkbaserad fraiche och Oatlys iMat fraiche har huvudsakligen likartad

sammansdttning,

att Oatlys iMat innehéller mindre fett &n mj6lkbaserad fraiche,

att Oatlys iMat ar renare dn mjolkbaserad fraiche, eller

att Oatlys iMat dr mer hélsosam dn mjolkbaserad fraiche.

6. Marknadsdomstolen forbjuder Oatly AB vid vite av tvd miljoner (2 000 000) kr

att vid marknadsforing av havrebaserade livsmedel, pa sétt som skett enligt
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domsbilagorna 11 och 12, pasta eller ge sken av att Oatlys smaksatta havregurt

innehaller vdsentligen mindre socker 4n smaksatt mjolkbaserad yoghurt.

7. Forbudet i punkten 1 i. forsta strecksatsen och punkten 2 i domslutet, savitt avser
forekomsten av formuleringarna pa Oatlys produktférpackningar, trader i kraft

den 19 december 2015.

8. Marknadsdomstolen lamnar Svensk Mjolk Ekonomisk férenings talan 1 ovrigt

utan bifall.

9. Oatly AB ska ersitta Svensk Mjolk Ekonomisk forening for rittegdngskostnader
med 1 259 800 kr, allt avseende ombudsarvode, jamte rinta enligt 6 § rintelagen

(1975:635) frdn dagen for Marknadsdomstolens dom till dess betalning sker.
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BAKGRUND

Parterna

Svensk Mjolk Ekonomisk forening (Svensk Mjolk) bildades 1932 och utgér en
sammanslutning av néringsidkare inom mejeribranschen. Foreningen dgs numera av
mejeriforetagen Arla Foods, Falkopings mejeri, Gefleortens Mejeriférening,

Gisene Mejeriforening, Norrmejerier och Skanemejerier ekonomisk férening som

vart och ett bedriver niringsverksamhet inom mejeribranschen.

Oatly AB péborjade sin verksamhet 1993/94. Sedan mitten av 1990-talet bedrivs
verksamheten 1 Oatly med moderbolaget Cereal Base CEBA AB. Oatly tillverkar och

sdljer havrebaserade livsmedel pd den svenska marknaden, déribland havredryck.

Malet

Svensk Mjolk vickte den 25 september 2014 talan mot Oatly samt framstéllde de
nedan upptagna yrkandena 1-7 om forbud for Oatly att anvdnda de under dessa
yrkanden angivna formuleringar, respektive ett aldggande for Oatly att framfora
pastdenden pa visst angivet sitt, vid marknadsforing av havredryck och havre-

baserade livsmedel.

Marknadsdomstolen har genom beslut den 23 oktober 2014 avslagit dels ett yrkande
frdn Oatly om avvisande av Svensk Mjdlks talan, dels en begiran fran Svensk Mjolk
om interimistiskt forbud avseende yrkande 1 a och yrkande 2. Domstolen fann att
Svensk Mjolk visat sannolika skil for sin talan 1 denna del men att den begérda

sakerheten var otillracklig.

Marknadsdomstolen har den 13 november 2014 1dmnat en férnyad begéran fran
Svensk Mjolk om interimistiskt forbud avseende yrkande 1 a och yrkande 2 utan

bifall pd samma skél som i det tidigare beslutet.

Genom beslut den 12 januari 2015 har Marknadsdomstolen avslagit ett senare fram-
stéllt yrkande fran Oatly om avvisande av Svensk Mjolks talan och ldmnat en begiran

fran svarandebolaget om precisering av delar av Svensk Mjo6lks yrkanden utan bifall.
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Marknadsdomstolen har genom beslut den 9 april 2015 avslagit en begiran fran Oatly

om inhdmtande av forhandsavgorande fran EU-domstolen avseende tolkningen av

Europaparlamentets och radets forordning (EG) nr 1924/2006 av den 20 december

2006 om néringspastaenden och hélsopastdenden om livsmedel.

YRKANDEN M.M.

Svensk Mjdlk har yrkat att

Marknadsdomstolen vid vite om tva miljoner (2 000 000) kr eller annat

belopp som domstolen finner verkningsfullt, forbjuder Oatly att vid marknads-

foring av havrebaserade livsmedel, pa sétt som skett, anvéinda formuleringarna

a)
b)
©)
d)
e)
f)

”No milk. No soy. No badness”,

”No milk, no soy, no nonsense”,

”No nothing that isn’t necessary”,

It looks milk but isn’t milk. It is made for humans (not baby cows)”,
”No milk, no soy, no way”’, samt

”No milk, no soy, no craziness”,

eller védsentligen samma formuleringar som ger intryck av att mjolkprodukter,

till skillnad frén havrebaserade livsmedel

- ar déliga och/eller farliga for minniskor och/eller manniskokroppen,
och/eller
- inte dr avsedda for ménniskor och/eller minniskokroppen, och/eller

- innehéller onddiga ingredienser.

Marknadsdomstolen vid vite om tva miljoner (2 000 000) kr eller annat

belopp som domstolen finner verkningsfullt, forbjuder Oatly att vid marknads-

foring av havredryck, pé sitt som skett, anvinda formuleringen

”It’s like milk, but made for humans”,

eller viasentligen samma formuleringar som ger intryck av att mjolk och havre-

dryck har huvudsakligen likartad sammanséttning, och/eller att mjolk, till skill-

nad frén havredryck
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- inte dr avsedd for ménniskor och/eller ménniskokroppen, och/eller

- &r dalig for méanniskor och/eller ménniskokroppen.

3. Marknadsdomstolen vid vite om tva miljoner (2 000 000) kr eller annat

belopp som domstolen finner verkningsfullt, férbjuder Oatly att vid marknads-

foring av havrebaserade livsmedel, pa sitt som skett, anvinda formuleringarna

a)  “wherever and whenever you would find yourself drinking milk or using it
in a recipe ’back in the day’, you can use Oat Drink today”, och

b)  ”When should you use it? Whenever you would use old school milk from
cows...”

eller véisentligen samma formuleringar som ger intryck av att mjolkprodukter, till

skillnad fran havrebaserade livsmedel, 4r omoderna.

4. Marknadsdomstolen vid vite om tva miljoner (2 000 000) kr eller annat
belopp som domstolen finner verkningsfullt, forbjuder Oatly att vid marknads-
foring av havrebaserade livsmedel pa sitt som skett pd den aktuella forpackningen
enligt domsbilaga 7, eller pa visentligen samma sitt, ge intryck av
att havrebaserade livsmedel ar ett klokare val &n mjélkprodukter,
att mjolkprodukter, till skillnad frdn havrebaserade livsmedel, ar daligt, och

att vélja mjolkprodukter istillet for havrebaserade livsmedel ar oklokt.

5. Marknadsdomstolen vid vite om tva miljoner (2 000 000) kr eller annat
belopp som domstolen finner verkningsfullt, dldgger Oatly att vid marknadsforing
av havrebaserade livsmedel koppla ospecifika hdlsopastdenden som ger intryck av

att havre &r hdlsosamt, till bestimda hdlsopastaenden.

6. Marknadsdomstolen vid vite om tva miljoner (2 000 000) kr eller annat
belopp som domstolen finner verkningsfullt, forbjuder Oatly att vid marknads-
foring av havrebaserade livsmedel pa sitt som skett, anvinda formuleringarna

a)  “No cream or soy or rice or almonds or other temporary inventions”,
eller vasentligen samma formuleringar som ger intryck av att bl.a. gradde,

till skillnad mot Oatlys iMat som matlagningsgradde, dr en tempordr uppfinning,
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b)  ”...but you don’t have to think about the cow part. Straight up Swedish
grown oats that will make whatever you want to make taste great and
healthy and modern”,

eller viasentligen samma formuleringar som ger intryck av att mjolkbaserad

fraiche, till skillnad mot Oatlys iMat fraiche vid matlagning, & omodernt,

c) ”...this is not a substitute for cream. It’s an upgrade”,

eller vdsentligen samma formuleringar som ger intryck av

att gradde och Oatlys iMat som matlagningsgrddde har huvudsakligen likartad
sammansdttning, och/eller

att Oatlys iMat &r béttre &n grédde,

d)  ”...our fraiche provides an upgrade over creme fraiche and if you wonder
what we mean by an upgrade, well we mean that you get the same great
performance, but our fraiche is lighter and cleaner and healthier”,

eller véisentligen samma formuleringar som ger intryck av

att mjolkbaserad fraiche och Oatlys iMat fraiche har huvudsakligen likartad

sammansattning,

att Oatlys iMat innehdller mindre fett 4n mjolkbaserad fraiche,

att Oatlys iMat &r renare dn mjolkbaserad fraiche, och/eller

att Oatlys iMat dr mer hilsosam &n mjolkbaserad fraiche, samt att

7. Marknadsdomstolen vid vite om tva miljoner (2 000 000) kr eller annat
belopp som domstolen finner verkningsfullt, forbjuder Oatly att vid marknads-
foring av havrebaserade livsmedel, pa sitt som skett, pasté eller ge sken av att
Oatlys smaksatta havregurt innehéller viasentligen mycket mindre socker dn smak-

satt mjolkbaserad yoghurt.

Oatly har bestritt Svensk Mjolks yrkanden.

Vidare har Oatly invidnt mot skéligheten i yrkade vitesbelopp och begért att vites-
beloppets storlek inte overstiger 1 000 000 kr samt invént att sdrskilda vitesbelopp
inte bor aséttas enskilda delpunkter pé det sédtt som Svensk Mjolk har begirt.
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Oatly har for egen del, for det fall Marknadsdomstolen bifaller ett eller flera av
Svensk Mjolks framstéllda yrkanden, yrkat att domslutet ska faststédllas med en Gver-

géngsperiod om en ménad.

Svensk Mjdlk har i forsta hand motsatt sig att Oatly beviljas en 6vergangstid. I andra
hand har Svensk Mjolk begirt att Oatly beviljas en 6vergangstid om hogst tva
manader fran det datum dé de patalade pastaendena enligt yrkande 1 a och 2, som
mdjligen fortfarande finns pa Oatlys forpackningar, avldgsnats. Nagon dvergangstid
har ddremot inte godtagits nir pastdendena enligt nimnda yrkanden forekommer
annorstddes, sdsom 1 reklamfilm (yrkande 1 a och b) eller pa Oatlys webbplats och

facebooksida (yrkande 2).

Svensk Mjdlk och Oatly har var for sig framstillt yrkanden om erséttning for rétte-

gangskostnader.

Part har bestritt motparts yrkande avseende réittegdngskostnader.

GRUNDER

Parterna har till grund for sin talan dberopat foljande.

Svensk Mjolk

Yrkande 1

De patalade péastaendena under yrkande 1 ger intryck av att mjolkprodukter — i mot-
sats till havrebaserade livsmedel — dr daliga och/eller farliga for manniskor eller
ménniskokroppen samt att mjolkprodukter inte &r avsedda for ménniskor samt inne-
haller onddiga ingredienser. Pastdendena nedvirderar och forlojligar mjolk och

mjolkprodukter 1 synnerhet och mjélkproducenter 1 allménhet.

Péstdendet under yrkande 1 a ger intryck av att intag av mjolkprodukter utgor en
hilsorisk vilket inte stimmer. Det finns tvirtom otaliga studier som visar att mjolk &r
en sirskilt betydelsefull niringskilla. Aven om vissa ménniskor ir mjolkprotein-

allergiker och det ddrmed av hilsoskal dr lampligt for dessa att anvédnda sig av
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alternativ till mjolkprodukter dr pastaendet alltfor langtgaende, generaliserande,

reservationslost och misskrediterande.

Péstdendena 1 yrkande 1 b och ¢ formedlar intrycket att mjolkprodukter innehaller

ingredienser som &dr onddiga for ménniskor och minniskokroppen. Att det r mjolk
som dsyftas genom pastdendena att produkten inte innehéller nagot “nonsense” eller
“nothing that isn’t necessary” framgar av den svenska dverséttningen “helt fri fran
mjolk, soja, notter eller andra konstigheter” och ”Ingen mjolk, ingen soja, inga nétter.

Inget av det som inte dr nodvéandigt” pa Oatlys hemsida.

Péstaendet 1 yrkande 1 d atfoljs av meningen ”doesn’t contain soy, rice or anything
remotely nutty (you know what we mean)”. Péstdendena ger intryck av att mjolk och
havredryck har en likartad sammanséttning. Darigenom formedlas intrycket att det
nirmast dr onaturligt, oklokt och till och med galet att dta mjolkprodukter da dessa
inte #r avsedda for minniskor utan for kalvar. Aven pastdendena i yrkandena 1 e

och f formedlar detta intryck.

I forsta hand ar pastdendena vilseledande och/eller misskrediterande 1 strid med 10 §
forsta stycket, sdrskilt andra stycket punkten 2, marknadsforingslagen (2008:486),
MFL. De ar av saddana slag att de paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens for-
maga att fatta ett vialgrundat affarsbeslut enligt 8 § MFL. Foljaktligen ar pastaendena
otillborliga. I andra hand strider pastdendena mot god marknadsforingssed enligt

5 § MFL eftersom de onddigtvis misskrediterar produkten mjolk. Harvid ska artikel
12 1 ICC:s regler om misskreditering tillimpas. Péstaendena ar av sddana slag att de i
markbar mén paverkar mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut enligt

6 § MFL. Pastdendena &r foljaktligen otillborliga.

Yrkande 2

Péstdendet ger intryck av att mjolk och havredryck har véisentligen likartad samman-
sdttning och att mjolk — i motsats till havredryck — inte &r gjord for och/eller &ar dalig
for médnniskor. Péstdendet dr uppenbart nedvéirderande for mjolk. Mjolk ér en natur-
produkt i motsats till havredryck som é&r ett processat livsmedel. Det dr dérfor vilse-

ledande dven i detta avseende att pésta eller ge intryck av att det 4r mer naturligt och
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lampligt for mdnniskor och manniskokroppen att dta havrebaserade livsmedel, sisom
havredryck, dn mjélkprodukter sasom mjolk. Icke-processad havre ér inte heller
lamplig foda for manniskor utan utgor snarare lamplig foda for kor och andra betes-
djur. Pastaendet ger intryck av att det ndrmast dr onaturligt och olampligt att dta
mjolkprodukter d& dessa inte dr avsedda for manniskor utan for kalvar. Detta ar fel-

aktigt, alltfor langtgdende, generaliserande, reservationslost och misskrediterande.

Trots att mjolk produceras av kor for att ge kalvar di dr mjolk ett mycket naringsrikt
och ldmpligt livsmedel for alla mdnniskor som inte lider av mjolkproteinallergi.
Oaktat att det finns ménniskor som lider av mjolkproteinallergi si kan det inte anses
utgdra normen for befolkningen i stort. D4 havrebaserade livsmedel innehéller gluten,
om &n i liten man, sa dr detta livsmedel oftast oldmpligt for glutenintoleranta. Det gér
diarmed inte att sdga att den ena livsmedelskategorin generellt sett 4r mer ldmplig for

manniskor dn den andra utan detta beror pa den enskilde individen.

I f6rsta hand ar pastaendet vilseledande och/eller misskrediterande 1 strid med 10 §
forsta stycket, sédrskilt andra stycket punkten 2 MFL. Pastdendet ar inkorrekt och det
paverkar eller sannolikt pdverkar mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affars-
beslut enligt 8 § MFL. Foljaktligen ar pastaendet otillborligt. I andra hand strider
pastdendet mot god marknadsforingssed enligt 5 § MFL, eftersom det onddigtvis
misskrediterar produkten mjolk. Harvid ska artikel 12 1 ICC:s regler om misskredi-
tering tillimpas. Pastaendet dr av ett sddant slag att det i mirkbar man péverkar mot-
tagarens formaga att fatta ett vialgrundat affarsbeslut enligt 6 § MFL, varfor det &r
otillborligt.

Yrkande 3

Pastdendena ger intryck av att mjolkprodukter — i motsats till havrebaserade livs-
medel — dr omoderna. Pastdendena framstéller mjolkprodukter som nagot som tillhor
det forflutna, samtidigt som havrebaserade livsmedel lyfts fram som det moderna

alternativet. Detta dr nedvérderande for mjolkprodukter.

I forsta hand dr pastdendena vilseledande och/eller misskrediterande i strid med

10 § forsta stycket MFL. Pastdendena &r inkorrekta och de dr av sddana slag att de
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paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett vdlgrundat afférs-
beslut enligt 8 § MFL, varfor de dr otillborliga. I andra hand strider pdstdendena mot
god marknadsforingssed enligt 5 § MFL eftersom de onddigtvis misskrediterar
mjolkprodukter. Harvid ska artikel 12 i ICC:s regler om misskreditering tillimpas.
Péstaendena dr av sddana slag att de typiskt sett i markbar man paverkar mottagarens

forméga att fatta ett vilgrundat afférsbeslut enligt 6 § MFL, varfor de ar otillborliga.

Yrkande 4

Framstéllningarna pé forpackningen for Oatly havredryck choklad domsbilaga 7,

1 form av pastadendena samt en bild som illustrerar hur mjolk produceras, formedlar
att havre forst méste ga igenom en ko for att bli mjolk men att Oatlys havredryck
kommer direkt fran havre utan mellansteg. Det far dock forutsittas att mellansteget
for havredrycken dr den fabrik dir havre processas och omvandlas till havredryck.
Forpackningen ger intryck av att havrebaserade livsmedel ar ett klokare val &n mjolk-
produkter, att mjolkprodukter — 1 motsats till havrebaserade livsmedel — dr daligt, och
att det dr oklokt att vélja mjolkprodukter istéllet for att vélja havrebaserade livsmedel.
Det som utformningen pa forpackningen férmedlar ar uppenbart nedvirderande for

mjolkprodukter.

I f6rsta hand ar forpackningen vilseledande och/eller misskrediterande och strider
déarfor mot 10 § forsta stycket MFL, sérskilt punkten 2 1 andra stycket. Férpackningen
ir av sédant slag att den paverkar eller sannolikt padverkar mottagarens formaga att
fatta ett vilgrundat affarsbeslut enligt 8 § MFL, varfor den ér otillborlig. I andra hand
strider forpackningen mot god marknadsforingssed enligt 5 § eftersom den pa ett
onddigtvis satt misskrediterar mjolkprodukter. Harvid ska artikel 12 1 ICC:s regler om
misskreditering tilldimpas. Forpackningen paverkar typiskt sett i mérkbar min mot-
tagarens formaga att fatta ett vialgrundat affarsbeslut varfor den ér otillborlig enligt

6 § MFL.

Yrkande 5

Flertalet av de pastdenden Oatly anvénder i sin marknadsforing av havrebaserade

livsmedel pa webbplatsen savél som pa Oatlys produktforpackningar, sdsom



29

30

31

MARKNADSDOMSTOLEN 2015:18 Sida 13

pastdendena “liquid goodness™, ’Full of goodness™, ”All of their goodness” och
’liquid goodness to keep your body fueled”, anger, later forsté eller antyder att det
finns ett samband mellan havre och hilsa. Av sammanhanget framgar tydligt att det
ar havrens naringsrika innehall som avses och inte etiska aspekter. Péstdendena
uppfattas som att Oatly har en positiv inverkan pa hélsan och utgor hédlsopastaenden
enligt artikel 2.2.5 1 Europaparlamentets och radets férordning (EG) nr 1924/2006 av
den 20 december 2006 om néringspastdenden och hilsopdstaenden om livsmedel
(Forordningen). Enligt artikel 10.3 i Forordningen fér sddana icke specificerade
hilsopastdenden, s.k. ospecifika pastdenden, endast géras om de atfoljs av ett bestamt
hélsopastdende enligt artikel 13 och 14 i Férordningen som faststillts i forteckningen
over godkinda hilsopastaenden i forordning (EU) nr 432/2012 med f6ljande tillaggs-

forordningar. S4 ar inte fallet betréffande péstdendena.

Underlatenheten att koppla ospecifika pastdenden till bestimda hilsopastdenden
strider mot artikel 10.3 1 Férordningen varfor marknadsforingen 1 enlighet med den
s.k. lagstridighetsprincipen inte dverensstimmer med god marknadsforingssed enligt
5 § MFL. Eftersom det dr sannolikt att marknadsféringen i mérkbar man paverkar
mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut enligt 6 § MFL ar den otill-
borlig.

Yrkande 6

Yrkandena 6 a-b

Péstdendena 1 yrkandena 6 a och b ger intryck av att mjolkprodukter i motsats till
havrebaserade livsmedel, saisom gradde i motsats till Oatlys iMat fraiche, dr tempo-
rdra uppfinningar och dr omoderna. Detta dr nedvirderande och forlojligande om
mjolkprodukter. Péstdendet i yrkande 6 a framstiller gridde som négot tillfélligt, som
inte ldngre dr anvindbart nir Oatlys havrebaserade alternativ har lanserats.
Betraffande yrkande 6 b formedlar pastdendet sammantaget intrycket att Oatlys
havrebaserade alternativ, i relation till gridde baserad pa komjolk, &r ett modernt och

hilsosamt alternativ.

I forsta hand dr pastdendena vilseledande och/eller misskrediterande i strid med 10 §

forsta stycket MFL. Eftersom det inte ar korrekt att gridde dr en temporér uppfinning
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och dr omodern dr pastaendena ocksé inkorrekta. De dr av sddana slag att de paverka
eller sannolikt pdverkar mottagarens forméga att fatta ett véilgrundat affarsbeslut
enligt 8 § MFL, varfor de ar otillborliga. I andra hand strider pastdendena mot god
marknadsforingssed enligt 5 § MFL eftersom de onddigtvis misskrediterar mjolk-
produkter. Harvid ska artikel 12 1 ICC:s regler om misskreditering tillimpas. Pastaen-
dena ir av sddana slag att de typiskt sett i miarkbar min pdverkar mottagarens for-

madga att fatta ett vélgrundat affarsbeslut enligt 6 § MFL, varfor de dr otillborliga.

Yrkande 6 ¢

Péstdendet ger intryck av att matlagningsgradde respektive mjolkbaserad mat-
lagningsgradde och Oatlys iMat har huvudsakligen samma sammansittning, detta
oaktat om konsumenten kénner till att Oatly iMat dr ett havrebaserat alternativ till
matlagningsgridde eller inte, och att Oatlys produkter ar béttre 4n mjolkbaserade
alternativ. Det dr inkorrekt att Oatlys produkt iMat dr battre &n matlagningsgradde.
Det ar frdga om tva helt olika produktkategorier som innehaller olika typer av fett,
vegetabiliskt respektive animaliskt fett. De fyller dirmed olika behov utifrn vad
konsumenten efterfrdgar baserat pa dennes kostvanor. Pa Oatlys webbplats i
september 2014 aterfanns dven de liknande dversatta pastdendena ”iMat gor din mat,
lattare, fraschare och mer hdlsosam” och "Byt ut den gamla vanliga gradden mot iMat
s& gor den din mat littare och mer hilsosam pa ett sitt som bara havre kan”, vilket
ger ytterligare stod for att Oatly framstdller iMat som ett béttre alternativ till matlag-

ningsgradde.

I f6rsta hand &r pastaendet under yrkande 6 c vilseledande och/eller misskrediterande
1 strid med 10 § forsta stycket, sirskilt andra stycket punkten 2 MFL. Eftersom
sammansittningen av Oatly iMat och matlagningsgradde skiljer sig it dr pastaendena
inte heller korrekta. De paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens féorméga att
fatta ett vilgrundat affarsbeslut enligt 8 § MFL. Foljaktligen dr de otillborliga.

I andra hand strider pastdendet mot god marknadsforingssed enligt 5 § MFL, eftersom
det pa ett onddigtvis sétt misskrediterar den mjolkbaserade produkten matlagnings-
gradde. Harvid ska artikel 12 1 ICC:s regler om misskreditering tillimpas. Pastaen-
dena dr av sadana slag att de i mirkbar man paverkar mottagarens formaga att fatta ett

vialgrundat afféarsbeslut enligt 6 § MFL, varfor de ar otillborliga.
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Yrkande 6 d

Péstaendet om att Oatlys iMat fraiche innehaller mindre fett 4n mjolkbaserad créme
fraiche utgor ett ndringspastdende enligt artikel 1.2.4 1 Férordningen da det later
forsta eller 1 vart fall antyder att ett havrebaserat livsmedel har sirskilda gynnsamma
niringsmissiga egenskaper pd grund av de niringsdmnen eller andra &mnen det inne-
haller. Att fett ar ett sddant ndringsdmne som avses 1 Férordningens artikel 1.2.4
framgér av bilagan till Foérordningen. Av bilagan till Férordningen framgér att det ar
tillatet att gora ndringspéastdenden om ett livsmedels innehall av fett eller minskat
innehall av fett under vissa givna forutsattningar. Enligt artikel 9 i Férordningen fér
vidare jaimforande nédringspastdenden endast goras mellan livsmedel av samma

kategori.

Aven om anvindningsomradet ir detsamma s4 #r det inte tillatet att gora jimforande
niringspéastaenden om sammanséttningen skiljer sig vésentligt at. Detta innebér att
jamforelsen ér vilseledande och otillaten i strid med artikel 3 1 Férordningen.

Till f6ljd av olikheterna i sammansittning mellan matlagningsgradde eller mjolk-
baserad créme fraiche och vegetabiliska liknande produkter 4r en jamforelse mellan

enskilda ndringsdmnen i dessa livsmedel inte rittvisande.

I f6rsta hand utgor pastdendet under yrkande 6 d vad géller pastdendet om att Oatlys
iMat fraiche innehéller mindre fett &n mjélkbaserad créme fraiche ett otillatet jim-
forande néringspéstdende i strid med artikel 9 1 Forordningen. I enlighet med den s.k.
lagstridighetsprincipen dverensstimmer péstdendet i detta avseende darmed inte med
s.k. god marknadsforingssed enligt 5 § MFL. Det ar i vart fall sannolikt att pastaendet
1 mirkbar mén paverkar mottagarens forméga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut

enligt 6 § MFL, varfor det ér otillborligt.

I andra hand &r pastaendet vilseledande och/eller misskrediterande i strid med 10 §
forsta stycket, sarskilt andra stycket punkten 2 MFL, d& pastaendet ger intryck av att
mjolkbaserad créme fraiche och Oatlys iMat fraiche har huvudsakligen samma
sammanséttning och att Oatlys produkter dr béttre 4n mjolkbaserade alternativ.
Pastéendet ger vidare intryck av att Oatlys iMat fraiche innehéller mindre fett, ar

renare och mer hilsosam dn mjolkbaserad créme fraiche. Detta dr inte korrekt da
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sammansattningen av Oatly iMat fraiche och créme fraiche skiljer sig at och det ar
frdga om tva helt olika produktkategorier som innehéller olika typer av fett, vegeta-
biliskt respektive animaliskt. De fyller dirmed dven olika behov utifran vad konsu-
menten efterfrdgar baserat pa dennes kostvanor. De paverkar eller sannolikt paverkar
mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut enligt 8 § MFL. Foljaktligen
ar de otillborliga.

I tredje hand strider pastaendet mot god marknadsforingssed enligt 5 § MFL, efter-
som de onddigtvis misskrediterar den mjolkbaserade produkten créme fraiche. Harvid
ska artikel 12 1 ICC:s regler om misskreditering tillimpas. Pastdendena ar av sddana
slag att de i markbar man paverkar mottagarens forméga att fatta ett vialgrundat

affarsbeslut enligt 6 § MFL, varfor de ir otillborliga.

Yrkande 7

I f6rsta hand utgor ett pastdende om att smaksatt havregurt innehaller visentligen
mycket mindre socker 1 jamforelse med smaksatt mjolkbaserad yoghurt ett otillatet
jamforande naringspastdende mellan mjélkbaserade och havrebaserade livsmedel i

strid med artikel 9 i Forordningen.

I forsta rummet gors gillande att jamforelsen &r vilseledande och darmed otillaten
enligt artikel 3 1 Forordningen da sammansittningen skiljer sig visentligt at mellan
havrebaserade livsmedel och mjdlkprodukter. Jaimforande nédringspéstdenden far
enligt artikel 9 1 Forordningen endast goras mellan livsmedel inom samma kategori.

I andra rummet gors géllande att pastaendet utgor ett otillatet jamforande uttryck da
ndringspastaendet inte finns fortecknat i bilagan till Férordningen. Néringspastaenden
ska enligt artikel 8.1 i Forordningen endast tillatas om de finns fortecknade i bilagan
till Férordningen eller i dértill hdrande dndringsrattsakter enligt artikel 8.2. I enlighet
med den s.k. lagstridighetsprincipen 6verensstimmer pastdendet dirmed inte med god
marknadsforingssed enligt 5 § MFL. Det ar i vart fall sannolikt att pastaendet i méark-
bar man paverkar mottagarens forméga att fatta ett vilgrundat afférsbeslut enligt 6 §

MFL, varfor det ar otillborligt.
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I andra hand &r pastdendet att smaksatt havregurt endast innehéller ”a fraction”, dvs.
en brdkdel, socker 1 jimforelse med smaksatt mjélkbaserad yoghurt, vilseledande 1
strid med 10 § forsta stycket, sédrskilt andra stycket punkten 2 MFL. Svensk Mjolk
vidgér att Oatlys havregurt innehéller mindre socker &n smaksatt havrebaserad
yoghurt. Oatlys havregurt jordgubb, som pastdendet avser, innehéller 8,5 gram
socker. Lindahls jordgubbsyoghurt innehdller 13 gram socker, bade Arlas och Valios
jordgubbsyoghurts innehaller 12 gram socker, Norrmejeriers jordgubbsyoghurt

10 gram socker och Kavlis jordgubbsyoghurt 9 gram socker. Att mot denna bakgrund
didremot pasta att Oatlys smaksatta havregurt endast innehéller en brakdel socker jam-
fort med Gvriga smaksatta yoghurts pd marknaden &r sdledes inte korrekt. Inte heller
ar den svenska varianten av pastdendet Vi har tillsatt lite socker, for vi vill verkligen
att havregurten ska vara supergod. Det 4r mycket mindre &n i en vanlig fruktyoghurt”
korrekt da havregurten inte innehéller mycket mindre socker jamfort med mot-
svarande mjolkbaserade yoghurts pa marknaden. Pastadendet om att Oatlys smaksatta
havregurt innehaller védsentligen mycket mindre socker &n smaksatt mj6lkbaserad
yoghurt dr ddrmed inkorrekt och vilseledande. Det paverkar eller sannolikt paverkar
mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut enligt 8 § MFL. Foljaktligen
ar det otillborligt.

Om malgrupp och genomsnittskonsumenten

Marknadsforingen i mélet vénder sig till konsumenter som konsumerar eller kan
tdnkas konsumera mjélkprodukter eller alternativ till mjolkprodukter. Marknads-
foring som forekommer pé produkter som séljs 1 dagligvaruhandeln 1 sjdlvbetjéanings-
butiker ska dven bedomas, liksom 6vrig marknadsforing, utifrdn hur genomsnitts-
konsumenten uppfattar marknadsfoéringen vid en flyktig kontakt. Om nagot s& upp-
stélls hogre krav pa vederhéftighet vad géller marknadsforing som férekommer pa
produkter som séljs 1 dagligvaruhandeln i sjélvbetjaningsbutiker d& denna kop-

situation innebdr att konsumenten inte tar sig tid att utvdrdera marknadsforingen.

Det faktum att Oatlys produkter séljs i dagligvaruhandeln innebér att malgruppen for
den aktuella marknadsforingen utgdrs av det breda konsumentkollektivet, dvs.
konsumenter som konsumerar eller kan tinkas konsumera mjolkprodukter eller alter-

nativ till mj6lkprodukter. Genomsnittskonsumenten i den mélgrupp Oatly beskriver —
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dvs. konsumenter som &r villiga att betala 70-80 % mer dn for komjolk f6r en mjolk-
liknande produkt som inte hirstammar fran djur och som varken innehéller mjolkens
allergener, laktos eller soja — ér sikerligen en aterkommande konsument av Oatlys
produkter. Oatly vander sig dock till den breda publiken genom sin kommunikation.
Aven en konsument som vanligen kdper mjdlk kan paverkas av marknadsforingen
och byta till havredryck eller 6vriga havrebaserade produkter i villfarelsen att mjolk

ar daligt for hélsan.

Om transaktionstestet

Vid konstaterad misskreditering uppstills laga krav for att transaktionstestet ska anses
uppfyllt vid marknadsforing som riktar sig till konsumenter. Vid marknadsréttsliga
beddmningar ska varje marknadsforingsenhet bedomas for sig och det gors inte heller
nagon skillnad p& marknadsforingens fysiska placering. Vid bedomningen ska det
inte, som Oatly menar, goras skillnad mellan de péastaenden som forekommer 1 mark-
nadsforing och de som forekommer pé forpackningarna utan dessa ska bedémas pa
motsvarande sitt. Vad géller pastdenden pd Oatlys forpackningar ska beddmningen
inte, som Oatly menar, utga fran Marknadsdomstolens praxis vad avser forvixlings-

risk vid vilseledande efterbildningar.

Angaende storleken pa begart vite och behovet av vitesférbud

Ett vite bor bestimmas s& hogt att det inte blir ekonomiskt fordelaktigt for adressaten
att underléta att iaktta det. Av Oatlys drsredovisning framgér att bolaget hade en
omsdttning om drygt 213 miljoner kr under 2013. Oatly dgs dven delvis av Pagen
Aktiebolag som hade en omséttning om drygt 2,4 miljarder kr under 2013. Att Oatly
genom mycket offensiv marknadsforing misstidnkliggor en hel industri far anses
sarskilt graverande och utgor skél for att vitet ska faststéllas till ett belopp om

2 miljoner kr.

Av Oatlys kommunikation framgar att svarandebolaget kan forvintas ta ldtt pa ett
meddelat forbud. Den 23 oktober 2014, dvs. tvd dagar efter Marknadsdomstolens
forsta interimistiskt meddelade beslut av vilket det framgar att Svensk Mjolk visat

sannolika skél for sin talan, lanserade Oatly en ny reklamfilm som visats pa TV4 samt
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ligger ute pad YouTube och Oatlys Facebooksida. I reklamfilmen sitter Oatlys VD
Toni Petterson vid en synt i ett havrefalt och spelar och sjunger en 14t med texten
’It’s like milk but made for humans”, dvs. det pastdende som dr foremal for det

interimistiska yrkandet.

Den 15 november 2014, dvs. tva dagar efter Marknadsdomstolens andra interimistiskt
meddelade beslut, lanserade Oatly en version av reklamfilmen dér ordet milk”
censurerats med ett pip och med texten “For att inte eventuella representanter for
mjolklobbyn ska sitta 16rdagsgodiset i halsen, har vi valt att censurera den hér
visningen av ’Wow No Cow’. Lds mer pd www.oatly.com/daligstamningikyldisken”.
Det kan dédrmed forutsittas att den censurerade versionen lades upp av Oatly for att
forespegla att Svensk Mjolks stimning &r ett uttryck for en overdriven reaktion och

att Oatly inte ser allvarligt pa detta.

Oatlys agerande tyder pa uppenbar tredska vilket har betydelse vid beddmningen av
vitesbeloppets storlek vid ett forbud mot Oatly 1 ett slutligt avgoérande.

Oatly

Yrkande 1

Yrkandena 1 a—f bestrids. Pastdendena ér inte vilseledande eller misskrediterande
avseende mjolk enligt 10 § MFL eller 5 § MFL. Transaktionstestet dr heller inte upp-
fyllt. I vart fall finns det utrymme for dverdrifter i reklam eller allmént lovprisande.
Oatlys kommunikation ar i 6verensstimmelse med det allménna tonldget pa mark-

naden.

Yrkande 1 a

Svensk Mjo6lks yrkande 1 a avser pastaendet ”No milk. No soy. No badness.”.
Yrkandet stimmer inte 6verens med Oatlys patalade marknadsforing. Oatlys mark-
nadsforing avser tre separata pastdenden atergivet pa tre rader med versalbokstav pé
varje rad, avslutad med punkt. Ingenstans syftar kommunikationen till att forringa

andra produkter sdsom dem baserade pa mjolk.
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Alla Oatlys produkter som siljs pa den svenska marknaden omfattas av de sirskilda
mirkningsreglerna gillande livsmedel med sirskilda néringsdndamal. De patalade
pastaendena tar sikte pa den egna produktens innehéll och informerar omséttnings-
kretsen om avsaknaden av dessa ingredienser i Oatlys produkt. Pa alla forpackningar

framgar saledes att produkterna dr fria fran mjolk och soja.

De tre patalade pastdendena uppfattas dven av en genomsnittskonsument som en
referens till den egna produkten. Det dr dirfor inte ett rimligt antagande att en genom-
snittskonsument byter perspektiv fran rena produktupplysningar om innehallet i
Oatlys produkt ("No milk.” och ”No soy.”) till att plotsligt uppfatta "No badness.”
som en recension av produkter innehallande mj6lk och soja. Pastdendena saknar varje
utpekande av vare sig mjolk, mejeribranschen eller dess foretrddare och kan

saledes inte anses misskreditera vare sig komjolk, mjolkindustrin eller dess fore-
tradare. Med slutledet ”No badness™ i pastaendet avses dels att Oatlys produkter har
ett bra innehdll for bade hélsa och milj6 och att produkterna inte innehéller nagot
hérdat fett, inga genmodifierade ingredienser, ingen mjolk, ingen soja, inga anima-
liska ingredienser eller ingredienser som innehaller gluten, dels att Oatly arbetar for

en bittre livsmedelsproduktion som ska produceras pé ett for planeten héllbart sitt.

Den marknadsundersokning Oatly har 1atit gora angdende det yrkade uttrycket ger vid
handen att en genomsnittskonsument ocksa uppfattar budskapet pé det sitt Oatly gor
géllande i malet. Undersdkningen visar ocksa att budskapet inte i mérkbar méin

paverkar mottagarens formaga att fatta ett vialgrundat affarsbeslut.

29 9

Formuleringarna ”No milk”, ”no soy”, ’no badness” 1 forpackningsdekoren &r vidare
skrivna i s pass liten text pa frontpanelen att en genomsnittskonsument i en normal
inkopssituation inte kommer att lagga mérke till dem. For att 1 inkdpssituationen bli
exponerad for texten maste man som konsument ha tagit sig till den fran mjolk ofta
avskilda platsen i1 butiken for mjolkalternativ eller laktosfria produkter, samt tagit upp

forpackningen och studerat dess texter.

Yrkandet omfattar de tre uttrycken ”No milk.”, ”No soy.” och ”No badness.” ldsta
tillsammans. Oaktat detta dr begreppet ”"No badness.” i vart fall ett valdigt vagt, mjukt

och intetsdgande begrepp som inte faller inom de ramar som finns avseende miss-
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kreditering, vilka erfordrar en relativt tydlig och onddig misskreditering enligt

Marknadsdomstolens praxis.

Yrkandenalb,l1eoch1f

Péstdendena “No milk, no soy, no nonsense” (yrkande 1 b), ”’No milk, no soy, no
way” (yrkande 1 e) och ”No milk, no soy, no craziness” (yrkande 1 f) f6ljer samma
struktur som pastaendet i yrkande 1 a ("No milk.”, ”No soy.”, ”No badness.”). De tva
forsta leden 1 pastaendena &r lika sa ndr som pd sin sprakliga uppbyggnad. Samtliga
tar sikte pd information som Oatly har en lagstadgad skyldighet att klargoéra angdende
innehéllet 1 produkterna. De tar sikte pa den egna produktens innehall och informerar
omsittningskretsen om avsaknaden av dessa ingredienser 1 Oatlys produkt. Det &r
mot denna bakgrund inte ett rimligt antagande att en genomsnittskonsument byter
perspektiv fran rena konsumentupplysningar om innehéllet i Oatlys produkt ("No
milk.” och ”No soy.”) till att pl6tsligt uppfatta de tre avslutande leden i pastaendena
”no nonsense.” / ’no craziness.” / ’no way.” som en negativ recension av produkter
innehdllande mjolk och soja, dvs. att dessa produkter skulle vara daliga/farliga/inte
avsedda for ménniskor/ménniskokroppen eller innehélla onddiga ingredienser.
Péstdendena innehéllande dessa tre avslutande led uppfattas som produktpéstaenden
om Oatlys egen produkt som stér pa egna ben, dvs. om havredrycken i forpackningen

alternativt om Oatly som bolag.

Den marknadsundersdkning Oatly har latit géra angdende de yrkade uttrycken ger vid
handen att en genomsnittskonsument ocksa uppfattar budskapet pa det sétt Oatly gor
gillande 1 malet. Undersokningen visar dven att budskapet inte i méarkbar man

paverkar mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut.

Uttryckssattet dr vanligt pd marknaden. Uttryck som “no badness”, “no bad stuff”,
’no junk”, ”inget onddigt” och “inga konstigheter” anvinds frekvent pa marknaden.
I samtliga fall 4r budskapet tydligt riktat mot att beskriva den egna produkten, ingen-

ting annat.
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Yrkande 1 ¢

Péstaendet ”"No nothing that isn’t necessary” (yrkande 1 ¢) innehéller inget utpekande
av produkten mjolk varken explicit, implicit, faktiskt eller potentiellt. Ett utpekande
ar en forutséttning for misskreditering bade enligt 10 § forsta stycket, andra punkten
MFL och enligt 5 § MFL.

Yrkande 1d

Péstaendet "It looks milk but isn’t milk. It is made for humans (not baby cows)”
(yrkande 1 d) ska forstds mot bakgrund av Oatlys nya kommunikationsplattform som
lanserades i maj 2014, vilken syftar till att lyfta fram den egna produktens unicitet i
ljuset av att den é&r ett typiskt "fri-fran-livsmedel” som har samma principiella
anvandningsomrade som mjélk med den avgorande skillnaden att den inte dr mj6lk

och inte innehaller mjolk eller mjdlkprotein.

Oatly knyter med uttrycket an till genomsnittskonsumentens forestillningar om en
etablerad produkt vad giller anvindningsomrade eller utseende, for att ge den egna

produkten en marknadsmaéssig relevans i konsumentens medvetande.

Yrkande 2

Yrkandet bestrids. Pastdendena &r inte vilseledande och/eller misskrediterande
avseende mjolk enligt 10 § MFL eller 5 § MFL. Transaktionstestet r heller inte upp-
fyllt. Svensk Mjolk har inte visat att pastdendena paverkar mottagarens formaga att
fatta ett vilgrundat affarsbeslut i mérkbar mén. Det ar inte heller sannolikt att ndgon
sadan paverkan skulle forekomma. I vart fall finns det utrymme for 6verdrifter i
reklam eller allmént lovprisande. Oatlys kommunikation &r i dverensstimmelse med

det allminna tonldget pa marknaden.

Uttrycket maste ses 1 sitt kontextuella sammanhang och forklarar egentligen bara det
som alla redan kénner till, dvs. att komjolk produceras av kor och dr avsedd for kalvar
medan havredryck &r en helt och hallet ménsklig uppfinning framtagen av och avsedd
for méanniskor. I den forsta delen av pastaendet sigs att havredrycken kan anvindas

som mjolk i alla relevanta avseenden. I den andra delen av pastdendet sdgs det att
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drycken ér gjord for ménniskor, vilket dr sant och torde vara det som uppfattas av
genomsnittskonsumenten. Det bestrids att det dr fraga om ett utpekande av mjolk som
farligt eller daligt. Det framgar inte av formuleringen “It’s like milk, but made for
humans” att mjolk &r daligt for ménniskor. Bara for att komjolken utvinns, processas,
paketeras och séljs till ménniskor betyder inte att den ursprungligen ar producerad
eller anpassad for ménniskor. Det saknas stod for tolkningen att mjolk som inte &r
gjord for ménniskor, ddrmed inte dr avsedd att konsumeras av ménniskor. Komjolk
ar anpassad for kons kalvar och inte for mianniskobarn och 4n mindre for vuxna

manniskor. Oatlys havredryck ar ddremot speciellt framtagen just for méanniskor.

Jamforelsen med mjolk dr dven riktig eftersom Oatlys havredrycker dr avsedda att
anvéndas for de &ndamal som mjolk anvénds for, sdsom dryck eller vid matlagning.
Havredryck anses vara ett godtagbart alternativ for det stora antal ménniskor som inte
tal komjolk. Att komjolk och Oatlys havredrycker inte har identisk sammansittning
ar sjdlva poangen med Oatlys produkter. Det framgar tydligt av Oatlys marknads-
foring och inte minst av produkternas respektive forpackningar. I varje fall kan
genomsnittskonsumenten inte vilseledas att tro att havredryck har samma samman-
sattning som mjolk. Det aktuella pastaendet dr sdledes vederhéftigt och darmed inte

vilseledande.

For det fall att Marknadsdomstolen trots allt skulle finna att det &r ett pastdende som
konsumenter faktiskt uppfattar som ett negativt uttalande om mjolk har papekandet
”made for humans” likafullt fog for sig. Havredrycken ér ett baslivsmedel som har en
vilbalanserad sammanséttning av naringsdmnen i forhdllande till ménniskans behov.
Till skillnad frén inte bara mjolk i stort, utan dven fran konsumtionskomjolk, inne-
haller havredrycken en fettsyrasammanséttning som stimmer vil 6verens med de
niringsrekommendationer som finns. Nar det géller kolhydrater och fibrer motsvarar
havredrycken vél en balanserad niva enligt ndringsrekommendationerna. Till skillnad
frén mjolk innehaller havredrycken 16sliga fibrer, s.k. betaglukaner, som bidrar till att

sanka forhdjda kolesterolvérden.

Uttrycket dr i vart fall inte misskrediterande. Istdllet &r det ett vederhaftigt pastdende

som ligger inom ramen for vad man far tala pa en konkurrerande marknad, sérskilt i
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ljuset av den branschstandard fér marknadsforing som mejerindringen sjélva etablerat

1 marknadsforingen av sina egna produkter.

Yrkande 3

Yrkandena bestrids. Péstdendena dr inte vilseledande och eller misskrediterande
avseende mjolk enligt 10 § MFL eller 5 § MFL. Transaktionstestet dr vidare inte
uppfyllt. I vart fall finns det utrymme for 6verdrifter i reklam eller allmént lov-
prisande. Oatlys kommunikation &r i 6verensstimmelse med det allménna tonldget pa

marknaden.

Det bestrids att uttrycken ”back in the day” och old school” ger intryck av att mjélk
till skillnad fran havrebaserade livsmedel &r omoderna. Dirigenom pastds mjolk
misskrediteras. Vad Oatly faktiskt kommunicerar &r att det numera finns alternativ,
utan mjolkinnehall, vilket inte haft sin motsvarighet historiskt. Oatlys produkter sétts
genom uttrycket enbart i ett historiskt ssmmanhang. Oatly har inte pastatt att mjolk ar
omodernt eller anvint ordet "omodern”. Uttrycket som Oatly anviander dr “old
school”. Begreppet har en inneboende positiv viardeladdning som formedlar respekt
for referenspunkten, mjolk, och innebdr inte att mjolk skulle vara utdaterat eller
otidsenligt. Aven begreppet “back in the day” saknar negativ laddning och ir inte
heller synonymt med Svensk Mj6lks anvénda ord omodernt”. Sammantaget
anvinder de patalade uttrycken mjolk som referenspunkt vad géller andaméil och
anvindningsomrdde for att pa marknaden relatera havredryck som en i samman-
hanget ny produkt. Uttrycken &r anvénda i 16pande brodtext pa Oatlys hemsida och

har inte getts en framskjuten placering.

Uttrycken har valts av Oatly med respekt for mejerindringens egen positionering av
mjolk som en traditionell produkt och &r positivt virdeladdade jamfort med det nega-
tivt viardeladdade ordet omodernt. De valda begreppen omfattar helt enkelt inte nagot
pastdende om att mjolk inte &r ett fullgott alternativ eller dr fordldrade och ar saledes

varken vilseledande eller misskrediterande.
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Yrkande 4

Yrkandet bestrids. Pastdendena ar inte vilseledande eller misskrediterande avseende
mjolk enligt 10 § MFL eller 5 § MFL. Transaktionstestet dr vidare inte uppfyllt. I vart
fall finns det utrymme for 6verdrifter i reklam eller allmént lovprisande. Oatlys

kommunikation dr 1 6verensstimmelse med det allménna tonldget pd marknaden.

Yrkandet tar sikte pa en hel forpackningspanel — en sidopanel — som innefattar text i
olika storlek, teckning samt text insprangd i teckningen. Innehéllet pa forpacknings-
panelen formedlar intrycket att Oatlys havredryck inte innehaller mj6lk och att detta
ar en positiv egenskap till konsumenten. P4 likartat sitt pastas inget annat én att det
idag, till skillnad fran forr, uppfattas som “smart” att det finns en produkt som Oatlys.
Franvaron av mj6lk och animaliska ingredienser dr fundamentala egenskaper,
centrala och det som ytterst motiverar produktens existens. Det finns inget fog for
uppfattningen att det retoriska pastdendet ”Who is the crazy one now?” skulle peka pa
mjolkdrickare. Det budskap som vidare formedlas — att Oatlys havredryck ar ett
fungerande alternativ till mjolk och att Oatly historiskt har betecknats som “crazy”
for att forsokt ta fram ett havrebaserat alternativ och att detta inte langre ar fallet — &r
vederhéftigt och inte onddigtvis misskrediterande. Det anges inte ndrmare av Svensk
Mjolk vad det dr pa forpackningspanelen som ger intrycket av att havreprodukter &r

ett klokare val &n mjolkprodukter och liknande slutsatser pa snarlika teman.

Budskapet dr vederhéftigt och inte onddigtvis misskrediterande. Det foreter ocksa
mycket stora likheter i hur delar av mjolkbranschen sjélva &skadliggor innehallet i

sina forpackningar.

Yrkande 5

Det bestrids att uttrycket ”goodness” utgor ett hdlsopastdende enligt artikel 2.2.5 1
Forordningen. Ordet ”goodness” ska forstas av en genomsnittskonsument som
etisk/moralisk/biblisk godhet och utgor ett uttryck for att Oatly stravar efter att vara
ett “gott” foretag. "Goodness” innefattar inte ens ett pastdende om att produkten
paverkar det psykiska vélbefinnandet, utan det ar frdga om produktens etiska dimen-

sioner. Pastdendena innebir varken direkt eller indirekt ett pastiende om att konsu-
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mentens hélsa forbittras och det hanfor sig inte till ndgon preciserad egenskap hos

den marknadsforda produkten.

Vidare bestrids det att de anvinda uttrycken innehéllande ’goodness” i formen
”Liquid goodness”, "Full of Goodness”, ”All of their goodness™ &r ospecifika hilso-
pastdenden 1 den mening begreppet har i Férordningens artikel 10.3. Etiska frage-
stéllningar, sdrskilt djuretiska dverviaganden, och miljofradgor, &r av avgorande
betydelse for konsumenter som viljer en helt vegetabilisk kost av livsstilsskil.
Anvéndningen av ordet ”goodness” i dessa uttryck uppfattas saledes inte heller av en
genomsnittskonsument som ett ospecifikt hdlsopéastaende. Oatlys produkter ar ett

vegetabiliskt livsmedel medan mjolk dr ett animaliskt livsmedel.

”Goodness” har vidare sprékligt sett olika betydelser. Svenska dverséttningar av

begreppet utgors av ’godhet”, ’det goda”, “vénlighet”, fortrafflighet” och ”dygd”.

Anvindningen foreter ocksd mycket stora likheter 1 hur delar av mj6lkbranschen

sjdlva anvénder uttrycket.

I vart fall finns det utrymme for 6verdrifter 1 reklam eller allmént lovprisande. Oatlys

kommunikation &r i dverensstimmelse med det allminna tonldget pa marknaden.

Yrkande 6

Yrkande 6 a

Formuleringen ger inte intryck av att griddde &r en tillféllig uppfinning. Péstdendet &r
inte vilseledande eller misskrediterande avseende mjolk enligt 10 § MFL eller 5 §

MFL. Transaktionstestet dr inte uppfyllt d& pastaendet, taget bokstavligt, dr orimligt
och absurt och darfor inte kan ha den paverkan som kravs for att testet ska vara upp-

fyllt.

Ingen genomsnittlig konsument uppfattar den ifrdgasatta formuleringen som ett
pastaende om att griadde, soja, ris eller mandel 4r tillfdlliga uppfinningar. De dr inte
heller ”inventions” (uppfinningar, innovationer) i den betydelse som en genomsnitts-

konsument kan forvintas lagga i ordet. Bokstavligen tolkat blir pastaendet darfor
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verklighetsfranvint. Ingen konsument kommer att inrétta sig efter pastdendet. Vad det
innebdrdsméssigt 1 sjdlva verket handlar om, dvs. ger intryck av, &r att Oatly leker
med den egna produktens positionering som en i sammanhanget nyligen framforskad
produkt. Det finns ocksa exempel i Oatlys historia dir havredrycken har beaktats och

avfirdats just som en tillfallig uppfinning som inte tagits pa allvar.

Yrkande 6 b

Péstdendet &r inte misskrediterande eller vilseledande enligt 10 § MFL eller onddigt
misskrediterande enligt 5 § MFL. Transaktionstestet dr heller inte uppfylit. I vart fall
finns det utrymme for 6verdrifter i reklam eller allmént lovprisande. Oatlys kommu-

nikation &r 1 Overensstimmelse med det allmidnna tonldget pa marknaden.

Pastéendet ér klippt ur brodtext fran Oatlys webbplats samt taget ur sitt ssmmanhang.
Péstdendet ”...but you don’t have to think about the cow part. Straight up Swedish
grown oats that will make whatever you want taste great and healthy and modern” &r
inte atergivet i sin helhet. Svensk Mj6lk har 1 utformningen av sitt yrkande klippt bort

”(however modern tastes these days)”.

Yrkandets andra led, dvs. pastdendet ” Straight up Swedish grown oats that will make
whatever you want taste great and healthy and modern” &r uttryckligen ett smak-
pastdende som uttrycker Oatlys subjektiva uppfattning. Denna naturliga tolkning for-
starks av den av Svensk Mjolk bortklippta fortsdttningen ”(however modern tastes
these days)”. Denna typ av pastdende handlar om rent subjektiva uppfattningar och ér

tillaten 1 marknadsforing.

Yrkande 6 ¢

Oatlys produkt ar uppgraderat som alternativprodukt, inte som griddde. Pastdendet
handlar om Oatlys egna produkt som alternativprodukt. Pastdendet dr darfor inte
vilseledande eller misskrediterande avseende mjolk enligt 10 § MFL eller 5 § MFL.
Det bestrids vidare att formuleringen ger intryck av att Oatlys iMat ar battre dn
griadde eller har huvudsakligen samma sammansittning. Transaktionstestet dr heller

inte uppfyllt. I vart fall finns det utrymme for 6verdrifter i reklam eller allmént lov-
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prisande. Oatlys kommunikation &r 1 6verensstimmelse med det allmédnna tonléget pa

marknaden.

Svensk Mjolks talan utgdr ifran att konsumenter, nir de konfronteras med pastaendet,
redan fOrstatt att Oatly inte dr en uppgraderad form av gradde (dvs. mjolkbaserad
produkt), utan en alternativprodukt. Oatly ifragasétter inte att s ar fallet, att konsu-
menter ndrmar sig pastdendet med den forstielsen. Det blir ddremot obegripligt och
motsédgelsefullt hur konsumenter da kan fa intrycket att Oatlys produkt har
“huvudsakligen likartad sammanséttning”. Det ar hela podngen med en alternativ-

produkt att den inte har likartad sammanséttning.

Yrkande 6 d

Péstdendet &r inte misskrediterande eller vilseledande enligt 10 § MFL eller onddigt
misskrediterande enligt 5 § MFL. Transaktionstestet dr heller inte uppfyllt. Det ér
befogat att jaimfora en alternativprodukt med den produkt som den dr tdnkt att ersitta.
I vart fall finns det utrymme for 6verdrifter i reklam eller allmént lovprisande. Oatlys

kommunikation &r i dverensstimmelse med det allménna tonldget pa marknaden.

De skillnader som Svensk Mj6lk anger och som skulle omdjliggdra en jaimforelse,
t.ex. animaliskt respektive vegetabiliskt fett, dr i sjdlva verket sddant som motiverar
alternativproduktens existens fran forsta borjan. Synséttet hér, att produkterna ar
ojaimforbara, framstér dessutom som négot sndvt med tanke pa att det néringsintresse
Svensk Mjolk foretrdder jamfor havredryck och mjolk under péstdendet att "Mjolk &r
8 génger béttre 4n havredryck”.

Yrkande 7

Svensk Mjolk yrkar forbud for Oatly att, pa sétt som skett, pasté eller ge sken av att
Oatlys smaksatta havregurt innehdller vdsentligen mycket mindre socker 4n smaksatt
mjolkbaserad yoghurt. Oatly har dock aldrig hdvdat att deras havregurt innehdller
visentligen mycket mindre socker. Yrkandet styrks inte av dberopad bevisning.
Yrkandet omfattar ett pastaende som inte kan liggas Oatly till last, och ddrmed inte

grunda forbud i en dom i Marknadsdomstolen.
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Om malgrupp och genomsnittskonsumenten

Oatly bestrider att den 1 mélet aktuella marknadsforingen vénder sig till det breda
konsumentkollektivet. Detta &r rimligen fallet ndr det géller komj6lk med hinsyn till
att komjolk utgor ett baslivsmedel i Sverige. Den malgrupp som Oatlys marknads-
foring vander sig till &r dock mer begrinsad. Genomsnittskonsumenten av Oatlys
havredryck dr den som ér villig att betala 70-80 procent mer for en mjolkliknande
produkt som inte hdrstammar frdn djur och som varken innehaller mjolkens aller-
gener, laktos eller soja. Oatlys kunder gor ett medvetet val att kopa havredryck istillet
for ndgon mjolkprodukt. Det ror sig alltsa om en krets av konsumenter som ar
kunniga om produktens innehall och &r vél medvetna om skillnaderna mellan komjolk

och havredryck.

Koparen av havredryck inhandlar produkten som ett alternativ till komjolk. Detta
for att exempelvis undvika ndgon av mjolkens bestandsdelar, pa grund av smak-
preferenser, av etiska eller religidsa 6vervdganden eller av andra skil, som ko-

mjolkens tillverkningsprocess och miljopaverkan.

Oatlys produktportfdlj ar ett alternativ till etablerade produkter s& som m;j6lk vad
géller anviandningsomrade. For att Oatlys produkter ska fa en relevans i en genom-
snittskonsuments medvetande behover de séledes relateras till denna marknads-
méssiga kontext. I de man Oatly refererar till mjolk gors detta uteslutande for att
kontextuellt relatera Oatlys produkter till ett anvdandningsomrade som &r greppbart for

en genomsnittskonsument.

Utover de grundldggande kunskaper om komjolk och havredrycker och havregurt
som det breda konsumentkollektivet kan tinkas ha — sdsom att mjolk hdrstammar frén
kor, att kons mjolk dr avsedd for kons kalvar, att mjolkning numera sker med mjolk-
ningsrobotar eller annan industriell utrustning och att merparten av all mjolk fram-
stélls 1 mjolkfabriksliknande lokaler samt att ett stort antal manniskor inte tal kom;jolk
eller far magbesvir av for mycket mjolk — har genomsnittskonsumenten av havre-
dryck mer ingdende kunskaper om laktosintolerans och mjolkproteinallergi. Den del
av konsumentkretsen som ar veganer och dricker havredryck av etiska skl gor sa

bl.a. med hdnvisning till tveksamheter de kdnner betrdffande djurhéllning samt
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mjolkproduktionens uppméarksammade inverkan pd miljon genom bl.a. omfattande

utslépp av vixthusgaser.
Om transaktionstestet

For det fall Marknadsdomstolen skulle finna element av misskreditering i den
patalade marknadsforingen ar det i vart fall inte fraga om misskreditering av en sddan
art att det paverkar en genomsnittskonsuments formaga att fatta ett vilgrundat affars-

beslut.

I det fall dir transaktionstestet ska anvidndas ar det en sjdlvklarhet att den ifragasatta
marknadsforingsatgéirden satts i savél sitt konkreta som sitt kontextuella sammanhang
for att en realistisk bedomning ska kunna &ga rum. S&vil verkan av innehall,
sammanhang, placering och presentation som griansen for misskreditering &r relevant
betriaffande transaktionstestet. Ett formellt felaktigt pastdende kan dé neutraliseras 1 s&

matto att det ger fog for slutsatsen att nagon paverkan pa affarsbeslut inte dr trolig.
Angaende storleken pa begart vite och utformningen av ett eventuellt vitesférbud

Yrkat vitesbelopp dverstiger Marknadsdomstolens praxis som finns om maximalt

1 miljon kr. Omséttningen pé de aktuella produkterna med nuvarande forséljningstakt
ar ca 7 miljoner kr per ménad. De begrinsade vinstmarginaler som livsmedelsprodu-
center arbetar under gor att dven ett vite om 1 miljon kr mer &n vl skulle uppfylla

kravet pé verkan.

Svensk Mjolks talan om forbud dr uppdelad i sju stycken yrkanden varvid ett antal
innehaller ett flertal delpunkter. Till varje yrkande har begirts ett vite om 2 miljoner
kr, eller sammanlagt 14 miljoner kr for hela talan. Det kan i och for sig vara befogat
att pastdendet om s.k. ospecifika hdlsopastdenden (yrkandet 5) ar foremal {for en
sarskild provning och vitesprovning dé det i denna del dr frdga om en annan under-
liggande lagstiftning som bir upp den provningen. Ovriga yrkanden bor dock endast

omslutas av ett vitesyrkande.
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Angaende Oatlys yrkande om dvergangstid

Svensk Mjolks yrkanden dr omfattande och éterges i olika digitala och fysiska medier
och pa ett flertal vitt skilda platser. Formuleringarna har inventerats med anledning av
innevarande mal. Oaktat detta kommer det att krévas en viss tid for att sdkerstilla att
de eventuella formuleringar som férbjuds av Marknadsdomstolen dndras 1 enlighet

hiarmed. For detta arbete kommer det att erfordras en dvergangstid om en ménad.

UTVECKLING AV TALAN

Till utveckling av sin talan har parterna anfort i huvudsak foljande.

Svensk Mj6lk

Oatlys marknadsforing och marknadskommunikation

Pastdendet under yrkande 1 a ("No milk. No soy. No badness”) forekommer pa for-
packningarna for Oatly havredryck choklad, Oatly havredryck, Oatly havredryck
apelsin & mango samt Oatly havregurt. Pastaendet har dven forekommit i en reklam-
film for Oatly ekologisk havredryck som har visats pé tv-kanalerna TV4 och Sjuan 1
bl.a. augusti 2014. Pastdendena under yrkandena 1 b—f (”"No milk, no soy, no
nonsense”, ”No nothing that isn’t necessary”, "It looks milk but isn’t milk. It is made
for humans (not baby cows)”, ”No milk, no soy, no way”’ och ”No milk, no soy, no

craziness”) aterfanns pa Oatlys webbplats 1 juni 2014.

Péstdendet under yrkande 2 (it’s like milk, but made for humans”) forekommer bl.a.
pa forpackningen for Oatly havredryck, har forekommit pa Oatlys webbplats 1 juni
2014 och september 2014 samt i en reklamfilm for Oatly havredryck som har visats
pa tv-kanalerna TV4 och Sjuan i bl.a. augusti 2014. Pastaendet har vidare forekommit

pa plakat pa olika events som Oatly har arrangerat.

Péstdendena under yrkandena 3 a och b ("wherever and whenever you would find
yourself drinking milk or using it in a recipe ’back in the day’, you can use Oat Drink
today”, och ”"When should you use it? Whenever you would use old school milk from

cows...”) har forekommit pa Oatlys webbplats 1 juni 2014. Péstdendet 1 yrkande 3 a
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foljs av pastaendet it’s a one for a swap, or more like one for a plus one swap”.
Lingre ned pa samma sida anges i relation till de tillsatta ingredienserna i havre-
drycken att det &r for att “keep things modern and healthy”. En variant av pastaen-
dena i yrkandena 3 a och b aterfanns pa Oatlys webbplats vid tidpunkten da
stimningsansokan gavs in: "How refreshing. A nutritious, modern alternative to milk

that has nothing to do with a cow whatsoever”.

b

Pa forpackningen for Oatly havredryck choklad aterfinns pastdendena ”"Wow no cow’
och ”The idea behind Oatly was to find a way to make a nutritious alternative to milk
without going thru the body of a cow. Today that sounds really smart, but back when
we started in the early 1990s most people thought we were crazy. That’s okay, every-
thing has its time. Who is the crazy one now?” samt en illustration med texten

”the cow way” respektive “the Oatly way” (yrkande 4).

Péstaendena ”Liquid goodness”, ”Full of goodness”, ”All of their goodness” och
”liquid goodness to keep your body fueled” har férekommit pa Oatlys webbplats i
juni 2014 och pé Oatlys produktforpackningar. Dessa pastdenden hanfor sig till
yrkande 5.

Pastdendena ”No cream or soy or rice or almonds or other temporary inventions” (yr-
kande 6 a), ”...but you don’t have to think about the cow part. Straight up Swedish
grown oats that will make whatever you want to make taste great and healthy and
modern” (yrkande 6 b), ”...this is not a substitute for cream. It’s an upgrade”
(yrkande 6 ¢) och ...our fraiche provides an upgrade over creme fraiche and if you
wonder what we mean by an upgrade, well we mean that you get the same great per-
formance, but our fraiche is lighter and cleaner and healthier” (yrkande 6 d) har

forekommit pd Oatlys webbplats i juni 2014.

Péstdendena "We have added some sugar to this product and the reason we have done
so is that we want it to taste really great. It is just a fraction of what you will find in
youghurts which is good, but there is still added sugar there” och Vi har tillsatt lite
socker, for vi vill verkligen att havregurten ska vara supergod. Det d4r mycket mindre
in i en vanlig fruktyoghurt”, vilka hanfor sig till yrkande 7, har forekommit pa Oatlys
webbplats 1 juni och september 2014.
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Den aktuella marknadsforingen dr en del av en storre kampanj déar Oatly aktivt och
genomgaende framfor budskapet att mjolk dr ddligt och att konsumenten ska vilja
Oatlys havrebaserade produkter istillet for mjolkprodukter. Oatlys marknadsforing
syftar till att svirta ned mejeribranschen och dess produkter samt formulera det Gver-

gripande budskapet att mjolkprodukter dr daliga och omoderna.

Svensk Mjolk anser att Oatlys produkter dr bra och till och med nddvindiga for
personer som lider av mjolkproteinallergi eller av etiska skal véljer att dta vegankost.
Havrebaserade livsmedel och mjolkprodukter maste dock kunna samexistera pa
marknaden utan att marknadsforing av den ena produktkategorin innebar smuts-
kastning och misstinkliggérande av den andra. Det Svensk Mjo6lk vénder sig mot &r
det sitt pd vilket Oatly 1 sin kommunikation framstéller mj6lk som en produkt dér
maten som kon dter, exempelvis havre, onodigtvis gar viagen genom en ko for att bli
mjolk medan havredryck kommer direkt fran havren. Ett exempel pd denna kommu-

nikation dr den forpackning som yrkande 4 avser.

Oatly lade den 17 oktober 2014 upp en reklamfilm pd YouTube, som dven har visats
pa TV4, med motsvarande budskap. I anslutning till filmen stir ”Oatly CEO

Toni Petersson tries his very best to explain the difference between his product, the
oat milk, and that other white liquid known as milk. How does he do? Give us a
comment”. Filmen visar pa att Oatly genom sin kommunikation avser att under-

minera mjdlkens stallning pd marknaden och ndrmast forlojliga produkten.

Oatlys mojlighet, eller skyldighet, att redovisa skillnaderna mellan sina produkter och
etablerade alternativ stracker sig inte sa langt att det legitimerar att Oatly genom den
aktuella marknadsforingen framhaller sina produkter genom att nedvirdera mjolk och
mjolkindustrin. Det finns inte heller nagot skal till en annan beddmning enbart med
hinsyn till att det i Oatlys fall ror sig om en relansering av Oatlys produktportfolj och
varumdrkesprofil. Oatlys kampanj riskerar att allvarligt skada konsumenternas

fortroende for mejeriindustrin och dess produkter.
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Om mjolk och mjélkprodukter

M;jo6lk frén idisslare dr bdde ett livsmedel i sig och en ravara for olika produkter som
ost, smor, fermenterad mjolk, yoghurt och gradde. Mjolk har betydelse i kosten och
for manniskors hilsa. Den ger ett betydelsefullt bidrag av proteiner, energi och fett
men ocksd av mineraler och vitaminer som kalcium, magnesium, selen, riboflavin,
jod, vitamin A och vitamin B12. Biotillgingligheten av exempelvis kalcium &r hogre

fran mjolk jamfort med andra kéllor 1 kosten.

Mj6lk och mjolkprodukter édr en viktig del i médnniskors kost. Otaliga studier stodjer
mjolk och mjolkprodukters positiva effekter for hdlsan. Konsumtion av mjolk kan

sdttas i samband med minskad risk for hjért- och karlsjukdom, 6vervikt, cancersjuk-
domar liksom diabetes typ 2. I Sverige ar rekommendationen att konsumera en halv

liter mjolk per dag per person.

Oatly

Oatlys marknadsforing och marknadskommunikation

Oatlys marknadsforing ar utformad med ett modernt, lekfullt tilltal och humor som &r
anpassat till det formsprak Oatly anvinder. Hosten 2013 paborjade Oatly ett genom-
gripande fordndringsarbete med syftet att i grunden forédndra hela foretaget. Huvud-
punkterna i denna syn dr formulerade i punktform och kallade ”The Oatly way”.
Eftersom Oatlys rétter, frén allra forsta borjan, handlar om att erbjuda ett fullvirdigt
alternativ till mj6lk sa dr det nddvindigt att emellanat referera till mjolk i kommuni-
kationen. Oatly har dock sérskilt vinnlagt sig om att inte nedvirdera eller i ned-
sdttande ordalag ndmna varken mjolk eller nagon annan konkurrerande dryck,
produkt eller konkurrent. Fokus har istéllet varit att beskriva hur Oatly kan passa in i

manniskors liv.

Oatly har aldrig, direkt eller indirekt, pastatt att mjolk, soja eller ndgra andra
dryckesalternativ dr daliga eller ohdlsosamma eller har avsett att géra detta. Ett ater-
kommande tema i Oatlys marknadskommunikation &r att placera sina produkter 1 en

kontext ddr mjolk har anvénts som en pa marknaden viletablerad referenspunkt.



113

114

115

MARKNADSDOMSTOLEN 2015:18 Sida 35

Om havredryck och havrebaserade livsmedel

Oatly har utvecklat drycker, smoothies, ungdomsdrycker, havregurt och produkter
med samma anvandningsomrade som mjolk, gridde och créme fraiche. Oatlys
produkter uppfyller lagstiftningens krav pa livsmedel avsedda for sarskilda nirings-
dndamal och dr anmilda som sddana till Livsmedelsverket. Produkterna &r fria frdn

bade mjolk och soja.

Bakgrunden till den forskning som ledde fram till havredryck och sittet att framstélla
denna var att hitta ett mjolkalternativ som bland annat skulle vara fritt fran laktos
(och déarmed lampligt for manniskor med bristande forméga att tillgodogora sig
mjolksocker) och utgdra en alternativ produkt med liknande egenskaper som mjolk
for dem som inte kan eller vill konsumera mjolk. En sddan 1dmplig vegetabilisk
ravara med tillrdcklig ndringssammansittning var havre. I borjan av 1990-talet erholls

patent for savil havredryck som sittet att framstélla den.

Havredrycken har manga egenskaper som liknar mjolkens savél vad géller utseende
och anvdndning som dess hilsobringande effekter. Vid jimforelse mellan Oatlys
produkter och mjolk innehéller komjolken féorutom makroniringsdmnen dven en rad
vitaminer samt mineraldmnen (kalcium, kalium, jod m.fl.). Det finns inget som
hindrar Oatly att pa samma sitt som gors med komjdlk berika produkterna med olika
vitaminer och mineraler. Det rader dock ingen generell vitamin- eller mineralbrist i
vistvirlden som skulle motivera en berikning av Oatlys mjolkalternativ med de
mikronédringsdmnen som finns i komjolken. Oatly har valt att berika sina mjolk-
alternativ ndr sd dr motiverat med hinsyn till den tdnkta konsumtionssituationen.
Flera av Oatlys produkter dr dérfor berikade med exempelvis vitamin D, riboflavin
och vitamin B12. En nyligen publicerad studie visar att personer med laktosintolerans
och som didrmed inte konsumerar komjolkprodukter innehallande laktos har minskad
risk for vissa cancerformer. Havre innehéller hogkvalitativa fleromittade fetter och

nyttiga vattenldsliga fibrer — s kallade betaglukaner.
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Mejeriindustrins marknadskommunikation

Samtliga yrkanden ska tolkas 1 ljuset av hur kommunikationen pd marknaden ser ut.
Branschens kommunikation dr full av slogans och kécka uttryck, dverdrifter och all-
mént lovprisande. Den typ av kommunikation som Svensk Mjolk vénder sig mot i

malet dr ndrmas att betrakta som branschpraxis.

Flera aktorer inom mejeribranschen, samt livsmedelsbranschen som helhet, anvénder
sig av uttrycken “bad”, ”bad stuff” och ’no room for junk” for att beskriva onddiga
tillsatser. Andra uttryck som forekommer i kommunikationen &r pastdendena

”Bananas are for monkeys” eller milk is for babies, drink fruit”.

Mjolkbonder och mejerier har minskat kraftigt 1 antal 6ver tid. Det finns 19 mejeri-
foretag dgda av sex mejeriforeningar 1 Sverige vilka ér en del av Svensk Mjolk.
Mejeribranschen priglas av skapade forestéllningar av genuinitet och idyll med
referenser 1 ord och bild till gammaldags, naturlig, lantmjolk m.m. Idylliska bilder pa
kor och kalvar betandes fritt tillsammans &r det dominerande uttrycket i princip i all

reklam avseende mj6lkprodukter trots att detta inte stimmer.

I marknadsforing diar mjolk fors fram som livsmedel hdvdas att mjolk ar naturligt
eller till och med en naturprodukt. Det dr ett antal processteg fran rdvaran mjolk till
den fardiga produkten konsumtionsmjolk. Bade konsumtionskomjolk och havredryck
ar processade livsmedel som har genomgétt fordndringar. Merparten av Svensk
Mjolks medlemmar redogdr dock inte, eller enbart i forenklande drag, for mejeriernas

process att omvandla kons mjolk till konsumtionsmjolk for forsdljning.

Det hoga tonlidget pa marknaden innefattar bland annat sidant som anvéndande av
otillatna hilsopéstdenden, felaktig jimforande reklam, allméint lovprisande och for-
skonande beskrivningar, t.ex. genom den sa kallade ”Bregottfabriken” och anvén-
dande av begrepp som “naturens egens sportdryck™ avseende mjolk samt felaktiga
rekommendationer fran Livsmedelsverket vad giller dagligt mjolkintag. Detta ar

vanligt férekommande i branschens kommunikation.
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Konkurrensréttsliga aspekter

Tolkningen av marknadsforingslagens bestimmelser ska ske mot bakgrund av att
mejeribranschen och mjélkprodukter pé olika sétt ges konkurrensfordelar pd mark-
naden. Det giller sadant som exklusivitet vid anvéindning av vissa ord som mjdlk och
griadde enligt Europaparlamentets och radets forordning (EU) nr 1308/2013 av den
17 december 2013 om upprittande av en samlad marknadsordning for jordbruks-
produkter, att mejeriprodukter ges artificiellt 1ag prisséttning genom Radets forord-
ning (EU) nr 1370/2013 av den 16 december 2013 om faststéllande av vissa stod och
bidrag inom ramen for den samlade marknadsordningen for jordbruksprodukter eller
att enbart berikad mjo6lk ges ekologisk status enligt Livsmedelsverkets foreskrifter
(SLVFS 1983:2). Det ir inte per automatik ett misskrediterande av mjolk att lyfta
fram att produkten inte innehaller mjolk i marknadskommunikation. Konkurrens-
hianseenden ur ett konsumentintresse kan paverka bedomningen enligt marknads-
foringslagen. Mot bakgrund av att mjolkbaserade livsmedel har en mycket stark
marknadsposition finns det ett konsumentintresse att alternativa produkter som Oatly

tillerkdnns majlighet att marknadsforas pa det vis Oatly gjort.

Tolkningen av marknadsforingslagens bestimmelser blir mot denna bakgrund synner-
ligen viktig dé ett av dess grundldggande syften r att ge alla aktorer pa marknaden

samma forutsittningar att konkurrera.

Att vara ett fritt frdn”-livsmedel utan allergener sdsom mjolk och soja, men sam-
tidigt med samma priméra anviandningsomrade som mjolk, dr Oatlys produkters mest
utmirkande egenskap. De ska fylla samma behov som mjolk, dvs. vara som mjélk

vad avser anvindningsomrddet, men absolut inte innehélla mjolk.

Foérutom frdnvaron av allergener dr Oatlys produkter vegetabiliska alternativ till
mycket etablerade animaliska produkter. Detta dr essentiell information for konsu-
menter som pa etiska grunder inte vill ha en animalisk produkt. Detsamma géller
dven 1 forhallande till de konsumenter som av livsstilsskil vill sdka sig bort fran

animaliska produkter.
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Dessa produktegenskaper dr det som ger Oatlys produkter deras unicitet. Inom ramen
for ett system av fri konkurrens har Oatly ett legitimt och av rittsordningen skyddat
intresse att kunna lyfta fram denna unicitet i sin marknadsforing som négot positivt.
Det dr inte per automatik ett misskrediterande av mjolk att lyfta fram i marknads-
kommunikation att produkten inte innehaller mj6lk, pé det sétt som skett. Det dr en
klar skillnad pa att lyfta fram en produkt som mjolkfri och ett pastdende om att
mjolk dr daligt eller farligt for ménniskokroppen eller att mj6lk innehaller onddiga

ingredienser.

Svensk Mjolks yrkanden och sprakversioner pa Oatlys webbplats

Svensk Mjolk har varit extensiva i sin processforing och yrkat forbud mot ett stort
antal pastdenden. Yrkandena édr uppbyggda sa att en sammanhallen 16pande text fran
Oatly har delats upp i flera olika pastdenden, vilka ifragasitts var for sig. I nadgot fall
ingér ett sadant obrutet pastdende i en delpunkt tillsammans med andra pastdenden
omslutet av ett vitesyrkande, medan en annan del av den 1 Oatlys kommunikation
sammanhéllna texten ingar i en annan underpunkt som traffas av ett annat vites-
yrkande. Svensk Mjolks yrkanden dr i sin nuvarande utformning allt for oprecisa for

att kunna ligga till grund for ett forbud forenat med vite.

Svensk Mjo6lks yrkanden tar & ena sidan sikte pa marknadsféring av havredrycker
specifikt och & andra sidan sikte pd havrebaserade livsmedel generellt. Savitt avser
yrkande 4 ar det séledes svart att se hur en forpackningspanel pé en havredrycks-
forpackning, dér dessutom ett dominerande inslag i bilden pa forpackningspanelen ar
ett dricksglas, kan dverforas pa havrebaserade produkter generellt. Betrdaffande
yrkande 4 far det fOrstas sé att yrkandet utgar ifran att det inte 4r den langre texten pa
produktforpackningen som ensamt skapar intrycket att mjolkprodukter inte skulle
vara ett lika klokt val som havrebaserade produkter, att de skulle vara daliga val eller
till och med oklokt, utan att det endast sker i féorening med bilden som férekommer pa

panelen och texten "WOW! NO COW!”

Det bestrids att pastdendena pd den svenska webbplatsen utgor direkta dverséttningar
av de engelska pastdenden som Svensk Mjolks talan avser. Uttryck anvéinda i den

svenska versionen utgor separata pastdenden som ska bedomas for sig. Den svenska
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versionen av Oatlys webbplats omfattas saledes inte av Svensk Mjolks talan och kan

ddrmed inte ligga till grund for tolkningen av de engelska uttryck som avses i yrkande

1 a—f.

Svensk Mjolk

Mejeribranschens marknadskommunikation

Oatly tycks mena att det faktum att mejeribranschen anvénder kon som symbol utgdr
giltigt skél for Oatly att misskreditera mjolk och mjolkprodukter. Kon forekommer pé
Arlas produkter sdsom mjolk och i marknadsforingen av densamma. Kon fore-
kommer dven 1 olika sammanhang vad giller Svensk Mjolks 6vriga dgarbolag pé
vissa forpackningar och i viss kommunikation. Detta har naturliga skil d& bolagen
producerar livsmedel baserade pa mjolk som kommer fran kor. Att mj6lkproducenter
har med kor i sin marknadskommunikation istéllet for de mejerier dir mjélken for-
packas dr inte ett sitt att dolja att mjolk och andra sddana livsmedel forst forpackas
och genomgar nodvindig pastorisering i mejeriet innan konsumenten koper forpack-

ningen 1 butik.

Oatly menar att studier visar pd att Svensk Mjolk och dess dgarbolag formedlar en
felaktig bild av mjolkens paverkan pd ménniskors hélsa och att Oatlys marknads-
foring som ar foremal for talan 1 mélet ska bedomas mot bakgrund av denna felaktiga
bild. Flertalet studier visar pa mjdlkens positiva effekt for méanniskors hilsa. Nagon
legitim grund for att utmala mjolk som daligt eller farligt f6r ménniskor och

ménniskokroppen foreligger ddrmed inte.

Konkurrensréttsliga aspekter

Den omstidndigheten att regler om att vissa mjolkprodukter, sdsom mjolk och griadde,
utgdr skyddade beteckningar som enbart far anvéndas under forutséttning att vissa
specifika krav uppfylls har inte till syfte att ge mejeribranschen och mj6lkprodukter
konkurrensfordelar. Reglerna avser sérskilda skyddsvérda begrepp, inte enbart vad
géller mjolkprodukter, och ar till for att skydda konsumenter fran forvéxlingsrisk.
Svensk Mjolk haller med Oatly om att det foreligger ett konsumentintresse att fa

information om att Oatlys produkter inte innehaller mjolk. Att Oatly anvénder sig av
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otillborlig marknadsforing som misskrediterar mjolkprodukter och mejeribranschen

kan inte motiveras av konkurrenshidnseenden ur ett konsumentintresse.

Svensk Mjolks yrkanden och sprakversioner pa Oatlys webbplats

Svensk Mjo6lks yrkanden dr utformade sa att de dven inbegriper visentligen samma
formuleringar som ger motsvarande intryck som det pastaende yrkandet avser.

Detta inbegriper dven Oversittningar av pastaendet. Syftet med ett forbud vid
Marknadsdomstolen for ett bolag att anvédnda otillborlig marknadsforing skulle
forfelas om det var mojligt for bolaget att endast oversitta det otillborliga pastaendet

till engelska eller vice versa.

Om Oatlys genomférda marknadsundersdkning

Betriffande den marknadsundersokning som Oatly ltit genomfora angdende péstien-
dena i yrkandena 1 a—b och e—f (se punkterna 53 och 57) har péstidendena presenterats
for respondenterna helt fristdende frén det sammanhang dér de har forekommit. Aven
om Marknadsdomstolen skulle anse att genomforandet, sarskilt metoden, for under-
sOkningen &r godtagbar och formuleringen framst skulle uppfattas som neutrala eller
positivt beskrivande av Oatlys produkter menar Svensk Mjolk dndé att en helhets-

bedomning ger vid handen att de nedvérderar och forlojligar mjolkprodukter.

Om nutrition och klimat

134 Oatly gor flertalet pastdenden om att mj6lkproduktion har en stark negativ inverkan

135

pa miljon (se punkterna 89 och 91).

Pé grund av vérldens snabbt vixande befolkning dr FN:s livsmedels- och jordbruks-
organisation och forskningen ense om att hallbar mat &r sddan med lag miljopaverkan
och hogt naringsinnehall. For att maten for alla framtidens generationer ska ricka
maste den mat som produceras i storre utstrickning &n idag ge mycket niring.
Nyligen publicerad forskning sammanfattar att all matproduktion paverkar miljén och

att den paverkan méste vigas mot livsmedlens nédringsinnehéll och roll i kosten.
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Virldsnaturfonden och EU har samarbetat i ett projekt som heter LiveWell for LIFE
for att ta fram en kost som dr hallbar for bdde milj6 och hilsa. Projektet inkluderar
mjolk som en del av den rekommenderade kost som leder till en sénkning av vixthus-
gasutsldppen med 25 procent jamf{ort med 1990. En brittisk forskargrupp har tagit
fram en veckomeny som &r klimatmaéssigt hallbar och som méter naringsrekommen-
dationerna utan att utesluta kott och mjolk. I en svensk-amerikansk studie jamfordes
de vanligaste maltidsdryckerna, dvs. mjdlk, apelsinjuice, ldsk, 61, vin och kolsyrat
vatten och vegetabiliska alternativ till mjolk sdsom soja- och havredryck. Forsk-
ningen visade att mjolk hade mest ndring i relation till klimatpaverkan. Detta
forklaras av den hoga néringstétheten trots den hoga klimatpaverkan. For exempelvis
havredryck var bade néringstathet och klimatpaverkan laga, vilket gav lite niring 1

relation till klimatpéverkan.

Sammanfattningsvis vigde mjolkens hoga niringsinnehall upp mjolkens klimat-
paverkan. Att ge rad om att byta ut livsmedel mot andra endast baserat pa klimat-

paverkan kan f4 negativa nutritionella effekter.

BEVISNING

Pé Svensk Mjolks begéran har vittnesforhor dgt rum med Arne Astrup, Natur- og

Biovedenskabelige Fakultet vid Kopenhamns universitet samt med J. C., LRF Mjolk.
P4 Qatlys begiran har partsforhdr under sanningsforsikran igt rum med R. O.,
styrelseledamot i bolaget samt vittnesforhor hallits med Richard Hansson,

Gtk Sverige AB. Vidare har parterna aberopat viss skriftlig bevisning.
DOMSKAL

Malet ror Oatlys marknadsforing av bolagets livsmedelsprodukter — havredryck och

havrebaserade livsmedel — under 1 vart fall i tiden frén juni 2014 och viss tid dérefter.

Med hinsyn till hur parterna lagt upp sin talan uppkommer frdga om Oatlys mark-
nadsforing varit vilseledande i strid med 10 § marknadsforingslagen (2008:486),
MFL, och/eller misskrediterande f6r mj6lkprodukter och ddrmed i strid med god
marknadsforingssed enligt 5 § MFL. Vidare uppkommer frdga om bolagets marknads-

foring uppfyllt de krav som uppstélls i EU-rétten avseende niringspastaenden och
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hilsopastdenden eller om marknadsforingen statt i strid med den s.k. lagstridighets-

principen och dérmed i strid med god marknadsforingssed enligt 5 § MFL.

Enligt 10 § MFL far en nédringsidkare vid marknadsforing inte anvénda sig av
felaktiga pastdenden eller andra framstdllningar som ar vilseledande i friga om
ndringsidkarens egen eller nagon annans néringsverksamhet. Vid marknadsforing av
livsmedel stélls sdrskilt hoga krav pa vederhiftighet da produktomradet &r sddant att
det kan anses speciellt viktigt att mottagaren kan lita pa uppgifter om produktens

kvalitet (se MD 2005:8).

Enligt 5 § MFL ska marknadsforing stimma overens med god marknadsforingssed.
Med god marknadsforingssed avses enligt 3 § MFL god affirssed och andra veder-
tagna normer som syftar till att skydda konsumenter och néringsidkare. Av sirskild
betydelse dr Internationella Handelskammarens (ICC) Regler for reklam och

marknadskommunikation.

Enligt artikel 1 1 ICC:s regler ska marknadskommunikation vara bl.a. laglig. Det inne-
bar att marknadsforing inte fér sté i strid mot MFL eller annan lag eller kunna leda till
lagbrott. Vidare far marknadskommunikation enligt artikel 12 1 ICC:s regler inte
misskreditera ndgon person eller grupp, foretag, organisation, naringsverksamhet, yrke
eller produkt genom framstéllning som &r dgnad att vicka forakt, 16je eller liknande

(se bl.a. MD 1983:8).

Enligt 8 § MFL ar marknadsforing som ir vilseledande enligt 10 § MFL att anse som
otillborlig om den péverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett
vialgrundat affarsbeslut. Vidare dr enligt 6 § MFL marknadsforing som strider mot god
marknadsforingssed att anse som otillborlig om den 1 mérkbar mén péverkar eller
sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut (det s.k.

transaktionstestet).

Begreppet “affarsbeslut” har enligt sin definition 1 3 § MFL en tdmligen vid innebdrd
och omfattar inte bara ett beslut att kopa en produkt, utan flera av de beslut som en
konsument kan fatta under processen fram till ett kopbeslut liksom beslut efter ett kop.

Av praxis framgar att ett affiarsbeslut kan bestd i att en konsument bestimmer sig for
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att vidta en ytterligare dtgérd med anledning av ett reklammeddelande, t.ex. att besoka
en butik eller en webbplats for att inhdmta mer information (se MD 2010:8,
MD 2013:11 punkt 124 och MD 2014:11 punkt 54-56).

146 Av 23 § MFL framgar att en ndringsidkare, vars marknadsforing ar otillborlig, far
forbjudas att fortsdtta med denna eller ndgon annan liknande atgird. Vidare foljer av
24 § MFL att en niringsidkare som vid sin marknadsforing later bli att 1imna vésent-
lig information far alaggas att [dmna saddan information. Ett sddant aldggande far inne-
halla en skyldighet att lamna informationen i annonser eller framstédllningar som

naringsidkaren anviander vid marknadsforingen.

147 En utgdngspunkt enligt EU-direktivet om otillborliga affarsmetoder (2005/29/EG),
som de 1 malet aktuella bestimmelserna i MFL bygger p4, ér att marknadsforingen ska
beddmas med hansyn till hur den uppfattas av en genomsnittskonsument som ar nor-
malt informerad samt skédligen uppmairksam och upplyst, med beaktande av sociala,
kulturella och sprékliga faktorer (se skil 18 i direktivet samt EU-domstolens dom i

mél C-428/11, Purely Creative m.fl., punkt 53).

148 Om marknadsforingen &r sirskilt riktad till en viss konsumentgrupp foljer av direk-
tivet (se skél 18 och artikel 5.2 b i direktivet) att marknadsforingen ska bedomas ur ett
perspektiv som dr representativt for den genomsnittlige konsumenten i denna grupp.
Avgorande for hur en marknadsforingsatgérd ska bedomas ar ocksa enligt fast praxis
hur framstéllningen uppfattas av en genomsnittlig mottagare i den malgrupp som
marknadsforingen riktar sig till (se bl.a. MD 2015:14 punkt 67, MD 2014:17 och
MD 2008:15).

149 Fragan hur en genomsnittskonsument 1 den relevanta malgruppen uppfattar viss
marknadsforing innefattar en normativ beddmning och utgor darmed en s.k. réttsfraga.
Det finns dock inte ndgot hinder mot att parterna ldgger fram bevis for omstiandigheter
av betydelse for beddmning av denna fraga (jfr EU-domstolens dom 1 mél C-210/96,
Gut Springenheide GmbH, punkt 37). (Angaende sakfragor och rattsfrigor se Bengt
Lindell, Sakfragor och rittsfragor, s. 25 och 59, Per Olof Ekelof m.fl., Réttsmedlen,
12 uppl. s. 150 och Lars Heuman, Sammanblandning av bevisfragor och réttsfragor

vid underlatenhetsansvar, SvJT 2014 s. 357 1.).
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Vid beddmning av hur en genomsnittskonsument uppfattar marknadsféring géller att
reklam 1 allménhet ldses flyktigt och att konsumenten i forsta hand paverkas av
helhetsintrycket (se MD 2004:27). Typen av produkt har betydelse sétillvida att
konsumenten kan formodas g& mer noggrant tillviga nir det géller att inhdmta och
vardera information om t.ex. dyrare och mer komplicerade séllankdpsvaror én enklare

produkter som handlas rutinmissigt (se MD 2015:11 punkt 88).

Marknadsforingens malgrupp

Svensk Mjdlk har anfort bl.a. att malgruppen for den aktuella marknadsforingen
utgors av det breda konsumentkollektivet, dvs. konsumenter som konsumerar eller kan

tdnkas konsumera mjolkprodukter eller alternativ till mjolkprodukter.

Oatly har & sin sida gjort gillande bl.a. att malgruppen for marknadsforingen vénder
sig till en krets av konsumenter som ar vil medvetna om skillnaderna i innehéll mellan
komjolk och havredryck, att den genomsnittlige konsumenten har vissa forkunskaper
om innehéllet 1 Oatlys produkter, att denne av olika skil gor ett medvetet val att kdpa
havredryck istéllet for ndgon mjolkprodukt och att den genomsnittlige konsumenten

har mer ingéende kunskaper om sadant som laktosintolerans och mjdlkproteinallergi.

I den pétalade marknadsforingen har Oatly framstéllt sina havrebaserade livsmedel
bl.a. som alternativ till mj6lk och mjolkprodukter. Malgruppen maste darfor, enligt
Marknadsdomstolens mening, anses bestd av konsumenter som anvdnder mjolk-
produkter eller alternativ till mjolkprodukter. Med hinsyn till att det dr fraga om livs-
medelsprodukter som finns i dagligvaruhandeln och som i stor utstrackning inhandlas
rutinméssigt maste malgruppen anses besta av konsumentkollektivet i stort, dar den
genomsnittlige konsumenten forutsitts vara normalt informerad samt skéligen upp-

méirksam och upplyst.

Vissa av de patalade framstédllningarna har forekommit pé engelska. Bedomningen av
hur denna marknadsforing varit dgnad att uppfattas bor utga fran att genomsnitts-
konsumenten dr en person som inte har engelska som modersmal men som besitter i

vart fall vissa grundldggande kunskaper i spraket (jfr MD 2013:14 punkt 64).
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Tonlaget pd marknaden, konkurrenshansyn m.m.

Oatly har gjort gillande att bolagets marknadsforing 4r i verenstimmelse med det
allménna tonldget pa marknaden och framhallit att den typ av kommunikation Svensk
Mjolk vander sig mot — sdsom anviandningen av vissa hilsopastaenden, dverdrifter och
allmént lovprisande — ndrmast &r att betrakta som branschpraxis, bl.a. genom att peka
pa mejeriforetagens egen marknadsforing av vissa produkter. Oatly har vidare anfort
att det vid den marknadsrittsliga bedomningen ska tas hinsyn till konkurrensréttsliga
aspekter d& mejeribranschen och mejeriproducenter pa olika sitt ges

konkurrensfordelar pd marknaden.

Marknadsdomstolen konstaterar att en mer tillitande marknadskommunikation &r
oforenlig med det hdga krav pa vederhiftighet som tillampas pa livsmedelsomradet
(se ovan punkt 141). Inte heller finns nagra hallpunkter for att en mer tillitande mark-
nadsforing skulle utgora vedertagen branschpraxis bland t.ex. tillverkare av mejeri-
produkter. Hur en konkurrents tidigare marknadsforing sett ut saknar for ovrigt
relevans vid bedomningen av om den patalade marknadsforingen &r tilldten

(se MD 2005:17).

Marknadsdomstolen konstaterar att direktivet om otillborliga affarsmetoder och de
bestimmelser 1 MFL som bygger pa direktivet syftar till att sdkerstilla en effektiv
konkurrens pd den inre marknaden (se bl.a. skil 3 och 9 i direktivet). En sjédlvklar
utgdngspunkt dr att beddmningen av otillaten marknadsforing inte fAr komma i kon-
flikt med de principer som ligger till grund for en effektiv konkurrens (se Ulf Bernitz,
Svensk och europeisk marknadsritt 2, Marknadsforingsritten, s. 19 f.) Att bl.a. mj6lk 1
sin egenskap av jordbruksprodukt dr féremal for den sérskilda regleringen om upp-
rittande av en samlad marknadsordning for jordbruksprodukter inom EU foranleder

emellertid inte nagon sérskild beddmning av de fragor som aktualiseras i malet.

Pastaendena under yrkandena 1 a—f

Uttrycket ”No milk. No soy. No badness” (yrkande 1 a) har forekommit pd Oatlys
produktforpackningar och i reklamfilm for Oatlys ekologiska havredryck. Uttrycken

”No milk, no soy, no nonsense” (yrkande 1 b), ’No nothing that isn’t necessary”
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(yrkande 1 ¢), It looks milk but isn’t milk. It is made for humans (not baby cows)”
(yrkande 1 d), ”No milk, no soy, no way” (yrkande 1 e) samt ”No milk, No soy, no
craziness” (yrkande 1 f) har forekommit pé Oatlys webbplats vid presentation av

bolagets havrebaserade livsmedelsprodukter (se domsbilagorna 1-5 och 13).

Svensk Mjdlk har gjort gidllande bl.a. att yrkande 1 a ger intryck av att intag av mj6lk-
produkter utgdr en hélsorisk men att detta inte dr korrekt, att yrkande 1 b och ¢
formedlar intrycket att mjolkprodukter innehéller ingredienser som ar onddiga for
ménniskor och méinniskokroppen samt att pastiendena under yrkande 1 d—f formedlar
intrycket att mjolk och mjélkprodukter har en likartad sammanséttning och att det
ndrmast ar onaturligt, oklokt och till och med galet att dta mjolkprodukter di dessa

inte dr avsedda for méinniskor utan for kalvar.

Oatly har invint bl.a. att yrkande 1 a inte avser att forringa andra produkter sdsom
sddana som &r baserade pa mjolk, att pastdendet uppfattas som en referens till den
egna produktens innehéll och informerar om avsaknaden av ingredienserna mjolk och
soja 1 Oatlys produkt samt att Oatlys produkter har ett bra innehéll for bade hélsa och
miljo. Vidare dr formuleringen skriven i sé pass liten text pa frontpanelen att en
genomsnittskonsument i en normal inkdpssituation inte kommer att lagga mérke till

den formuleringen.

Oatly har vidare gjort géllande bl.a. att yrkandena 1 b, e och f avser produkt-
pastaenden om den egna produktens innehéll och informerar omsittningskretsen om
avsaknaden av dessa ingredienser i Oatlys produkt, att pastdendet under yrkande 1 ¢
inte innehaller ndgot utpekande av produkten mj6lk samt att yrkande 1 d syftar till att
lyfta fram den egna produkten som ett "fri frdn-livsmedel” som har samma princi-
piella anvandningsomrade som mjolk med skillnaden att den inte &r mj6lk och inte

innehaller mjolk eller mj6lkprotein.

Till stod for att en genomsnittskonsument uppfattar att pastaendena No milk, No soy.
No badness” (yrkande 1 a), ”No milk. no soy, no nonsense” (yrkande 1 b), ”No milk,
no soy, no way” (yrkande 1 e) och "No milk, no soy, no craziness” (yrkande 1 f)
syftar pa Oatlys egna produkt och att budskapet inte formedlar negativa egenskaper

om mjolk har Oatly aberopat en rapport bendmnd “Marknadsundersokningar avseende
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reklam for havredryck™ 6ver fyra olika marknadsunders6kningar utforda av

Gtk Sverige AB samt forhoret med Richard Hansson.

Redan till 61jd av att frdgan om hur en genomsnittskonsument uppfattar viss
marknadsforing ar en réttsfraga (se ovan punkt 149) har den av Oatly dberopade
utredningen i denna del enligt Marknadsdomstolens mening begransad betydelse.
Till detta kommer att marknadsundersdkningarna inte uppfyller alla de krav som

maéste stéllas pd undersokningar av detta slag.

En grundldggande brist dr att de omfragade pastdendena inte presenterats for respon-
denterna pa ett sitt som speglar det sammanhang i vilka de forekommit i marknads-
foringen, dvs. pa det sitt de forekommit pa produktforpackningar respektive bolagets
webbplats. En annan grundldggande brist dr att det inte klart framgar hur det web-
baserade frageformuldren sett ut som presenterats for respondenterna eller i vilken
ordning fragorna stillts. En ytterligare brist ar att det inte klart framgar hur den

beddmning utforts som utmynnat i en ”Detaljerad kodning” av svaren.

Nir det giller pdstdendenas innebdrd dr det 1 mélet ostridigt att Oatlys produkter inte
innehaller vare sig mjolk eller soja samt att bolagets produkter dr anmélda till Livs-
medelsverket som livsmedel for sdrskilda niringsdandamal. Pastdendena om franvaron

av mjolk och soja 1 Oatlys produkter ar salunda 1 och for sig riktiga.

I den patalade marknadsforingen under yrkandena 1 a, b och f méste ddremot pastéen-
dena — utdver upplysningen om frdnvaron av ingredienserna mjolk och soja — anses
vara dgnade att uppfattas som led i en upprikning av sddant som pé olika satt ar daligt
eller onyttigt ("No badness”), onddigt eller dumt (no nonsense”) respektive galet
eller vansinnigt (no craziness’) som livsmedel eller bestandsdel i livsmedel. Péstien-
dena méste dven, sedda i sitt sammanhang, anses vara dgnade att uppfattas sa att
mjolkprodukter, till skillnad fran Oatlys produkter, inte passar for ménniskors behov.
Péastaendena kan séledes inte anses vara dgnade att uppfattas som att det ar miljo-

aspekter som avses.

Pastdendet under yrkande 1 ¢, ”’No nothing that isn’t necessary”, kan i och for sig inte

anses formedla annat &n att Oatlys havrebaserade produkter inte innehaller ndgot som
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inte dr nédvandigt. I den pédtalade marknadsforingen anvinds emellertid pastdendet
direkt efter pastdendet ”"No milk, no soy, no nonsense” och stills ddrigenom i motsats
till mjolk. I sitt ssmmanhang maste pastdendet dirmed anses vara dgnat att uppfattas

sa att Oatlys produkter till skillnad fran mjdlk inte innehéller onddiga ingredienser.

I pastaendena under yrkande 1 d,”It looks milk but isn’t milk. It is made for humans
(not baby cows)”, stdr pdstdendet i den andra meningen (’It’s made for humans [...]”)
1 motsats till pastaendet i den forsta meningen (It looks milk but isn’t milk™). Bedomt
i sin helhet maste pastdendena anses vara dgnade att formedla intrycket att Oatlys
produkter, till skillnad fran mj6lkprodukter, &r gjorda for och passar for mianniskors
behov. Vidare dr texten ”"Doesn’t contain soy, rice or anything remotely nutty (you
know what we mean)”, som anvints i direkt anslutning till de patalade pastdendena,

dgnade att forstirka intrycket av att mjolkprodukter inte passar for manniskors behov.

Oatly har, som bolaget slutligt bestdmt sin talan, inte gjort gidllande att mjolkprodukter
allmént sett skulle ha sddana brister att de dr oldmpliga som livsmedel eller som
bestdndsdel 1 livsmedel pé det sitt som pastdendena formedlar och har f6ljaktligen inte
aberopat ndgon bevisning for att sa skulle vara fallet. Pastdendena under yrkandena

1 a, b, c, d, och f har dérfor varit ovederhiftiga och vilseledande enligt 10 § MFL samt
nedvérderande och misskrediterande mot mjélkprodukter enligt 5 § MFL. Att
pastaendet under yrkande 1 a forekommit 1 mindre textstorlek pa Oatlys produkt-

forpackningar for havredryck foranleder inte ndgon annan beddmning.

I pastdendet under yrkande e, ”’No milk, no soy, no way”, forstiarker slutledet no
way” intrycket att Oatlys produkter inte innehaller vare sig mjolk eller soya. Uttrycket
”no way” kan hérigenom ségas formedla en negativ instéllning till bl.a. mjolk, men
det framstar som osékert hur laddningen i uttrycket uppfattas. Vid dessa forhallanden
kan det patalade pastdendet inte anses vara dgnat att uppfattas som mer langtgédende dn
att Oatlys produkter ’absolut inte” innehaller mjolk. Vid denna bedomning kan
pastdendet inte anses ha varit vare sig vilseledande eller misskrediterande. Av det

anforda foljer att Svensk Mjolks yrkande 1 e ska ldmnas utan bifall.
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Pastaendet under yrkande 2

Péstdendet "It’s like milk, but made for humans” (yrkande 2) har féorekommit pa
produktforpackningar for Oatly havredryck, vid marknadsforing av Oatlys havredryck
i reklamfilm och pé bolagets webbplats samt vid ett s.k. event i september 2014

bendmnt “Kaffefestivalen” (se domsbilaga 6).

Svensk Mjolk har gjort géllande bl.a. att pdstdendet ger intryck av att mjolk och
havredryck har visentligen likartad sammanséttning och att mjolk, i motsats till
havredryck, inte dr gjord for och/eller dr dalig for manniskor. Svensk Mjolk har vidare
anfort att pastdendet ger intryck av att det ndrmast ar onaturligt och oldmpligt att dta

mjolkprodukter dd dessa inte dr avsedda for ménniskor utan for kalvar.

Oatly har invint bl.a. att uttrycket maste ses i sitt kontextuella ssmmanhang och bara
forklarar det alla redan kdnner till, dvs. att komjolk produceras av kor och ar avsedd
for kalvar medan havredryck dr en helt och hallet minsklig uppfinning framtagen av
och avsedd for méinniskor. For det fall Marknadsdomstolen trots detta skulle finna att
pastaendet uppfattas som ett negativt uttalande om mj6lk har Oatly invént att uttrycket
ar vederhiftigt och har dérvid gjort géllande bl.a. att havredryck — till skillnad fran
inte bara mjolk i stort utan dven konsumtionskomjolk — innehéller en fettsyrasamman-

sdttning som stimmer vil 6verens med befintliga naringsrekommendationer.

I pastiendet "It’s like milk, but made for humans” stér slutledet av meningen 1
motsatsforhdllande till forledet genom det inskjutna bindeordet “but”. Beddmt i sin
helhet maste pastdendet enligt Marknadsdomstolens mening anses vara dgnat att for-
medla intrycket att Oatlys havredryck, till skillnad fran mjolk, &r gjord for ménniskor
och ddrmed passar for minniskor. Det &r alltséd inte dgnat att uppfattas som ett

pastaende enbart relaterat till Oatlys havredryck.

Oatly har, som ovan anforts (se punkt 62—66 och 173), till grund for sin talan inte gjort
gillande att mj6lk skulle vara oldmpligt som livsmedel eller som bestdndsdel 1 livs-
medel och foljaktligen inte dberopat ndgon utredning for att sa skulle vara fallet. Det
saknas foljaktligen beldgg for det intryck som pastédendet "It’s like milk, but made for

humans” formedlat, dvs. att mjolk inte skulle passa for médnniskor. Péstdendet under
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yrkande 2 har ddrmed varit vilseledande enligt 10 § MFL. Det har ocksa pa ett
opakallat sitt varit dgnat att ge konsumenten anledning att reflektera Gver mjolk som

livsmedel och varit nedvéirderande och misskrediterande for mjolk enligt 5 § MFL.

Pastaendena under yrkandena 3 a och b

Péstaendena under yrkande 3 har férekommit pa Oatlys webbplats och har dar haft
foljande lydelse. ”Wherever and whenever you would find yourself drinking milk or
using it in a recipe ’back in the day’, you can use Oat Drink today” (3 a) och

”When should you use it? Whenever you would use old school milk from cows” (3 b)

(se domsbilagorna 14 och 15).

Svensk Mjolk har gjort géllande att uttrycken “’back in the day” respektive ”old
school” formedlar att mjolkprodukter dr ndgot gammalmodigt och ndgot som tillhor
det forflutna samtidigt som havrebaserade livsmedel lyfts fram som det moderna

alternativet.

Oatly har invént att de bada uttrycken har en positiv virdeladdning, att Oatlys
produkter genom uttrycken sétts i ett historiskt ssmmanhang och att dessa inte ar

synonyma med “omodernt” eller att mjolk tillhor det forflutna.

Enligt Marknadsdomstolens mening kan det inte rdda ndgon tvekan om att uttrycket
”back in the day” dr dgnat att av genomsnittskonsumenten uppfattas som ett uttryck
for att nagot forekommit 1 forfluten tid. Det finns emellertid inte ndgon héllpunkt {6r
att uttrycket som sadant skulle formedla en negativ bild av ndgot som tidigare fore-
varit. Vid denna bedomning kan pastdendet under yrkande 3 a, att havredryck kan
drickas eller anvindas vid tillagning enligt recept 1 fall dar mjolk tidigare anvénts, inte
anses ha formedlat intrycket att mjolkprodukter 4r omoderna eller av andra skél tillhor
det forflutna. Pastdendet kan ddrmed inte anses ha varit misskrediterande med

avseende pa mjolkprodukter.

Uttrycket ”old school” far ndrmast, genom sin betydelse ”den gamla skolan” och 1 for-
bindelse med komjolk, anses vara dgnat att av en genomsnittskonsument uppfattas ha
innebdrden “traditionell”. Vid dessa forhallanden kan inte heller pastdendet under

yrkande 3 b, att havredryck kan anvindas nér traditionell kom;jolk annars skulle ha
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anvéants, inte anses ha formedlat intrycket att mjolkprodukter &r forlegade, omoderna
eller av andra skal tillhor det forflutna. Inte heller detta pastaende kan darfor anses ha

varit misskrediterande med avseende pa mjolkprodukter.

Pé grund av det nu anforda ska yrkande 3 ldmnas utan bifall.

Framstallningen under yrkande 4

Den pétalade framstillningen har forekommit pd forpackningar for Oatly havredryck
Choklad (se domsbilaga 7). Framstillningen innehéller en stiliserad illustration av en
ko m.m. samt textelementen "WOW! NO COW!”, "THE OATLY WAY” och

“The idea behind Oatly was to find a way to make a nutritious alternative to milk
without going thru (sic!) the body of a cow. Today that sounds really smart, but back
when we started in the early 1990s most people thought we were crazy. That’s okay,

everything has its time. Who is the crazy one now?”.

Svensk Mjd6lk har gjort gidllande bl.a. att framstillningen péd forpackningen formedlar
intrycket att havre forst maste ga igenom en ko for att bli mjolk medan Oatlys havre-
dryck kommer direkt fran havre utan mellansteg samt att forpackningen ger intryck av

att havrebaserade livsmedel ar ett klokare val 4n mjolkprodukter.

Detta har bestritts av Oatly som invint bl.a. att det budskap som formedlas ar att
Oatlys havredryck ar ett fungerande alternativ till mjélk samt att Oatly tidigare
betecknades som “’crazy” for att bolaget forsokte ta fram ett havrebaserat alternativ

men att detta inte ldngre ar fallet.

Marknadsdomstolen konstaterar att det maste forutsittas att en genomsnittskonsument
har vissa grundldggande kunskaper om mjolk- respektive havrebaserade livsmedel.
Genomsnittskonsumenten méste déarfor forutsittas vara inforstddd med att sdvil mjolk
som havredryck &r foremal for viss bearbetning innan de tillhandahélls. Att fram-
stallningsprocessen for havredryck har uteslutits i illustrationen pa Oatlys produkt-

forpackning medfor darfor 1 och for sig inte att framstillningen varit vilseledande.

Anviandningen av textelementen "WOW! NO COW!” och ... without going thru the

body of a cow ...” i forening med vad som ndrmast framstar som en nidbild av en ko
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och det sitt pa vilket mjélken ldmnar kon méste dock anses ha varit dgnad att pa ett
opakallat sitt ge konsumenten anledning att reflektera dver framstillningsprocessen
for mjolk och pé ett insinuant sétt formedla intrycket att havrebaserade livsmedel
utgor ett klokare val 4n mjolkprodukter. Marknadsforingen har hdrigenom varit

utformad pé ett sitt som onddigtvis misskrediterat mjolkprodukter enligt 5 § MFL.

Pastaendena under yrkande 5

Oatly har pa bl.a. produktforpackningar for Oatly havredryck och Oatly iMat mat-
lagningsgradde anvint uttrycken full of goodness”, ”liquid goodness”, "all of their

goodness” och "liquid goodness to keep your body fueled”.

Svensk Mjo6lk har till grund for talan gjort gédllande att Oatly pd de ovan ndmnda for-
packningarna anvént dessa uttryck pa ett sétt som framstillt havre som niringsrikt
samt att uttrycken utgor sddana hilsopdstaenden som anges i artikel 2.2.5 i Europa-
parlamentets och radets forordning (EG) nr 1924/2006 om néringspéastaenden och
hilsopastdenden om livsmedel (hdrefter Forordningen). D4 uttrycken inte atfoljts av
bestdmda hélsopastdenden enligt artikel 10 1 Férordningen har marknadsforingen

enligt Svensk Mjolk stétt i strid med 5 § MFL.

Oatly har bestritt att fraga d4r om hilsopédstdenden samt har anfort att pastaendena av
en genomsnittskonsument inte uppfattas som halsopastidenden utan som ’etisk/
moralisk/biblisk” godhet och att det dr fradga om produktens etiska dimensioner.
Vidare har Oatly anfort att pastdendena varken direkt eller indirekt innebér ett
pastdende om att konsumentens hilsa forbéttras, att "goodness” inte hanfor sig till
nagon preciserad egenskap hos den marknadsférda produkten och att ”goodness™

sprékligt sett har olika betydelser.

Marknadsdomstolen konstaterar inledningsvis att tillatligheten av att anviinda nérings-
pastaenden och hélsopdstdenden i marknadsforing av olika livsmedel regleras i
sérskild ordning genom Forordningen. Férordningen definierar de forutséttningar
under vilka produkter kan forses med ndrings- och hélsopdstdenden i kommersiella
meddelanden och hur pastdendena fir anvéndas i bl.a. mérkning, reklam och i

presentation av livsmedel.
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Enligt artikel 2.2.5 1 Forordningen avses med hélsopastaenden varje pastaende som
anger, later forsta eller antyder att det finns ett samband mellan en kategori av livs-
medel, ett livsmedel eller en av dess bestandsdelar och hilsa. EU-domstolen har
uttalat att uttrycket "hélsopastdende” i Forordningens mening definieras utifran det
samband som maste foreligga mellan ett livsmedel eller en av dess bestandsdelar a ena
sidan och hélsa 4 den andra samt anfort att rekvisitet samband méste ges extensiv

tolkning (se EU-domstolens dom i mél C 544/10, Deutches Weintor, punkt 34).

Av artikel 10.1 1 Forordningen foljer att hdlsopastaenden ska forbjudas om de inte
uppfyller vissa ndrmare angivna krav, bl.a. att de dr godkdnda 1 enlighet med Foérord-
ningen och ingér i de forteckningar 6ver godkdnda pédstdenden som foreskrivs i
artiklarna 13 och 14. Forteckningen 6ver de hilsopdstaenden som far goras om livs-
medel framgér i sin tur av bilagan till kommissionens férordning (EU) nr 432/2012
om faststdllande av en forteckning 6ver godkénda hélsopastaenden om livsmedel
(Godkdnnande-forordningen), senast dndrad genom kommissionens forordning (EU)

nr 2015/539 av den 31 mars 2015.

Av artikel 10.3 jamford med artiklarna 20.1 och 20.2 ¢ i Férordningen f6ljer, att han-
visning till ett allmént, icke specificerat hdlsopastdende endast far goras om det &tfoljs
av ett godként hilsopédstaende och villkoren for det aktuella godkdnda hilsopastdendet
ar uppfyllda. I fall dar en hdnvisning om ett samband mellan ett livsmedel och hilsa dr
mer allmént hallen kan det finnas flera hidlsopdstaenden som kan atfolja hanvisningen
(jfr punkten 3 i bilagan till Kommissionens beslut 2013/63/EU om antagande av rikt-
linjer f6r genomforandet av de sérskilda villkoren for hilsopastdenden som faststills 1

artikel 10 1 Forordningen).

Anviandningen av ordet ”goodness” som bl.a. har betydelsen ”det goda” och “det
bista” maste i uttrycken full of goodness”, "liquid goodness™ och * all of their good-
ness” 1 sitt sammanhang anses syfta pa ingredienserna i livsmedlen (sdsom havre) och
anses ha varit dgnad att till genomsnittskonsumenten férmedla ett intryck av att de
havrebaserade produkterna Oatly havredryck och Oatly iMat fraiche, genom sitt

niringsmassiga innehall, har gynnsam effekt pa hilsan.
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De sdlunda anvinda uttrycken ar foljaktligen att anse som s.k. allméinna icke specifi-
cerade hélsopastaenden som avses i1 Forordningens artikel 10.3. For att fa anvinda
saddana péstaenden maste de, som ovan anforts (se punkt 193), atfljas av sddana god-
kinda hilsopéstaenden som &r fortecknade i bilagan till Godkdnnandeforordningen
och 1 6vrigt 6verensstimma med villkoren 1 Férordningen. I marknadsforingen pa
Oatlys produktforpackningar har emellertid dessa allménna ospecifika hélso-
pastaenden inte 4tf6ljs av sddana godkinda hélsopdstdenden som Forordningen fore-
skriver. Anvéndningen av de aktuella uttrycken har ddrmed statt i strid med god

marknadsforingssed enligt 5 § MFL.

Pastaendena under yrkandena 6 a—d

Yrkandena 6 a och b

Péstdendena under yrkande 6 a respektive 6 b har forekommit pa Oatlys webbplats, se

domsbilagorna 8 och 16.

Péstaendet under yrkande 6 a, ”’No cream or soy or rice or almonds or other temporary
inventions”, har forekommit i anslutning till en avbildning av en férpackning med
Oatly iMat matlagningsgrddde och direkt efter texten ”Use instead of cream, just swap
it one for one in your recipes. Super easy to use. You can heat it to a boil. Keep it

refrigerated.”.

Péstdendet under yrkande 6 b, ”... but you don’t have to think about the cow part.
Straight up Swedish grown oats that will make whatever you want to make taste great
and healthy and modern”, har forekommit i anslutning till en forpackning med Oatly
iMat fraiche och omedelbart efter texten ”It’s exactly like a creme fraiche, but we
upgraded the creme and used oats and now you have one of the most flexible

ingredients in the modern kitchen”.

Svensk Mjolk har gjort gillande att pastdendena ger intryck av att mjolkbaserade
produkter, sdsom gradde, i motsats till havrebaserade livsmedel, sdsom Oatlys iMat

fraiche, dr temporara uppfinningar och att de &r omoderna.
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Oatly har invént att en genomsnittlig konsument inte uppfattar de patalade péastaen-
dena pd det sétt som Svensk Mjolk gjort géllande. Oatly har dérvid anfort att pdstien-
det under yrkande 6 a utgér och uppfattas som en lek med positioneringen av bolagets
egen, nyligen framforskade produkt. Vidare har Oatly anfort att pastaendet under
yrkande 6 b i dess andra del uttrycker och uppfattas som en dverdrift och som Oatlys

subjektiva uppfattning.

Uttrycket temporary inventions”, i pastdendet under yrkande 6 a, kan enligt
Marknadsdomstolens mening inte anses ha varit 4gnat att uppfattas som en lek med
positioneringen av Oatlys egna produkter pa marknaden. Inte heller kan det anses ha
varit dgnat att uppfattas i sin betydelse “tillfalliga uppfinningar” och darfor i bokstav-
lig mening ha varit vilseledande med avseende pa ett s traditionellt livsmedel som
griadde. I det sammanhang det forekommit kan pastdendet ”No cream or soy or rice or
almonds or other temporary inventions” inte anses ha formedlat annat intryck an att
Oatlys produkt iMat matlagningsgriadde inte innehéller nagon av de uppriaknade livs-
medlen. Pastaendet kan darfor inte anses ha varit vilseledande eller misskrediterande
med avseende pa gridde. Av det anforda foljer att Svensk Mjolks yrkande 6 a ska

ldmnas utan bifall.

Vil kan den andra delen av pastaendet under yrkande 6 b, ’Straight up Swedish grown
oats that will make whatever you want to make taste great and healthy and modern”,
som sadant uppfattas som ett uttryck for Oatlys egen uppfattning om bolagets pro-
dukter. I férening med den inledande delen av pastdendet, ... but you don’t have to
think about the cow part” och med beaktande av det sammanhang i vilket pastaendena
forekommit, méste dock marknadsforingen anses ha varit dgnad att p4 ett insinuant
satt formedla intrycket av att mjolkprodukter &r omoderna eftersom de kommer fran
kor. Pastédendet har darfor varit nedséttande och misskrediterande for mj6lkprodukter

och darmed statt 1 strid med 5 § MFL.

Yrkande 6 ¢

Péstdendet under yrkande 6 c, ... this is not a substitute for cream. It’s an upgrade”

har forekommit pd Oatlys webbplats i anslutning till produkten Oatly iMat matlag-
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ningsgradde 7 % f0ljts av bl.a. meningen “Just swap your cream for our iMat and see

if you like it.” (se domsbilaga 9).

Svensk Mjolk har gjort gillande att pastdendet ger intryck av att matlagningsgradde
respektive Oatlys havrebaserade matlagningsgriadde har i huvudsak samma samman-
sédttning, oavsett om konsumenten kénner till att Oatly iMat &r ett havrebaserat alter-
nativ till matlagningsgradde eller inte. Svensk Mjo6lk har dirvid anfort att det dr fraga
om tva helt olika produktkategorier som innehéller olika typer av fett, vegetabiliskt
respektive animaliskt fett samt att Oatlys produkter ar béttre an mjolkbaserade

alternativ.

Oatly har invint att pastdendet endast avser Oatlys egen produkt som alternativ-
produkt samt att det ar bolagets produkt som dr uppgraderad i sin egenskap av
alternativprodukt. Oatlys produkt ar saledes inte uppgraderad till gradde. Oatly har
vidare bestritt att formuleringen ger intryck av att Oatlys iMat dr béttre an gradde eller

har huvudsakligen samma sammanséttning.

Péstdendet ... this is not a substitute for cream. It’s an upgrade” kan enligt
Marknadsdomstolens mening inte anses ha varit begréansat till att formedla ett intryck
av att Oatlys produkt iMat matlagningsgriadde &r en ersittningsprodukt for gradde.
Den pétalade marknadsforingen méste i stéllet anses ha varit dgnad att uppfattas som
ett pastdende om att livsmedel av dessa slag har i huvudsak likartad sammanséattning
och att Oatlys iMat &r en uppgraderad produkt i forhdllande till gridde och darmed ett
battre alternativ dn gradde. Oatly har inte gjort géllande att s& skulle vara fallet och har
foljaktligen inte aberopat ndgon bevisning for att det skulle forhalla sig pa detta sétt.
Marknadsforingen har darfor varit ovederhiftig och vilseledande enligt 10 § MFL.
Marknadsforingen har ocksé varit nedséittande med avseende pé gridde och didrmed

misskrediterande enligt 5 § MFL.

Vid denna bedémning saknas anledning att prova huruvida marknadsforingen dven 1

andra avseenden strider mot MFL.
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Yrkande 6 d

208 Pastaendet under yrkande 6 d, ”... our fraiche provides an upgrade over creme fraiche
and if you wonder what we mean by an upgrade, well we mean that you get the same
great performance, but our fraiche is lighter and cleaner and healthier”, har fore-
kommit pa Oatlys webbplats i anslutning till produkten Oatly iMat fraiche
(se domsbilaga 10).

209 Svensk Mjolk har gjort gillande bl.a. att pastdendet ger intryck av att Oatlys iMat
fraiche har i huvudsak samma sammansédttning som mjdlkbaserad créme fraiche och
att Oatlys produkter dr béttre an mjolkbaserade alternativ. Svensk Mjolk har anfort att
det ar fraga om tva helt olika produktkategorier som innehéller olika typer av fett,
vegetabiliskt respektive animaliskt fett, samt att pastdendet ger intryck av att Oatlys
iMat fraiche innehaller mindre fett, dr renare och mer hilsosam dn mj6lkbaserad

créme fraiche men att detta inte ar riktigt.

210 Oatly har invént att det dr befogat att jimfora en alternativprodukt med den produkt
som den dr tinkt att kunna ersétta samt att skillnader mellan animaliskt och vegetabi-

liskt fett &r sddant som motiverar alternativproduktens existens.

211 Enligt Marknadsdomstolens mening star det klart att det hér aktuella pastdendet av en
genomsnittskonsument dr dgnat att formedla intrycket att Oatlys produkt iMat fraiche
har 1 huvudsak samma sammansittning och ddrmed egenskaper som mjolkbaserad
fraiche, men att Oatlys produkt &r littare — i den meningen att den innehéller mindre
fett —, renare och mer hilsosam dn mjolkbaserad créme fraiche samt att Oatlys produkt
ar ett uppgraderat livsmedel 1 forhéllande till mj6lkbaserad créme fraiche. Oatly har
inte gjort gillande att pastdendet, som det ar dgnat att uppfattas, dr vederhiftigt och
har foljaktligen inte beropat bevisning for att sd skulle vara fallet. Marknadsforingen

har dérfor i denna del varit ovederhéftig och vilseledande enligt 10 § MFL.

212  Vid denna bedomning saknas anledning att prova huruvida marknadsforingen dven i

andra avseenden strider mot MFL.
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Pastaendena under yrkande 7

Den patalade marknadsforingen under yrkande 7 bestar av pastdenden som fore-
kommit pd Oatlys svenska respektive engelska webbplats i anslutning till bl.a. en
avbildning av en forpackning med den smaksatta produkten ”"Havregurt Jordgubb”

respektive ”Strawberry Oatgurt” fran Oatly (se domsbilagorna 11 och 12).

Pastéendet pa den svenska webbplatsen har haft foljande lydelse. Vi har tillsatt lite
socker, for vi vill verkligen att havregurten ska vara supergod. Det d4r mycket mindre

an 1 en vanlig fruktyoghurt, men vi tinkte att du ville veta det 4nda.”

P& den engelska webbplatsen har pastaendet haft féljande lydelse. "We have added
some sugar to this product and the reason we have done so is that we want it to taste
really great. It is just a fraction of what you will find in yogurts, which is good, but

there is still added sugar there.”

Svensk Mjdlk har gjort gdllande bl.a. att pastdendena formedlar intrycket att Oatlys
havrebaserade produkt endast innehaller en brakdel socker 1 jimforelse med smaksatt

mjolkbaserad yoghurt, men att detta inte &r riktigt.

Oatly har invént att bolaget aldrig har hdvdat att bolagets produkt innehéller visentligt
mindre socker dn smaksatt mjolkbaserad yoghurt samt anfort bl.a. att yrkandet om-

fattar ett pastaende som inte kan laggas Oatly till last.

Marknadsdomstolen konstaterar att den patalade marknadsféringen — genom uttrycket
“mycket mindre”, som anvénts pa Oatlys svenska webbplats, och uttrycket

a fraction”, som betyder bl.a. ”en brékdel” och som forekommit pd bolagets engelska
webbplats — av en genomsnittskonsument inte kan ha uppfattats pa annat sétt &n som
pastaenden om att Oatlys produkt innehallit vdsentligt mindre andel socker dn vad

som finns 1 mjolkbaserad yoghurt.

Mellan parterna &r ostridigt att Oatlys havrebaserade produkt (havregurt) innehaller
mindre socker dn pa marknaden férekommande mjolkbaserade yoghurtprodukter.
Enligt vad utredningen visar innehaller dock inte Oatlys havrebaserade yoghurt

vésentligt mindre socker (8,5 g socker per 100 g) dn t.ex. mejeriforetagen Norr-
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mejeriers produkt Fruktyoghurt (10 g socker per 100 g) eller Kavlis produkt Tiger
Jordgubbsyoghurt (9 g socker per 100 g). Marknadsforingen har dérfor varit vilse-
ledande enligt 10 § MFL.

220 Vid denna bedomning saknas anledning att prova huruvida marknadsforingen dven i

andra avseenden strider med MFL.

Transaktionstestet m.m.

221 Det ér dtminstone sannolikt att den marknadsforing som Marknadsdomstolen funnit
vara vilseledande respektive sté i strid med god marknadsforingssed har foranlett
konsumenterna att reflektera Gver huruvida mjélk dr ett bra livsmedel samt att ta del
av mer information om Oatlys havrebaserade produkter (jfr punkt 145 ovan). Det ar
darfor i vart fall sannolikt att denna marknadsforing paverkat respektive i markbar

man paverkat konsumenternas forméga att fatta ett vialgrundat affarsbeslut.

Utformningen av forbud och alaggande m.m.

222 Pa grund av det anforda ska Oatly forbjudas att vid marknadsféring av havrebaserade
livsmedel anvinda sig av den marknadsforing som befunnits vara vilseledande respek-
tive som stétt 1 strid med god marknadsforingssed (yrkandena 1 a—d och f, 2, 4 samt
6 b—d). Svensk Mjolks yrkanden har avsett olika pastdenden respektive framstall-
ningar som forekommit 1 Oatlys marknadsforing. Det finns dérfor skél att meddela

forbud mot dessa var for sig.

223 Vidare bor Oatly, pa det sétt som framgar av domslutet, forbjudas att vid marknads-

foring av detta slag

dels anvinda sig av formuleringar som ger intryck av att mjolkprodukter till skillnad
frén havrebaserade livsmedel
— dr daliga for ménniskor eller inte passar for mdnniskor (yrkandena 1 a, b och f),
— innehaller onddiga ingredienser (yrkande 1 c),

— inte passar for ménniskor (yrkande 1 d),

dels anvénda sig av formuleringar som ger intryck av att mjolk till skillnad fran

havredryck inte passar for minniskor (yrkande 2),
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dels anvinda sig av andra framstéllningar som ger intryck av att havrebaserade livs-

medel dr ett klokare val 4n mjolkprodukter (yrkande 4),

dels ock anvinda sig av formuleringar som ger intryck av att
— anvindning av mjolkbaserad fraiche vid matlagning till skillnad fran Oatlys
iMat fraiche &r omodern (yrkande 6 b),
— Oatlys produkt iMat som matlagningsgradde och gridde har i huvudsak likartad
sammanséttning och att bolagets produkt &r battre dn gradde (yrkande 6 c),
— myjolkbaserad fraiche och Oatlys produkt iMat fraiche har i huvudsak likartad
sammansattning, att bolagets produkt innehéller mindre fett, 4r renare eller ar

mer hédlsosam @n mjolkbaserad fraiche (yrkande 6 d).

Harutover bor Oatly aldggas att vid marknadsforing av havrebaserade livsmedel lata
de hanvisningar till icke specificerade hilsopastdenden som bolaget anvint &tfoljas av
bestimda hilsopéstdenden pé det sitt som anges i Forordningen. Alidggandet bér ha
den utformning som f6ljer av domslutet och avse pédstdendena full of goodness”,
’liquid goodness”, "all of their goodness™ och "liquid goodness to keep your body
fueled”, eller vésentligen samma pastdenden vilka ger intryck av att havre &r hélso-

samt (yrkande 5).

Slutligen bor Oatly forbjudas att vid marknadsforing av havrebaserade livsmedel,
pa sétt som skett enligt domsbilagorna 11 och 12, pésta eller ge sken av att Oatlys
smaksatta havregurt innehéller visentligen mindre socker dn smaksatt mjolkbaserad

yoghurt (yrkande 7).

Svensk Mjolks dvriga yrkanden (yrkandena 1 e, 3 a—b och 6 a) ska l&dmnas utan bifall.

Forbud vid vite m.m.

Enligt 26 § MFL ska ett forbud respektive ett aldggande forenas med vite, om det inte
av sidrskilda skél ar obehovligt. Vitet ska enligt 3 § lagen (1985:206) om viten fast-
stéllas till ett belopp som med hénsyn till vad som dr kdnt om adressatens ekonomiska
forhallanden och till omstédndigheterna i 6vrigt kan antas forma honom att folja det

foreldggande som é&r forenat med vitet.
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I mélet ar upplyst att Oatlys omsittning ar 2013 uppgick till drygt 213 miljoner kr,
vilket 1 sig motiverar ett timligen hogt vitesbelopp. Till detta kommer att Oatly 1 sin
marknadsforing anvént pastdendet under yrkande 2, ’It’s like milk, but made for
humans” och visentligen samma pastaende, efter att Marknadsdomstolen vid provning
av Svensk Mjolks yrkanden om interimistiskt forbud den 23 oktober 2014 respektive
den 15 november 2014 funnit att Svensk Mjolk visat sannolika skél for sin talan
avseende bl.a. yrkande 2. Med hansyn hértill bor vart och ett av forbuden liksom

alaggandet forenas med ett vitesbelopp om tva miljoner kr.

Fragan om Gvergangstid

Oatly har, for det fall Marknadsdomstolen bifaller ett eller flera av Svensk Mjolks
yrkanden begirt en 6vergdngstid om en manad. Svensk Mjolk har i forsta hand mot-
satt sig att Oatly beviljas en 6vergangstid, men har i andra hand forklarat sig godta
den begérda dvergingstiden savitt avser pastdendena under yrkandena 1 a och 2, i den

man dessa alltjimt forekommer pa Oatlys forpackningar.

Marknadsdomstolen finner att Oatly, pd det sdtt som Svensk Mjolk i andra hand efter-
givit sin talan, bor beviljas en dvergingstid om en manad for att &ndra sin marknads-
foring sdvitt avser pastaenden som forekommer pa Oatlys produktforpackningar.

I denna del ska forbudet saledes trida i kraft den 19 december 2015.

Rattegangskostnader

Svensk Mjolk har i huvudsak vunnit bifall till sina yrkanden om férbud respektive
aldggande och dr ddrmed beréttigad till erséttning for rattegangskostnader. Vid fordel-
ningen av ansvaret for rattegangskostnaderna ska dock beaktas att vad Svensk Mjolk

tappat — yrkandena 1 e, 3 a-b och 6 a — inte kan anses vara av endast ringa betydelse

(se 18 kap. 4 § RB).

Med hinsyn hartill far Svensk Mjolk anses vara skéligen tillgodosett med fyra femte-
delar av fordrat belopp. Svensk Mjolk har fordrat erséttning for rittegdngskostnader
med 1 574 750 kr, allt avseende ombudsarvode, vilket i och for sig far anses skiligt

for tillvaratagande av foreningens rtt, bl.a. i ljuset av att Oatly fordrat erséttning for
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ombudsarvode med 3 500 000 kr. Svensk Mjolks ersittning ska déirmed bestimmas
till (1 574 750 x 4 + 5 =) 1 259 800 kr, allt avseende ombudsarvode,

P4 Marknadsdomstolens viignar

e

e
Per Carlson
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